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ONSOZz

Yeni yiizyilda bilgi iletisim teknolojilerin ortaya g¢ikmasiyla
birlikte internet de insan yasaminin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmistir. Internetin hayatiniza girmesiyle birlikte yas, cinsiyet,
cografya, dil, din, irk fark etmeksizin bir¢cok insan zamaninin biiyiik
boliminl internette gecirmeye baslamistir. Internetin yayginlasmasi
beraberinde sosyal medyay1 getirmistir. Sosyal medya internetin

gelisimiyle birlikte yeni iletisim araci olarak kullanilmaya baslanmistir.

Gunumuzde internet denilince aklimiza sosyal medya
gelmektedir. Sosyal medyanin insanlik tarihinde yakin bir ge¢misi
olmasina ragmen diinya niifusunun neredeyse biiyiik cogunlugu sosyal
medya aglarimi1 kullanmaktadir. Sosyal medya, kullanilan birgok
teknolojiden farkli olarak insan yasamina daha hizli bir giris yapmis
olmakla birlikte insan yagsaminin ayrilmaz bir par¢asi haline gelmistir.
Gunimduzde neredeyse onsuz bir hayatin diistiniilemeyecegi bir siireg

yasanmaktadir.

Sosyal medya internet araglarinin ve elektronik ortamda
bireylerin bilgilerini paylasmak ve tartismak igin kullandiklar1 dijital
mecradir. Sosyal medya, igeriginin kullanici tarafindan olusturuldugu,
olusturulan mesajlarin kullanici tarafindan gonderildigi bir mecradir.
Ayni zamanda hedef kisi veya kitlenin kolaylikla takip edilerek aninda
geri bildirimin alinabildigi de bir mecradir. iletigim siirecinin zaman ve
mekan smir1  olmaksizin  gergeklestirilmesinden dolayr  sosyal
hareketlerin de giiclii bir sekilde ortaya c¢ikmasinda, varliklarini

sirdirebilmesinde, goériis ve distincelerinin - toplumda  destek



bulmasinda da 6nemli yere sahiptir. Sosyal medya mecralari bireylerin
birey ile veya bireylerin gruplar ile iletisim kurabildikleri ve kendilerine
sosyal alan yaratabildikleri, sosyallesebildikleri bir mecradir. Sosyal
medya aglar1 insanlarin anlik iletisim kurabilecegi, iilkelerinde ve
diinyada olan olaylar1 aninda Ogrenebilecegi, fotograflarin1 ve
videolarim1 paylasabilecegi hatta birlikte oyun oynayip, vakit

gecirebilecegi bir alan olmustur.

Cagimizda demografik Ozellikler fark etmeksizin insanlarin
biiyiikk bir boliimii iletisimini elektronik postalar veya sosyal medya
araciligiyla yapmaktadir. Sosyal medya mecralar1 yalnizca bireyler
tarafindan degil; gliniimiizde bir¢cok firma tarafindan da aktif sekilde
kullanilmaktadir. Yeni yiizyilda sirketler, siyasiler, sanatcilar vb. kisi
ve gruplar sosyal medyanin etkin giiciinii fark etmistir. Pazarlama,
tanitim faaliyetlerinde reklam ve sponsorluk diisiiniildiigiinde; sosyal
medyanin en hizli, kolay, etkili ve ucuz yol oldugu sdylenebilir.
Gunimuzde pazarlama iletisimi evirilerek sosyal medya tizerinden
yiriitilmektedir. Ciinkii bircok kisi ve isletmenin hedef kitlesi aktif
olarak sosyal medya kullanmaktadir. Sosyal medyay1 etkin kullanan,
stratejik planlar ¢ercevesinde yonetebilen sirketler veya kisiler
markalarinin bilinirliligini arttirmakta ve rakiplerine gore ilk tercih
edilen olabilmektedirler. Bu davranis sekli iiriin ve hizmetlerin satisini
kolaylagtirmakta, tanmirligin1 arttirmakta, piyasadaki varligim

siirdiirmesine yardimci olabilmektedir.

Halkla iliskiler, kurum ve hedef kitleleri arasindaki karsilikli

iletisimi kuran stratejik bir iletisim ve yonetim siirecidir. Halkla iligkiler
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calismalar1 hedef kitle ile etkili iletisim kurabilmek amaciyla stratejik
olarak yonetilmesi gereken bir yonetim fonksiyonudur. Halkla iligkiler
stireci bir biitiin sekilde yonetilmektedir. Diger biitiin faaliyetlere
benzer olarak halkla iliskiler de mesajlarin1 hedef kitlelere ulastirmak
icin iletisim aracina gereksinim duyar. Hedef kitlelere ulagsmada, erisim
alaninin genis olmasi ve kisa siirede ¢ok sayida insana ulagabilme
olanagin1 sunmasi kitle iletisim araglarimi halkla iligkiler alaninda
vazgecilmez kilmaktadir. Internet teknolojilerinin yaygimlasmasi ile
birlikte birgok alanda degisimler meydana gelmis ve rekabet ortami
dogmustur. Halkla iliskiler ¢abas1 olan imajin giiclendirilmesi, iki yonlii
iletisimin  kurulmasi, kurum farkindaliginin artmasi, kamuoyu
yonlendirme giliniimiizde halkla iliskiler uzmanlarini da aktif sekilde

sosyal medyay1 kullanmaya yonlendirmistir.

Bu kitap halkla iligkiler ve yeni medya iligkisini ele alan
boliimlerden meydana gelmistir. Kitaptaki c¢aligmalarin = yeni
arastirmacilara kaynak olacagi, yol gosterecegi, katki saglayacagi

kanaatindeyim.

Kitaba boliim yazarak bilgiyi evrensellestiren, paylasan, cogaltan
biitiin hocalarima bu kitaptan faydalanacak arastirmacilar adina
tesekkiir ederim. Ayrica bu ve benzeri kitaplarin can bulmasinda katkis1
olan biitlin emegi gecenlere ve yazarlart bir platformda bulusturup bu
degerli eserleri bir kitaba déniistiiren IKSAD YAYINEVI’ne sonsuz
tesekkiirler...
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BOLUM:1
OGRENCI GOZUYLE UNIVERSITENIN IiTIBARI:
BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIiVERSITESI
ORNEGI?

Dr. Ogr. Uyesi Kemal AVCI

Bolu Abant izzet Baysal Universitesi-iletisim Fakiiltesi —Gazetecilik
Bolumi
Bolu-Turkiye-kemalavci@ibu.edu.tr

! Bu calisma BAIBU Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinatérliigii tarafindan
desteklenmistir.



GIRIS:

Universiteler icinde bulundugu toplumun bilimsel yonden diinya
ile biitlinlesmesini saglayan, teknoloji iiretiminin teorik altyapisini
kuran, gencleri mevcut bilimsel bilgilerle donatan ve onlarin egitimini
saglayan evrensel degerlere sahip kurumlardir. Bu yonleri ile
tiniversiteler kamusal hizmet géren kar amaci olmayan kurumlar olarak
kabul edilse de, 6zel tiniversitelerin 6grenci alabilmek i¢in kiyasiya bir
rekabetin i¢inde olduklar1 ve devlet {iniversitelerinin de digerlerinden
farklilagarak belli alanlarda yogunlasarak uzman iiniversiteler olma
yolunda hizla galistiklart bilinmektedir. SO0zgelimi Tirkiye’de son
zamanlarda kamu {iniversitelerinin basari, prestij, biiylikliik, marka,
imaj ve itibarlari durumuna goére smiflandirildigi bir takim idari
diizenlemeler yapilmaktadir. Tiirkiye’de Yiiksekdgretim Kurulu kamu
tiniversitelerinin iilkede ve diinyada rekabet edebilmeleri i¢in egitim
kalitesinin  arttirilmas1 amaciyla kalite kurulu olusturmustur.
Dolayisiyla yiiksekogretimde yer alan tiim egitim kurumlarinda hizla
yukselen bir rekabet gergekligi vardir. Kiiresellesme ve yeni iletisim
araclar1 sayesinde diinyada zaman ve mekan fark: algisi degismekte,
diinyanin neresinde olursa olsun gengler, kendi iilkelerindeki
universitelerden kendilerine gére en iyisini tercih ettikleri gibi
dinyadaki biitiin iiniversiteleri de arastirarak isgiicii piyasalarinda
rekabet edebilme bilgi ve becerisini kazanabilecegi diinyanin herhangi
bir yerindeki Universiteyi tercih edebilmektedir. Bu nedenle
Yiiksekogretim sektorii de diger sektdrler gibi bu gelisimlere ayak
uydurmak zorundadir. Yiiksekdgretim kurumlari, benzer iiriin ve

hizmet iireten kurumlardan farkliligini, sahip oldugu orgiitsel imajla
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ortaya koymaktadir. Bu rekabet ortami iginde Orgutler, gerek ic
dinamiklerini daha etkili ve verimli kullanmak gerekse nitelikli
caligmalar ile miisteriyi (0grenciyi) kendisine ¢ekmek igin orgiitsel

imajlarini artirmanin yollarini aramalidirlar (Cerit, 2006).

Universitenin itibar ve literatiir degerlendirmesi:

Orgiit itibar1 calismalarmin genelinin ticari amag gliden kurumlar
Uzerine yapildigi bilinmektedir. Ancak son zamanlarda itibarli olmanin
sadece kar amaci giiden kurumlarda degil, diger kurumlarda da 6nemli
oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu durumun ortaya ¢ikmasiyla birlikte biittin
dinyada kamu kurumlarinin itibar1 arastirmalart ile birlikte
tiniversiteler hakkinda itibar arastirmalarinda hizli bir artis meydana

gelmistir.

Artik kurumsal itibarin {iniversitelerin tercih edilmesinde 6nemli
bir rol oynadig1 ortaya konulmustur. Universiteler kurumsal itibarlarin
insa edip gelistirerek korumak zorundadir. Sart ve arkadaslarinin su

tespiti durumu ortaya koymaktadir (2018: 69);

“Universiteler hizmet sektoriinde faaliyet gdsteren
egitim kurumlaridir. Artan ulusal ve uluslararasi rekabet
karsisinda diinya genelinde iiniversiteler kendilerini
digerlerinden ayiran farkli tanmimlamalara gitmektedirler.
Universiteler artik bélge ya da iilke ¢apinda degil, kiresel
diizeyde kendilerini konumlandirmalar: gerekmektedir.
Ctinkii ozel sektorde faaliyet gosteren kuruluslarin yani sira

tiniversitelerin de itibar siralamalarimi yapan ve kiiresel



diizeyde otorite kabul edilen pek ¢ok kurulug

bulunmaktadir.”

Nitekim Orta Dogu Teknik tiniversitesi Enformatik enstitiisu
binyesinde Turkiye’deki Universitelerin akademik basar1 ve itibar
puanlamasini yapan ve yayinlayan University Ranking by Academic

Performance (URAP) merkezi faaliyet gostermektedir.

Kurumsal itibar1 yaratan temel faktoriin paydas algilamalari
oldugu bilinmektedir (Oktay ve Carik¢1, 2012: 128-129). Bir kurumun
itibar elde edebilmesi, markalasabilmesinde yonetimin biiyiik roli
vardir (Cift¢i, 2018: 105). Egitim kurumlar1 zincirinin son halkasi olan
universitenin itibarim i¢ ve dis paydaslarin algilarinin toplami
olusturur. Universitenin i¢ paydaslari; yoneticiler, dgretim elemanlari,
idari personel, diger calisanlar ve Ogrencilerden olusmaktadir. Dis
paydaslar ise; basta 6grenci velileri ve yakinlari ile mezunlar olmak
Uzere toplumun batiun kesimleridir. Bir hizmet Gretim kurumu olan
tiniversitede bu hizmet yoneticiler, Ogretim kadrolar1 ve idari
kisimlarda ¢alisgan memurlar ve diger ¢alisanlar tarafindan
sunulmaktadir. i¢ paydaslarin iiniversite ile ilgili duygu, diisiince ve
izlenimleri ve edindikleri intiba tiniversitenin kurumsal kimligini,
kurumsal imajin1 ve kurumsal itibarin1 dogrudan etkilemektedir.
Universite saglam bir itibar olusturabilmek i¢in i¢ ve dis paydaslarmin
hakkinda ne diisiindiigline kulak vermeli, hakkinda diisiiniilenleri
o6grenmeye ¢alismali ve olumlu yonde etkilemek i¢in itibarini stratejik

olarak yonetebilmelidir (Karakdse, 2006: 33). Guglu bir itibar kurum
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ve kuruluglarinin kamuoyu tarafindan desteklenmesi, hedef kitleleri

tarafindan tercih edilmesinde biiyiik 6nem tasir

Arganti’ye gore (2000:177) Universitenin itibar1 su kriterlerden

olusmaktadir;

v'Itibarli baska bir iiniversite ile isbirligi yapmak,

v Yiksek kaliteli fakiltelere sahip olmak,

v'Yiiksek kaliteli 6grencilere sahip olmak

v'Is diinyasinda giiclii bir imaja sahip olmak,

v’ Mezun dgrencilerle irtibat halinde olmak

v'Universitelerin itibarlari ile ilgili yapilan ¢alismalarda iiniversite
itibarin1 dikkate almak.

Kurumsal itibarin kurumlarin paydas gruplarindan hepsinin
kurumla ilgili kanaatlerinin toplami: m1 oldugu yoksa her bir paydas
grubunun ayri ayri kanaatleri mi oldugu konusunda alanda tam bir fikir
birligi yoktur (Ozalp vd.,2010: 100). Kurumlarin hedef kitlesinin
ozelliklerine ve kurumdan beklentilerine gore birbirinden farkli paydas
gruplarinin  olmasi1 beklenir. Bu durum farkli hedef kitlelerin
olmasindan kaynaklanmaktadir. S6zgelimi Bromley’e gore (2002: 36);
kurumlarin ne kadar paydas grubu varsa o kadar itibar1 varken,
Fombron ve arkadaslarina gore (2000) kurumun biitiin paydaslarinin
kurum hakkinda ne diisiindiiklerinin toplami itibar1 olusturmaktadir.
Alanda itibar konusunda yapilan ¢alismalarda bir yeknesaklik olmadigi
ortadadir. Kimi ¢aligmalar kurumlarin bir paydas grubuna gore itibar

incelemesi yaparken, kimi ¢alismalar da birka¢ paydas grubunu igine



almistir. Nitekim Ozalp vd. (2010: 101) bu durumu séyle ifade
etmektedir,;

“Bir tniversitenin itibar1 her bir paydas grubunun
biriken tecriibelerinden ve okulun ¢esitli paydaslarina nasil
davrandigi algisindan etkilenir. Ornegin, Ogrenciler iyi
profesorler ve cesitli dersler beklerler; mezunlar ge¢miste
yvasadiklarint canlandirmak isterler, ¢alisanlar kabiliyetli
mezunlar isterler ve ogretim iiyeleri ayricalikli ve iyi
maaglar isterler.”

Universitelerin itibarlarmi olusturan temel alanlar vardir. Bu
alanlar kurumsal kiiltiir alani, kurumsal kimlik alani, i¢ ve dis
paydaslarla stratejik iletisim alani ve kurumsal imaj alanidir. Bu temel
alanlar tniversite ile ilgili topluma, hedef kitleye veya i¢ ve dis
paydaslara bir seyler sdyler ve bu sdylemler paydaslarda itibar1 insa
eden algiy1 olusturmaktadir.

Universiteler itibarlar1 igin iyi bir kurumsal kiiltiir olusturmals,
kurumsal kimligini iyi insa etmeli ve gerekli standartlar1 uygulamali,
kurumsal imaj1 icin paydaslarla stratejik bir iletisim modeli inga
etmelidir. Netice olarak “itibar yonetimi, etkili bir iletisim stratejisi ile
i¢ ve dis paydaslarin kurumdan beklentileri tespit edilerek orgiitsel
hedeflerle ¢calisanlarin hedeflerinin ortiistiiriilmesine olanak saglayan
bir yonetisim stratejisi olarak diisiiniilebilir” (Ozalp vd.,2010: 100).
Kurumsal itibara giden yolda imaj onemli bir adimdir. Imaj bir
kurumun paydaslar tarafindan nasil goriindiigii, itibar ise paydaslarin
kurum hakkinda ne distindiigiidir (Sabando vd, 2018: 9). Cinki

yiiksek egitimdeki marka imaj1 iyi hizmet servisi ve iliski kalitesi
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konusunda 6grenci algilarini dogrudan etkilemektedir (Sambado vd,
2018: 13). Ayn1 zamanda bir akademik kurumun itibar1 veya sayginligi
cesitli liniversite siralama sistemlerinde, toplumun genel algisinda ve
medyada olumlu yer almasi ile ilgilidir (Susila vd., 2014: 7).

Diinyada yapilan ¢alismalar iiniversitelerin itibar1 geleneksel 6grenci
kabul standartlar1 ile dogrudan ilgili oldugunu gostermistir (Drydakis,
2015: 297). Bromley’in tespitlerine gore (aktaran Sung ve Yang, 2009:
795);

v' lyi bir itibar1 insa etmek ve zarar goren itibari telafi etmek ¢ok
zor olmasina karsilik 1iyi bir itibar bir anda kolayca
kaybedilebilir.

v Kasith olarak gergege aykiri bir bigimde inga edilmis itibar
digerlerine gore cok daha zayiftir.

v" Popllerlik icin hizla edinilen itibarin omrii kisa olur.

v’ ltibarlar, sadece bir kurumun faaliyetleriyle degil, ayn1 zamanda
bu faaliyetlerin sonuglari, kurumun iliskileri ve diger nitelikleri
ile belirlenir.

Bir yiiksek6gretim kurumunun itibart onun egitim kalitesi,
baskalarinin goziiyle sahip oldugu giivenirligi ve diger ¢aligmalarinin
yarattigr imaji ile ilgilidir (Garvin, Brewer ve Geiger’den aktaran
Drydakis, 2015: 298). Diger bir ifade ile liniversitenin itibar1 paydaslari
lizerinde olusan imajlarin tiimiidiir (Ozalp vd.,2010:99). Ingiltere’de
genellikle yiiksekdgretim gormek isteyen ogrencilerin kabul igin
universiteleri tercih ettiklerini ve tniversitelerin bagimsiz olarak
Ogrenciyi kabul veya ret islemini yaptifi bir sistemin isledigi

bilinmektedir. Ingiltere yiiksek egitim sisteminde giris kosullari
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iniversitelerin itibarlarinin bir géstergesidir. Hatta yapilan bir arastirma
Ingiltere’de iiniversitenin itibarinin mezunlarin is bulma ve calistiklari
sektorlerle dogrudan iliskili oldugunu gostermektedir (Drydakis, 2015:
297). Universitenin itibarinin iyi tahlil edilebilmesi i¢in mezunlarin ne
isler yaptiklart ve mezun olduktan sonra ne kadar siirede is
bulabildiklerine de bakmak gerekebilir. Ingiltere’de iiniversite
itibarryla ilgili yapilan bir arastirmada, Cambridge Universitesi
ekonomi boliimlerinde mezunlarin yiizde 94 {iniin mezun olduktan alt1
ay sonra is bulabilmelerine karsin Liverpool Universitesi’nden mezun
olanlarin yiizde 62’sinin Essex Universitesi'nden mezun olanlarin
yilizde 56’simin mezun olduktan sonra is bulabildikleri tespit edilmistir
(Drydakis, 2015: 300). Rekabete dayali bir egitim pazari anlayisina
sahip olan Malezya’da ise, Universite tercihlerinde hangi faktorlerin
etkili oldugunu arastiran bir caligmada (Munisamy vd.,2014: 451-462)
ogrencilerin hangi Universiteyi nigin tercih ettiklerinde Kkariyer
tanitimlar1 ve liniversitenin itibarinin en énemli iki etkili faktor oldugu

tespit edilmistir.
Yontem

Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Aragtirmada  kolayda Orneklem yontemi uygulanmistir.
Calismada tesadiifi yontemle 384 kisiyle goriisiilmiistiir. Calismanin
evrenini Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi &grencileri
olusturmaktadir. Universitenin itibar1 dis paydaslar (Hultr vd., 2018:
562-583) ve i¢ paydaslar (Avci, 2019: 42-63) acgisindan calisilmustir.

Yapilan arastirmalarda bazi goriislerde kurumsal itibarin i¢ ve dis
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paydaslarin kanaatlerinin toplamindan olustugu ileri siiriiliirken, bazi
goriislere gore ise farkli paydaslarin farkli kanaatlerinin ayri ayri
kurumsal itibar1 olusturdugu ileri siiriilmektedir. Bu konuda literatiirde
bir yeknesaklik oldugu sdylenemez. Bu durum caligmanin teorik
kisminda irdelenmistir. Yapilan literatiir incelemelerinde kurumlarin
farkli paydaslar1 nezdinde farkli itibar algilarinin olugsmasinin géz ardi
edilemeyecegi gerceginden hareketle her hedef kitlenin sosyo-
ekonomik ve sosyo-kiiltiirel dinamiklerindeki farkliigin dogallig
geregi  kurumlardan beklentilerinin ve aldiklar1 hizmetlerin farkl
olusu, farkli paydaslar acisindan farkli kurumsal itibarlarin olusmasi
sosyal bir gercekliktir. Bu gerceklikten hareketle calismada Bolu Abant
tiniversitesi’nin diger paydaslarindan ayr1 olarak farkli sosyo-ekonomik
ve farkli sosyo-kiltirel dinamiklere sahip olan 6grenci paydasi
gozlilyle kurumsal itibart c¢alisilmistir. Verilerin toplanmasinda ana
kiitlenin tamamini incelemek, zaman, maliyet, kontrol, etik
zorunluluklar, verilerin eskimesi yoniinden olumsuzluklar dogurdugu
icin ornekleme yoluna gidilmistir. %95 giivenilirlik ve %5 6rneklem
hatas1 ile oOrnekleme konu olacak grup yaklasik 32.654 kisiyi
kapsadigindan  O6rneklem  biiytikliigi 380 olarak belirlenmistir

(Gursakal, 2018: 40-57; Arslan vd., 2017:60).
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Veri Toplama Teknigi

Aragtirmada 39 maddeden olusan bir anket dl¢egi uygulanmustir.
Bu anket formu iki béliimden olusmaktadir. 1k béliimde 33 adet soru
bulunmaktadir. Anketin kalan alti maddesi ise deneklerin demografik
ozelliklerini tespit etmeye yoOneliktir. Calismanin birinci bdliimiinde
bulunan yargilar igin; uygulanan yanitlarda, 5’li Likert Olgegi
kullanilmustr. Buna gore; 1 “kesinlikle katilmiyorum”, 2
“katilmiyorum”, 3 “kararsizim”, 4 “katiliyorum” ve 5 “kesinlikle

katiliyorum” seklinde tanimlanmaistir.

Arastirma Verilerinin Analizi ve Kullanmilan Testler

Arastirmadan elde edilen veriler SPSS Versiyon 25.0 ile analiz
edilmistir. Caligmada betimleyici istatistik, ortalama, faktor analizi,
bagimsiz 6rneklem t-testi ve tek yonli varyans analizi (ANOVA)

testleri yapilmustir.

Arastirma Bulgular
Guvenirlik Analizi
Cronbach's
Alpha N of Items
0,95 33

Aragtirmanin glivenilirliginin 6l¢ililmesi i¢in, Cronbach’s Alpha modeli
kullanilmigtir. Giivenilirlik analizi i¢in en ¢ok tercih edilen yontem
Cronbach Alfa yontemidir. Alfa, standart degisim ortalamasidir ve 0 ile
1 arasinda degismektedir. Eger; Cronbach Alpha .00<a< .40 dlgek
giivenilir degil, .40<a< .60 Olgegin giivenilirligi diisiik, .60<a< .80
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Olcek oldukca giivenilir ve .80 <a< 1.00 o6l¢ek yiiksek derecede
giivenilirdir (Kaya vd., 2017:45). Buna goére 0,95 degerine
baktigimizda verilerin i¢ tutarlilig1 olduke¢a giivenilirdir (Pallant, 2016,
s. 113-117).

Betimleyici Istatistikler

Demografik Ozellikler

Aragtirmaya katilan deneklerin yiizde 62,81 kadin, ylizde 37,2’si
erkektir. Deneklerin yas araliklarina bakildiginda; ytizde 79,6’s1 22 ve
alt1, yiizde 18,81 23-27, yiizde 1,6’s1 28 ve Ustii yas araligindadir.
Deneklerin bulundugu fakiiltelere bakildiginda; yiizde 28,81 Mimarlik
- Mihendislik, ylizde 30,4’0 Fen - Edebiyat, yiizde 5,8’ Ziraat ve Doga
Bilimleri ve yiizde 35,171 ise Iletisim seklindedir.

Deneklerin bulundugu siniflarina bakildiginda; yilizde 2,4’ hazirlik,
ylzde 51,371 1. sinif, ylizde 6,81 2. siif, ylizde 16,5°1 3. sinif ve ylizde
23’1 4. siftir.

Deneklerin aylik gelirlerine bakildiginda; yiizde 35,6’s1 500 TL’ye
kadar, ylzde 43,2’si 501-1000 TL arasi, yiizde 11’1 1001-1500 TL
arasi, yizde 6’s1 1501-2000 TL arast, ylizde 2,4’ 2001-2500 aras1 ve
yuzde 1,8’i 2501 TL ve tstii aylik gelire sahiptir.
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Carpikhk, Basikhk, Varyans, Ortalama ve Standart Sapma
Degerleri

o] )
e | £8
g g S| 8] 352
iFADELER = 4] @ %) S| 8 o
= I| £ I| s|E|P3
5 2 3
[Universite hakkinda olumlu duygulara -0,57 0,12 -0,03 0,25 1,06 | 3,52 1,03
sahibim
Universiteye saygl duyuyorum -1,26 0,12 1,83 0,25 0,77 | 4,22 0,88

Universiteye biiyiik olciide giiveniyorum | -0,41 0,12 -0,12 | 0,25 1,02 | 3,29 1,01

[Universite hizmetlerinin arkasinda durur -0,35 0,12 -0,15 0,25 1,05 | 3,23 1,03

Universite yenilikgi hizmetler gelistirir -0,13 0,12 -0,52 | 0,25 | 1,20 |3,20| 1,095

Universite yiiksek kaliteli hizmet sunar -0,01 0,12 -0,38 | 0,25 1,08 | 3,00 1,04

Universiteye ddenen para sundugu -0,06 0,12 -0,57 0,25 1,18 | 3,00 1,09
hizmetlerin tam karsiligidir

Universite parasal kaynaklar agisindan -0,14 0,12 -0,67 | 0,25 1,30 |3,14 1,14
gucludr

Universitenin gelecekteki biyiime -0,53 0,12 -0,27 | 0,25 1,19 | 3,52 1,09
beklentisi yiksektir

Universiteyi rakiplerinden daha gok -0,01 0,12 -0,53 | 0,25 1,12 | 3,09 1,05
6grenci talep etmektedir

Universite gelecek igin iyi bir vizyona -0,42 0,12 -0,42 | 0,25 1,16 | 3,43 1,07
sahiptir

Universite yiiksekogretimde yeni -0,29 0,12 -0,44 0,25 1,18 | 3,28 1,08

imkanlardan yararlanmaktadir

Universite giivenilir bir yonetime sahiptir| -0,27 0,12 -0,60 | 0,25 1,30 | 3,28 1,14

Universite iyi yonetilmektedir -0,23 0,12 -0,40 | 0,25 1,15 | 3,21 1,07
IBu iiniversitede 6grenci olmak iyi bir -0,33 0,12 -0,61 0,25 1,37 | 3,29 1,17
firsattir

Bu tiniversitenin 6grencileri diger -0,05 0,12 -0,54 0,25 1,09 | 2,75 1,04
liniversitelerin 6grencilerinden daha

niteliklidir

IBu iiniversitenin ¢aliganlari diger -0,13 0,12 -0,47 0,25 1,10 | 3,00 1,05
liniversitelerin ¢alisanlarindan daha

niteliklidir

Universite gevreye kars1 duyarhdir -0,54 0,12 -0,14 0,25 1,10 | 3,57 1,04
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Universitenin insan iliskileri standartlar: -0,29 0,12 -0,32 | 0,25 1,10 | 3,24 1,05
lyuksektir

[Universite topluma yararl faaliyetleri -0,39 0,12 -0,35 0,25 1,05 | 3,48 1,03
desteklemektedir

[Universitenin diinya capinda egitim 0,12 0,12 -0,67 0,25 1,22 (2,81 1,10
programlarina sahip olduguna iliskin
haberler medyada yer alir

[Universitenin iilke capinda egitim 0,04 0,12 -0,63 0,25 1,22 (2,82 1,11
programlarina sahip olduguna iliskin
lhaberler medyada yer alir

Universitenin boliimleri/ders programlar1| -0,59 0,12 -0,50 | 0,25 1,40 |3,57 1,18
hakkindaki tiim bilgilere internet
sayfasindan erisilebilir

[Universitenin medyada sik sik tanitimi 0,13 0,12 -0,63 0,25 1,21 | 2,69 1,10
lyapilir

Universite temsilcileri her yil hedef 0,06 0,12 -0,44 | 0,25 1,00 |2,62 1,00
kitlesiyle iiniversiteyi tanitict yiiz yiize
goriismeler yapar

Universitenin bulundugu sehir disinda 0,11 0,12 -0,46 | 0,25 1,03 | 2,54 1,01
Onemli merkezlerde temsilciligi vardir

Universitenin afiglerine her yerde 0,31 0,12 -0,52 0,25 1,22 | 251 1,10
rastlanabilir

[Universitenin katalogundan her tiirlii -0,08 0,12 -0,50 | 0,25 1,12 | 2,92 1,06
bilgiye ulagilabilir

Kultur sanat etkinliklerinde Gniversitenin| -0,50 0,12 -015 | 025 | 1,16 |351| 1,07
logosu yer almaktadir

Universitenin logosuna her yerde -0,11 0,12 -0,53 | 0,25 1,13 | 3,20 1,06
rastlanabilir

Universite ogretim elemanlarinin -0,24 0,12 -0,53 0,25 1,27 | 3,08 1,13
kalitesiyle taninir

[Universite giiclii fiziksel altyapisiyla -0,26 0,12 -0,74 0,25 1,40 |3,14 1,18
taninir

Universite teknolojiyi iyi kullanmast ile 0,23 0,12 -0,37 0,25 1,16 |2,71 1,08
taninir

Carpiklik ve basiklik degerleri -1 ve +1 araliginda ise verilerin
normal dagilim gosterdigi kabul edilmektedir (Huck, 2016, s. 27).
Bunun yani sira 300°den biiyiik 6rneklemlerde carpiklik icin -2 ve +2,

basiklik icin (excess kurtosis) -4 ve +4 aralig1 da normal olarak kabul



gormektedir (Kim, 2013). Calismanin c¢arpiklik degeri -0.22’dir.
Basiklik degeri ise -0.38°dir. Bunun yan1 sira histogram ve qq plot
tablolar1 da incelenmistir. Bu bilgiler 15181nda verilerin normal dagilim

gosterdigi sdylenebilmektedir.

Faktor Analizi

(Calismada deneklerin algilarina etki eden faktorlerin belirlenmesi
amaciyla faktor analizi uygulanmistir. Yapilan faktor analizinde analize
tabi tutulan maddeler ile ana grup arasinda anlamli bir farklilik (p<,001)
olustugu goriilmiistiir. Veriler ile SPSS Versiyon 25 paket programinda
1.0’lik ya da daha fazla bir 6z degeri olan (eigenvalue) faktorler
alindiginda dort ayri faktdre ulasilmig, bu faktorler Temel Bilesenler
Analizi (Principal Component Analysis) ve Varimax rotasyonuna tabii
tutularak islemleri gerceklestirilmistir. Yapilan analizde; Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) o6rneklem yeterliligi olgiitii 0,942 olarak
gerceklesmistir. KMO degerlerinde 0,80 ve yukarist miikemmel olarak
yorumlanmaktadir (Durmus vd., 2016: 80; Arslan, 2018: 105). Veriler

faktor analizine fazlasiyla uygundur.
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Tablo 1: Faktor Analizi Tablosu

Maddeler 0 SS Faktor
Yuki
Faktor -1- Yonetim / Gliven Faktori
1 [Universiteye biyiik olciide giiveniyorum 3,29 1,01 0,765
2 [Universite hakkinda olumlu duygulara sahibim 3,52 1,03 0,745
3 |Universiteye saygi duyuyorum 4,21 0,88 0,717
4 [Universite gelecek igin iyi bir vizyona sahiptir 3,43 1,07 0,698
5 [Universitenin gelecekteki bilyiime beklentisi yiiksektir 3,51 1,09 0,693
6  |Universite yenilikge hizmetler gelistirir 3,10 1,09 0,681
7 [Universite hizmetlerinin arkasinda durur 3,23 1,02 0,663
8  [Universite yiiksek kaliteli hizmet sunar 3,00 1,04 0,651
9 Universite giivenilir bir yénetime sahiptir 3,28 1,14 0,638
10 [Bu iiniversitede dgrenci olmak iyi bir firsattir 3,29 1,17 0,606
11 [Universite yiiksekogretimde yeni imkanlardan yararlanmaktadir 3,28 1,08 0,606
12 |Universite iyi yonetilmektedir 3,21 1,07 0,583
13 |Universiteye 6denen para sundugu hizmetlerin tam karsiligidir 2,98 1,08 0,579
Faktor -2- Medya / Tamitim Faktorii
1 [Universitenin iilke gapinda egitim programlarina sahip olduguna 2,82 1,10 0,789
iliskin haberler medyada yer alir
2 [Universitenin medyada sik sik tanitimi yapilir 2,69 1,10 0,756
3 |Universitenin diinya capinda egitim programlarina sahip olduguna 2,81 1,10 0,714
iliskin haberler medyada yer alir
4 Universitenin bulundugu sehir disinda 6nemli merkezlerde 2,54 1,01 0,696
temsilciligi vardir
5 Universite temsilcileri her yil hedef kitlesiyle iiniversiteyi tanitict 2,62 1,00 0,662
lyliz ylize goriismeler yapar
6 [Universitenin afislerine her yerde rastlanabilir 2,51 1,10 0,603
Faktor -3- Nitelik Faktori
1 [Bu tiniversitenin 6grencileri diger {iniversitelerin 6grencilerinden 2,75 1,04 0,749
daha niteliklidir
2 [Bu iiniversitenin ¢aliganlart diger iniversitelerin ¢aliganlarindan 2,98 1,05 0,700
daha niteliklidir
3 [Universite ogretim elemanlarinin kalitesiyle taninir 3,08 1,13 0,515
Faktor -4- Kurumsal Kimlik Faktoru
1 [Kiltiir sanat etkinliklerinde tiniversitenin logosu yer almaktadir 3,51 1,08 0,802
2 |Universitenin logosuna her yerde rastlanabilir 3,19 1,06 0,675
3 [Universitenin béliimleri/ders programlari hakkindaki tiim bilgilere 3,57 1,18 0,541

internet sayfasindan erisilebilir




Tablo 2: Faktorler, Guvenirlik ve Yeterlik Testleri

) Aciklanan
Faktorler Ozdeger Varyans (%) Givenirlik(a)
1-Ydnetim / Gliven Faktori 6,404 25,618 0,93
2-Medya / Tanitim FaktorQ 4,085 16,339 0,88
3-Nitelik Faktori 2,632 10,529 0,75
4-Kurumsal Kimlik Faktoru 2,213 8,854 0,74

Toplam Agiklanan Varyans: %64,340

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy: 0,942

Bartlett's Test of Sphericity X4: 5576.707 df: 300 p<0,001

Guvenirlik(a)=0,95

Tablo 3: Faktdr Ortalamalari

Faktorler N En En Ortalama SS

Diisii Yiikse
1-Yonetim / Glven Faktorii| 384 1 5 3,33 0,79
2-Medya / Tamtim Faktori | 384 1 5 2,67 0,85
3-Nitelik Faktori 384 1 5 294 0,88
4-Kurumsal Kimlik Faktorii| 384 1 5 3,42 0,85

Faktor gruplariin siniflandirma ve degerlendirmesinde Temel
Bilesenler Analizi (Principal Component Analysis) ile Varimax
rotasyonlu tablo kullanilmis ve 0,5 altindaki faktor yiikiine sahip
ifadeler ¢ikarilmistir. Elde edilen verilere gore dort ayr faktor
olusturulmustur. Bunlardan ilkine Y&netim / Guven Faktord, ikincisine
Medya / Tanitim Faktortl, ticlinciisiine Nitelik Faktorii ve dordiinciisiine
Kurumsal Kimlik Faktorii adi verilmistir. Arastirmanin bundan sonraki
degerlendirmesinde faktorler bu adlari ile anilacaktir. Faktorler toplam
varyansin 61,340’unu aciklamaktadir.

Arastirmada yer alan ifadelere ait en yiiksek faktor yiikii (0,802)
“Kiiltiir sanat etkinliklerinde iiniversitenin logosu yer almaktadir”
ifadesinde gerceklesirken; en diisiik faktdr yiikii (0,515) “Universite

Ogretim elemanlarinin kalitesiyle taninir” ifadesinde gerceklesmistir.
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Faktor Degerlendirmeleri

Faktor analizi sonucunda elde edilen faktorlerle ilgili bir
degerlendirme yapildiginda, Yonetim / Giiven Faktorii en yliksek
0zdeger (6,404) ve toplam agiklanan varyansin 25,618’(ine sahipken,
giivenirligi (a) 0,93°diir. Faktor, i¢ paydaslarin yonetime giliveni ve
iniversite yonetiminin faaliyetleri algisinda etkili oldugu diisiiniilen on
ti¢c ifadeden olusmaktadir. Bu faktorde, 3,29 ortalamasi ile
“Universiteye blyitk 0Olgude gliveniyorum” yargisi en yiiksek faktor
yikiine (0,765) sahiptir. En diisiik faktor ytikii (0,579) ise 2,98 aritmetik
ortalama ile “lniversiteye Odenen para sundugu hizmetlerin tam
karsiligidir” yargisinda gerceklesmistir (Tablo 1).

Calismada ikinci faktor, “Medya / Tamitim Faktori” olarak
adlandirilmistir. Bu faktor {iniversitenin medyada yer alis1 ve tanitim
calismalarinin etkisini igeren alti ifadeden olugmaktadir. Toplam
varyansin yiizde 16,339’unun agiklandigi Medya / Tanitim Faktorii’niin
Ozdegeri 4,085 ve faktor giivenirligi (a) 0,88°dir. Bu faktorde
“liniversitenin iilke capinda egitim programlarina sahip olduguna
iliskin haberler medyada yer alir” ifadesi 2,82 ortalamasi ile en yliksek
faktor yiikiine (0,789) sahiptir. Bu faktdrde en diigiik faktor yiikii
(0,603) ise 2,51 aritmetik ortalama ile “liniversitenin afislerine her
yerde rastlanabilir” yargisinda gerceklesmistir (Tablo 1).

Universiteye dair nitelik algisini ifade ettigi diisiiniilen “Nitelik
Faktorii” {iglincii faktorii olusturmaktadir. Bu faktor; toplam varyansin
yuzde 10,529’unu agiklamaktadir ve 6zdegeri 2,632 olup giivenirligi ise
(o) 0,75°dir. Faktordeki ifadeler icinde en yuksek faktor yiki (0,749)

“bu tiniversitenin 6grencileri diger liniversitelerin 6grencilerinden daha
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niteliklidir” yargisinda gergeklesmistir. Bu yarginin  aritmetik
ortalamasi 2,75°dir. Bu faktorde 3,08 aritmetik ortalama ile en diisiik
faktor yiikline sahip ifade (0,515) “lniversite 6gretim elemanlarinin
kalitesiyle taninir” ifadesidir. (Tablo 1).

Arastirmada dordiincii faktor olarak “Kurumsal Kimlik Faktorii”
olusturulmugtur. Bu faktoriin toplumun iiniversiteye dair kurumsal
kimlik algisin1 Ol¢tiigli disiiniilmektedir. S6z konusu faktor dort
ifadeden olusmaktadir. Toplam varyansin yilizde §,854’iliniin
aciklandig1 bu faktoriin giivenirligi (o) 0,74 ve 6zdegeri 2,213 diir.
Kurumsal Kimlik Faktori’nun  “kdltir  sanat  etkinliklerinde
tiniversitenin logosu yer almaktadir” ifadesi en yiiksek faktor yiikiine
(0,802) ve 3,51 aritmetik ortalamaya sahiptir. Faktordeki en diisiik
faktor yiki (0,541) “Universitenin boliimleri/ders programlari
hakkindaki tiim bilgilere internet sayfasindan erisilebilir” yargisindadir.

Bu yarginin aritmetik ortalamasi 3,57°dir (Tablo 1).

Faktorler ile Demografik Ozelliklerin Karsilastirmasi

Calismada deneklerin cinsiyet, yas, gelir ve egitim durumlari gibi
sosyo-demografik 0Ozelliklerinin elde edilen faktorlerle iliskilerini
ortaya ¢cikarmak amaciyla Levene testi, bagimsiz 6rneklem t-testi ve tek
yonli varyans analizi (ANOVA) ile post hoc testi (Tukey's HSD)
yapilmistir.

Deneklerin cinsiyetleri ile faktorler arasindaki iliskiler bir dizi
degerlendirmelere tabi tutulmustur. Yapilan degerlendirme neticesinde;
Yonetim / Guven Faktori (t=1,558 sd=380 p=0,120>0,05), Medya /
Tanmitim Faktori (t=1,437 sd=380 p=0,152>0,05), Nitelik Faktori
(t=2,065 sd=380 p=0,04<0,05), Kurumsal Kimlik Faktori (t=1,682
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sd=380 p=0,09>0,05) seklindedir. Faktorlerde cinsiyet agisindan
yalnizca Nitelik Faktorii'nde anlamli bir farklilik tespit edilmistir.
Kadin 6grenciler Nitelik Faktorii agisindan kararsiz bir gériinimdeyken
(x=3,01) erkek Ogrenciler (x=2,82) olumsuz bir egilim
gostermektedirler.

Deneklerin yaglari ile Nitelik Faktorii (p=0,28), Kurumsal Kimlik
Faktorti (p=0,34) acisindan anlamli bir farklilik olusmazken, Yonetim /
Gliven Faktori (p=0,001) ve Medya / Tanitim Faktorii (p=0,037)
ac¢isindan anlamli bir farklilik s6z konusudur.

Yonetim / Giiven Faktorii'nde biitiin yas araliklarinda cesitli
seviyelerde aritmetik ortalamalar mevcuttur. Yas araliklarina ayr1 ayri
bakildiginda; 18-22 (x=3,39), 23-27 (x=3,04), 28 ve Ustl (x=3,74)
seklindedir. En olumlu goriise sahip olan yas araligi 28 ve tistii iken, en
diisiik olumlu goriis ise 23-27 (x=3,04) yas araliindadir. Ancak,
Yonetim / Giiven Faktorii agisindan olusan anlamli farkliliga gore 18-
22 yag aralig1 liniversitenin yonetim yaklasimina ve niteligine ortaya
yakin bir seviyede olumlu bakarken, 23-27 yas araligindakiler bu faktor
acisindan kararsiz bir yaklasim gostermektedirler. 28 ve iistii yas
araligindakiler ile diger yas araliklar1 arasinda ise anlamli bir farklilik
tespit edilmemistir.

Medya / Tanmitim Faktorii'nde biitiin yas araliklarinda ¢esitli
seviyelerde olumsuz egilimler mevcuttur. Yas araliklarina ayri ayri
bakildiginda; 18-22 (x=2,72), 23-27 (x=2,43), 28 ve Ustli (x=2,69)
seklindedir. Analiz sonucunda tespit edilen anlamli farklilik agisindan
yapilan incelemede; 18-27 yas araligmin iiniversitenin medya /

tanitimini algisi kararsiza yakin ama olumsuz bir seviyedeyken, 23-27
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yas araligindakiler ise daha olumsuz bir goriise sahiptirler. 28 ve tistii
yas araligindakiler ile diger yas araliklari arasinda ise anlamli bir
farklilik tespit edilmemistir.

Deneklerin bulunduklar fakiilteler ile Yonetim / Giiven Faktorii
(p<0,001), Medya / Tamitim Faktori (p<0,001), Nitelik Faktorii
(p<0,001) ve Kurumsal Kimlik Faktorii (p=0,03) agisindan anlamli bir
farklilik olusmustur.

Yonetim / Gilven Faktori’'nde fakiilteler agisindan ¢esitli
seviyelerde egilimler mevcuttur. Aritmetik ortalamalara ayri ayri
bakildiginda; Mimarlik — Mduhendislik Fakiltesi (x=3,05), Fen -
Edebiyat Fakiiltesi (x=3,37), Ziraat ve Doga Bilimleri Fakiiltesi
(x=3,27) ve lletisim Fakiiltesi (x=3,54) seklindedir. Yonetim / Giiven
Faktorii’nde Mimarlik — Muhendislik Fakiltesi (x=3,05) ile Fen -
Edebiyat Fakiiltesi (x=3,37) ve lletisim Fakiiltesi (x=3,54) arasinda
anlamli farklilik tespit edilmistir. Buna gore Yonetim / Giliven Faktori
acisindan Mimarlik — Miihendislik Fakiiltesi 6grencileri kararsiz bir
gorinimdeyken, Fen - Edebiyat Fakiiltesi (x=3,37) ve lletisim
Fakiiltesi (x=3,54) olumlu bir egilim gdstermektedirler. Ziraat ve Doga
Bilimleri Fakiiltesi ile diger fakiilteler arasinda ise anlamli bir farklilik
tespit edilmemistir. Mimarlik ve Miihendislik oncelikli olmak tizere
diger fakiiltelerde de Ogrencilere yoOnelik olarak {niversitenin
yonetimine olumlu bir yaklasim gelistirilmesini saglayacak ve
yonetime duyulan giiveni arttiracak halkla iliskiler faaliyetleri bu
faktorii daha olumlu bir seviyeye tastyacaktir.

Medya/Tamitim  Faktorii'nde fakiilteler acisindan  gesitli

seviyelerde egilimler mevcuttur. Aritmetik ortalamalara ayr1 ayri
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bakildiginda; Mimarlik — Mduhendislik Fakiltesi (x=2,40), Fen -
Edebiyat Fakiiltesi (x=2,71), Ziraat ve Doga Bilimleri Fakiiltesi
(x=2,41) ve Iletisim Fakiiltesi (x=2,88) seklindedir. Yonetim / Giiven
Faktorii’nde Mimarlik — Muhendislik Fakiltesi (x=2,40) ile Fen -
Edebiyat Fakiiltesi (x=2,71) ve lletisim Fakiiltesi (x=2,88) arasinda
anlaml farklilik tespit edilmistir. Buna gére Medya / Tanitim Faktori
acisindan Mimarlik — Miihendislik Fakiiltesi 6grencileri olumsuz bir
gorinimdeyken, Fen - Edebiyat Fakiiltesi (x=2,71) ve Iletisim
Fakiiltesi (x=2,88) kararsiza yakin bir egilim gostermektedirler. Ziraat
ve Doga Bilimleri Fakiiltesi ile diger fakiilteler arasinda ise anlaml bir
farklilik tespit edilmemistir. Mimarlik ve Miihendislik oncelikli olmak
tizere diger fakiiltelerde de Ogrencilere yonelik halkla iligkiler
faaliyetleri ve genel medya / tanitim ¢alismalar1 bu faktorii daha olumlu
bir seviyeye tasiyacaktir.

Nitelik Faktorii'nde fakiilteler agisindan c¢esitli seviyelerde
egilimler mevcuttur. Aritmetik ortalamalara ayr1 ayr1 bakildiginda;
Mimarlik — Mihendislik Fakultesi (x=2,66), Fen - Edebiyat Fakultesi
(x=2,98), Ziraat ve Doga Bilimleri Fakiiltesi (x=2,59) ve Iletisim
Fakiiltesi (x=3,18) seklindedir. Nitelik Faktorii'nde Mimarlik -
Miuhendislik Fakultesi (x=2,66) ile Fen - Edebiyat Fakultesi (x=2,98)
ve lletisim Fakiiltesi (x=3,18) arasinda anlamli bir farklilik tespit
edilmistir. Buna gore iliniversitenin niteligi agisindan Mimarlik —
Miihendislik Fakiiltesi 6grencileri olumsuz bir goriis sergilerken, Fen -
Edebiyat Fakiiltesi 6grencileri kararsiz ve Iletisim Fakiiltesi dgrencileri
ise olumlu bir egilimle kararsiz bir goriiniimdedirler. Bunun yani sira

Ziraat ve Doga Bilimleri Fakiiltesi ile Iletisim Fakiiltesi dgrencileri
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arasinda da anlamli bir farklilik bulunmugtur. Ziraat ve Doga Bilimleri
Fakiiltesi Ogrencileri de Iletisim Fakiiltesi &grencilerinden daha
olumsuz bir goriise sahiptirler.

Kurumsal Kimlik Faktorii’nde fakiilteler agisindan benzer
seviyelerde olumluya yakin egilimler mevcuttur. Aritmetik
ortalamalara ayr1 ayr1 bakildiginda; Mimarlik — Muhendislik Fakultesi
(x=3,24), Fen - Edebiyat Fakultesi (x=3,45), Ziraat ve Doga Bilimleri
Fakiiltesi (x=3,39) ve Iletisim Fakiiltesi (x=3,55) seklindedir. Burada
yalnizca Mimarlik — Miihendislik Fakiiltesi 6grencileri (x=3,24) ile
Iletisim Fakiiltesi (x=3,55) dgrencileri arasinda anlamli bir farklihik
tespit edilmistir. Buna gére Iletisim Fakiiltesi dgrencileri daha olumlu
bir yaklagima sahiptirler.

Deneklerin siiflar1 ile Yonetim / Giiven Faktori (p<0,001),
Medya / Tamitim Faktorii (p<<0,001), Nitelik Faktorii (p<0,001) ve
Kurumsal Kimlik Faktorii (p=0,004) acisindan anlamli bir farklilik
olusmustur.

Yonetim / Giliven Faktori’nde smiflar acgisindan ¢esitli
seviyelerde egilimler mevcuttur. Aritmetik ortalamalara ayri1 ayri
bakildiginda; Hazirlik (x=3,54), 1. Sinif (x=3,57), 2. Smif (x=3,29), 3.
Sinif (x=3,07) ve 4. Smf (x=2,97) seklindedir. Yonetim / Giiven
Faktorii’nde 1. Sinif (x=3,57) ile 3. Smif (x=3,07) ve 4. Smif (x=2,97)
arasinda anlaml farklilik tespit edilmistir. Buna gore Yonetim / Giliven
Faktorii acisindan ogrencilerde 1. smnifta olumlu bir algr soz
konusuyken 3. ve 4. siniflarda bu faktor agisindan kararsiz bir tutum

sergilemektedirler.
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Medya / Tanitim Faktorii’nde siniflar agisindan ¢esitli seviyelerde
egilimler mevcuttur. Aritmetik ortalamalara ayr1 ayr1 bakildiginda;
Hazirlik (x=2,79), 1. Simif (x=2,89), 2. Smuf (x=2,60), 3. Sinif (x=2,42)
ve 4. Smif (x=2,33) seklindedir. Medya / Tanitim Faktorii’'nde 1. Sinif
(x=2.89) ile 3. Smif (x=2,42) ve 4. Smif (x=2,33) arasinda anlaml
farklilik tespit edilmistir. Buna gore Medya / Tanitim Faktorii agisindan
ogrencilerde 1. sinifta kararsiza yakin bir algi mevcutken 3. ve 4.
siiflarda bu faktor agisindan olumsuz bir durum s6z konusudur.

Nitelik Faktorii’nde siiflar agisindan cesitli seviyelerde egilimler
mevcuttur. Aritmetik ortalamalara ayr1 ayr1 bakildiginda; Hazirlik (x=
3,03), 1. Simif (x= 3,16), 2. Smif (x=2.87), 3. Siif (x=2,67) ve 4. Simf
(x=2,63) seklindedir. Nitelik Faktorii’'nde 1. Siif (x=3,16) ile 3. Simf
(x=2,67) ve 4. Smif (x=2,63) arasinda anlaml1 farklilik tespit edilmistir.
Buna gore Nitelik Faktorii agisindan 6grencilerde 1. sinifta kararsiza
yakin bir algi mevcutken 3. ve 4. siniflarda bu faktdr acisindan olumsuz
bir durum s6z konusudur.

Kurumsal Kimlik Faktorii'nde smiflar acisindan ¢esitli
seviyelerde egilimler mevcuttur. Aritmetik ortalamalara ayri1 ayri
bakildiginda; Hazirlik (x=3,52), 1. Sinif (x=3,58), 2. Smuf (x=3,34), 3.
Simif (x=3,19) ve 4. Smif (x=3,25) seklindedir. Kurumsal Kimlik
Faktorii’nde 1. Sinif (x=3,58) ile 3. Smif (x=3,19) ve 4. Smif (x=3,25)
arasinda anlaml farklilik tespit edilmistir. Buna gére Kurumsal Kimlik
Faktorii agisindan 6grencilerde 1. sinifta olumlu bir algi mevcutken 3.
ve 4. smiflarda bu faktoér agisindan kararsiza yakin ama olumlu bir

durum s6z konusudur.

27



Deneklerin gelirleri ile Yonetim / Given Faktéri (p<0,001)
acisindan anlamli bir farklilik olusurken, Medya / Tanitim Faktorii
(p=0,06), Nitelik Faktorii (p=0,08) ve Kurumsal Kimlik Faktori
(p=0,09) agisindan anlaml bir farklilik tespit edilmemistir.

Yonetim / Giliven Faktorii'nde gelirler agisindan ¢esitli
seviyelerde egilimler mevcuttur. Aritmetik ortalamalara ayr1 ayri
bakildiginda; 500 TL'ye kadar (x=3,54), 501-1000 TL (x= 3,32), 1001-
1500 TL (x=3,06), 1501-2000 TL (x= 2,85) 2001-2500 (x=3,03) ve
2501 TL ve st (x=3,25) seklindedir. Yonetim / Gliven Faktorii’nde
500 TL'ye kadar (x=3,54) ile 1501-2000 TL (x= 2,85) 2001-2500
(x=3,03) arasinda anlamli farklilik tespit edilmistir. Buna goére Y 6netim
/ Giiven Faktorii agisindan 500 TL'ye kadar geliri olan 6grencilerde
olumlu bir alg1 s6z konusuyken 1501-2000 TL (x= 2,85) ve 2001-2500
(x=3,03) aras1 geliri olan 6grenciler bu faktér agisindan kararsiz bir

tutum sergilemektedirler.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Yapilan faktor analizine gore dort adet faktore ulasilmus; 1.
Yonetim / Giiven Faktorii, 2. Medya / Tanitim Faktorii, 3. Nitelik
Faktorii ve 4. Kurumsal Kimlik Faktorii olarak belirlenmistir. En
yiiksek 6zdeger (6,404) ile varyansin %25,618’iinii agiklayan Yonetim
/ Giiven Faktorii ogrenciler acisindan tiniversite itibarmmi en c¢ok
etkileyen faktor olarak one ¢ikmaktadir. Diger bir deyisle, YOnetim /
Gliven Faktorii 6grenciler bazinda itibar1 en ¢ok belirleyen faktordiir.
Bu faktér agisindan {iniversitenin durumuna bakildiginda (x=3,33)
Ogrenciler bazinda tiniversite yonetimi ve {iniversiteye glivene dair algi

olumlu ve orta dizeydedir. Bu durumda O6grenciler iniversite
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yonetimine iiniversitenin niteliklerine olumlu bir bakisa sahip olup daha
da gelistirilebilecegini diisiinmektedir.

Universiteye giiven (x=3,29) olumlu ancak iyilestirilebilir
sekildedir. Ogrenciler iiniversite hakkinda olumlu sayilabilecek
duygulara sahip olup (x=3.52) ve iiniversiteye bilyiik bir saygi (x=4.21)
duymaktadirlar. Universitenin gelecek igin iyi bir vizyona sahip oldugu
diisiincesi (x=3.44) ogrenciler arasinda ortanin iizerinde ve olumlu
sekilde, tniversitenin gelecekteki biiylime beklentisi de (x=3,51)
ogrenciler agisindan benzer durumdadir. Daha yenilik¢i hizmetler
gelistirilmesi (x=3,10) beklenmektedir. Universitenin hizmetlerinin
arkasinda durduguna dair alg1 (x=3,23) olumsuzluk olmamakla birlikte
gelistirilebilecegi diisiiniilmektedir. Universitenin sundugu hizmet
yuksek kaliteli (x=3,00) bulunmamis, ancak olumsuz bir bakis da
ortaya c¢ikmamustir. Hizmet kalitesinin  gelistirilebilecegi  de
diisiiniilmektedir. Ogrenciler, iiniversite yonetimine giiven acisindan
(x=3,28) olumluya yakin bir goriistedir. Bu iiniversitede 6grenci olmay1
(x= 3.29) bir firsat olarak algilamaya egilim vardir. Universitenin
yiiksekdgretimde yeni imkanlardan yararlanmasinin (x=3,28) artmasi
beklenmektedir. Universite iyi yonetilmektedir ifadesi (x=3,21)
olumluya yakindir. Universiteye ddenen para sundugu hizmetlerin tam
karsihigidir ifadesi (x=3,00) dniversitenin Og8rencilere dontk
hizmetlerinin arttirilmasi istegini gdstermektedir. Ogrencilere ydnelik
olarak tiniversitenin yonetimine olumlu bir yaklagim gelistirilmesini
saglayacak ve yonetime duyulan giiveni arttiracak halkla iligkiler

faaliyetleri bu faktorii daha olumlu bir seviyeye tasiyacaktir.
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Medya / Tanmitim Faktorii, en yiiksek ikinci 6zdeger (4,085) ile
varyansin %16,339’unu aciklamaktadir. Toplumdaki itibar agisindan
Yonetim / Giliven Faktorii’'nden sonraki en etkili faktdr oldugu
anlasilmaktadir. Arastirmadaki en diisiik aritmetik ortalamaya sahip
(x=2,67) faktordiir. Medya ve tanitim konusundaki ifadeler genel olarak
olumsuz degerler almislardir. Universitenin iilke (x= 2.82) ve diinya
(x=2.81) gapinda egitim programlarina sahip olduguna dair haberlerin
eksikligiyle birlikte genel olarak medya gorinirligi (x=2.69)
acisindan {iniversite oldukga etkisizdir. Bu konuda yapilacak halkla
iliskiler c¢alismalar1 {niversitenin itibarini1 artiracaktir. Tanitim
acisindan 6grenci veya 6grenci adaylariyla goriismeler gayet yetersiz
durumda olup (x=2.62) 6zellikle sehir disinda temsilciliklerin olmadigi
algis1 (x=2.54) ile iiniversitenin afislerine pek rastlanmamasi (x=2.51)
da bu faktori olumsuz etkilemektedir. Genel olarak bakildiginda
Ogrencilere yonelik medya, tanmitim ve halkla iligskiler faaliyetlerine
ihtiyag s6z konusudur.

Nitelik Faktort, sonuncu faktor olan Kurumsal Kimlik
Faktorii'ne yakin bir 06zdegere sahip olup (2,632) varyansin
%10,529’unu aciklamaktadir. Arastirmadaki sondan {igiincii aritmetik
ortalamaya sahip (x=2,94) faktordiir. Ogrenciler kendilerini diger
tniversite  Ogrencilerine kiyasla (x= 2.75) daha niteliksiz
bulmaktadirlar. Bu durumun nedenlerinin arastirilip ¢6ziim tiiretilmesi
Onemlidir, c¢linkii Ogrenciler {niversitenin bir anlamda marka
temsilcileri oldugundan itibar agisindan Ogrencinin kendisine dair
algiladigi nitelik dikkate alinmasi gereken bir deger tasimaktadir. Bu

liniversitenin calisanlar1 ise diger {iniversitelerin c¢alisanlarindan
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(x=3,00) farksiz bulunmustur. Universite o6gretim elemanlarmin
kalitesiyle taninmasi ise (x=3,08) normal bir degerdedir. Nitelik faktorii
acisindan  Ozellikle Ggrencilerin  niteliklerini  arttirmaya imkan
saglayacak caligmalarin yapilmasi (sertifika programlari, projeler, staj
imkanlari, sektore yonelik nitelikleri arttiracak egitimler vs.)
ogrencilerin liniversiteye yonelik marka sadakatinin giliglendirilmesi
gerekmektedir.

Dordiincii faktdr olan Kurumsal Kimlik Faktori’niin 6zdegeri
2,213°dir ve varyansin 9%@8,854’linii ag¢iklamaktadir. Kiiltiir sanat
etkinliklerinde Universite logosuna rastlanmakta (x=3,51) ve
tiniversitenin logosuna her yerde rastlanir (x=3,20) ifadesi olumluya
yakin olmakla birlikte tiniversite logosunun sik ve dogru kullanimi ile
guncel ve daha kapsamli bir katalog olusturulmasi olumlu etkiyi
arttiracaktir. Universitenin bdliimleri/ders programlari hakkindaki tiim
bilgilere internet sayfasindan erisilmesi (x=3,57) genellikle miimkiin
olmaktadir. Genel anlamda yapilacak sponsorluklar, etkinlikler ve
marka calismalariyla bu faktoriin daha da yiliksek bir deger almasi
miimkiin olacaktir.

Sonuglara demografik agidan bakildiginda ise; Medya / Tanitim
Faktorii agisindan Mimarlik ve Miihendislik 6ncelikli olmak iizere
diger fakiiltelerde de dgrencilere yonelik halkla iliskiler faaliyetleri ve
genel medya / tanitim ¢alismalar1 bu faktoérii daha olumlu bir seviyeye
tastyacaktir. Universitenin niteligi agisindan Mimarlik — Muhendislik
Fakiiltesi 6grencileri olumsuz bir goriis sergilerken, Fen - Edebiyat
Fakiiltesi dgrencileri kararsiz ve lletisim Fakiiltesi dgrencileri ise

olumlu bir egilimle kararsiz bir goriiniimdedirler. Yonetim / Gliven
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Faktorii acisindan &grencilerde 1. simifta olumlu bir algi soz
konusuyken 3. ve 4. smiflarda bu faktor agisindan kararsiz bir tutum
vardir. Medya / Tanmitim Faktorii agisindan O6grencilerde 1. sinifta
kararsiza yakin bir algi mevcutken 3. ve 4. siniflarda bu faktor agisindan
olumsuz bir durum s6z konusudur. Nitelik Faktorii acisindan
ogrencilerde 1. sinifta kararsiza yakin bir algi mevcutken 3. ve 4.
siiflarda bu faktor agisindan olumsuz bir durum mevcuttur. Kurumsal
Kimlik Faktorii agisindan Ogrencilerde 1. sinifta olumlu bir algi
mevcutken 3. ve 4. siiflarda bu faktor agisindan kararsiza yakin ama
olumlu bir durum s6z konusudur. 3. ve 4. siniflardaki 6grencilerde 1.
siiflardakilere gore yasanan genel itibar kaybi1 dikkate deger olup,
¢Ozim Uretilmesi gereken 6énemli bir durumdur. Son olarak Yo6netim /
Giiven Faktorii agisindan 500 TL'ye kadar geliri olan 6grencilerde
olumlu bir algi s6z konusuyken 1501-2000 TL (x= 2,85) ve 2001-2500
(x=3,03) aras1 geliri olan Ogrenciler bu faktér agisindan kararsiz bir
tutum sergilemektedirler.

Bu calisma yalnizca Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi
ogrencilerini kapsamaktadir. Bundan sonraki c¢alismalarin farkl
tiniversite sehirlerinde yapilmasi ve ayrica iiniversite itibar1 iizerine
yapilacak 0Olgek olusturma ve uyarlama c¢aligmalarinin itibar

arastirmalar1 agisindan katki saglayacagi diisiintilmektedir.
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GIRIS

Gilinimiizde medyada kadin ve erkek, toplumsal cinsiyet
esitsizligi baglaminda temsil edilmektedir. “Cinsiyet” kavrami
biyolojik farkliliklar1 ifade ederken, “toplumsal cinsiyet” kavrami
bireylerin toplum i¢indeki konum ve rollerini ifade etmektedir.
Gegmisten bu yana ataerkil sistemin etkileri nedeniyle toplumda
kadina ve erkege farkli sorumluluk ve gorevler yiiklenmektedir.

Toplumsal cinsiyete iliskin kadina ve erkege atfedilerek
olusturulan roller, nesilden nesile G&gretilerek pekistirilmekte,
aktarilmakta ve siirdiiriilmektedir. Bu siiregte toplumsal hayata etkisi
biylk olan kitle iletisim araglari 6nemli bir isleve sahiptir. Bu
baglamda gorsel ve isitsel medyanin (televizyon, gazete, dergi, sinema
ve sosyal medya vb.) cinsiyete yonelik temsillerinin incelenmesi
anlamli olacaktir.

Bu bélimde toplumsal cinsiyet kavramina deginilmis ve
toplumsal cinsiyet rollerine iliskin kuramlardan hareketle medyada

kadin temsilleri ve kadin ile medya iliskisi irdelenmistir.

1. Toplumsal Cinsiyet Kavram

Toplumsal cinsiyet (gender) ile ilgili tanimlamay1 ilk kez
Amerika’da Robert Stoller yapmustir. Stoller, ‘Sex and Gender’
(Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet) isimli 1968 yilinda c¢ikardigi
kitabinda, kadin ve erkeklerin toplum icinde konumlarinin farkliliginm
ifade etmek icin bu kavrami kullanmustir. ingiltere’de de 1972 yilinda
Ann Oakley, ‘Sex, Gender and Sociey’ (Cinsiyet, Toplumsal Cinsiyet

ve Toplum) adl kitabinda; toplumsal cinsiyetin bir kiiltiir meselesi
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oldugunu, insanlarin cinsiyetinin biyolojik gostergelerle anlasildigini
ortaya koymustur. Toplumda erkek ve kadinlarin “eril” ve “disil”
olarak sosyal ve Kkiiltiirel hayatta sekillenerek tanimlandigini

aciklamistir (akt. Ecevit, 2011: 6).

2. Toplumsal Cinsiyet Rolleri, Ataerkillik

Insanin dogustan sahip oldugu fiziksel, genetik 6zellikleri ve
kadin ya da erkek olmanin biyolojik yOniinii ifade eden cinsiyet (sex)
kavrami, kadin ya da erkegin farkliliklarin1 agiklamak igin yetersizdir.
Cinkii her toplumda cinsiyetlere yonelik atfedilen davranislar,
gorevler ve roller farkhidir. Kiiltiire ve zamana bagli olarak degisen bu
toplumsal cinsiyet rolleri, kadin ve erkek arasindaki esitsizligin
olusmasmma neden olmakta ve nesilden nesile aktarilmaktadir.
Geleneksel olarak kadin ve erkek rollerine bakildiginda; toplum i¢inde
kadindan anne olmasi, ¢ocuk dogurmasi, bakip biiyiitmesi, yemek,
iitli, temizlik gibi tiim ev iglerini yiiritmesi, sessiz, duyarli, fedakar,
sabirl, sakin ve anlayisli olmas1 beklenmektedir (Ongen ve Aytac,
2013: 13). Erkeklerden ise; ailenin gec¢imini saglama yoniinde
calismasi, ev icinde giic gerektiren isleri yapmasi, disariyla olan
baglantiyr kurmasi, cesur, giiclii, sert ve mantigryla hareket eden
bireyler olmasi gibi esitsiz tutum, gorev ve davranislar beklendigi
gorulmektedir (Sarac, 2013: 28).

Connel (1998: 79)’e gore toplumsal cinsiyet rollerinin bireyin
yasaminda var olmasi ii¢ agamada (roliin 6grenilmesi, toplumsallasma
ve igsellestirme) gergeklesir. Bu asamalarin devamliligini ve tekrar

Uretilmesini saglayan da bireyin ailesi (anne, baba, kardesler vs.),
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sosyal cevresi (arkadaslar, 6gretmenler vs.) ve medyadir. Toplumsal
cinsiyet rollerinin ve sdyleminin strekli olarak Uretilmesine neden
olan ataerkillik; erkeklerin kadinlar tizerindeki tahakkiim kurdugu
toplumsal yapilar ve uygulamalar sistemidir. Bu sistem igerisinde
kadin ikincillestirilmekte, egitimden yoksun birakilip, ekonomik
anlamda da erkege bagimli kilinmaktadir (Berktay, 2013: 3). Connel
(1998: 246), bu hegemonyanin toplumsal uygulamalar ile
icsellestirildigine vurgu yaparak, dinsel ogretiler, kitle iletisim
araglari, {lcretlendirmeler, reklam, sarki, film, dizi gibi medya

icerikleri ile dogallastirildigini 6ne siirmektedir.

2.1. Toplumsal Cinsiyet Rollerine iliskin Kuramlar

Toplumsal cinsiyet rolleri, toplumun tanimladigi, kadin ve
erkek cinsiyetinin yerine getirmesi beklenen cinsiyet kalip yargilar
olarak ifade edilmektedir. Kiiciik yaslarda 6grenilen bu kalip yargilar
kadin erkek esitsizliginin de temelini olusturan cinsiyetlere yonelik
onyargilardir (Sarag, 2013: 27). Toplumda kadin ve erkege bakis
acisinin neden ve kokenlerini agiklamaya yonelik olarak toplumsal
cinsiyetle ilgili birtakim kuramlar vardir. Bunlar; Sosyo-Biyolojik
Kuram, Sosyal Ogrenme Kuram, Bilissel Gelisim Kurami, Toplumsal

Cinsiyet Semasi, Psikanalitik Kuram, Sosyal Rol Kuramidir.

2.1.1. Sosyo-Biyolojik Kuram

Sosyo-Biyolojik Kuram, Darwin’in “Dogal Secilim ve Evrim”
teorisi dogrultusunda cinsiyet farkliliklarinin ve sosyal davranislarin
biyolojik siirecler ve genetik faktorlere bagli olarak degistigini
aciklayan bir goriis ve disiplindir. Buna gore, biyolojik agidan farkli
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yapilara sahip olan kadin ve erkekler, liremek, hayatta kalmak ve
tirindn nesiller boyu devam etmesini saglamak igin farkli davranislar
gelistirmislerdir. Sosyo-biyologlara gore kadin cinsiyetinin dogurma
ve emzirme 6zelligi bakim ve ilgi davranisinin devamliligini saglamas,
erkek cinsiyetinin fiziksel farkliliklar1 ve saldirgan olma davranislar
da savas¢t ve avci roliinii almalarina neden olmustur. Toplumsal
cinsiyet rolleri de buna bagli olarak sekillenmistir (Dékmen, 2004:
58).

Bu kuramda avci-toplayici toplum olmadan ileri gelen toplumsal
cinsiyet rollerine gore kadinlar; cocuk bakimini Gistlendikleri i¢in daha
duygusal, duyarli ve ifade giicleri daha yiiksek bireylerdir. Erkekler
ise; evin yemek ve finansal ihtiyaclarini karsilayan avci bireyler
olduklar1 i¢in avindan zarar gérmeyecek sekilde sessiz davranan ve
actya dayanabilen, sakin ve duygularimi gizli tutan bireylerdir (Unger
ve Crawford, 1992: 32). Freud’un *“anatomi kaderdir” sozi bu
yaklagimda “biyoloji kaderdir” olarak kullanilmigtir. Bu goriis,
biyolojik yapinin sosyal kosullanmaya bagli olarak olustugu, anne
roliinliin sadece dogustan biyolojik olarak getirilen Ozelliklerin bir
sonucu olarak degil de sosyallesme siireciyle edinildigini One

stirmektedir (Kimura, 2002: 35).

2.1.2. Sosyal Ogrenme Kurami

Bandura’nin Sosyal Ogrenme Kurami, toplumsal cinsiyet
rollerinin kadin ve erkek i¢in farkliliklarim1 6grenme siiregleri ile
aciklayan bir kuramdir. Bussey ve Bandura’ya gore bireylerin rol ve

davranislar1 ve toplumsal cinsiyete yonelik bakislari, aile ve sosyal
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hayatta etkilesim gosterilen sistemler ile olan etkiler aginin Grtnleridir
(1999: 690). Bu kuramda; “edimsel kosullanma” ile “model alma ve
taklit yoluyla 6grenme” siireclerinde anne ve babanin roliiniin 6nemi
vurgulanmustir. Cocugun cinsiyetine uygun davranigin
odullendirilmesi ya da cezalandirilmasi cinsiyet rollerinin kazanilip
pekistirilmesine neden olmaktadir. Ornek olarak erkek cocugun
‘erkekler aglamaz’ denilerek susturulmasi ile ¢ocugun bu davranistan
kacinmasini, kiz ¢ocuklarinin ev islerine yardim etmesi ile takdir
gormesi bu davraniglarin tekrar edilmesini saglayacaktir.

Yine aym sekilde model alma ve taklit yoluyla 6grenmede
cocuklar anne, baba, ogretmen, arkadas ya da cevrelerinde
begendikleri herhangi bir kisiyi gozlemleyerek cinsiyetlerine uygun
rol ve davraniglar1 6grenmekte ve benimsemektedirler. Daha sonra bu
rol ve davranislar taklit etme yoluyla zamanla sergilenmektedir.
Ayrica medyanin, kitle iletisim araclarindan 6zellikle televizyonun da
cocuklarin toplumsal cinsiyet rollerini 6grenmesinde énemli bir etkisi

bulunmaktadir (D6kmen, 2004: 59).

2.1.3. Sosyal Rol Kurami

Sosyal Rol Kurami, kadin ve erkek cinsiyetindeki rollerin
farkliliginin nedenini sosyal yapi i¢indeki hiyerarsik yapiya ve statii
farkliligina baglamaktadir. Eagly’nin 6nemli savunucusu oldugu bu
kurama gore; toplumda bireylerden farkli beklentiler oldugu ve bu
nedenle de kadin ve erkek davraniglarinin ¢esitliliginin arttig
savunulmaktadir. Cinsiyete dayali is boliimii kapsaminda cinsiyete

0zgii dzellikler yapilandirilmaktadir (Eagly vd., 2000: 125).
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Toplum i¢inde bireyler siirekli olarak yaptiklar etkinliklerden
yetkin olduklar1 diisiiniilerek sorumlu tutulurlar. Ornegin, kadinlar
stirekli ¢ocuk bakimiyla ilgileniyor ve ev islerinin sorumlulugunu
aliyorsa bu konuda gerekli o6zellik ve beceriye sahip olduklari
diistiniilmektedir. Yine benzer sekilde erkekler cocuk bakimin
istlenmiyor ya da yemek yapmiyorsa bunun nedeni yeterli yetkinlige
sahip olmamalari ile agiklanabilmektedir. Tiim bunlara goére toplumsal
cinsiyet rol ve davranig farkliliklari, bireylerin cinsiyetlerine iliskin
sosyal statii ve rolleri segmesiyle ortaya ¢ikmaktadir (D6kmen, 2004,

Ciftci, 2018).

2.1.4. Bilissel Gelisim Kurami

Kohlberg (1968: 1018)’e gore ¢cocugun, toplumun kabul ettigi
ozelliklere sahip bir erkek ya da kiz olmay1 6grenmesi gerekmektedir.
Sonrasinda ¢ocuklarin davranislar1 toplumsal cinsiyet kimligine gore
sekillenmekte, bir kiz ya da erkek gibi diigiiniip davranarak etkilesim
gerceklestirme yoluyla cinsel kimlik (ben kizim veya ben erkegim)
olusmaktadir. Biligsel gelisim yaklasimina goére bu, insanlarin
kendilerini kimlikleme ihtiyacidir ve diinyaya iliskin tutarli ve dengeli
bir goriis gelistirip siirdiirmeyi istemelerinden kaynaklanir.

Toplumsal cinsiyet gelisimi yas ile ilintili olarak ¢ asamada
(toplumsal cinsiyet kimligi/ etiketlemesi, toplumsal cinsiyetin sabitligi
ve toplumsal cinsiyetin tutarlilig1) gerceklesir. Ugiincii asamaya ulagan
cocuk icin toplumsal cinsiyet degismezligini kazandigi, kadin ve
erkeklerin sosyal ortamdaki davranis, gorev ve sorumluluklarinin

bilincinde oldugu ifade edilmektedir (Hollander, 2001).
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2.1.5. Toplumsal Cinsiyet Semasi1 Kurami

Sandra Lipsitz Bem (1984: 185)’in bu kuramina gore, ¢ocuklar
O0grenme siirecinde bir cinsiyet semasi gelistirmekte ve g¢evresinden
gelen bilgileri bu cinsiyet semasina gore betimleyerek algilayip
kodlamakta ve o&rgitlemektedirler. Yine insan d&zellikleri ve
davraniglarin1 kadinsi ve erkeksi olarak kategorize etmekte ve kendi
davraniglarin1 da buna gore dizenlemeye gudilenmektedirler. Bu
guduleyici gug sayesinde ¢ocuk kendi cinsiyetine uygun olanlari segip
ogrenmekte ve benlik kavramini olusturmaktadir. Boylece ¢ocuklarin
benlik kavrami cinsiyetlerine goére geliserek zihinlerinde farkli iki
cinsiyet semasi (kadin-erkek) yaratilmaktadir.

Bu kuramda cocuklar gelisim siirecinde 6grendikleri bilgileri
olusturduklar1  semalara  uyarlayarak olaylar1 ve  olgular
degerlendirirler. Ornegin fiziksel gii¢ erkek g¢ocuklarina, fiziksel
cekicilik de kiz ¢ocuklarma uygun olarak sematize edilir. Babasinin
giiclii oldugunu bilen ¢ocuk erkeklik sema ile giigliiliik bilgisini
Ozdeslestirerek “‘erkekler giicliidiir” seklinde bir cinsiyet semasi
olusturur. Hatta cinsiyetle ilgisi olmayan bazi kavramlar bile kadinsi

ve erkeksi olarak kategorize edilebilmektedir (D6kmen, 2009: 58).

2.1.6. Psikanalitik Kuram

Toplumsal cinsiyet yaklasimina yonelik ilk kuramsal
calismalardan olan psikanalitik kuram, Freud’un goriislerine
dayanarak aciklanmaktadir. Freud; oral, anal, fallik, latent ve genital
olarak ifade edilen bes psikososyal gelisim evresini saglikli olarak

geciren bireylerin ilerleyen yasamlarinda da saglikli bir kisilik
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gelistirecegini ifade etmistir. Yine bu donemin cinsel gelisim igin
onemli oldugunu, toplumsal cinsiyet rollerinin bebeklik doneminden
itibaren olustugunu, gelisim evrelerinin saglikli gegirilmemesinin
bireyde rol ¢atismasina neden olacagini vurgulamistir (Dokmen,
2009).

Toplumsal cinsiyet kalip yargilarinin olusmasina yonelik g
donem vardir. Bunlardan ilki; cocuklarin cinsiyetler arasindaki
farkliliklarin  farkinda olmadiklar1 donem, ikincisi; farkliliklar
anlamaya basladiklart donem ve (cuncusi de ddipal donemdir (Fast,
1993). Birinci donem erkek ve kiz ¢ocuklarinin cinsiyet ve toplumsal
cinsiyete iligkin tecriibelerinde bir fark yoktur ve bu dénem dogumla
beraber baslar. Yaklagik olarak 18-24. aylara denk gelen ikinci
donemde farkliliklar anlasilmaya baglanir ve 5 yasa dogru cinsiyet
kimlikleri olusur. Ugiincii donemde de oedipus ve elektra kompleksi
yasayan cocuklar sosyal g¢evrelerinde kadinsi ve erkeksi rollerini
cinsiyetlerine uygun olarak alirlar. Boylece erkek ve kiz g¢ocuklari
nasil birer erkek ve kadin olmalar1 gerektigini 6grenirler (D6kmen,

2004: 44).

3. Medya ve Kadin

Medyada verilen toplumsal cinsiyet mesajlar ile kimi zaman
acik sekilde kimi zaman da oOrtiik olarak toplumdaki erkek ve kadin
bireyler belli stereotipler igine yerlestirilerek, kadin ve erkegin verilen
roller dogrultusunda yasamas: beklenmektedir. Bu dogrultuda
mesajlarda ¢ogu zaman erkegin baskin karakterli, basarili, zeki, lider

ve Ozgiir olarak, kadinin ise pasif, anne, es ve ¢cocuk bakicisi roliinde,
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erkege destek ve bagimli olarak sunuldugu goriilmektedir. Boylece
medya, yarattigi kadin imaj1 (anne, es, ev kadim ve tiiketici vb.) ile
toplumda kadinin nasil bir kimlikle var olmasi gerektigini yeniden
uretmektedir (Tanri6ver, 2013: 97).

Medyada kadin ¢ogu zaman uyumlu, duygusal, evine bagimli,
fedakar o6zelliklere sahip ise yiiceltilmekte, tersine bagimsiz, duyarsiz,
dik bash ozelliklere sahip ise kotii kadin olarak yansitilmaktadir.
Boylece medyada sunulan ideal erkek ve kadin tipine bakildiginda
erkegin aktif konumu pekistirilirken kadiin pasif bir kimlikle
konumlandig1 goriilmektedir (S6giit, 2018: 147).

Giiniimiizde kitle iletisim araglarinin toplumsal hayata etkisi
biiyliktiir. Toplumsal cinsiyete iliskin sterotiplerin olusturulmasi,
pekistirilmesi, aktarilmasi ve siirdiiriilmesi siirecinde onemli bir isleve
sahiptir. Bu baglamda gorsel ve isitsel medyanin (televizyon, gazete,
dergi, sinema ve sosyal medya vb.) cinsiyete yonelik temsillerinin

incelenmesi anlamli olacaktir.

3.1. Sinemada Kadin Temsili

Sinemada kadin temsilleri kliseler iizerine kuruludur. Ozellikle
ana akim sinemada anlatim dili hem basat olan etnik grubun hem de
eril iktidarin dilidir. Hakim grubun disinda kalanlar ise, nesne
konumundadir. Bu baglamda sinemada anlatim dili, ataerkil yapiin
korunmasinda ve devam ettirilmesinde 6nemli bir paya sahiptir.
Sinemada erkekler olaylara yon veren, karar mekanizmasinin basinda
yer alirken, kadinlar seyredilen, tabi olan ve yonlendirilen olarak

temsil edilmektedir. Ataerkil degerlere sahip erkek egemenliginin
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benimsendigi bir diinyanin kurulmasina yardimecir olan geleneksel
sinema, belli erkek ve kadin modellerini tiretmektedir (Akbulut 2008:
19-20). Sinemada kadin yonetmenin azligi nedeniyle iretilen filmler
genel olarak erkek bakis ag¢isiyla sunulmaktadir. Bu nedenle ¢ogu
zaman erkek, kurtarict ve kahraman olarak on plana ¢ikmaktadir
(Sunar, 2006). Ornegin “Ask Sana Benzer” sinema filminde bir erkek
(Aykut) tarafindan siddete ugrayan kadin (Deniz), caresiz, ne
yapacagini bilmez bir sekilde kacarak bir sahil kasabasina yerlesip
hayatina idame ettirmeye c¢alisir. Burada tanistigi baska bir erkek
(Ali), hayatin1 kurtararak onu koruyup kollayacak bir kahraman olarak
sunulmaktadir (Gorsel 1). Kamera ardindaki erkek yOnetmen
araciligiyla filmlerdeki kadin oyuncular, kadin olarak 6zne

konumundan ziyade erkek bakisiyla nesne konumunda sunulmaktadir.

Bu durum kadmin cinsel obje olarak sunulmasina neden olmaktadir

(Sunar,2006:291).




Penley (1976: 206), tarih boyunca filmlerde kadinin ayni goriintiide
sunuldugunu ifade etmektedir. Soyle ki kadin filmlerde kurban, bastan
cikarici, insan sekline biirinmiis seytan ya da dogustan anne olarak
gosterilmektedir. Ote yandan Akbulut (2008: 88)’a gbre namus,
erdem, ahlak gibi degerler kadin karakterler araciligiyla dile
getirilmektedir. Dolayisiyla sinemada kadin, eril kiiltiirin 6nem
verdigi baglilik, sadakat ve namus gibi degerlerin tagiyicisidir.

Hangi ozelliklerin kadinsi olarak diislinlilecegi duruma gore
degismekle birlikte; zayiflik, bagimlilik ve pasifligin genellikle
kadinlara 6zgili oldugu disiiniilmektedir (Segal 1990: 374). Kadinlar
hayal kiriklig1, giigsiizliik, 6tke ve kendilerini agag1 gérme gibi hisleri
paylagsmaktadirlar. Kadinlarin en temel rolii anne ve es olmak iken
erkegin temel rolii ailenin ekmegini kazanmaktir (Eichanbaum ve
Orbach, 1997: 12-13). Bu stereotiplerin Kkitle iletisim araglar1 ile
siirekli yeniden {iretilmesi, hem erkek hem de kadin rollerinin
icsellestirilmesine ve mevcut rollerin devamiyla ataerkil yapinin

stirekliligine neden olur.

3.2. Televizyon Dizilerinde Kadin Temsili

Televizyon dizlerindeki kadin temsilleri de sinemada kadin
temsillerine benzer oOzellikler tasimaktadir. Televizyon dizilerinde
erkek giiglii, ¢ogu zaman iyi bir mizaca sahip ve lider
pozisyonundadir. Etrafindaki tiim kadinlar1 yonettigi goriilmektedir.
Maddi imkanlar1 diisiik olan erkek karakterin ise, genellikle yonetim
yeteneginden yoksun, ezilen ve yumusak mizagl roller canlandirdig:

gorilmektedir. Ote yandan dizilerdeki kadin figiirler ise herhangi bir
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stif ayrimi gozetilmeksizin 6zel alana hapsedilmis durumdadir.
Kadin  karakterlerdeki ~ayrim da  erkek  karakterlerinkine
benzemektedir. Eger kadinlar iist sosyal smifi temsil eden bir role
sahipse, genellikle 6zel alan1 yoneten ve kotii mizaca sahip bir
karakter olurken, alt sosyal sinifi temsil eden bir rolii canlandiriyorsa
yonetilen, ¢ogu zaman iyi mizagl ve haksizliklara kars1 sessiz kalan
bir karaktere sahiptirler. Boylece ataerkil sistem; cinsiyet¢iligi, hem
sosyo-ekonomik kosullar iizerinden hem de erkek-kadin cinsiyeti
iizerinden yeniden iiretmektedir. Ornegin Ask-1 Memnu dizisinde
ekonomik olarak gii¢lii olan zengin bir i adamin1 canlandiran Adnan
bey, gucld, lider ve iyi adam rolune sahip iken, zengin ve sosyo-
ekonomik diizeyi yiiksek olan Bihter 6zel alana hapsedilmis olarak
sunulmaktadir.

Dizilerde kadinlar ¢ogu zaman erkegin gerisinde ve erkege
bagiml olarak gosterilmektedir. Ornegin; Sen Anlat Karadeniz dizisi
her ne kadar kadimnin ikincil konumuna bir elestiri gibi gosterilse de
kendi ayaklar1 lizerinde durmaya calisan dizinin ana karakterlerinden
Nefes, bir erkegin (Vedat) boyundurugundan kacarak ozgiirlesirken
Ote yandan bagka bir erkegin (Tahir) egemenligine verilmektedir.
Calismak isteyen Nefes’e yine sevdigi (ona sahip ¢ikan!) erkek karsi
cikmakta, caligmasinin onii agilinca da kadina 6zgii oldugu diisiiniilen

isler (evde pasta yapma vb.) yaptirilmaktadir (Gorsel 2).
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Gorsel 2: Sen Anlat Karadeniz Dizisinden Bir Enstantene
Genellikle kahramanlar erkeklerden secilmektedir. Gorsel ve
yazili medyada kadinlarin anneli§i 6n plana c¢ikarilmakta ya da

erkegin esi konumunda sunulmaktadir.

3.3. Reklamlarda Kadin Temsili

Bircok kiltirde reklamlar, toplumsal cinsiyetleri, stereotipleri
ve dolayisiyla toplumsal cinsiyet rollerini devam ettirecek sekilde
temsil eder. Medyanin kadin1 nasil sunup temsil ettigini, toplumda
kadina hangi bakis acisiyla yaklasildigini gostermektedir. Medya,
iretip sundugu icerikleri genis kitlelere ulagtirarak mesrulugunu da
kazandirir. Toplumun kadin1 bu haliyle algilamasi ve bu dogrultuda
bir konum kazandirmasi da ka¢inilmazdir (Tanridver, 2007: 156-159).

Kadinlar hep edilgen olmakla birlikte reklamlarda genel olarak
erkeklere gore cok daha fazla temsil edilmektedir (Yildiz, 2006).

Bunun nedeni Tiirkiyenin tiiketici grubunun biiyiik oranin1 kadinlarin
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olusturmasi1 ve kadin gorsellerinin hem kadinlara hem de erkeklere
cekici gelmesidir (Tekvar, 2006).

Tiiketici grubunun ¢ogunlugunu kadinlarin olusturmasinin
temelinde yine toplumsal cinsiyet rolleri yatmaktadir. Cilinkii kadinlar
ev hayatiyla iligkilidir ve bu nedenle de aile yasamuiyla ilgili iirlinlerin
ana tiliketicileridir. Bu firiinler arasinda temizlik {iriinleri, yiyecekler,
mobilyalar, perdelik kumaslar, ¢ocuk giysileri ve dayanikli tiiketim
tiriinleri (buzdolaplari, ¢gamasir makineleri, bulasik makineleri vb) gibi
farkli iirtinler yer almaktadir. Ayrica birgok kadina gore aile igin
yapilan aligveris, aileye duyulan sevginin, 6zenin ve ilginin simgesi
olarak kabul edilmektedir (Miller, 1998: 27).

Ote yandan birgok reklam (6zellikle kozmetikler, diyet driinleri
gibi iriinler), kadinlar1 ince, giizel, ¢ekici ve seksi olarak temsil eder.
Bu baglamda kadinlar, izlendiklerinin ve erkeklere hitap etmek icin
daha guzel ve cekici gOrinmeye c¢alistiklarinin farkindadirlar.
Reklamlarda kadin ya erkek egemen toplumda yer almanin etkisiyle
annelik ve ev kadinlig1 rolleriyle ya da nesnelestirme stireciyle birlikte
cinsel bir obje olarak temsil edilmektedir.

Tanridver (2007: 155), kadin temsillerinin dort farkli davranig
kategorisinde oldugunu belirtmektedir:

1. Calisma hayatinda, kadinlik roliinii, anne ve es rolii ile birlikte
yiiritmekte olan kadm. Ornegin “ABC ikisi bir arada” reklami
(Gorsel 3), “iki isi bir arada yapabilen kadinlara hayat
kolaylagtiran bir yenilik” sdylemi ile verilmekte olup, goriintiide
kadin bir taraftan bilgisayarda is yaparken ote yandan kiigiik

cocuguna yemek yedirmektedir. Reklamda kadinin annelik rolii
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On plana cikarilmakla birlikte, tiiketicinin dikkatine sunulan iiriin
ile isini yaparken hayatim1 da kolaylagtiracagi vurgusu

yapilmaktadir.

S

Gorsel 3: ABC Ikisi Birarada Sivi Deterjan Reklam
Filminden Bir Kare
2. Sessiz, akiler davranmayan buna karsin seksi olarak
nesnelestirilmis kadin.
3. Yasamda rolii sabit olan, evinden bagka alani olmayan, es,
anne olan kadm. Ornegin; “Rinso - Kiskanacaklar Reklam1” nda
kadmlarin her biri evinde kimi yemek hazirlig1 yaparken, kimi
giin yaparken, kimi temizlik yaparken kimi de ¢amasir yikarken
sunulmaktadir.  Boylece kadinlarin  tamami  toplumsal
cinsiyetlerine uygun sekilde ev kadini rollerini yerine getirirken

goruntulenmektedir (Gorsel 4).
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Gorsel 4: Rinso Kiskanacaklar Reklamindan Goruntiiler

4. Erkeklerle esit bigimde yer alan kadin.
5. Herhangi bir stereotipe yerlestirilmemis kadin.

Ayrica Gencel Bek ve Binark (2000) yaptiklari ¢aligmada,
medya ve reklamlardaki kadin temsillerinin kadmin geleneksel
rollerinden annelik ve eslik rolleri basta olmak iizere, cinsel bir obje
haline gelmis kadin ve siddetin nesnesi olarak kadin olmak {iizere {i¢
farkli kategoride ele alindigin1 ortaya koymaktadirlar.

Neticede medyanin kadin temsillerindeki tutumu kadinin
toplumdaki yansimasidir. Medyada kadin temsilleri toplumsal
cinsiyetin yeniden iiretimini ve devamim saglamaktadir. Ote yandan
kadinin 6zne olarak degil, bedeni iizerinden nesne halinde erkegin
bakisina sunulmasi kadin temsilinin yara almasina sebep olmaktadir.

Reklamlarda kadin genellikle iyi anne, iyi es olarak
sunulmaktadir. O nedenle kadin daha ¢ok evin iginde ve yine

cogunlukla mutfakta gdsterilmektedir. Ornegin “Tadim” ¢ekirdek




reklaminda toplumsal cinsiyet rollerine uygun olarak erkek, evde
elinde televizyon kumandasi ile goriintiilenmektedir. Kadin ise aile
bireylerine servis yaparken (hizmet ederken), gérevini yapmanin hazzi

ile mutlu bir sekilde sunulmaktadir (Gorsel 5).

Gorsel 5: Tadim Reklamindan Goruntiiler

Eger iriin hakkinda bir bilgilendirme yapilacaksa kadina
yapmast gerekenleri ve ne tarz bir davranig gosterecegini sdyleyen ise
erkek tarafindan seslendirilen dis sestir (Binark ve Bek, 2000: 7).

Oranmi1 az olmakla birlikte kadin kimi zaman is hayatinda da
gosterilmektedir. Ancak is hayatinda gosterildigi durumda da ev ile is
arasindaki yogun tempodan sikayet¢i olan iki tarafa birlikte zaman
ayirmakta zorlanan bir temsille sunulurken, kadinin bu durumdan
kurtaricis1 ya reklami yapilan irin ya da erkegin destegi olarak
gosterilmektedir.

Reklamlarda bir diger kadin temsili ise kadinin makyajimi
kontrol ederken, sagini diizeltirken, bedenini 6n plana ¢ikarirken
sunulmas1 seklinde olmaktadir. Bu durumda kadin bedeniyle,
giizelligiyle, ideal viicut dlgiileriyle var olmakta, 6zne konumunu ve
bireysel kimligini yitirerek toplumsal kimligin olusumuna zemin

hazirlamaktadir.
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Toplumsal yasamin her alaninda karsilasti§imiz toplumsal
cinsiyet davranis kaliplart medyanin diger tiim alanlarinda oldugu gibi
reklamlarin  etkisiyle de siireklilik kazanmaktadir. Toplumsal
cinsiyetin reklamlarda yeniden iiretilerek mesrulastirilmasit kadina
toplumsal bakist sekillendirmekte 6nemli bir role sahiptir. Bu sebeple
toplumsal cinsiyet konusunun diger biitiin mecralarda oldugu gibi
reklam alaninda da ele alinmasi, toplum bilincinin dogru bir bigimde

yonlendirilip egitilmesine katki saglayacaktir.

3.4. Gazete Haberlerinde Kadin Temsili

Medyanin kitleye sundugu gercgeklikler yeniden insa siireci ile
hakim smiflar ve egemen toplumsal kodlar g¢er¢evesinde yeniden
hatirlatma  islevini  gergeklestirmektedir (Parlak, 2009: 180).
Toplumsal gii¢ iligkilerinde ikincil konuma sahip olan ve iizerinde
hakimiyet kurulmak istenen kadinlar, medya sistemindeki bu yapidan
oncelikli zarar goren kesimdir (Dursun, 2010: 22).

Gazete orneklerine bakildiginda kadin imgesi; iiciincii sayfa
haberlerinde magdur, yasanabilecek tiim felaketleri yasamis, c¢aresiz,
diiskiin ve kurban olarak sunulurken, magazin ya da ¢ogu zaman da
saglik sayfalarinda kadin cinsel kimligi ile 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Oysa spor, ekonomi ya da siyaset sayfalarinda kadinlara ¢ok az yer
verilmektedir.

Literatlirde yapilan calismalar gostermektedir ki gazetelerde
fiziksel siddete maruz kalan kadin haberi verilirken erkegin karisim
kiskandig1 i¢in, 6fkesine yenik diistiigli i¢in ya da bir takim sosyo-

ekonomik problemlerinden dolay1r cinnet getirdigi i¢in karisini
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oldiirdiigii gibi nedenler ileri siiriilerek, erkegin hakli gerekcelerle
kimi zaman acgik, kimi zamanda Ortiilii olarak savunuldugu
goriilmektedir. Siddetin hi¢bir sekilde hakli bir gerek¢esi olmamasina
ragmen bu tiir haberlerde; toplumsal cinsiyet rolleri kullanilarak
siddetin sebebini magdurda arayip, magduru suclu ve siddeti hak
etmis gibi gosterme durumu s6z konusudur. Bu ise, toplumsal cinsiyet
rollerini ya da kisiden kisiye degisen ahlaki degerleri kullanarak
yapilmaktadir.

Dursun (2008: 65), gazete haber sdyleminin toplumsal cinsiyet
temelinde esitsizlik soylemi ile kadin1 erkege gore mantiksiz, zayif,
giicsiiz, duygusal gibi olumsuz 0Ozelliklerle tanimladigini ifade
etmektedir. Yine haber medyasinda kadin imajinin ¢ogunlukla,
cinsiyet esitsizligi zemininde big¢imlenen belirli mitler ve kalip
yargilarla inga edildigi goriilmektedir. Haberler araciligi ile kadim
cinsel bir meta olarak gosteren bu mitler, kadinin erkegin karsisinda
pasifize edilerek edilgen olmasinda etkilidir. Tiirkiye’de ve hatta
diinyada yapilan bir¢ok arastirma da kadinlarin haberlerde sinirli bir
bicimde temsil edildigini gostermektedir. Haberlerde kullanilan
“magdur kadin miti” kadinin pasif aktér olarak konumlandirildigi
temsillerin baginda yer almaktadir. Bu durum ise 6zellikle kadinlarin
maruz kaldigr siddet haberlerinde siklikla karsimiza c¢ikmaktadir.
Isliyen (2015: 478), magdur kadin miti ile kadinin kurbanlastirilarak
siddet olgusunun toplum merkezli olmaktan ¢ikartilip salt cinsiyete
indirgendigini ifade etmektedir. Yine bu tiir haberlerde magdur olarak
sunulan kadinin gorsel bir malzeme olarak sunuldugunu goérmek

mimkindur.
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Benzer durum tecaviiz haberlerinde de karsimiza ¢ikmaktadir.
Tecaviiz haberlerinde mesrulastirict sdylemlerle kadinin aslinda bu
durumu “hak ettigi” inanci yerlestirilir. Bunu da ya kadinin gece geg
saatte disarida bulunmasina ya giyim kusamindaki kigkirticiliga ya da
evli olmadig1 biriyle iliski yasamasina vurgu yaparak saglar. Ayrica
kadin magdurun 6zel bilgileri buzlanmamis fotograflariyla acik bir
bicimde sunulurken erkege iliskin bilgilerin kisith  verildigi
goriilmektedir (Bilisli, 2018: 61).

Medyada erkeklere oranla daha az temsil edilen kadin ile ilgili
haberler sunulurken haber diline dikkat edilmemesi diger bir sorun
olarak goriilmektedir. Haber dilinde edilgen cilimleler kullanilarak
kadin 6zne konumundan ¢ikarilarak (Koker, 2007: 138-139) nesne
konumuna getirilir. Kadinlarin basar1 gosterdigi haberlerde habere
“ojeli ellerle” ya da “elinin hamuru ile” gibi ifadeler kullanilarak
baslanmasi kadmin basarisindan ziyade toplumsal cinsiyet rollerinin
vurgulandiginin gostergeleridir. Eger erkeklere has olarak tanimlanmis
bir islevse ve kadinin basarisizligi 6n plana c¢ikarilacaksa ‘“kadin
surucd...” ya da iyi anne olma mitinin disinda bir davranig gostermis
ise “cani anne” gibi basliklarin kullanilmasi da yine kadinin toplumsal
cinsiyet rollerinin daha haberin basinda verilmesinin ifadeleridir.

Gazete haberlerinde kullanilan gorsellerde ¢ogu zaman siddete
ugramis kadin gozleri mor, hirpalanmis, duvar dibinde kdseye sinmis
bir bicimde gosterilirken bir erkegin yumrugunun 6n planda oldugu
goriilmektedir. Boylece kadin giigsiiz gosterilmektedir (Tahaoglu ve
Akgiil, 2018: 54). Magazin ya da saglk haberlerinde kadinin

cinselligini 6n plana ¢ikaran gorseller kullanilmaktadir. Kadin

57



cinayetlerinde kullanilan gorsellerde magdurun suglu olarak
algilanmasia neden olabilecek ya da toplumsal yargilarin disinda
davranislar1 nedeniyle cezayi hak ettigini cagristiracak tlrde eski
mutlu aile fotograflar1 kullanilmasi da yine gorsellerde kadinlarin
sorunlu temsilinin 6rneklerindendir.

Haber dilinde cinsiyetci ifadelerin kullanilmamasina dikkat
edilmesi gerekmektedir. Bu baglamda haber dilinin de degistirilmesi
sadece kadin ya da erkekleri iceren haberlerde degil genel olarak
ifadelerin cinsiyet¢i sdylemden arindirilmasi énemlidir. “Is adami”
yerine “is insan1”, “bilim adami” yerine “bilim insam” gibi. Ote
yandan toplumda sikc¢a kullanilan “kahpe saldir1”, “kiz gibi”, “adam
gibi”, “erkekce” vs. ifadelerinin de ayrimci bir O6zellik tasidigina
dikkat ederek bu tarz ifadelerin kullanimindan kag¢inmak
gerekmektedir. Haber dilinde cinsiyetci ifadelerin diizeltilmesi okurun

da dogrusunu 6grenmesine olanak taniyacaktir.

3.5. Sosyal Medyada Kadin Temsili

Dijital ¢agda internetin yayginlagsmasi ile insanlar sosyal
medyayr daha c¢ok kullanir olmuslardir. Bilgi edinmeye, yeni
insanlarla tanigmaya, kisisel deneyimlerin paylasilmasina ve hatta
aligveris yapmaya olanak saglayan sosyal medya ile ¢ok uzak
cografyalarla bile iletisim kurulabilmekte ve boylece yeni firsatlar da
ortaya ¢ikmaktadir. Kadinlar da bu mecrada erkekler gibi hem fiiretici
hem de tlketici olarak yer alabilmektedirler.

Sussman ve Tyson (2000: 385) yaptiklar1 ¢alismada; kisisel
goriislerin paylasilip tartisildigi c¢evrimigi topluluklarda kadinlarin
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erkeklere gore daha aktif oldugunu ve internet ortaminda da kadin ve
erkegin toplumsal cinsiyet rollerine uygun davrandiklarini tespit
etmislerdir. Bu ¢alismalarinda erkeklerin, haber iceriklerini ve politik
konular1 kadinlara gore alti kere daha fazla paylastiklarini ortaya
koymuslardir. Yine Bond (2009: 32)’a goére kadin ve erkeklerin sosyal
medya paylasimlart karsilastirildiginda; erkeklerin ¢ogunlukla spor
icerikli haber ve gorseller, kadinlarin ise aile, tatil, ¢ocuk, arkadas
fotograflar1 paylagsmaktadirlar.

Toplumsal cinsiyet kavramina iliskin etkilerin medyada
iretilen iceriklere cinsiyet¢i yaklasimla yansimasi (Timisi, 1997),
sosyal medyada da benzer sekilde goriilmektedir. Kadinlar
kendileriyle oOzdeslestirilen glizellik, estetik, moda, kozmetik gibi
igerikler ile eglence ve zevk kavramlarina yonelik (Caha, 1996: 57)
paylagimlar yapmaktadir. Kadinlar sosyal medyada da yine ev i¢inde
kendilerine atfedilen rollerine uygun davranmakta, bunun sonucunda
kalip yargilar yeniden iiretilmekte ve kadin yine ikincilestirilmektedir.

Bu baglamda toplumsal cinsiyet rolleri ve buna iliskin kalip
yargilarin ya da toplumsal cinsiyet esitsizliginin gerek yazili gerekse
gorsel medyada yer alan her tirlt film, dizi, reklam, gazete haberi ve
paylasimda her giin yeniden iiretilerek pekistirildigi goriilmektedir.
Esitsizligi doniistiirmek i¢in igerikleri olustururken ya da ifade
ederken kliseleri yeniden iiretmek yerine farkli yaklasim ve farkli

bakis agilartyla kaliplarin disina ¢ikmak gerekmektedir.
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INTERNET KAYNAKLARI

https://www.youtube.com/watch?v=H-a3 xW2er4  (Erisim tarihi:
01.05.2019)

https://www.youtube.com/watch?v=XRKPBPs0JBM ( Erisim tarihi:
01.05.2019)

https://www.youtube.com/watch?v=er_U-
gbhtgl&list=PLIEQUdQtz5r7QiR7INtsRBAQkDKa3-
_kA&index=21 ( Erisim Tarihi: 26.04.2019)

https://www.youtube.com/watch?v=KC4dx3NyO | ( Erisim Tarihi:
27.04.2019)
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GIRIS

Giiniimiizde yaygin olarak kullanilmakta olan sosyal medya, bir
taraftan katilimec1 demokrasiyi tesvik edip etmedigi tartismalariin tam
ortasinda dururken, diger taraftan geleneksel medyada yer bulamayan
Kisilerin ya da gruplarin seslerinin duyurulmasinda o6nemli rol
oynamaktadir. Kullanicilarina hem tiiketici hem de iiretici olma imkani
taniyan sosyal medya bireylerin anlik ve hizli bir sekilde iletisim
kurabildikleri, hak arayisinda bulunabildikleri ve orgiitlenebildikleri bir
ortam sunmaktadir. Sosyal medyada baslatilan herhangi bir kampanya
cok kisa bir siirede internet kullanicilarina ulasabilmekte ve kamuoyu
olusturabilmektedir. Insanlarin toplumsal olaylar karsisinda tepkilerini
sosyal medya ortaminda gostermeye baslamalarinin demokrasinin 6n
kosulu olan ¢ok seslilik a¢isindan da 6nem tasidigi, bu yoni ile sosyal
medyanin son yillarda diinyanin farkli {ilkelerinde ortaya c¢ikan
toplumsal hareketlerde kilit rol oynadigina dair diigiincelerin yan1 sira
sosyal medyanin bu hareketlerde basat faktor olup olmadigi, sosyal
medya olmasaydi da bu hareketlerin ortaya c¢ikacagi tartismalari da
gundemdedir.

Habermas’in {izerinde durdugu kamusal ve 6zel alan arasindaki
sinirlar bir yandan yok olurken, bir yandan da yeni alanlarla insa
edilmektedir. Kisiler genellikle de gen¢ yastaki Kkisiler internet
teknolojisini sosyal medyaya girmek amaciyla kullanmaktadir (Ciftci,
2018: 418). Sosyal medyanin ortaya ¢ikisi bu farklilasmis kamusal
mekana yeni mekanlar eklemistir. Buna dayanarak da artik kamusal
mekanin hi¢ olmadigi kadar zenginlesmis oldugu one siiriilebilir.

Ancak bu kamusal alanlar, 6zellikle Batili toplumlarin bireysellestirici
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gelisimleri nedeniyle, eskisine gore ¢ok daha fazla 6zellesmistir. Sosyal
medyanin Kisilerarasi ve  kitle iletisiminin siirlarint
muglaklastirmasinin yani sira bu aglar, hem kaynaklar1 yaymakta hem
de boélmektedir (Dijk, 2016: 286-266). Gunumizde ise sosyal medya
insanlarin seslerini duyurabildikleri ve oOrgiitlenebildikleri bir alan
haline gelmistir. Ozgecan Aslan cinayetinin ardindan Twitter’da
baslatilan “#sendeanlat” kampanyasi da sosyal medyanin bu giiciinii
gostermesi agisindan Onemlidir. Twitter’da “#sendeanlat” etiketi
altinda baglatilan kampanya ile yiizlerce kisi yillardir farkli gerekgelerle
dile getiremedikleri taciz Oykiilerini kamuoyu ile paylasmistir.
Siyasetten calisma hayatina kadar hemen her kadinin paylasimda
bulundugu bu kampanya tinliilerin de katilmasiyla beraber biiyiik bir
sosyal medya hareketine doniismiistiir.

Sosyal medyada kendine genis yer bulan bir hareketin toplumda
karsiligin1 bulabilmesi i¢in sosyal medya hatta internet kullanicis
olmayanlarin da bundan haberdar olmalar1 gerekmektedir. Bu nedenle
“geleneksel medya” olarak tanimlanan mecra hald Onemini
korumaktadir. Bu arastirma da, sosyal medya kaynakl: igeriklerin ve
sosyal medya giindeminin “#sendeanlat” kampanyasi orneginde
geleneksel medyada ne oranda ve nasil yer buldugunu ve geleneksel
medyanin  giindemini  belirleyip  belirlemedigini  arastirmayi
amaglamaktadir. Bu amagla calismada su sorulara yer verilmistir:
Sosyal medyanin giindemi geleneksel medyanin giindemini
belirlemekte midir? Gazeteler sosyal medyay1 haber kaynagi olarak
kullanmakta midir? Gazeteler sosyal medya igeriklerini nasil

kullanmaktadir? Sosyal medya kaynakli haberler gazetelerde nasil
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verilmektedir? Gazeteler sosyal medya iceriklerine ne oranda yer
vermektedir?  Gazetelerde hangi  sosyal medya icerikleri
kullanilmaktadir? “#sendeanlat” kampanyasi gazeteler tarafindan nasil
ele alinmistir ve gazetelerin giindeminde yer almis midir?

Calisma Donald L. Shaw ve Maxwell E. McCombs’un adini
verdikleri glindem belirleme kurami cergevesinde ele alinmustir.
Gundem belirlemeye yonelik literatirdeki ilk c¢alisma ise Walter
Lippmann’a aittir. Lippmann, 1922 yilinda yaymladigi “Public
Opinion” (Kamuoyu) adl1 ¢alismasinda insanlarin diinya meseleleri ile
ilgili kafasindaki resimlerin temel kaynaginin medya oldugunu ifade
etmigtir.  Medya resminde 6n  plana ¢ikan  unsurlar,
izleyicinin/okuyucunun resminde de oncelikli hale gelmektedir
(Mccombs vd., 1997: 703).

Gilindem belirleme kurami Cohen’in (1969: 13); medya,
insanlarin “ne diisiinecegini” olusturmaktan ziyade “hangi konu
hakkinda diigiineceklerini” belirler savina dayanmaktadir. Gilindem
belirleme kuraminin sekillenmesinde etkili olan Norton Long ve Kurt
Lang’a gore kitle iletisim araglari, insanlarin konusacaklar1 konuyu
belirlemenin de otesinde toplumun c¢ogunlugunun dogrunun ne
olduguna karar vermesinde onemli bir etkiye sahiptir (Sevarin ve
Tankard, 1994: 367).

McCombs ve Shaw yaptiklar1 ¢aligmalar ile medyanin glindemi
belirledigini ortaya koymuslardir. 1968 yilinda gerceklestirilen
Amerika Birlesik Devletleri’ndeki Baskanlik secimleri ile ilgili
arastirmada kitle iletisim araglarinin konuya ayirdiklar1 alan ile

se¢cmenin konuya verdigi 6nem arasinda gii¢lii bir baglanti oldugunu
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tespit etmislerdir (Yasm, 2008: 5). Goke¢e’nin de vurguladigi gibi
(1993: 11) giindem belirleme kurami “kitle iletisim araglarinin haberleri
sunus yoluyla bazi konulara agirlik vererek kamuoyunun giindemini
belirledigi goriisiine dayanmaktadir.” Diger bir ifadeyle “toplumsal
hayatta neyin Onemli oldugu, kitle iletisim araclarinin etkisiyle
bicimlenmektedir” (Yasm, 2008: 1). Gindem belirleme kurami
cercevesinde yapilan pek ¢ok arastirma, basmnin iddia edildigi gibi
toplumdaki gergekleri oldugu gibi yansitan bir ayna olmadig1 goriisiinii
savunur (Tekinalp ve Uzun, 2004: 133).

Geleneksel medya karsisinda hizli bir yiikselise gegen sosyal
medya, sadece kendi giindemini olusturmakla kalmamaktadir, ayni
zamanda c¢oklu yapisi, kullanicilarina sundugu bireysel alan, bagimsiz
alan ve ifade Ozgirligli ile diger araclarin giindemini de
yonlendirmektedir (Kamiloglu ve Sisman, 2013: 201).

Bu arastirma kapsaminda Yeni Safak, Hiirriyet ve Cumhuriyet
gazetelerinin 15 Subat-2 Mart 2015 tarihleri arasinda ¢ikan niishalari
incelemeye tabi tutulmustur. S6z konusu gazetelerde #sendeanlat
kampanyasi ile ilgili yer alan haber ve kose yazilari nitel ve nicel igerik
analiziyle degerlendirilmistir.

Caligmada oncelikle kuramsal olarak sosyal medya kavrami ve
sosyal medyanin geleneksel medyaya yansimalarina deginilerek,
Twitter ve #sendeanlat kampanyas1 hakkinda bilgilere yer verilmistir.
Calisma giindem belirleme kurami gergevesinde Twitter’da #sendeanlat
etiketiyle yer alan kampanyanin geleneksel medya araglarindan biri

olan gazetelerde nasil sunuldugunun incelenmesiyle sonlandirilmistir.
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1. Sosyal Medya Kavrami ve Sosyal Medyanin Geleneksel Medyaya
Yansimalari

Gerek konunun popiilerligi ve gerek diger disiplinlerle olan
etkilesimi nedeniyle sosyal medya kavramini agiklamaya yonelik farkl
tanimlamalar bulunmaktadir. Weinberg (2009: 1) sosyal medyay1
“toplum odakli web siteleri” olarak ifade ederken, Shirky (2008: 20,
21) ise “geleneksel kurum ve kuruluslarin ¢ercgevesi disinda insanlarin
birbirleriyle isbirligi yapma ve kolektif eylemler gerceklestirme
kabiliyetlerini artiran ara¢lar’” olarak tanimlamistir. Evans (2008) ise
sosyal medyay1 “enformasyonun demokratiklesmesi, i¢erik okuyucusu
olan bireylerin icerik yaymncilarina doniismesi” olarak agiklamaktadir.

Kaplan ve Haenlein’e (2010: 61) gore ise sosyal medya “Web
2.0’nin ideolojik ve teknolojik temellerine dayanan kullanici tabanh
icerigin olusturulmasina ve degistirilmesine imkan taniyan Internet
tabanli uygulamalardan biridir.”” Gunelius (2011: 10) de benzer
sekilde sosyal medyay1 “katilim, sohbet ve miilakata dayanan Web 2.0
temelli online yayin ve iletisim araglar:” olarak ifade etmektedir.

Internetin ilk yillarin1 anlatan Web 1.0’dan Web 2.0’a gegisle
birlikte kullanicilar pasif tiiketici konumundan aktif iiretici konumuna
gecmistir.  Web 2.0, insanlarin bilgisayar aracilifiyla iletisim
kurabilmeleri veya isbirligi yapabilmeleri i¢in ¢evrimigi topluluklar
olusturmalarin1 saglayan sosyal yazilimlar etrafinda gelistirilmistir
(Cooke ve Buckley, 2008: 277). Sosyal medyanin bugiinkii halini
almasinda bir¢ok gelisme etkili olmustur. internet kullaniminin artmasi
ve Web 2.0’1n ortaya ¢ikmasi ile verilen hizmetlerin ¢esitliligi de artmis

ve artmaya da devam etmektedir.

70 || YENi MEDYA HALKLA iLISKILER VE ILETISIM



Kullanicilarin sadece tiiketici degil tiretici konumuna geldigi yeni
kltar, Jenkins tarafindan “katilimei kiiltiir” olarak ifade edilmektedir.
Jenkins’e gore yeni teknolojilerin giliglendirdigi, eski ve yeni medya
arasindaki kesisme noktasinda yer alan izleyiciler, kiiltiire katilma
hakkini talep etmektedirler (Jenkins, 2006: 24).

Katilimer kiiltiiriin giintimiizdeki en belirgin bi¢imi online sosyal
aglar olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Boyle bir kultirde bireyler
katkilarinin 6nemli olduguna inanmanin yan1 sira birbirleriyle belli bir
sosyal bag hissetmektedirler. En azindan yaptiklari/yarattiklari
hakkinda diger insanlarin ne diisiindigii 6nem tasimaktadir (Acun,
2009: 365).

Van Dijk, 2013 yilindaki “The Culture of Connectivity” adl
caligmasinda “katihm” ve “isbirligi” kavramlarinin sosyal medya
baglaminda kendine 6zgii bir anlam kazandigina dikkat ¢ekmektedir.

3

Ona gore igerik kullanicilart “yaratici iiriinleri birlikte gelistiren ve
dolayisiyla topluluklar1 zenginlestiren ortak ¢alisanlar”dir (Dijk, 2013:
12).

Iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte diinyada ve
Tiirkiye’de habercilik alaninda biiyiikk bir donlisim ve degisim
yasanirken, sosyal medya da gazetecilik faaliyetlerinin bir pargasi
haline gelmistir. Geleneksel medyada kullanilan haberler sosyal
medyada yer bulup giindem olusturabilirken, ayn1 sekilde sosyal medya
geleneksel medyanin haber kaynagi olabilmektedir. BBC Tiirkge
Editorii Murat Nisancioglu “BBC Tiirk¢e’den sosyal medya haber
merkezi” baglikli yazisinda (2013) BBC’nin geleneksel haber

kaynaklarinin yani sira bilginin, haberin, fotografin ve videonun
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paylasildig1r sosyal medyay1 da yeni bir kaynak olarak daha fazla
kullanacaklarini belirtmektedir. Nisancioglu, sosyal medyada c¢ok
sayida yer alan ancak daha sonra gergek olmadigi anlagilan bilgilerin
belli bir slizgegten gecirilip elenmesi noktasinda editoryal
sorumlulugun o6nemine dikkat cekmektedir (www.bbc.com). Bu
noktada enformasyon yogunlugu igerisinde dogru ve giivenilir bilgiyi
bulmak yeni bir gorev haline dontismistiir. Diger yandan toplumsal
yasami etkileyen sosyal medya Ozglir paylasimlara olanak vermesi
yaninda etik kaygilar1 da beraberinde getirmistir.

Sosyal medyayr sadece bireylerin iletisim kurduklari,
sosyallestikleri bir platform olarak sinirlamamak gerekir. Gazetecilerin
sosyal medya kullanimlar ve tutumlarr ile ilgili Ingiltere’de yapilan bir
arastirmaya gore, gazetecilerin %96’s1 her giin islerinde sosyal medyay1
kullanmaktadir. Bu gazetecilerin %91°1 kendi igeriklerini yayinlamak
ve tanitmak icin sosyal medyay1 kullanirken, %89’u haber kaynagi,
%701 ise bilgileri dogrulamak i¢in kullandiklarini ifade etmislerdir.
Gazeteciler islerini yaparken ¢esitli sosyal medya araglarim
kullanmaktadirlar. Gazetecilerin bilgi paylasiminda kullandiklari en
popller arag Twitter (mikroblog) %75 oraniyla ilk sirayr alirken, bunu
%357 ile bloglar ve %50 orani ile igerik topluluklar: takip etmektedir.
(Cision&Canterbury Christ Church University 2013).

Sosyal medyanin karsimiza ¢ikardigi kavramlardan biri de
“Yurttas Gazeteciligi”dir. Bu kavram akilli telefonu olan her bireyin bir
gazeteci gibi haber iiretip paylasabilmesini ifade etmektedir. Diger bir
ifadeyle bireyler kamerasina kaydettigi haberi kendisini takip eden

herkesle paylasabilecegi gibi geleneksel medya iizerinden de
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kamuoyuna duyurabilmektedir (Devran, Ozcan, 2017: 151). Yurttas
gazeteciligi, etkilesim Ozelligi sayesinde haber olusum siireclerinde
bireyleri aktif bir katilimci olarak gérmekte ve bu baglamda bireylerin
yurttashk  sorumluluklarinin  gergeklestirilmesine  de  olanak
tanimaktadir (Aydogan, 2017: 706). Bir haberlesme araci haline
doniisen Twitter da, yurttas gazeteciliginin en etkin oldugu alanlardan

biri haline gelmistir.

2. Bir Kadin Hareketi Olarak “Sen de Anlat Kampanyas1”

Tarihin her doneminde hak arama micadeleleri farkli iletisim
araglariyla devam etmistir. Giliniimiizde ise gelisen teknoloji s6zlU,
yazili ve gorsel iletisim tiirlerini bir araya getiren yakinsama 6zelligi ile
bu miicadeleyi internet ortamina tasimistir. Ozellikle web 2.0
teknolojisinin gelismesine paralel olarak bireyler sadece enformasyonu
tiiketen bireyler olmanin 6tesinde geri bildirimde bulunan hatta iireten
bireyler haline gelmislerdir. Bireyler tarafindan sosyal medyada
paylasilan igerik, ¢ok kisa slirede genis kitlelere ulagsabilmektedir. Bu
teknolojik gelisme ile ortaya ¢ikan sosyal medya bireylerin kendilerini
Ozgiir bir sekilde ifade edebildikleri bir ortam olarak hayatimizdaki
yerini almistir.

Iletisim teknolojilerinde yasanan bu doniisim geleneksel
medyanin egemen yapisini kirarak, farkli seslerin de sosyal medyada
yer bulmasini saglamistir. Sosyal medya mecras1 olarak Twitter,
Ozellikle son donemlerde bireylerin 6rgutlenmelerinde en etkili

araclardan biri haline gelmistir.
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2006 yilinda bir mikroblog araci olarak Jack Dorsey tarafindan
gelistirilen Twitter’in genel amact insanlarin giinliik yasamlarinda
yasadiklari, duyduklari, disiindiikleri ve deneyimledikleri seylerden
paylasilabilir bulduklarim1  bir web ortaminda kisa ciimlelerle
bagkalariyla paylasma imkani sunmaktir (Altunay, 2010: 36).
Kullanicilarin -~ maksimum 140 karakter uzunlugunda iletiler
gondermesine izin veren bir uygulama olarak baslayan Twitter, Kasim
2017°de tweet (Ing. Civildama) ad1 verilen iletilerdeki bu sinir1 280
karaktere ¢ikarmistir. Kullanicilar ayrica fotograf ya da kisa videolar
yukleyebilmektedir.

Twitter’in diinyada aylik aktif kullanici sayist 326 milyonu
bulmaktadir. Temmuz 2018 itibariyle Tiirkiye, Twitter aktif kullanici
siralamasinda diinyada altinci sirada yer almaktadir. Genel olarak
siralamaya baktigimizda ilk sirayr Amerika’nin aldigi bunu sirasiyla
Japonya, Venezuela, Birlesik Krallik, Suudi Arabistan, Turkiye,
Brezilya, Meksika, Hindistan ve Ispanya’nin takip ettigi dikkat
cekmektedir. Turkiye niifusunun ise yilizde 36’s1  Twitter
kullanmaktadir (https://www.statista.com).

Her gecen giin kullanici sayis1 artan Twitter gazetecilik meslegi
icin de Onemli bir mecra haline gelmistir. Dickerson, 2008 yilinda
yazdigi “Twitter'dan Korkmayimn” bashkli yazisinda Twitter’in
geleneksel gazetecilik uygulamalarina bir tehdit olusturmadigini tam
tersine bu uygulamalarin tamamlayicisi olarak kullanilmas: gerektigini
belirtmektedir.

Twitter da baglatilan “#sendeanlat” kampanyasi da aymni

diisiinceyi paylasan kadinlar1 bir noktada birlestirerek toplumsal
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farkindalik yaratilmasina imkan vermistir. Sosyal medyanin bu giiclinii
kullanarak kendilerinin ya da yakinlarinin baglarindan gegen taciz
olaylarini paylagan kadinlar Twitter’da baslatilan bu kampanya ile ayni
zamanda bir¢cok imza kampanyasinin da baglatilmasini saglamstir.

11 Subat 2015 tarihinde Mersin’de iiniversite 6grencisi Ozgecan
Aslan’in, evine donerken bindigi minibiiste katledilmesi toplumda
biiyiik yank1 uyandirmistir. Bunun iizerine istanbul Bilgi Universitesi
Ogretim Uyesi Dr. 1dil Elveris 14 Subat 2015 tarihinde “#sendeanlat
tagiyle ‘kadin oldugum i¢in’ kalibiyla baslayan ve sirf kadin olma

kaynakli yasadiklarinizdan 6rnekleri yazar misiniz?” seklinde bir tweet

atarak #sendeanlat etiketini baslatmistir.

WA e €D

#sendeanlat tagiyle "kadin oldugum icin”
kalibiyla baslayan ve sirf kadin olma kaynakh
yvasadiklarinizdan ornekleri yazar misiniz?

15 Rt 700 COGDEOOL @

o e T1 15 < o7 =

Gorsel 1: 1dil Elveris’in #sendeanlat Kampanyasini Baglatan
Tweeti (https://twitter.com/idilika/status/566544399891693571 Erisim
Tarihi ve Saati: 16.10.2018 19.33)

#sendeanlat etiketi olusturulduktan sonra birka¢ saat iginde
“Trend Topic” olmus yani Twitter’da en ¢ok konusulan konularin igine
girmigtir. Oyuncu Beren Saat’in kendi yasadiklarini anlattig
paylasimin #sendeanlat etiketiyle yayilmasiyla birlikte etiketin
paylasimi daha da artmis ve etiket {i¢ giin boyunca “Trend Topic”
listesinde kalmistir. Bu siire i¢inde #sendeanlat etiketiyle 1.079.791
tweet atilmis, etiket 774.985 kez retweetlenmistir (Y1lmaz, 2015).
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Grafik 2: Oyuncu Beren Saat’in Twitter Paylagimi
(https://twitter.com/berensaat/status/566756073093074945 Erigim
Tarihi ve Saati: 17.10.2018 17.30)

3. Bulgular

Arastirma kapsaminda Yeni Safak, Hiirriyet ve Cumbhuriyet
gazetelerinin 15 Subat-2 Mart 2015 tarihleri arasinda ¢ikan niishalari
incelemeye tabi tutulmustur. Gazetelerin ekleri incelemeye dahil
edilmemistir. Yeni Safak gazetesinin 15-21-22-28 Subat ve 1 Mart
2015 tarihli niishalar ile Cumhuriyet gazetesinin 15-21-22-28 Subat
2015 tarihli niishalarina ulasilamamustir.

Cumbhuriyet gazetesinden toplam 1034 haber ve 86 kdse yazisi,
Yeni Safak gazetesinden toplam 1049 haber ve 198 kdse yazisi,
Hiirriyet gazetesinden toplam 1100 haber ve 238 kdse yazis1 arastirma

kapsaminda taranmistir.
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15 Subat 2015 ve 2 Mart 2015 tarihleri arasindaki gazete
niishalarima Milli Kiitiiphane’nin gazete arsivlerinden ulasilmistir.
Gazetelerdeki haber ve kose yazilart nicel ve nitel icerik analiziyle
degerlendirilmistir.

Icerik ¢dziimlemesinin en yaygin kabul edilen tanini Berelson
tarafindan yapilmigtir. Berelson 1952 yilinda yayinlanan “Content
Analysis in Communication Research” (lletisim Arastirmalarinda
Icerik  Coziimlemesi) adli c¢alismasinda igerik  ¢dziimlemesini
“iletisimin ac¢ik/asikar iceriginin nesnel, sistematik ve nicel olarak
analizini amaglayan bir arastirma teknigi” olarak tanimlamistir.
Krippendorff (2004: 18) ise icerik ¢ozlmlemesini “metinlere ve
kullanmildiklar: baglamlara yonelik tekrarlanabilir ve gegerli ¢citkarimlar
yapabilmek icin kullamilan bir arastirma ydntemidir” olarak ifade
etmistir.

Igerik ¢dziimlemesi denildiginde “Yazili ve sozlii materyallerin
sistematik bir sekilde analizi” anlasiimaktadir. Icerik ¢dziimlemesi
biitiin iletisim formatlarinda yararlanilabilecek bir yontemdir. Ornegin,
gazete ve televizyon haberleri, reklam filmleri, televizyon dizileri,
televizyonlarin kendi akislari, sinema filmleri, konusmalar, romanlar ve
hikayeler bu yontemle ¢6ziimlenebilir (Devran, 2010: 37). Ancak igerik
cozimlemesi, iceriklerin Uretilisi ve izleyicilere etkisi veya alimlanmasi
konusunda bilgi edinmeye yardimci olmaz (Geray, 2004: 133).

Icerik ¢oziimlemesi, iletisim esnasindaki mesajlarin  herkes
tarafindan goriilebilen iceriginin herkesin kabul edebilecegi bir sekilde

Olctlmesini ve dogrulanmasini saglayan bir yontemdir. Bu yontemde
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sonuglarimin dogrulugunu 6rneklemin biykligi arttirmaktadir (Fiske,
2003: 176).

Icerik analizinin temel amaci, s6zel olmayan dokiimani nicel
verilere doniistiirmektir (Balci, 2007: 184). Bu siire¢ birtakim agamalar
halinde gerceklesmektedir. ilk asamada arastirma hedefinin
belirlenmesi gerekir. ikinci asama, 6rneklemin olusturulmasi seklinde
ifade edilebilir. Igerik analizinin 6rneklemi, incelenecek iletisimlere
bagli olarak, sinirl sayida gazete, dergi, Oykii, film, reklam ve diger
iletisim araglarindan veya tiirlerinden olusabilir. Uciincii asamada,
orneklemin bdliinecegi birimler ve bunlarin igerisinde toplanacagi
kategoriler saptanir. Bunlarin sonucunda birimlerin ve kategorilerin
frekanslar1 nicel olarak belirlendikten ve gerekirse kategoriler arasi
iliskiler ¢oziimlendikten sonra degerlendirme, ¢ikarimda bulunma ve
yorumlama agamasina gelinir (Bilgin, 2000: 9)

Nicel i¢erik analizinde arastirmaci, bir metnin sembolik i¢eriginin
sayisal betimlemesini olusturmak igin objektif ve sistematik sayma ve
kaydetme prosediirlerini kullanir. Metindeki igerigin sayisal veriler
1s1g¢inda ortaya koyulmasi nesnellik bakimindan 6nemlidir. Analizin
diger bir boyutu nitel analiz ise yoruma dayali bir tarafi isaret
etmektedir. Ancak burada arastirmacinin kendi yorumlarindan ziyade
nicel verilerin toplumsal baglama oturtulmasi noktasindaki yorumlara

vurgu yapilmaktadir (Neuman, 2010: 466-467).
3.1. Hirriyet Gazetesinde #sendeanlat

Hiirriyet gazetesinde 15 Subat-2 Mart 2015 tarihleri arasinda
#sendeanlat etiketiyle ilgili 2 haber, 2 kose yazisi, 1 roportaj
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bulunmaktadir. Gazete’de ilk haber, etiket olusturulduktan iki giin
sonra 16 Subat 2015 tarihli niishada yayimmlanmigtir. “Magazin”
sayfasinda yer alan haber birinci sayfadan duyurulmustur. Bu haberde
oyuncu Beren Saat’in, hem Instagram hem de Twitter hesabindan
yaptig1 paylasima yer verilmistir. Hiirriyet gazetesi #sendeanlat
etiketine dair ilk haberi “Magazin” sayfasindan, tinliilerin yaptig1 sosyal
medya paylagimlar1 iizerinden ele almistir. Hiirriyet gazetesinin
dogrudan etikete ve sosyal medya gilindemine degil, paylagimda
bulunan kisilerin kimligine odaklandig1 goriilmektedir. Oyuncu Beren
Saat lizerinden kurgulanan haber, yer aldig1 sayfada ¢eyrek sayfadan
kiiglik bir alan1 kaplamaktadir (Hiirriyet, 16 Subat 2015: 2).

Hurriyet gazetesinde #sendeanlat etiketine dair ikinci haber 18
Subat 2015 tarihli niishada ¢ogunlukla polis-adliye haberlerinin
yayimlandig: “liclincii sayfada” yer almaktadir. Haber yine bir taninmig
kisi lizerinden verilmistir. “Akasya da anlatti. Basin1 dik tut” bashigiyla
verilen haberde oyuncu Akasya Asiltiirkmen’in #sendeanlat etiketiyle
yaptig1 paylasimda yasadigi tecaviiz olayini anlatmasina yer verilmistir.
Haber, ceyrek sayfadan az biyukluktedir (Hiirriyet, 18 Subat 2015, 3).

Hiirriyet gazetesinde #sendeanlat etiketini ilk olarak 16 Subat
2015 tarihli yazisinda Ahmet Hakan Coskun kosesine tagimustir.
Coskun, “Tecaviiz SozIigli” baslikli yazisinda #sendeanlat etiketini
“Kadinlarin artik susmak yerine konusmaya basladiklarin1 gosteren
sosyal medya slogani” olarak tanimlayarak etiketten bir climle ile
bahsetmistir (Hiirriyet, 16 Subat 2015, 4). Gazetede etikete dair bir
diger kose yazis1 ise 23 Subat 2015 tarihli niishada yer alan “Okur

Temsilcisi” Faruk Bildirici’nin  yazisidir.  Bildirici  yazisinda
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hurriyet.com.tr’nin #sendeanlat etiketiyle ilgili yaptigi haberdeki
usluba yonelik okurlardan gelen elestirilere yanit vermis, internet
sitesinin kullandig1 “Metrobiiste kag¢ defa...” seklinde verilen bagligin
“trajediden nemalanma” goriintlisii ortaya ¢ikardigin1 sdyleyerek
yazisinda hurriyet.com.tr’ye yonelik elestiri tweetlerine yer vermistir
(Hurriyet, 23 Subat 2015: 18). Buradan yola ¢ikarak #sendeanlat
etiketinin basili gazetenin giindemine dogrudan etki etmese de internet
medyasinin giindemine hem olumlu hem de olumsuz yonde girdigi ve
ayn1 grubun bir bagska medya organi vesilesiyle basili gazetede de yer
aldig1 sdylenebilir.

Hiirriyet gazetesinin 23 Subat 2015 tarihli niishasinin “Giindem”
sayfasinda ise tam sayfa olarak oyuncu Akasya Asiltlirkmen ile
yapilmis roportaj bulunmaktadir. Roportajin odak noktasi oyuncunun
yasadiklar olsa da roportajda #sendeanlat etiketine yer verilmistir ve
roportajin dili etiketi destekler niteliktedir (Hiirriyet, 23 Subat 2015:
17).

3.2. Cumhuriyet Gazetesinde #sendeanlat

Cumbhuriyet gazetesinin 15 Subat-2 Mart 2015 tarihleri arasinda
yayimlanan niishalarinda #sendeanlat etiketine dair 2 haber ve 1 kose
yazisit bulunmaktadir. Gazetede ilk haber, Hiirriyet gazetesinde oldugu
gibi, #sendeanlat etiketinin Twitter giindemine girmesinden iki gin
sonra, 16 Subat 2015 tarihinde yayimlanmistir. Cumhuriyet gazetesi
haberi mangetten duyurmustur. Bu goriintii ile “sosyal medyanin
giindeminin Cumhuriyet gazetesinin de giindemine girdigini” sdylemek

mUmkinddr. Zira gazete, #sendeanlat etiketinden oyuncu Beren
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Saat’in, yani taninmus bir kisinin, paylasimiyla haberdar olmus goriinse
de bu etiketi, etiketin a¢ilma ve paylasilma amaci iizerinden ele almis;
sosyal medyanin giindemini olumlu bir igerikle kendi giindemine
tasimistir. Mansetten “Ofke patladi” bashigiyla verilen haberin {ist
basligi, gazetenin dogrudan #sendeanlat etiketiyle ve etiketin igerigiyle
ilgilendigini gostermektedir (Cumhuriyet, 16 Subat 2015: 1).
Cumhuriyet, mansetten duyurdugu haberi “glindem” haberlerinin yer
aldig1 i¢ sayfada yarim sayfadan biiyiik bir alanda, “Dehset Oykiileri”
bashigiyla vermistir. Haber, #sendeanlat etiketiyle atilan tweetleri
icermektedir (Cumhuriyet, 16 Subat 2015: 11).

Cumhuriyet gazetesinde #sendeanlat etiketiyle ilgili ikinci ve son
haber, gazetenin ¢izgisine karsit bir c¢izgide duran Yeni Safak
gazetesinin yazari Sevda Tiirklisev’in #sendeanlat etiketine dair
paylasti1 tweet {izerinedir. Gazete bu haberde etiket ile degil etikete
verilen tepki ile ilgilenmistir. Haberde “Yeni Safak yazari Sevda
Turkusev, Ozgecan Aslan cinayeti sonrasi Twitter’da #sendeanlat
hashtagiyle baslarindan gecen taciz olaylarni anlatan kadinlar1 hedef
ald1” ifadeleri yer almaktadir. Haberde Tiirkiisev’in paylasimi “tacizi
anlatan kadinlar1 hedef almak™ olarak goriilse de olduk¢a kisa olan
haberde bahsi gegen ifadeler ve tweet disinda bir yorum ya da bilgi
bulunmamaktadir (Cumhuriyet, 17 Subat 2015: 11).

Cumhuriyet gazetesinde #sendeanlat etiketiyle ilgili tek kose
yazist 17 Subat 2015 tarihli niishada ilk sayfadan duyurulan, Isil
Ozgentiirk’iin yazisidir. Ozgentiirk, “Ben de anlatiyorum” bashgiyla
yazdig1 yazida iiniversite 6grencisiyken yasadigi taciz olayini anlatarak

#sendeanlat etiketine destek vermistir (Cumhuiyet, 17 Subat 2015: 10).
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3.3. Yeni Safak Gazetesinde #sendeanlat

Yeni Safak gazetesi 15 Subat-2 Mart 2015 tarihleri arasindaki
nlishalarinda #sendeanlat etiketine dair bir habere yer vermemistir.
Bununla birlikte, diger iki gazetenin #sendeanlat etiketini ilk
sayfalarindan verdikleri tarihte Yeni Safak gazetesi “Giindem”
sayfasinda “Ceza ¢1glig1” bagligiyla yarim sayfadan uzun olarak verdigi
haberde, sosyal medyada “Katil Suphi Altindoken idam edilsin”
kampanyasi baslatildigin1 ve kampanyaya milyonlarca kisinin destek
verdigini duyurmustur (Yeni Safak, 16 Subat 2015: 10). Ancak "Idam";
"Ozgecan”; until:2015-02-16 -filter:replies” filtreleriyle Twitter’da
arama yapildiginda goriilecegi iizere, Ozgecan Aslan’in Katilleri icin
idam talebine dair ve bu idam talebine karsi olan tweetler bulunsa da
gazetenin belirttigi gibi “Katil Suphi Altindéken Idam Edilsin”
ifadesiyle baslatilan bir kampanya bulunmamaktadir. Gazetenin sosyal
medya gilindemini takip ettigi goz oOnilinde bulundurulursa, 3 giin
boyunca diinya giindeminde yer alan #sendeanlat kampanyasina dikkat
cekmek yerine olmayan bir kampanyaya dikkat ¢ekmeyi tercih ettigi
goriilmektedir. Bu da #sendeanlat kampanyasinin, gazetenin
giindeminde yer almasa da giindemini belirledigini gostermektedir.

Yeni Safak gazetesinde #sendeanlat etiketini 20 Subat 2015
tarihinde sosyolog-yazar Fatma Barbarosoglu kdsesine tagimistir.
Barbarosoglu yazisinda etiketi elestirmis ve etikete dair olumsuz bir
yaklagim gostermistir. Etikete yazilanlari, etiketin yayildigi ortami goz
Oniine alarak, begeni almak i¢in bir firsat¢ilik olarak goren yazar,

etiketin, insanlarin yasadiklarini sosyal medyada anlatip rahatlamalari
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vesilesiyle alaka gorduklerini; ancak bu toplumsal alaka ugruna nasil
bir yayilma oldugunun goz ardi edildigini 6ne siirer. Barbarosoglu
medya elestirisi de yaparak medya araciligryla, 6ldiiriilmek ya da 6lmek
bahsinden ziyade oOldiiriilmenin hikayesine tepki verildigini soyler.
Barbarosoglu yazisinda sosyolog kimliginden de yararlanarak etikete
dair elestirel bir yorum getirmistir (Yeni Safak, 20 Subat 2015: 11).

3.4. Gazetelerde Sosyal Medya Kaynakh Haberler

15 Subat-2 Mart 2015 tarihleri arasinda Hiirriyet gazetesinde
sosyal medya paylasimlarina dayanan 12 haber ve 4 kise yazisi
bulunmaktadir. 12 haberin 10’u taninmis kisilerin ve siyasilerin sosyal
medyada giindeme dair yaptiklari paylasimlar ile ilgilidir. Bunlarin 7’si
magazin, 2’si giindem, 1’1 spor sayfasinda yer almaktadir. Diger iki
haberden biri polis-adliye haberi digeri ise Twitter karakterinin
(fuatavni) yaptig1 paylasimla ilgilidir. 4 kdse yazisinin igerigine
bakildiginda ise bunlardan ikisinin taninmis kisilerin tweetleriyle ilgili
oldugu diger ikisinin ise gazeteci Emre Uslu ile donemin Cumhuriyet
Halk Partisi (CHP) milletvekili Umut Oran’1n 6zel yazigmalari lizerine
oldugu goriilmektedir. Hiirriyet gazetesinde yer alan sosyal medya
kaynakli haberlerin dogrudan sosyal medya giindemiyle ilgili olmadig,
sosyal medyanin, glindeme dair taninmis isimlerin diisiincelerine
ulagilan bir kaynak ve arag olarak goriildiigli yorumu yapailabilir.

15 Subat-2 Mart 2015 tarihleri arasinda Cumhuriyet gazetesinde
sosyal medya paylasimlarina dayanan 14 haber bulunmaktadir.
Bunlarin 7’si taninmus kisilerin ya da siyasilerin sosyal medyada

giindeme dair yaptiklar1 paylasimlar ile ilgilidir. 3 haberde, Twitter’da
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yer alan  “#NihatDoganVarsaSurvivorBoykot, #senbidur ve
#YasarKemalicinUlusalYas”  etiketlerine yer verilmistir. Bu
etiketlerden  #NihatDoganVarsaSurvivorBoykot — etiketi  Twitter
glindemine girmis, paylasildigi donemde Twitter’da en ¢cok konusulan
konulardan biri olmustur. 3 haberde glindemde yer alan baz1 konularla
ilgili paylasimda bulunan kisinin taninirlig1 ya da siyasi karakteri fark
etmeksizin, sosyal medyada yapilan paylagimlara yer verilmistir. 1
haber ise bir Twitter karakterinin (fuatavni) sosyal medya paylasimiyla
ilgilidir. Cumhuriyet gazetesinin, glindeme dair konularda sosyal
medyay1 taninmis kisilerin ya da siyasilerin goriislerinin alinabilecegi
bir kaynak olarak gérmenin yan sira dogrudan dogruya sosyal medya
giindemini de gazete giindemine dahil ettigi goriilmektedir.

15 Subat-2 Mart 2015 tarihleri arasinda Yeni Safak gazetesinde
sosyal medya paylasimlarina dayanan 3 haber 2 kose yazisi
bulunmaktadir. Haberlerden biri daha énce bahsedildigi gibi Ozgecan
Aslan cinayeti lizerine gazetenin, sosyal medyada baslatildigini iddia
ettigi “Katil Suphi Altindéken idam Edilsin” kampanyasidir. Bir diger
haber dénemin Diyanet Isleri Baskan1 Mehmet Gérmez’in Ozgecan
Aslan ile ilgili attig1 tweet hakkindadir. Gazetede yer alan sosyal medya
haberlerinin sonuncusu ve iki kose yazis1 Twitter karakteri “fuatavni”
oldugu iddia edilen gazeteci Emre Uslu ile donemin CHP milletvekili
Umut Oran’in Twitter yazigsmalar1 iizerinedir. Yapilan haberlerin
icerigine bakildiginda Yeni Safak gazetesinin sosyal medya glindemini

dogrudan kendi giindemine tagimadig1 yorumu yapilabilir.
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SONUC

#sendeanlat kampanyasi Tiirkiye’de sosyal medya (zerinden
ortaya ¢ikan bir farkindalik hareketi olarak baglamis ancak bu hareket
sadece sosyal medya ile sinirhi kalmis, toplumsal bir hareket olarak
eyleme doniismemistir. #sendeanlat gibi hareketlerin toplumsal hareket
olabilmeleri i¢in yalnizca sosyal medyada giindem olusturmasi yeterli
degildir. Bunlar elbette internete erisimi olan sosyal medya kullanicilar
arasinda bir farkindalik yaratabilir. Bu farkindalik da yalnizca
#sendeanlat gibi organik giindemlerde ortaya ¢ikabilir. Gergekten bir
toplumsal hareketten bahsediyorsak, sosyal medyada ortaya ¢ikan bu
hareketin sosyal medya kullanicist olmayanlarin da giindemine girmesi
gerekmektedir. Ustelik herhangi bir sosyal medya kullanicisinin da
sosyal medya glindeminden haberdar olmak i¢in yalnizca o mecray1
kullantyor olmasi yeterli degildir. Kullanicinin sosyal medyada takip
ettigi profiller, yaptig1 paylagimlar, sosyal medyay1 kullanma amaci da
kisiye 6zel bir glindem olusturmaktadir. Bununla birlikte paylasimlarin
ve profillerin gilivenilirligi ile hizla degisen giindem gibi sorunlar da
sosyal medyada ortaya ¢ikan hareketlerin kalicihigi, etkililigi ve
toplumsallig1 ile ilgili sorgulamalar1 beraberinde getirmistir. Diger
yandan bir hareketin sosyal medyada ortaya ¢ikmis olmasi onun
toplumsal hareket sayilmasi i¢in yeterli olup olmayacagi da tartisilmaya
baglamistir. Bdyle hareketler icin “cevrimici hareket” ifadesini
kullanmak belki de daha dogru olur.

Sosyal medyada uzunca bir siire giindem olusturan #sendeanlat
kampanyas1 Orneginde yapilan bu ¢alismaya gore sosyal medya

kaynakl1 haberlerin geleneksel medyada yer bulmadig1 goriilmektedir.
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Ozellikle giinlerce sosyal medyanin giindemine oturmus bir konu olan
#sendeanlat kampanyasi ile ilgili haberlere geleneksel medyada daha
fazla yer verilmesi beklenebilirdi. Bu dogrultuda arastirma sonucunda
sosyal medya gindeminin geleneksel medya giindemini kesin bir
sekilde belirledigi sdylenemedigi gibi belirlemedigi de sdylenemez.
Gazeteler sosyal medya glindemine kendi yayin cizgileri ve hedef
kitleleri ¢ergevesinde yaklasmislardir.

Hirriyet gazetesinde #sendeanlat, sosyal medyada glindem
olmas1 ve igerdigi anlam dolayisiyla degil, bu etikete yorum yapan
kullanicilarin kimligi dolayisiyla ele alinmistir. Yeni Safak gazetesi ise
bu hareketi gormezden gelmistir. Bu nedenle #sendeanlat, Yeni Safak
gazetesinin gliindemine girmese de giindemini belirlemistir diyebiliriz.
Cumhuriyet gazetesi ise #sendeanlat’a bir hareket olarak yaklagsmis ve
harekete en kapsamli yeri aymrmustir. Ne var ki bunun devamliligi
saglanmamustir. Ancak yine de sosyal medya kaynakli diger haberler de
gdz Oniline alindiginda sosyal medya giindeminin Cumbhuriyet
gazetesinin giindemine girdiginden bahsedilebilir.

Sonug olarak, sosyal medya geleneksel medyadan bagimsiz bir
giindem olusturabilmekte ve farkindalik yaratabilmektedir. Ancak
sosyal medya giindeminin, sosyal medya ya da internet kullanicisi
olmayanlarin da giindemine girebilmesi i¢in bu giindemin geleneksel
medyada da yer almasi gerektigi kanaatindeyiz. Gerek sosyal medyada
baslatilan kampanyalarin gerekse toplumsal sorumluluk projelerinin
geleneksel medya tarafindan desteklendikleri siirece basarili olma

sanslar artacaktir.
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GIRIS

Insanlar ilk caglardan itibaren dis goriiniislerine 6nem
vermiglerdir. Bunun i¢in bitki dogadaki bir¢gok materyallerden
yararlanarak daha estetik ve alimli goriinmeye ¢alismiglardir. Bu siireg,
glinlimiizde teknoloji ve tip biliminin gelismesi ve ilerlemesi ile birlikte
daha farkli bir boyut almigtir (Haspolat & Kagan, 2017). Yiizyillardir
degisik acilardan degerlendirilip farkli tanimlamalar1 yapilan giizellik
kavramini, genellikle begenilerimizi belirtmek i¢in kullaniriz (Yaktil
Oguz, 2010). Levinson (2011) giizel kavraminin, sadece goriiniimiiniin
bizi memnun ettigi ve kendini izlettirmeye devam eden bir seyirden
elde ettigimiz duygular oldugunu ifade etmektedir. Bu tanima gore
objenin memnun eden ve objeyi izlemenin zevkine neden olan unsurlar
psikolojik ve ¢evresel kazanimlardan olusmaktadir (Levinson, 2011).
Estetik ve beden algis1 kiiltiir tarafindan olusturulmaktadir ve kisinin
yasina, cinsiyetine, viicut agirligina, sagligina, zamana ya da icinde
yasadig1 topluma gore degisiklik gostermektedir (Neagu, 2015).

Gorsel medya, sosyokiiltiirel faktorlerin/baskilarin  topluma
iletilmesindeki en giiclii aractir. Son ylizy1ll i¢inde, diziler, filmler,
kozmetik irlinleri, hatta dondurma reklamlarma kadar birgok
platformda medya 1srarc1 ve siireklilik arz eden estetik Olgller ve
degerlerle ilgili Ortik mesajlar vermektedir. Bu mesajlar yetiskinler,
ergenler ve ¢ocuklarin bedenlerinden ya da i¢inde bulundugu yasamdan
bir 6l¢iide memnun olmadig1 duygusu olusabilmektedir (Yaktil Oguz,

2010; Horton, Baker & Deakin, 2007; Haspolat & Kagan, 2017).

94 || YENI MEDYA HALKLA ILISKILER VE ILETiSIM



Beden algis1 siirekli degisme Ozelligine sahiptir ve bedenin
biiylimesi, travma, ¢okiis, sosyal ¢evreyle olan etkilesim gibi nedenlerle
degisebilir. Son yillarda medya bu imgenin olusumunda kadina ve
erkege nasil kadin ve erkek olmasi gerektigine iliskin rol modellerini
sunarak bireyin kendi bedeninin 6znel algisinin olumlu ya da olumsuz
olmasinda etkili oldugu diisiiniilmektedir. Medya kadin ve erkek
olmakla ilgili diislinceleri bi¢imlendirirken kadin1 ve erkegi gercek
olmayan ve kisitlayict giizellik standartlarii takip etmek zorunda
birakmaktadir (Yaktil Oguz, 2010; Horton, Baker & Deakin, 2007;
Ciftci, 2018). Ozellikle gorsel medyada ana kadin karakterlerin
bircogunun gozle goriiniir derecede ince olduklari, erkek karakterlerin
ise kas miktarma ve fiziksel kiitlelerine siklikla vurgu yapildig:
belirlenmistir (Badero, 2011).

21. yiizy1l gérsel medyasi kadinlar i¢in zay1flig1 erkekler i¢in kasl
olmay1 genellikle idealize edilmekte, zayif-ince olmayi cekicilik,
toplumsal kabul gérme, basar1 elde etme ve kendini denetleme yetisiyle
birlikte sunmaktadir (Aslan, 2001). Kadin ve erkekler i¢in ideal viicut
Olciilerini sunan medyanin kadinlara zayiflik yoniindeki bu asir1 baskist
ve pekistirmeleri bireylerin yasaminda bir eksiklik oldugunun
hissettirerek surekli olarak diyet yapma, yediklerinden kurtulmak igin
kusma, diliretik ya da laksatif kullanma gibi yeme davranis
bozukluklarin1 olusturmaktadir. Benzer olumsuzluklar erkeklerde de
yasanmaktadir. Baz1 erkekler kashi bir fizige ulasmaya calisirken,
yanlis beslenme bigimleri obez olmasina dolayisiyla negatif beden
imajinin gelismesine yol agar. Myers ve Biocca (1992) yaptiklari

aragtirmada kadinlarin vicut algilarinda medyanin etkili oldugunu,
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Ozellikle kadinlarda anoreksiya ve bulimia gibi yeme bozukluklarinin
artisinda dogrudan ve dolayli olarak reklamlarin etkili oldugunu, 30
dakika izlemenin bile kadinlarin viicut algilarimi degistirdigini tespit
etmislerdir. Henderson-King tarafindan (1997) yilinda yapilan bir
baska calismada ise kadinlara izletilen filmler sonrasinda ideal kadin
goriintiilerine maruz kaldiginda kilolu kadinlarin daha olumsuz 6z-
degerlendirmelerini rapor edilirken, ince kadinlar cinsel ¢ekiciliklerini
daha olumlu degerlendirmislerdir. Bireyin beden algisinin gelisiminde
baskalarinin ya da bagkasinin bakis ac¢isinin 6nem tasir ¢iinkii toplumun
kisiye verdigi mesajlarla beden parcalarina ve onlarin islevlerine
verdigi anlam ve degerler olusur (Kundakei, 2005).

Bireylerin bireysel, sosyal hatta is iliskilerinde kisisel
Ozelliklerinden Once dis goriiniisleri gelmektedir. Price de beden
algimizin yalniz kendi bedenimize baglh degil, ayn1 zamanda sosyal
diinyadaki insanlar, onlarin goriiniisleri, tutumlari ve bize karsi
tepkilerine bagli oldugunu vurgulamistir (Yilmaz, 2009; 6). Cilinki
cekici kisilerin diger insanlar tarafindan giizellik disindaki diger kisisel
ozellikler itibariyle de olumlu olarak algilandiklari bir diger gercekliktir
(Hale etkisi). Giizel insanlarin yasamlart boyunca diger insanlardan
daha iyi muamele gordiikleri, hatta giizel olanlarin mahkeme
sonucunda cezalandirmalarda bile avantajli olduklar1 tespit edilmistir.
Ayrica, glizel cocuklarin anne ve babalarindan daha ¢ok bakim
aldiklari, gilizel olmayan cocuklarin resimlerinin eriskinler iizerinde
olumsuz duygular ve bu duygulara ait fizyolojik degisiklikler
olusturdugu bir bagka tespittir. Tiim bu bulgular giizel olmanin

avantajlarinin dogumdan itibaren bagladigini diisiindiirmektedir (Esel
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& Esel Polat, 2017). Calisma alanlarinda yapilan aragtirmalarda da
diistik fiziksel cazibeye sahip olan insanlarin siradan bir giizellige sahip
olandan % 5 veya % 10 aras1 daha az para kazandigin1 gostermistir. Bu
siradan insan da daha gilizel gorlinenden % 3 ile % 8 arasi az
kazanmaktadir. Obez bireylere kars1 kiigiik gorme, Onyargi ve
saygisizlik son derece yaygindir. Sobal ve Stunkard bu duruma; “sosyal
olarak kabul gdren Onyargi” demislerdir. Saglik personelinin bile
obezlerin tembel, aptal ve degersiz oldugunu diisiindiigii goriilmiistiir
(Balcioglu & Beser, 2008; Sobal ve Stunkard, 1989). Bu, goriiniisle
ilgili ayrimeilik olarak kabul edilmektedir. Moda sektérinde énemli bir
yere sahip olan taninmis bir marka magazalarinda calisanlardan “yasli,
sisman ve ¢irkin” olarak gordiiklerini isten kovma girisiminde
bulunmustur (Smith ve ark 1999, Gapinski ve ark 2003; Beauty 2007;
Phsicalattractiveness 2007; Hurriyet Gazetesi 14 Mart 2010).
Isverenlerin %16’s1 obez kadinlara is vermemekte, %44’ii de ancak
0zel sartlarda bu tiir bireyleri ¢alistirmay1 kabul etmektedir (Yilmaz,
2015).

Bu algilarin olusumunda son yillarda g6z ardi edilemez bir
etken vardir. Bu etken medya ve medyada kullanilan reklamlardir.
Magazinlerde ve reklamlarda kullanilan kadin ve erkek sterotipleri
sadece kisinin kendisiyle ilgili duygularin1 degil, ayni zamanda
genglerin yaslanma ve yash insanlarla ilgili duygularimi da
etkilemektedir (Bakis, 2002, s.11-12). Clnkl yasamakta oldugumuz
donem “Genglik ve Giizellige Tapinma Cagi” olarak ifade edilebilir.
Yani artik yaglhilik istenmeyen ve geciktirilmesi gereken bir siire¢ olarak

goriilmektedir. Bu duygularin ve daha bir¢ok algimizin olusumunda
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Ozellikle medyanin etkisi yadsinamaz (Mcconatha, 2003). Medya
araciligi ile bilingli farkindalik diginda verilen bu ortiik kliseler, ¢esitli
alanlarda dramatik etkiler olusturabilmektedir. Birka¢ yil Oncesine
kadar yaslanma etkileri kadinlar1 kaygilandirirken giiniimiizde
erkeklerinde bu kaygiy1 yogun yasadiklari ifade edilmektedir. Ozellikle
son 10-15 yilda kadin ve erkeklerde bedenin ¢esitli bolgelerine yapilan
estetik miidahalelerin sayisinin her gecen giin arttig1 estetik uzmanlari
tarafindan dile getirilmektedir. Uluslararas1 Estetik Plastik Cerrahi
Dernegi'nin (ISAPS) Asya, Avrupa, Kuzey ve Giiney Amerika, Afrika
ve Okyanusya kitalarindan 31.894 plastik cerrahin katilimiyla yaptigi
aragtirmaya gore uygulanan estetik cerrahi sayisinda birinciligi agik
farkla Amerika alirken siralama Meksika, Brezilya, Kanada, Arjantin
ve Ispanya olarak devam ediyor. Diinya ortalamasinda kadinlar %88,
erkekler %12’lerde oldugu ifade edilmistir. Turkiye’de yilda 50 bin
kadar estetik operasyon yapilmaktadir (ISAPS, 2016).

Tiim bu arastirma sonuglarina dayanarak bireyin goriiniisiiniin,
sosyal kabuliinii ve statiisiinii belirledigi sdylenebilir. Bu nedenle
bireyler karakterini yansitacak ya da digerlerince iyi algilanmay1
saglayacak bicimde kendilerinde degisiklik yapmak ya da diger bir
degisle giizel olmak isterler (Featherstone, 2010). Bircok calisma
kisinin kendini giizel bulmadiginda daha yalniz, sosyal olarak daha
kaygili ve daha az popiiler olduguyla ilgili algi gelistirdigini
gostermektedir (Haspolat & Kagan, 2017). Bireyin ve toplumun olumlu
beden algisinin hem ruh sagligi hem de sosyal hayat Gzerinde etkili
oldugu disiiniildiigiinde bu algmin olugsmasinda en &nemli

kaynaklardan biri olan medyanin toplumlarin ideal beden algisini nasil
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yapilandirildigi oldukca 6nem tagimaktadir. Bu gerekgelerle calismada

su sorulara yanit aranmaistir;

1. Katilimcilarin cinsiyetlerine gore estetik kriterleri nelerdir?

2. Gorsel medyanin ideal kadin ve erkek algisina dair verdigi
mesajlar nelerdir?

3. Katilimcilar gorsel medyanin cinsiyete dair verdigi mesajlari
nasil algilanmaktadir?

4. Katilimcilar estetik agidan kendisini nasil algilamaktadir?

2.YOntem

Katilimcilarin gorsel medya tarafindan olusturulan beden algisi
konusundaki goriis incelendigi bu arastirma nitel aragtirma modeli ile
yuritilmustir. Nitel arastirma modeli ile yiiriitiilen bu arastirmada
ayrintili sekilde verilerin elde edilmesi, katilimcilarin bireysel algilari,
deneyimleri ve bakis agilarinin dogrudan belirlenmesi ve mevcut
durumlarinin anlasilmasi amaglanmistir (Biiyiikoztiirk, Kilig Cakmak,

Akgun, Karadeniz ve Demirel, 2014).

2.1.Verilerin Toplamasi ve Analizi

Veriler yari yapilandirilmis goriisme formu kullanilarak 4
aragtirmaci tarafindan katilimecilarla yiiz yiize goriisme yapilarak
toplanmustir. Yiiz yiize yapilan goriismeler en giivenilir veri toplama
yontemlerinden biridir (Arslan vd., 2017:60; Kaya vd., 2017:43).
Aragtirma sonucunda elde edilen verilerigerik analizi yapilarak belli
kodlar ve temalar belirlenmistir. Arastirmanin giivenirligini saglamak

amaciyla ulasilan veriler, {i¢ arastirmaci tarafindan ayr1 ayr1 kodlanmig
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ve analiz edilmistir. Katilimcilarin verdikleri cevaplar “goriis birligi/
goriis ayriligr” kapsaminda tartisilmistir.  Gilivenirlik katsayisini
hesaplamak i¢in Miles ve Hubermen (1994) tarafindan 6nerilen formdal
[Glivenirlik= Goriis birligi/ Goriis birligi + Gortis ayriligi] kullanilmis
ve arastirmanin giivenirligi %92 olarak belirlenmistir. Miles ve
Hubermen’e gore (1994), giivenirligin %70’in tiizerinde olmasi
aragtirmanin  glivenirligini belirtir. Bu sekilde, kodlamalar 6n
yargilardan ve yanlis anlamalardan uzak, ortak bir bakis acisina gore
yapilmis olur. Ayrica betimsel nitel analizlerde, goriisme yapilan
bireylerin goriislerini yansitmak amaciyla gerekli goriilen yerlerde

dogrudan alintilara yer verilmistir.

2.2.Calisma Grubu

Bu arastirmaya Kars sehrinde yasayan, yaslar1 15-25 yas arasi
172 kisi, 26-35 arast 35 kisi, 36-45 yas aras1 14 kisi, 46-55 yas arasi
49 kisi katilmistir. Katilimeilarin 117 si erkek 153’1 kadin toplam 270
kisidir. Katilimcilarin  egitim durumuna bakildiginda okuryazar
olmayan 9, ilkokul mezunu 30, lise-6n lisans 99, lisans 102, yiiksek
lisans/doktora diizeyi egitim alan 30 kisi arastirmaya dahil edilmistir.
Katilimcilarin ekonomik diizeyleri ise 1500tl alt1 172 kisi, 1500-2500tl
aras1 37 kisi, 2500-5000tl aras1 31 kisi, 5000tl ve tstii 11 kisi olarak
tespit edilmistir. Arastirmanin 6rneklemini belirlerken, tesadiifi kiime

ornekleme yontemi secilmistir.
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2.3.Veri Toplama Araclan
Aragtirmanin verileri arastirmaci tarafindan gelistirilen kisisel bilgi
formu ve 4 agik uglu sorudan olusan goriis formuyla elde edilmistir.

Goriis formundaki sorular sunlardir:

1. Estetik acidan giizel ve yakisikli oldugunu diisiindiigiiniiz
insan1 tanimlar misiniz?

2. GoOrsel medyanin 6ne ¢ikardigi ve en sik kullandigi kadin ya
da erkek imajin1 tanimlar misiniz?

3. Gorsel medyada 6ne ¢ikan kadin ya da erkek imaj1 konusunda
goriisleriniz nelerdir?

4. Gorsel medyada yer alan kadinlar1 / erkekleri gordiigiinde

kendini bu kriterlere gére giizel /yakisikli buluyor musun?
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ozellikleri

Kisilik

Fiziksel ozellikler

3. Bulgular

Tablo 1. Erkek ve Kadinlara Gore Estetik Kriterleri

Erkek f Kadin f
Olumlu  Kisilik  Ozelikleri  ve 14 55
davraniglar
Ozgiivenli olmak 8 1
Sempatik 5 0
Mutlu Edebilen 0 7
Kltarlu 1 2
Zeki 4 1
Toplam 32 66
Uzun Boy 37 29
Bakimli olmak 20 33
Boy Kilo Oram 5 30
Fiziksel lyilik (D1s Goriiniis) 25 27
Renkli Goz 10 27
Esmer olmak 12 21
Sa¢ Sekli Ve Bakimi 4 20
Iyi Giyim 17 14
Dogal Olmak 0 14
Beyaz Ten 2 15
Ilgi Cekici gériinmek 2 12
Zay1f Olmak 0 7
Gilist Guzel 0 7
Bicimli Iri Goz 0 6
Kirli Sakal 5 1
Makyaj Yapan 0 5
Giizel Konusabilen / Etkileyici Ses Tonu 0 5
Karizma 6 0
Kumral 5 2
Sarigin 3 1
Sekilli Burun 1 3
Giizel Digler 0 3
Kalin Dudak 0 2
Genclik 0 2
Kars1 Cinsin Begendigi 1 1
Kasly/ fit 8 0
Toplam 155 287
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Estetik acidan giizel/yakisikli oldugunu diisiindiigiinliz insani
tamimlar misiniz?  Sorusuna katihmcilarin  verdigi  cevaplar
incelendiginde genel olarak giizelligi uzun boy ve zayiflik gibi fiziksel
Ozelliklerle tanmimladiklar1 goriilmektedir.  Cinsiyet degiskenine
bakildiginda kadinlarin erkeklere oranla bedenin goriintiisiine ve kisilik
Ozelliklerine daha fazla dikkat ettikleri belirlenmistir.

Asagida katilmecilarin  giizelligi/yakisikliligi  tanimlamak  i¢in
kullandig1 ifadeler i¢in en sik tekrar edilmis olanlardan dogrudan
alintilara verilmistir.

Bence giizellik sudur: uzun boy, ince beden, karakas, karag0z,
kirmizi yanak, bugday tenli ve temizlik K(124); mavi gozlu,
kumral, karizmatik E(6); yakisiklilik sadece gorselle olmuyor.
Yakisiklilik karakter, davrams ve akilla biitiindiir E(93); uzun
boylu, beyaz tenli, yesil gozlii, bakislariyla etkileyen....E(1).
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Tablo 2. Medyanin Estetik Algisina Dair Verdigi Mesajlar

Kisilik

Ekono
mik

ozellikleri

Fiziksel dzellikler

Ozguvenli
Dizgun karakter
Kendini begenmis
Populer olmak
Zeki

Toplam

Uzun Boy

Ince beden (zayif)/kash viicut
fri ve giizel Gozler
Bakimli

Modaya uygun giyim
Yizi giizel

Makyaj yapan

Guzel fizik

Esmer

Sarisin

Dikkat cekici
Bakimli uzun sag (erkek ya da kadin)
Beyaz ten

Acik sacik giyinen
Dolgun dudak

Kirli Sakalli

Balik etli

Dogal giizel olan
Kibar

Kumral

Diizgiin bacakli
Beyaz dis

Minyon tipli

Estetik yaptiran
Kipe takan erkekler
Toplam

Parali kisiler

Toplam

Erke Kadin f
k f

9 6
4 2
3 2
6 0
2 0
24 10
29 53
15 57
12 30
8 29
5 20
3 26
0 25
5 25
13 20
5 18
4 15
8 15
3 12
0 12
0 7
7 0
0 6
0 5
0 3
0 3
0 3
0 2
0 3
0 1
3 0
120 290
12 0
12 0
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Gorsel medyada en fazla yer alan kadin ya da erkek profili nedir?
Sorusuna katilimeilarin verdigi cevaplar incelenmistir. Bulgulara gore
hem erkek hem kadin katilimcilar gorsel basinda yer alan kadin ve
erkeklerin en belirgin 6zelliklerinin uzun boy, kadinlarda ince ve zayif
beden, erkeklerde kasl viicut, iri ve bicimli goz gibi fiziksel 6zellikler
oldugunu ifade etmislerdir. Fakat kadinlarin erkeklere oranla bedenin
goriintlistine daha fazla dikkat ettikleri belirlenmistir. Katilimcilar
gorsel medyada yer alan karakterlerin kisilik 6zelliklerinin daha ¢ok
pozitif oldugu ifade etmislerdir. Ekonomik diizeyi ¢ok yiiksek olan
karakterler ise sadece bazi erkek katilimcilarin dikkatini ¢ekmistir.
Yani bulgulara bakildiginda katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu gorsel
medyada ideal olarak kabul edilen fiziksel 6zelliklere sahip kisilerin 6n
planda oldugu gortsiindedirler.

Asagida katilimcilarin gérsel medyanin 6ne ¢ikardigi ve en sik
kullandigi kadin ya da erkek imajini tanimlamak i¢in kullandig1 ifadeler
icin en sik tekrar edilmis olanlardan dogrudan alintilara verilmistir.

Reklamlarda daha giizel kadin olmalarina énem veriyorlar.

Ciinkii giizel kadinlar daha dikkat ¢ekiyor K(124); Uzun

boylu, giizel bir yiiz olmasi, bakimli olmasi yani dikkat ¢eken

biri olmasi gerekiyor K(21), Parali olan erkek tam bir erkek

profilidir. Maddiyat yoksa ne kadar fiziginiz giizel olursa

olsun yakisikli olamazsiniz E(33); maddi olarak gucli ise

yakisiklidr E(80).
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Tablo 3. Medyada Kullanilan Kadin ya da Erkek Profilinin Katilimcilar
Tarafindan Nasil Algilandig1

Erkek f Kadin
Olumsuz Olumlu Notr Olumsuz Olumlu Notr
59 18 12 105 10 25

Gorsel medyada 6ne ¢ikan kadin ya da erkek imaji konusunda
goriisleriniz nelerdir? sorusuna verilen cevaplar incelenmistir.
Bulgulara gore hem erkek hem de kadin katilimcilarin medyanin
verdigi kadin ya da erkek imaji konusunda olumsuz diisiindiikleri
goriilmektedir. Olumsuz algilanma nedenlerini; cinselligin 6n plan
cikarilmasi, her iki cinsiyet icinde standartlagtirilmis beden imgesi
olusturulmas1 olarak ifade etmislerdir. Asagida katilimcilarin
kullandig1 olumlu, olumsuz ve nétr ifadeler icin en sik tekrar edilmis
olanlardan dogrudan alintilara verilmistir.

Olumsuz ifadeler: Miikemmel erkek/kadin profili olusturuluyor
(altin oran) E(6); Kadinlart kusursuz olarak gosteriyorlar K(31);
Yanhs/rahatsiz edici E(10), K(19), Cinsel obje E(6), K(17); Kadin
figlirt daha ¢ok kullanmiliyor E(58), K(76); Uygun Uriine uygun mesajlar
secilmiyor E(63); Uriin 6n planda degil, Toplumun ahlakini bozuyorlar
K(112).

Olumlu ifadeler: Ulasilamayacak arzular uyandwir K(21);
mantikli. Gorsellige hitap ediyor E(1).

Notr ifadeler: Kotii olarak kullaniimadigi siirece sorun yok,
K(83) ilgi ¢ekici K(57), E(102); daha ¢ok kadwn figiirii kullaniliyor.
Erkeklerin kullanilmasi daha az seviyede E(107).
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Tablo 4. Katilimcilarin estetik agidan kendilerini algilama bigimi

Erkek f Kadm f
Evet Hay1r Kararsiz Evet Hayir Kararsiz
74 27 6 67 25 19

Medyada yer alan kadinlar / erkekleri gordiigiinde kendini bu
kriterlere gore giizel /yakisikli buluyor musun? Sorusuna verilen
yanitlara bakildiginda her iki cinsiyetinde kendilerini estetik acidan
olumlu hissettikleri belirlenmistir. Cinsiyet degiskeni dikkate
alindiginda ise erkek katilimcilarin kadin katilimcilara gore estetik
acidan kendilerini daha olumlu algiladiklar1 goriilmektedir. Asagida
katilimcilarin kullandigt olumlu, olumsuz ve kararsiz ifadeler i¢in en
sik tekrar edilmis olanlardan dogrudan alintilara verilmistir.

Evet: Yakisikli buluyorum ¢iinkii bu kriterlere uyuyorum (E59),
Kendimle barisik biriyim (E(74), Insan her haliyle giizeldir (K3).

Hayr: Ciinkii sismanim(K35), Eskiden glzeldim (K154);
Yakusiklr bulmuyorum ¢unkil bu kriterlere uyuyorum E(101).

Kararsiz: Ruh halime gore degisir (K90), Kismen (K19).
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4. Sonug ve Tartisma

Insanlarda birisini ¢ekici bulup bulmamada hangi &zelliklerin
digerlerinden daha 6nemli oldugu konusu son yillarda giderek artan bir
hizla arastirnlmaktadir. Karsi cinsten birisini ¢ekici bulmada bazi
fiziksel ve davranigsal 6zelliklerinin (yiiziin giizelligi, geng¢ gorunumd,
bedenin sekli ve kilosu, ses tonu, siislenme ve kiyafet, davraniglar gibi)
onemli gorunmektedir (Esel & Esel, 2017). Beden algis1 ve estetik
algis1 yasanilan ¢aga ve topluma gore degismektedir fakat glinlimiizde
milyonlarca insan vicut imajlarindan memnun olmadigin1 ifade
etmektedir. Bu durum her gecen yiizy1l daha da artmaktadir. Gegmiste
kilolu olan kadinlar begeni toplarken, giiniimiizde ince ve narin bir
beden yapisina sahip kadinlar begenilmektedir. Her ne kadar giizellik
siibjektif bir degerlendirme olup kisinin kendisini nasil algiladig ile
ilgili olsa da, son yiizyilda neredeyse tiim diinya uluslarinda kizlar i¢in
ince bir bedene sahip olmak erkekler i¢in kasli, sportmen viicut yapis,
simetrik viicut glizelligin, estetik goriiniimiin en 6nemli kosulu olarak
goriilmektedir (Pinar, 2002; Tezcan, 2009; Ata & Keskin, 2014).
Yapilan bu ¢calismada da benzer sonuglar elde edilmis ve kadin ve erkek
katilimcilar giizelligi ya da yakisikliligi, uzun boy, ince beden yapisi,
kasl viicut, derin ve biiyiik gozler olarak degerlendirdiklerini ifade
etmiglerdir. Sonuglar degerlendirildiginde giinliik yasamin her alanina
giren gorsel medyanin giizel olana dair verdigi mesajlar ile
katilimcilarin estetik algilariin biiyilik oranda ortiistiigii goriillmektedir.
Bu da beden algisinin olumlu ya da olumsuz olusumunda gorsel
medyanin etkisinin yadirganamaz oldugunu gostermektedir. Medya

stirekli erkekler ve kadinlar i¢in ideal goriintiileri canlandirmakta ve bu
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mesajlart kisiler zamanla igsellestirmektedirler. Katilimcilara gore
basinda kadin ya da erkek gorselleri ticari bir nesne olarak
kullanilmakta, manken o6lgiileri olarak tanimladiklar1 ince ve kasl
beden, uzun boy, iri g6z ve modaya uygun giyinmenin giizel gériinmek
icin zorunlu bir durum oldugu mesajinin dayatildig: ifade edilmektedir.
Katilimeilarin ¢gogunlugu bu durumdan rahatsizlik duyduklarini ifade
etmis olmalarina ragmen beden algist olumlu olan katilimcilarin
bircogu bu kriterlere uydugu i¢in kendini giizel ya da yakisikli
hissettigini olumsuz olanlar ise bu kriterlere uymadiklar1 igin
kendilerini gilizel hissetmediklerini ifade etmislerdir. Bu durum bazen
cok yikicr etkilere de sahip olabilmektedir. Stice, Schupak-Neuberg &
Show (1994) medyanin yeme bozuklariyla olan iliskisini incelemis ve
sonuglara gore medyanin zayifligin ideal olduguna dair yaptigi
sosyokiiltiirel baskisinin kadinlarda yeme patolojilerine neden oldugu
sonucuna ulagsmiglardir (Stice ve ark. 1994). Clnku hedef olarak
sunulan beden 6lgtileri gercekle bagdagsmamasina ragmen, medyanin bu
konudaki giiglii etkisi kadinlarin beden doyumsuzlugunu arttirmaktadir

(Silverstein ve ark, 1986).

Bodero (2011) beden algisi ile ilgili ¢alismasinda erkeklerin
genellikle kadinlardan daha olumlu bir viicut imajma sahip oldugu,
kadinlarin ise fiziksel gériinimlerinde herhangi bir kusuru gdérme
egilimlerinin daha fazla oldugu sonucuna ulagmistir. Lin (1998)
calismasinda bu farkliligin nedenini medya iizerinden kadinlarin,
erkeklere gore ideal beden imajina daha fazla maruz kalmalarina

baglamistir. Ayrica medyaya ek olarak toplumsal beklentiler de
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kadmnlarin kendilerini elestirmelerine neden olmaktadir. Ornegin
erkeklerin es seciminde isabetli karar vermelerine ciddi dlgiide
yardimci olan ipuglarindan kadinlarin fiziksel goriintigleridir. Birgok
aragtirmanin ortaya koydugu gibi erkekler, kadinlarda dolgun dudaklar,
plirlizsiiz cilt, parlak saclar, yarasiz ve temiz cilt, beyaz disler, simetrik
viicut dlgiilerini daha cazip bulmaktadirlar (Buss, 2007). Bu sebeple,
kadinlar es bulma stratejilerinde kendi fiziksel ¢ekiciliklerini daha fazla
one ¢ikarmaktadirlar. Katilimeilarina es bulma platformu saglayan bazi
internet siteleri incelendiginde kendilerini tanitan kadinlar, fiziksel

cekiciliklerine erkeklerden daha fazla vurgu yaptiklari belirlenmistir

(Badahdah ve Tieman, 2005).

Medya oOzelinde bakildiginda alan yazin gostermektedir ki,
toplumsal olarak bazi beden imajlarinin ideal olarak benimsenmesi
medya aracihigr ile dayatilmaktadir (Imren; 2018). Dergi, televizyon,
gazete, film, reklam ve miizik videolarinin bireylerin beden imajina
iliskin algilarini etkilemenin yani sira, ideal bedene iliskin 6zellikleri de
yaydigi diisiiniilmektedir (Eksiok Sénmez& Ozgen, 2017 ). TV hemen
her evde olan bir medya araci oldugundan her konudaki etkiyi yayma
acisindan oldukga etkili goriinmektedir. Botta, (1999) ve Peirce (1993)
yaptiklar1 ¢alismada medyanin beden imgesi ve yeme davranisi
uzerindeki en biyik etkisinin, 6zellikle kendi toplumsal gerceklerinden
heniiz emin olmayan, kendi kimliklerini olusturmak i¢in ¢evrenin
goriislerine, iletilerine ve disardan gelen bilgi ve uyaranlara asir
duyarli, 6grenme, gelisme ve 6zdesim siirecindeki ergenler ilizerinde

oldugu bildirilmektedir (Akt; Aslan, 2001).Bircok ¢alismada da zayif
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bedeni ideal goren kadinlarin kendilerini daha fazla medya imgeleriyle
karsilastirdiklarin1  belirlemistir (Aslan, 2001; Imren. 2018). Bu
calismada da benzer bir sonu¢ elde edilmis, kadin katilimcilar erkeklere
gore kendilerini daha az begendiklerini ve giizel bulduklarin1 dile

getirmislerdir.

Son yillarda sadece yetiskinleri degil okul 6ncesinden baglayarak
Ozellikle kiz ¢ocuklarinda sismanlama korkusu ve kilo kontroliiniin
ortaya ¢iktig1 bunun sebebinin de c¢ocuklarin annelerinin kilo
kaygilarin1 onlarla konugmalari olabilecegi diistiniilmektedir (Kerkez,
Tutal & Akginar,2013). Li ve dig. nin (2005) Cin’li ¢ocuklarla gelismis
tilkelerdeki  yasitlar1  kadar ¢ok beden memnuniyetsizligi
yasamadiklarini, ¢iinkii farkli kiiltiirel ge¢mise sahip olmanin
cocuklarin beden imaj1 algilarinmi etkileyebilecegi belirtilmislerdir. Bu
sebeple gorsel medyanin toplumun geneli {izerindeki dayatma gtictinin
kontrol edilmesi, kullanilan sdylem ve gorsellerin gozden gegirilerek
denetlenmesi  ve  diizenlenmesinin  olduk¢ca 6nemli oldugu
diisiiniilmektedir. Film, reklam ya da dizilerde ideal imajlarin yerine
ana karakterlerin her tip ve yas grubundan kisilerden olusturmasina,
farkliliklarin vurgulanmasina ve bu kisilerin karakter 6zelliklerinin 6n
plana c¢ikarilmasina 6zen gosterilmelidir. Beden algisinin temelini
olusturan erken yaslarda da ¢ocuklarin farkliliklar1 vurgulayan ve bu
farkliliklar1 normal kabul edip kabullenilmesine donik etkinlik ve

egitimler verilmelidir.
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GIRIS

Ulkemizde segim oncesi ve sonras farkli fikir ve ideolojilerin
elestirildigi yogun siiregte, bir haber kanali spikerinin yash bir sahis
ile roportaji esnasinda; orta yasli bir bayanin diyaloga miidahale
etmesiyle aralarinda gegen sozlii satagma iilke giindemimizi baya
mesgul etmisti. Bazilar1 yashi adami, bazilar1 ise bayam1 haklh
bulurken, “hakli bulma” ve/ya “hakli bulmama” hiikiimleri yandas
fikirler dogrultusunda yapildig1 ¢cogu kisi tarafindan gozlemlenmistir.
Insanlar1 birbirlerini giivenlik birimlerine sikdyet etme/edilme
sebepleri, soylemlerdeki edep kurallarina riayet, demokrasi kiiltlriintn
ne kadar benimsendigi, olaylara objektif bakma vb. durum ve olaylar
ise goz ardi edildi. Yasanan bu diyalog zamanla unutulma ihtimali
olsa da ‘elestiri ahlaki’ sadece se¢im Oncesi ve sonrasinda degil her
zaman bireyin sahip olmasi gereken bir vasif olarak aranacaktir.

Toplumlarda demokrasi/hosgort kilturiniin benimsenmesi igin
‘iletisim dili’nin sayg1 ve sevgi cergcevesinde olmasi gerekir. Koklerini
Peygamberi bir ahlaktan aldigimiz Tirk kiiltiiriinlin 6zii olan “goniil
dili” ile muhataplarimizla iletisim kuramadigimiz siirece anla(sil)ma
konusunda hep sorunlar yasanilacaktir. Bu sorunlarin yasanmamast
icin Peygamber metodu olan; az ve 0z konusma, konunun
ehemmiyetine binaen ses tonunu ayarlama, muhatabin cinsiyetini,
yasini, saglik durumunu, egitimini vb. dikkate alarak verilmek istenen
mesaji karsiya aktarmak gerekir. Canlilar arasinda konusma yetisi
sadece insanlara verilerek, bu vasfi “giizel”i anlatmada kullanmal1 ve
gonulleri kazanmak icin bir vesile olarak kabul edilmelidir. insan,

yaratilmiglarin igerisinde en seckin olanidir ve de onu hayvandan
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farkli kilan birgok dzelligi vardir: Irade sahibi, mesul, dzgiir, diisiinen,
inanan olmasi... Bunun gibi 0Ozellikler ise insanin varliginin
sonucudur. Ciinkii o, ‘esrefi maklukattir’!

Nurettin Topgu, insan1 ontolojik olarak ele alirken oncelikle ‘var
olmak’ kavramini tanimlar: “Insanin samimi olarak sahip oldugu
isteklerinin  biitiiniinii  igerisine almaktadir. Belki onlarin bir
toplanudir.”? “Var olmak, diisiinmek ve hareket etmektir.”? der ve
ekler: “Var olmak istemek ve sevmektir.”® Béylece varligin insandaki
belirtilerini dort kavramla izah eder: Diistinmek, hareket etmek,
istemek ve sevmek. Insan da hayvan da hareket etme yetisine sahiptir
ama insanin hareketi (action) farklidir. Ciinkii insan suurluca hareket
eder. Yani davranigin neticesini diisiinerek hareket eder. Bilingli ve
yaratilisin mahiyetine uygun olarak. Hareket bir mekandan baska bir
mekana yol katetmek ya da bir seklin baska bir sekle doniismesi
demek de degildir. Topgu’nun bahsettigi ‘hareket etmek’, ‘istemek’ ve
‘sevmek’ kavramlari; bilingli, diisiiniilerek yapildigi zaman anlam
kazanacagini diisiiniir Topcu. Yoksa insanin hayvandan pek de farki
olmayacaktir. Schopenhauer ise ‘diislincenin varhigin’ sevgiliye

benzetir:*

! Nurettin Topgu, Var Olmak, Dergah Yayinlari, Istanbul 2012, s. 18.

2 Age. , s. 17.

3 Age., s. 18.

4 Arthur Schopenhauer, Okumak Yazmak ve Diisiinmek Uzerine, Palto Yaymlar,
Istanbul 2014, s. 93.
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“Bir diigiincenin varligi, en sevdigimizin yanimizda
olusu  gibidir. O diigiinceyi  hi¢hir zaman
unutmayacagimizi ve sevdigimizin bize karst hi¢bir
zaman kayitsiz kalamayacagint hayal ederiz. Fakat
gozden 1rak olan goniilden de rak olur! En giizel
diistince, eger onu kdgida dokmezsek geri doniilemez
bicimde unutulup gitme riskiyle, sevdigimiz de eger
onunla evlenmezsek terk edilme ihtimaliyle karst

’

karsiyadr.”

Schopenhauer’a gore diislince varliginin en biiylik belirtisi
yazma eylemidir.

Kur’an-1 Kerim’de Allah (c.c) sOyle nida eder kullarmna: *““Biz
gercekten insanoglunu san ve seref sahibi kildik. Onlart karada ve
denizde tasidik; kendilerine giizel giizel riziklar verdik. Yine onlari
yarattiklarimizin bir¢ogundan cidden iistiin kildik.”® Yaratilmiglarin
icerisinden ‘insan’ olarak yaratilmakla Hakk’tan almis oldugumuz bu
san ve serefi kaybetmemek de kisinin elindedir elbette. Bu da aklin
istikametinin hak yolda olmasiyla miimkiin olacaktir. Topgu’nun da
belirttigi gibi diistinme, hareket etme, isteme ve sevme melekelerinin
Allah’in  (c.c) emirleri dogrultusunda olmasiyla saglanacaktir.
Diisiiniir Diicane Ciindioglu da Topgu’yla hemfikirdir. Ona gore:
“Diisiince, batildan hakka gitmek, cuzide mutlak olan kiilli
gormektir.” 8 “Siiphesiz Allah, adaleti, iyilik yapmayi, yakinlara

vardim etmeyi emreder, haydsizligi, fenalik ve azginligi da yasaklar.

5 Kur’an-1 Kerim, isra 17/70.
6 Diicane Ciindioglu, Diisiince Diislenir, Kap1 Yayinlari, Istanbul 2010, s. 56.
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O, diisiiniip tutasimiz diye size 6giit veriyor.”’ ayetinde Allah (c.c)
ogiidiinii diisiinebilen biz kullarina veriyor. Insan madem hayvandan
‘diisiinme’ yetisiyle {istiin bir varliktir o zaman bu yetisini farkli
boyutlartyla kullanacak; dogru/yanhs, glizel/cirkin, giinah/sevap,
iyi/kotli  gibi tezatliklarda miimin olusunun suuruyla, iradesiyle
tercihini yapacaktir. Hz. Hamza’y1 (r.a) savasta mizragiyla oldiiriip
cigerini pargalayan vahsinin eliyle, yalanct peygamberi O6ldiiren
Vahsi’nin eli ayn1 midir? Oliime sebep olan ‘el’ birinde hak namina
hareket ederken digerinde zuliim namina hareket etti. Eldeki hareket
aym ama kalpteki hareket ayni degildi!® Nurettin Topcu’ya gore;
Kainatin biitiinline baglanmayan, sonsuzluktan cevap getirmeyen
diisiinceler, gercek diigiince degildir. Olsa olsa muvaffak olamamus,
gayesine ulasamamus diisiinme denemeleridir.® Topgu ‘diisiinme’yi
dort basamakta ele alir:*°

1. Yakinlagma suretiyle yapilandir.

2. Esyaya yonelme yoluyla verdigimiz hiikiimlerdir.

3. Ask ve ihtiras yoluyla olanidir.

4. Hareketle olandir.

Topgu, ‘diisiince’nin bu boyutlari1 saydiktan sonra varlik
felsefesinin formiiliini su sekilde ortaya koyar: “Hareket ediyorum,

diisiiniiyorum, birligi seviyorum, o halde varim.”*! Topgu’nun fikirleri

"Kur’an-1 Kerim, Nahl 16/90.

8 Ahmet Kilig, Dokunmatik Duygular, Akis Yayinlari, Istanbul 2018, s. 188.
® Nurettin Topgu, Age. , s. 21.

10 Age. , s. 21-22.

11 Age. , s.23.
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dogrultusunda ‘diistinme’ kavramini iizerinde durduktan sonra, yazin
calismamizin konusu ‘elestirel diislince’ izah edilecektir.

Ayrica yazin ¢alismasinda bahsedilen 6rnek bir olay lzerinden
hareketle, kiiltiiriimiizde “elestiri ahlak1” sorgulanarak; igtenlik,

alcakgoniilliiliik ve deger verme/ilgilenme basliklarinda irdelenecektir.

Elestiri Nedir?

“Elestiri” kavramimin yazida kullanimi bircok kavramin
giiniimiize gelenedek degisime ugramis halidir. Tarihsel siireg
seyrinde bu kavramin dilimize yerlesmesi yabanci kavramlarin
kullanilmasiyla baslamistir:*?

Elestiri  terimi, Tirk edebiyati  incelemelerinde

Ingilizce’deki  “criticizm”, Fransizca’daki  “critique”,

Almancadaki “kritik” teriminin karsilig1 olarak kullanilan

bir terimdir. Ingiliz ve Fransiz edebiyatlarinda 17.

ylizyilldan beri kullanilan bu terimler, eski Yunancada

“yargilayip hiikiim verme veya ayirt etme (temyiz etme)”

anlamina gelen “kritikos” kelimesinden tliremistir. (...)

Eski Tiirk Edebiyati’nda bu kavram, “s6zln kusurlusu ile

kusursuzunu ayirt eden bilgi” anlamindaki “ilm-i nakd”

sOziiyle karsilanmigtir. Tanzimat sonrasinda ise Namik

Kemal, Fransizca “critique” karsiligi olarak ilkin

“muhakeme”, daha sonra da “muaheze” terimini

kullanmistir. Ancak her iki terim de yayginlagma imkanin

bulamamis, daha sonra Tanzimat yazarlari “nakd”

12.(). Faruk Huyugiizel, Elestiri Terimleri Sozliigii, Dergah Yaymnlar1, Istanbul 2018,
s. 148.
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kokiinden cesitli vezinlerde kelimeler tiireterek bunlari

kullanmak yoluna gitmislerdir. Boylece “tenkad, intikad,

tenakkud, tenkit” gibi terimler ortaya atilmis, bunlardan en

cok da “intikad” ve “tenkid” tutulmustur. Yine de “nakd”

kokinden tiretilen “minekkid” ve “muntekid” terimleri

de “elestirici” anlaminda kullanmistir.

Daha sonraki sureclerde o¢zellikle de dil devriminden sonra
“tenkid” kavrami yerine “elestiri” kavrami kullanilmaya baslar.

Tirk Dil Kurumunda ise “elestiri” kelimesinin anlami su sekilde
aciklanmustir:*3

1. Isim: Bir insami, bir eseri, bir konuyu dogru ve yanls
yanlarini bulup gostermek amaciyla inceleme isi, tenkit.

2. Edebiyat: Bir edebiyat veya sanat eserini her yoénuyle
degerlendirerek anlasilmasini saglamak amaciyla yazilan yazi tiiri,
tenkit, kritik.

3. Felsefe: Ozellikle bilginin temellerini ve dogruluk durumunu
inceleme, sinama, yargilama.

Ne var Ki “elestiri” sozciigli de, “elestirmen” sozclgi de iyi
seyler cagristirmaz genellikle; elestiri gilinliik dildeki kullanimlarinin
en az yiizde doksan besinde “yergi” anlamma gelir.!* Ayiplar1 6rtmek,
eksiklikleri tamamlamak, yanliglar1 diizelmek manasindan daha ziyade
hatalar ve eksikliklere yogunlasilan sOylemler akla gelir. Sosyal

hayatta siklikla duydugumuz “Agz1 olan konusuyor!” cumlesi ise

13 http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=ELE%C5%9ET%C4%
BOR%C4%BO0 Erisim Tarihi: 02. 03. 2019.

14 Tahsin Yiicel, Elestiri Kuramlari, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yaynlari, Istanbul
2017,s. 1.

123


http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=ELE%C5%9ET%C4%B0R%C4%B0
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=ELE%C5%9ET%C4%B0R%C4%B0

elestiri konusundaki bilingsiz insanlardan bikkinlik diizeyini de

ispatlar nitelikte.

Elestirel Diisiinme Nedir?

M. Nosich, ii¢ farkli fikir adaminin “elestirel diisiinme”

tanimlarini eserinde yer vermeyi uygun gérmiistiir: 1
Robert Ennis’e gore: Elestirel diisinme neye
inanacagimiza veya ne yapacagimiza karar vermeye
odaklanmis mantikli yansitici bir diigtinmedir.
Mattew Lipman’a gore: Elestirel diisiinme, iyi bir
yargtya gotiiren becerili ve sorumlu bir diistinmedir,
¢linkii i¢inde bulundugu baglama duyarhidir, kriterler
tizerine kurulur ve kendini diizeltici bir yapiya
sahiptir.
Richard Paul’a gore: Elestirel diisiinme,
diisiindiigiiniiz esnada diisiinmenizi daha iyi bir hale
getirmek amaciyla, kendi diisiindiikleriniz hakkinda
diistinmedir.

Yapilan tanimlamalar 1s18inda “elestiri” ve “elestirel diisiince”
icin oncelikli baz1 sartlarin olmas1 gerektigi hususudur. Insanin
herhangi bir seyi diisiinmesi, aklindan gegirmesi elestirel bir diisiince
olmadig1 gibi; bir fikre, olaya, duruma yapilan her sdylem de elestiri

olamayacag agikardir.

15 Gearld M. Nosich, Elestirel Diisiinme ve Disiplinlerarasi Elestirel Diisiinme
Rehberi, An1 Yayincilik, Cev: Birsel Aybek, Ankara 2016, s. 1-2.
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“Elestirel diisiinme” ne
gibi Ozellikleri kapsarsa, “diislince” elestiri 6zelligini de kapsamis
olur? Bu 6zellikleri su bashiklar altinda siralayabiliriz: 8

Elestirel Diistinme Yansiticidir:
Yani bir fikir, durum ve/ya olay hakkinda kendi diisiincelerinizi

13

distinmektir. konusunda diisiinme sebebim nedir?”, “Diger
insanlar ... konusunda neden farkli diisiiniiyorlar?”, “Onlarmn ...
konusu hakkinda diisiinmeye iten sebep nedir?”, “Benim mi, onlarin
mu diigiincesi dogrudur?” gibi...

Elestirel Diisiinme Standartlar: Icerir:

Bireyin diigiincesinin “sahsi” olusundan dolay1 dogru/yanlis,
ilgili/ilgisiz, yuzeysel/derinlemesine, afaki/deruni olabilme ihtimalleri
vardir. Diiglincenin zithklar arasinda dogru, ilgili olmast ve
derinlemesine olmasi igin bir Olg¢lit/kriter olmali. Standartlara
uygunlugu nispetinde diisiincenin elestirelligi daha da isabetli
olacaktir.

Elestirel Diistinme Gergekgidir:

Elestirel diisiince sadece suan ki diisiincelerimiz demek degildir.
Gergek problemler hakkinda fikir yiiriitmek, neticesinde
yasanabilecek ihtimalleri kestirebilmektir.

Elestirel Diisiinme Mantikli Olmay: Gerektirir:

Insan, istenilen hedefe varmak ister. Bu hedefe ulasmak icin
dogruluk ihtimali en yiiksek olan secenekleri, yollar1 dener. En

dogruya ulasmak iginse, belirli kurallar silsilesini takip etmelidir.

16 Age , s. 3-4-5.
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Insan icin bu derece dnemli olan diisiinebilme 6zelligi, gercek
degerini disa vuruldugunda kazanir. Disa vurulmayan diisiinceler,
denizin dibindeki inci gibidir. Degerlidirler; ancak, kullanmadiklari
i¢in bir ise yaramazlar.!” Diisiincelerin disa yansimasi ise ‘dil’ ile olur.
Konugmanin etkili olabilmesi, tutarli olabilmesi dili dogru ve yerinde
kullanmak gerekir. Akilli insan, diisinmeden konusmaz. Peygamber
Efendimiz (s.a.v) “Ya hayir soyle ya sus!” climlesiyle diisiinme-
konusma arasindaki dengeye de Ol¢ii getirmis oluyor. Konusma
kabiliyeti, insanogluna bir yoniiyle miithis bir 6zellik saglarken diger
bir yonlyle de agir bir sorumluluk yiiklemistir. Dile sahip olmak,
konusmay1 kontrol altina alabilmek pek de kolay bir meziyet
degildir.’® Konusmanin dort temel 6gesi vardir:

1. Dis goriintis ve davraniglar

2. Ses

3. Dil

4. Zihinsel etkinlik.

Konugma tiirleri iki ana baslhkta inceleyebiliriz: Hazirliksiz
konusmalar ve hazirlik konusmalar. Yazin ¢alismamizin konusu olan;
hitabet, sohbet, minazara, tartisma, roportaj ve miilakat (goriisme)
tirleri ‘hazirlikli konusma’ tlrlerine girmektedir. Sosyal hayattaki
gilindelik konugmalar ise hazirliksiz konugmalardir.

Ele alinan olan 6rnek olayda ise roportaj ve tartisma konusma

tiirleri gergeklesmistir.

17 Ertugrul Yaman, Degerler Egitimi, Akgag Yaymlari, Ankara 2016, s. 60.
18 Age. , s. 63.
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fletisim

Iletisim, disa acilmak demektir. Zihnimizi, ruhumuzu ve
kalbimizi disa a¢maktir. Karsilikli agilma, anlayis ve birlikte
ogrenmeye gotiiriir. Kapanmak ise, sartlanmshig getirir. On yarg1 ve
dogmatik diisiinceler, iletisimi 6ldiiriir.!® Iletisimin saglikl1 olabilmesi
icin, karsiya deger verip dinlenilmeli, saygi ve anlayisla
konusulmalidir. Amag ortak noktada bulasabilmek, hata ve noksan
aramak degil giizel ve iyiyi paylagmaktir.

Bir iletisimin verimli olabilmesi, su 6zelliklere sahip olmasi
gerekir:2°

1. Igtenlik

2. Algakgonullulik

3. Deger verme/ilgilenme

Yazin caligmamin konusu olan ornek olay bu tii¢ bashik
iceriginde analiz edilecektir. Ornek olayda, spikerin yash adama,
secimle ilgili sorusuna, oy verecegi partiyi kendince haklar sebepler
gostererek hizmetlerini begendigini ve ileriki silireglerde de oy
verecegi partinin hiikiimet kurmada s6z sahibi olmasi gerektigini
belirtiyor. Kamera kaydinin onda bir sova doniisecek bir tavra sebep
olmadigr da cogu zit goriisteki kisilerce de kabul gormektedir.
Spikerin  ’24 Haziran’daki cumhurbaskanligi ve milletvekili
secimlerinde kime oy vermeyi diisiinliyorsunuz?’ sorusuna verdigi

cevap:

19 Ertugrul Yaman, Konusma Sanati, Ak¢ag Yayinlari, Ankara 2012, s. 16
DAge. , s. 16-17-18.
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“... Ciinkii ¢caligiyor. Bu ... partinin bu Turkiye nin
basina gelmesi ¢ok ge¢ kaldi. Keske, Osmanli’dan
sonra bu iktidar gibi bir iktidar olaydi, Tiirkiye’yi
zirvelere ulasacakti: Ulasimda, suyunda,
dizenlemesinde... Bu ... partinin gelmesi ¢cok geg
kadi. Geg kaldi, ge¢ kaldi... Keske yetmis yil 6nce bu
... parti olaydi bu Tiirkiye 'nin basinda. Hainler ne
yapti?..”

Spiker de yasl adama soracagi sorunun muhtemelen basinda bu
kadar 6n plana ¢ikacagini diisiinmiiyordu. Ciinkii spikerin sorusu tabi
ki onceden planlanan bir soruydu ama yashh adamla karsilagilmasi
planlanmis degildi.

Yaklasik ii¢ dakika otuz saniye siiren bu roportaj, yukaridaki
diyaloglara kadar kimsenin mudahalesi olmadan gerceklesiyor.

Yine belirtilen konugma diyaloguna kadar yaslhi adamin gerek
ses tonu, jest mimikleri gayet yerinde ve spikerin sorusunu dikkate
alarak cevaplandirmaya calistig1 gézlemlenmektedir.

Roportajin  yaklagik otuz altinct saniyesinden sonra yakin
cevredeki orta yaslt bir bey ve bayan kendilerine s6z hakk: verilmeden
konusmaya miidahale ediyorlar.

“Hainler ne yapti Osmanli’dan sonra? Bu
emperyalizmin ugaklari? Ne yapti? Takke yasagi,
esarp  yasagi, ondan  sonra  sey  yasagl
universitelerde... (Orta yash kadin miidahele ediyor)
Bak!  Yiulardir  oyaladilar — milleti.  Bir  ¢ivi
cakmadilar! Bu damlar geldi: Laiklik elden gidiyor,
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irtica geliyor... Hani laikligi en giizel bu iktidar
uyguluyor... (Orta yashi bir bey konusmaya
mudahale ediyor)”

Yasl adama gore Osmanli Imparatorlugu’nun yikilmasia sebep
emperyalist guclerdir ve hainlik yapmiglardir. Ona gore iilke yillardan
beri siradan mevzularla ilerlemesi engellenmistir. O siradan mevzular,
normal hayatta olmasi gereken inan¢ esaslarina dayali bir yasam
bicimiydi. Milletin geneli ise birgok mazeretten dolay: engellenmistir.

Bu konusmadan sonra, orta yasli bey ve bayanin miidahaleleri
iletisimde kopukluga sebebiyet vermistir. Cilinkii tartismada s6z hakki
istenilmeden, roportaja miidahale spikeri de zor duruma sokmus, nasil
davranacagini kestirememesine neden olmustur. Yaghi adamin
savundugu fikrinin yanhshgm ifade edecek kisiler, sahsin fikrini
degil de fiziki bir ozelligine elestirisi getirmesi, olay1 farkli boyuta
tasiyarak ‘sen de hainsin’ durumuna getirmistir.

“Orta yash bayan ve orta yash bir bey konusmaya
miidahale eder. Orta yasl kadin: ‘Sen dislerini
fircalamayr ogren!’ demesine ragmen -iki defa
soyleyip- yashi adam ‘hamimefendi’ diye hitap
ediyor, bayan ise herhangi bir fikir beyan etmeden
cevreden uzaklasiyor. Daha sonra yaslh adam bu
hitaba ve tepkiye asirt derecede sert bir iislupla, el
hareketleriyle tehditvari bir sekilde karsilik veriyor:

‘Bak vallahi 155°i ararim! Bak 155°i ararim, iceri
aldirtrim. Biz burada roportaj yapryoruz. Bak igeri

aldiririm, diline dikkat et! Hain! Vatan haini!
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ROportaj yapiyoruz burada! Savunma, alcaklart! Iki
bin oncesi alcaklari ve on bes temmuz alcaklarini
savunma!™
Daha sonra yaghh adam, spikerle bas basa konusmaya devam
ediyor. ROportajda  yasanan bu tartisma, giinliik  hayatta
karsilagtigimiz diyaloglardan pek de farki yok aslinda. Bu tartisma
elestirinin ahlaki boyutuyla ele almnip, bahsi gecen bagliklarda

incelendiginde:

fctenlik

Yani samimi olmak, kalbinden gegeni art niyet tasimadan
karsiya aktarmaktir. Karsi tarafin konugmasindan siiphe duymamak,
giiven icinde iletisimde bulunmaktir. Eski sozliikklerde “vakiaya uygun
hilkiim ifade eden sz, yalanin karsit1” diye tanimlanan “sidk”
kelimesi Ayet ve hadislerle diger Isldmi kaynaklarda “hakikati
konusmak, ger¢ege uygun bilgi vermek, diiriist ve giivenilir olmak,
vaadine sadakat gostermek” anlaminda masdar; “hakikati ifade eden,
gercege uygun olan séz, dogruluk, diiriistliik, glivenilirlik” anlaminda
isim olarak kullanilir. Bir seyin objektif gercekligi hak, bunun aslina
uygun bicimde anlatilmasi sidk kavramiyla ifade edilir. ' Kisi
gercegi ifade etse de kendi zihninde yalan oldugunu diisiinse bu sz
yalan (kizb) olur.

Soziin edebi icin zarlri olan ilk vasif, sziin dogru olmasidir.
Dilimiz bir hakikati dile getirmiyor, gercekleri konusmuyorsa

sozlerimiz ne kadar zarif, ne kadar tatli veya ne kadar tesirli olursa

2L TDV Islam Ansiklopedisi, Mustafa Cagrici, “Sidk™, s. 98.
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olsun beyhldedir.?? Davranis1 ahlaki kilan, sonucunda elde edilen
yararla birlikte sahibinin icinde tasidigi niyetteki ve amagtaki
samimiyet ve ihlastir. 2 Nitekim Ayet-i Kerime’de buyuruluyor:
“Onlar ki, faydasiz islerden ve bos sozlerden yiiz gevirirler.” 2*
Roportajin baslangicinda yasli adamin kendi fikrini ifade etmesinde
samimi olduguna hiisnii zan etsek de (ideoloji, siyasi menfaatlerden
uzak durarak), bayanin: “Sen dislerini fircalamayr 6gren!” sdylemine
karsin, “Bak iceri aldiririm, diline dikkat et! Hain! Vatan haini!”
spikerle yapilan igten konusmay1 bozmus, iftira durumu olasilig1 bile
olmustur. CUnki biz bir insan1 (orta yash bayan), sirf bizi elestirdi
diye (yerinde yahut yersiz nitelikte) onu fislemenin, tehdit etmenin de
uygun bir eylem oldugunu diisiinemeyiz. Orta yash bayanin da “Sen
dislerini fircalamayr ogren!” hitabi ise konusma konusuyla alakasiz

bir ifade olup, kars1 tarafi kiigiiltiicii bir séylem oldugu i¢in igten,

samimi bir sdylem oldugunu kabullenmek imkéansiz olmustur.

Algakgonallultuk
Tirk Dil Kurumu Soézligi’nde “algakgoniilliluk”: Kendi
degerini oldugundan asagi gosteren, baskalarini kiiclik goérmeyen,
biiyliklenmeyen (kimse), miitevazi, tevazulu olarak tanimlanir.
Hosgoriilii olabilmenin 6n sarti, insanlar1 sevmektir. Bunun i¢in

Islam dinini, insanlar arasinda bir sevgi ve saygi ortami olusturmayi

22 Osman Niri Topbas, O’nun (s.a.v) Egitim Lisani, Yiizaki Yayincilik, Istanbul
2015,s. 9.

2 Diyanet Isleri Baskanligi Yaymlari, islam Ahlaki Temel Konular Giincel
Yorumlar, Cafer Sadik Yaran, “Islam’a Gore Ahlaki Davranis ve Kistaslar”, s. 83.

24 Kur’an-1 Kerim, 40/3.
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hedefler.?> Hz. Peygamber (s.a.v) soyle buyuruyor: “Sizden higbiriniz,
kendisi i¢in istedigini kardesi i¢in de istemedikge, (keméliye) iman
etmis olmaz.” ?® Insan1 sevmenin kosulu da hatalarrm aramak
olmamali. Bilgi eksikleri oldugu durumlarda algakgénulliliukle
uyarilarda bulunulmali. Tevazunun 6rnek timsali halk ozanimiz Yunus
Emre siirinde duygusunu soyle dile getirir:

“Yol odur ki dogru vara

Goz odur ki Hakk’1 gére

Er odur ki al¢akta dura

Yiiceden bakan goéz degil”

Insanin kibirli olmasi, yukaridan bakmasi, diger insanlar ikinci
siif gormesi yanlis yolda oldugunu gosterir. Yunus Emre, bu yolda
gidenlerin dogruya varamayacagini vurgular.?’

Omnek olaydaki yash adamm: “Bak 1557 ararm, iceri
aldiririm.” tehditvari cumlesi 6rnek bir tevazu anlayisina uygun
olmadigin1 goérmekteyiz. Keza bayanin da “Sen dislerini fircalamayi
ogren!’clmlesi de alayci, kiiglimseyici oldugu da asikardir.

Elestiri yaparken bile fikirlerden ziyade sahsin fiziksel
0zelliginin mevzubahis olmasi, istenilmeyen cilimleler karsisinda
kendimize hakim olamayisimiz “UGslupta algakgonullilik™ vasfini

kaybetmemize neden olmaktadir.

25 Recep Kilig, Ayetler ve Hadisler Isiginda insan ve Ahlak, Tiirkiye Diyanet Vakfi
Yayinlari, Ankara 2010, s. 57.

% Muhammed Fuad Abdulbak, Buhari ve Miislim Ittifak Ettigi Hadisler, Saglam
Yaymevi, Terc. Harun Yildirim, Istanbul 2011, s. 34.

27 Nevzat Tarhan, Yunus Emre Terapisi, Timas Yayinlari, Istanbul 2018, s. 93.
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Deger verme/ilgilenme
Bu baslig1 bes alt baglikta sorgulayacagiz:
1. Ses Tonu:

Muhatabin ses tonu bizi ona kars1 dikkatlice dinlettirebilmesine
de yahut dinliyormus gibi yaparak lakayd bir sekilde dinlememize de
neden olabilmektedir. Bazen bilgi yoniinden kisi eksik de olsa ses
tonundaki incelik onu ‘can kulagi’yla dinlememize sebep olabilirken,
tam tersi, sOylenenler ‘bir kulaktan girerken digerinden c¢ikar’
deyimiyle de vurgulandigi gibi dikkate deger gelmeyip kalicilik
saglanamaya da bilir. Ayrica ses tonu, kisinin duygu halini de belli
etmede en 6nemli unsurlardan biridir. Kisinin ses tonu yiiksek olusu
genellikle ‘ofkeli” oldugunu, algak ses tonu ile konusmasi ‘sakin’
olusunu gosterir. Konusurken sesin yiiksekligi, tonu, vurgusu,
telaffuzu muhatabi etkiler. Yiiksek ses, hizli konugsma ve hafif vurgu,
heyecan ve arzuyu iletirken, diisiik ses ve vurgunun olmayist
ilgisizligi iletir.?® Ayet-i Kerime’de Allah (c.c): Rabbin, kendisinden
baskasina asla ibadet etmemenizi, anaya babaya iyi davranmanizi
kesin olarak emretti. Eger onlardan biri, ya da her ikisi senin yaninda
ihtiyarlik ¢agina ulaswrsa, sakin onlara “6f!” bile deme; onlart
azarlama; onlara tatl ve giizel soz soyle.”?® buyurur. Anne-babaya
ses tonunu yiikseltmenin bile saygisizlik alameti oldugunu bu ayetten
anliyoruz. Bagka bir ayette: “O hdlde yiiriiyiisiinde mu ‘tedil ol;

sesini de alcalt! Ciinkii seslerin en c¢irkini, elbette eseklerin

28 Ersin Altintag ve Devrim Camur, Beden Dili Sozsiiz Iletisim, Mentis Yaymlari, ?
2005, s. 37. ]
2 Kur’an-1 Kerim, Isra 17/23.
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sesidir!” 3 emrolunarak, insanlar1 rahatsiz edecek sekilde
konusulmamasi gerektigini anlariz.
Zeyd b. Eslem, Ibn Omer’i (ra) sdyle derken isittigini
nakleder:3!
“Dogudan iki kisi geldi ve birer konusma yapti:
Bunun iizerine Hz. Peygamber (sav): ‘Bazi sozler
blydleyicidir.” Buyurdu. (B5146 Buhari, Nikéh,
48)”
Peygamber Efendimiz’in (s.a.v) konusmasmin (hitap) ana
ozellikleri sunlardir:®
e Sanat kaygisi yoktur.
o [ddiasiz-diiriist-miikemmel bir konusmadir.
o Az-06z s0z sdylemistir.
e Edebi ve ahlakidir.
o Sozler dikkatle secilmistir.
e Tane tane konusmustur.
e Irticalen konusmustur.
e Muhataba gore hitap yolu tutulmustur.
e Yeteri kadar konusmustur.
e Her zaman her mevzuda konusmustur.
e Tenkid-takrir.
e [saretle hitap.vb.

30 Kur’an-1 Kerim, Lokman 31/19.

31 Diyanet Isleri Baskanligi, Hadislerle Islam-3, Ankara 2015, s. 39.

% A. Liitfi Kazanci, Peygamber Efendimizin Hitabeti, Marifet Yayinlari, Istanbul
2004,s.7, 8.
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Yahya Kemal; “yirlrken, ayak sesi duyurmadan basmak.
Ciinkii yerin de cani vardir ve bizi basinin iistiinde tasimaktadir.”3
diyerek seste bile nezaket kurallarina uyulmasina riayet etmistir.

Ornek olayda yasl adam sinirlenip bayanin arkasindan “Hain!”’
diye bagirmasi, ses tonunu yiikseltmesi ‘6fkeli’ oldugunun, bayaninsa
ses tonunu yiikseltmeden sadece spiker ve yasli adamin duyacagi
sekilde soz sOylemesi, yasli adami ciddiye almadiginin bir isareti
olarak kabul edilebilir.

2. Beden Dili:

Beden dili; jestlerle (el, kol, ayak, bas hareketleri) ve mimiklerle
(kas, yliz, ag1z, goz hareketleri) yapilan iletisimdir.

Bazen birgok sozden ziyade bir bakigin bile bir¢ok seyi
anlatmaya kadir oldugunu yasamisizdir. Hayaller ve diisiinceler
sonsuz oldugu i¢in; bu kadar yogun duygu ve diisiincenin sinirh
sOzcuklerle ifade edilmesi de oldukga zordur. Bu konuda beden dili,
bizim i¢ dinyamizin bir bilgisayarin ekran1 gibi disariya
yansitilmasina yardime1 olmaktadir.3

Aklina estigi gibi hareket eden, aklina geleni sdyleyen, ilk
duygusuna kapilan, saskinligini, tiksintisini, zevkini, daha ne
hissettigini bile bilmeden hemen belli eden bir insan hep 6zir dilemek
zorunda kalacaktir, ¢iinkii istemedigi halde, istememesine ragmen,

baskalarini tedirgin ve rahatsiz edecektir.3®

3 Haluk Sena Ar ve Kadriye Bayraktar, Diinden Bugiine Edep Gelenegimiz, Esik
Yayinlari, istanbul 2011, s. 41.

3 Ahmet Alpaslan, Okuma Sanat1 Etkili Iletisim Teknikleri, Ar1 Sanat Yaymlari,
Istanbul 2018, s. 27.

% Alain, Mutlu Olma Sanati, Cev. Ayda Yoériikkdn, Dogu Bati1 Yayinlari, Ankara
2016, s. 227.
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Unlii edebiyatgimz Halid Ziya Usakligil eserinin adinin IIm-i
Sima (Ruh Lisan1) olusundaki sebebi sdyle izah eder:

“Sima ilmi, Allah’in kudret elinin, beserinin ruhi
hallerinin bir yansima yeri olmak iizere naks ettigi,
yiiziin alametleri ile insamn i¢ yiiziinde sakli olanlart
gostermek iddiasinda bulunan bir ilimdir. Beseri
duygulanma ve ihtiraslarin bir belirme yeri var ise 0
da simadw; bir kederimize yahut nesemize,
gozlerimizin, dudaklarumizin, sima ¢izgilerimizin her
biri ayrt ayr terciiman olur. Sima 6yle bir konusan
suskundur ki en acik ve diizgiin bir ruh lisanidir. Iste
o ruh lisammin anahtart da sima ilmi ismini

almistir. "

Ele aldigimiz olayda, yashh adamin olaylar1 anlatirken beden
dilini sik sik kullandigini goriiriiz. Ellerini onaylar gibi asagi yukari
kaldirarak duygularin1 ifade etmesi, “Takke yasak...”’derken eline
takkesini alarak ifade etmesi, yine yasak olan mevzulardan
bahsederken “bosuna zaman gegti bunca yil...” der gibi elleriyle saga
sola hareket ettirmesi; “Bak igeri aldririm...” derken isaret
parmagiyla tehditvari hitabi1 aslinda s6zsiiz de iddiasindaki kararligi ve
kendine givenini de ifade ediyor bir nevi. Yasli adam konusurken
kenarda konusmak icin firsat kolluyan semsiyeli orta yasli bey ise

yasli adamin s6ziine miidahale etmeden Once elleri cebinde ‘mihim

% Halid Ziya Usakligil, Ruhun Lisan1 (ilm-i Sima), Biiyiiyen Ay Yayinlari, istanbul
2017, s. 15.
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bir konusma degil’ gibi bir izlenim verirken, yavas adimlarla gelip
eliyle ‘suan iktidarda olanlar daha kétiisiinii yapryor..." manasinda

b

eliyle ‘sen hesap ver once de sonra konus...” anlaminda harekette
bulunuyor. Tam bu esnada bayan spikerin oldugu taraftan konugmaya
giren bayan ise yasli adama ‘Sen once dislerini fir¢ala!” derken eliyle
yasl adamin dislerini gostererek ondaki kusuru (ona gore) ortaya

cikartmanin gayesinde oldugunu hareketleriyle anlayabilmekteyiz.

3. Yas Farki:

Turk kaltdrinde; ‘biiyiikler her zaman hakli’, ‘biiyiiklerin var
bagirarak konusma’ sdylemleri giiniimiizde pek de gecerli olan bir
saygmin ifadesi olmamaya baslandi. ‘Hakliysan sonuna kadar git’,
‘susma sustukca sira sana gelecek’ sloganlar1 bunu ispatlar
niteligindedir adeta. Toplu tasima araclarinda yasliya yer verme,
siraya giren yasliya miisamaha gosterme vb. davranislara az da olsa
rastliyoruz halen. Peki ya tartigma esnasinda da saygiyi, sevgiyi
koruyabiliyor muyuz?

Kiiltiirimiizde yashlara hiirmet noktasinda bazi 6rnekler
verecek olursak: Eskiden el yiliz yikayanlara, abdest alanlara evin
cocuklar1 havlu tutarlardi. (...) Mesela kapidan gelince terliklerini
cevirmesi, elindeki paketleri almasi, istedigi bir sey varsa yanina
getirmesi, ilaglarini vermesi. (...) Her Cuma giinii mahalledeki
biiyliklerin cumalarinin tebrik edilmesi, kandillerde, ramazanda
ozellikle tebrik edilmesi...%

Ele aldigimiz olayda belki de bizi en ¢ok iizen noktalardan biri

3" Haluk Sena At ve Kadriye Bayraktar, Age., s. 105-107.
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de; yasli adamin higbir sahsin ismini zikretmeden konusma yaptigi
esnada bayanin, kendisinden yasca biiylik birinin fikrini degil de
dislerini konugma mevzusu yapmasidir. Elbette ki bu durum yash
adamin da kendisinden yasg¢a kiigiik birine tehditvari konusmasina
sebep olmamaliydi. Yani yasli adamdan yasindan dolay1 (hayati
tecriibesinden) ‘sabir’, bayanin ise ‘hiirmet’ vasfini gdstermesini arzu
ederdik,

4. Cinsiyet
Toplumuzda giinliik hayatta uygunsuz konusma esnasinda (argo,
yiiksek ses tonu vb) kalabaligin bulundugu mekanda ‘aile var’ uyarist
ile annenin varligindan haberdar edilir. Yine toplu tasima araglarinda,
is ortaminda olsun ‘bayan var’ denilerek oturma sekline ‘ceki dizen
ver’ uyarisi {stii kapali yapilir. Toplu tasima araglarinda bayanlarin
ayakta durulmasi hos karsilanmaz ve beylerin yer vermesi beklenir
yine bayanlar sikisikligin oldugu ortamlardan uzak tutulur rahatsiz
edilmesine izin verilmez. Bu ve buna benzer cinsiyete kars1 sayginlik
varken bazen de tam aksi hor goriilme, gii¢gsiizliiglinden faydalanma
gibi de olumsuz davranislara da maalesef sahit olunmaktadir.
Konusma esnasinda da kadmin c¢ok konusmamasi, erkegin
sadece benin dediklerim olur sdyleminde bulunmamasi tavsiye edilir.
Bayanin fitrat geregi erkekten daha duygusal oldugu unutulmamalidir.
Hz. Peygamber’in, kendisine vahyedilen Kur’an’1 kadin erkek
ayrimi yapmadan herkese ulastirma ve duyurma gayreti i¢inde oldugu,

takip ettigi teblig faaliyetlerinden anlasiimaktadir.®

38 Riza Savas, Islam’m ilk Asrinda Kadim, Siyer Yayinlari, istanbul 2017, s. 104.
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Inceledigimiz 6rnek olayda; yasli adamin bir bayanin arkasindan
yiiksek ses tonu hitap etmesi etik olmamakla beraber bayanin da daha
Once tanimadig1 ve hakkinda bilgi sahibi olmadigi bir beyden miisaade
istemeden konusmasini kesmesi hos karsilanmayacak davraniglar
arasindadir.

5. Ilmi Diizey:

Imam Gazali’ye goére cevherlerin en degerli olani ilimdir. {lmin
deger goérmesi i¢in mutlaka ibadetle birlikte olmalidir. Ama ilim
ibadetten once gelir. Bunun iki nedeni vardir:*® Birincisi; ibadeti daha
dogru yapmak ve onu bozacak seylerden korumak icin. Ikincisi;
faydali olan ilim, kulun kalbinde Allah-u Teala’ya korku ve hagyet
duygular1 olusturacag igindir. Ilmin gayesi Allah’1 (c.c) layikiyla
tanimaktir. “Cahil” kelimesi Allah’a (c.c) iman etmemisler i¢in
kullanilirken, okuma-yazma bilmeyenler icin “Ommi” kelimesi
kullanilir. Bir insanin okuma-yazmasi da olsa Allah’a (c.c) iman
etmemisse yine cahiller giiruhundan sayilir inancimizda. Dervis
Yunus Emre’nin dedigi gibi; Okumaktan murad ne / Kisi Hakk’1
bilmektir.

[lim sahibi olanlara 4lim, bir heykeltiragin elindeki malzemeyi
yontmasi gibi bildikleriyle kendine sekil verebilen kimseye ise bilge
diyoruz. Bilge kisi bildigini kendine mal eden, halini kaliyle
biitiinlestiren kisidir. Bu bilgiyi baskalariyla paylasabilen kisiyse

ariftir.4

39 Imam Gazali, Ahlak Kitabs, ilke Yayincilik, Istanbul 2014, s. 97.
40 Nevzat Tarhan, Yunus Emre Terapisi, Timas Yayinlari, Istanbul 2018, s. 78.

139



Imam Gazali bir alimin sahip olmasi gerektigi 6zellikleri su
sekilde yazar:*

*llme devam etmek *[miyle amel etmek *Agirbash

olmak  *Biiyiiklenmemek *QOgrencisine yumusak
davranmak  *Atilgan  ogrencilerine  anlayish
davranmak * Zor anlayan J&grencisine konuyu
basitlestirerek anlatmak *‘Bilmiyorum’ demekten
¢cekinmemek * Sorulari cevaplarken ve konulart
anlatirken zor yollara girmemek *Itirazlar: dikkate
almak ve karsi diisiinceli birinden de gelse ileri
strdlen delili kabul etmek.

Ornek olaydaki kisilerin egitim diizeylerini tespit etme durumu
miimkiin olamadig1 i¢in; en genelleyici olarak su ifadeyi rahatlikla
kullanabiliriz: Sahista ilmi diizey attikga tevazusu da o denli
artacaktir. Aksi durumda diplomaya sahip, ilme sahip olamamis

demektir.

41 imam Gazali, Adap Kitabu, ilke Yaymcilik, istanbul 2007, s. 42.
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Sonug ve Oneriler:

Yazin ¢alismasinin neticesinde su 6nerilerde bulunulabilir:

1. Elestiri yaparken karsidaki kisinin cinsiyeti, yasi, makamu,
mevkisi ne olursa olsun ona ‘degerli’ oldugunun izlenimi verilmelidir.

2. Muhatap olunan kisinin diisiinceleri zit olsa da ‘saygr’
gosterilmelidir.

3. Karsilikli konusmalar, miinakasaya doniistiiriilmemelidir.

4. Elestirinin esas gayesi hakikati bulmak olmali, hata ve
noksan arama olmamalidir.

5. Elestiri yapilan konu hakkinda yeterli bilgisi olmayan kisi ile
tartisma uzatilmamali; aksi takdirde zaman kaybi, kalp kirginlhig
olabilir.

6. Elestirilen konunun ne kadar uzmani olunsa da (hakli
oldugunuz ispatlansa da) tevazu elden birakilmamalidir.

7. Konusmalarda edep kurallarina riayet edilmeli, fikrinizin
yanlis olma durumunda bile ‘beyefendi’, ‘hanimefendi’ hitabina
muhatap olunabilmelidir.

8. Muhatap, fikrini beyan ettiginde ‘dinleme’ye, yeri ve zamani
geldiginde de ‘konusma’ya dikkat edilmelidir.

9. Kilik-kryafet hususunda mekana uygun tercihler yapilmalidir.
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GIRIS

Tarih boyunca toplumlarin inanglar1 ve deger yargilari, gelenek
ve gorenekleri o toplumlarin yazili ve sozli anlatilarimi da
sekillendirmistir. Bu nedenle toplumlarin anlatilar1 ile sosyal,
ekonomik, siyasi ve Kkiiltiirel yapilar arasinda dogrudan bir iliski
bulunmaktadir. Bu iligkiyi tespit etmek var olan yapilarin dogru tahlili
acisindan 6nem arz etmektedir. Gegmisten giliniimiize anlatilagelen
Sahmeran efsanelerinin de her Ulkenin kultirine gore adeta yeniden

sekillenen farkli varyantlar1 mevcuttur.

Milattan Onceki c¢aglarda ilk kez yazili olarak Siimerler’in
Gilgamis Destani’ndaki metinlerde bahsedilen ve o giinden bugiine
farkli kiiltiirlerde cesitli sembolik anlamlariyla var olan yilan, Tiirk
kiltirinde de Sahmeran efsaneleri ve {riinleri ile Onemini
sirdirmektedir. Yilan gecmisten bugiine genellikle diialist bir
yaklagimla karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yaklagimlarda da c¢ogunlukla
kadinla 6zdeslestirilmistir. Bastan c¢ikaran, hilekar, kotiiliik getiren,
diisman, cahil, sehvetli vb. olumsuz anlamlar1 disinda sans, kismet,
bolluk-bereket getiren, koruyucu, yardimsever, anaglik ve dogurganligi
sembolize eden vb. olumlu anlamlar1 daha ¢ok sahmeran efsanelerinde
kendini gdstermektedir. iran, Hint, Misir, Yunan, Arap, Mezopotamya
ve Orta Asya kiiltiirlerini etkiledigi kadar Tiirk kiltirinde de kendine
genis yer bulan Sahmeran efsaneleri bu ¢aligmada Tiirk Sinemasi’ndaki

yeri ekseninde ele alinmustir.

146 || YENi MEDYA HALKLA iLISKILER VE ILETISIM



Calisma Tiirk Sinemasi’nda kiiltlir aktarim araci olarak sahmeran
anlatilarinin nasil uyarlanip hangi anlamsal ¢ikarimlarda bulunuldugu
sorunsalindan yola ¢ikmigtir. Tiirk Sinemasi’nin geleneksel sahmeran
hikayelerini aktariminda herhangi bir anlamsal doniistimiin s6z konusu
olup olmadigini tespit etmek ise bu ¢alismanin temel amacidir. Bu amag
dogrultusunda 6ncelikle yilan ve sahmeranin tarih boyunca kultirel ve
sembolik olarak yiiklendigi anlamlara, Onemine ve Sahmeran

efsanesine deginilmistir.

Calismada sahmeranin kiiltiirel bir aktarim aracit olan yerli
sinemada nasil ve ne sekilde yer aldigini tespit etmek, filmde yeniden
insa edilen anlam ve kiiltiirel baglamlar1 ortaya koymak acisindan
6nemlidir. Béylece dénemin konjonktirel yapisinin kiiltiirel yapiyla
olan etkilesimi ve bu etkilesimden dogan yeni metinlerin
belirlenmesinde efsanenin nasil modern bir 6ykii haline getirildigi

anlasilmis olacaktir.

Yonetmen Rahmi Kafadar’in Sahmaran filmi (1973) ile Zilfl
Livaneli’nin yonettigi Sahmaran (1993) filmi arasinda efsanenin
metinlerarasi aktarimi agisindan belirgin farkliliklar bulunmaktadir. Bu
farkliliklar efsaneyi ne 6l¢iide doniistime ugratmistir? Bu doniisiime
sebep olan etmenler neler olabilir? Karakterler hayatin iginden
karakterlere mi doniismiistiir orjinaline sadik mi kalinmistir? Yeni
anlamlar {iretilmigse bu neye gore nasil sekillenmistir? Geleneksel
olanla modern olan arasinda gegisler nasil saglanmistir? Efsane ile
modern metnin bu ve buna benzer sorularla metinlerarasi

benzerliklerine ve farkliliklarina baktigimizda donemin dinamiklerine
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gbre anlat1 arasinda gegislerin gerceklestigi ve bunun karakterlerin
davranislarindan Gykiinlin gectigi mekanlara, karsilagilan olaylardan
yan karakterlere olay Orgiisiine Onemli Ol¢lide aktarildigi ifade
edilebilir.

Yilana Tarihsel Bir Bakis

Yaratilisla ilgili metinlerde hikmet ve hayat sembolii olarak yer
alan ve evren ismiyle de anilan Yilan, Adem ile Havva’nin ilk
giinahlarini isleyip cennetten kovuldugu ““yasak meyve” anlatisindan
bugiine kimi zaman seytan kimi zaman da insanlarin aldatilmasinda
seytana yardime1 olmus dilsiz ve hirsiz bir yaratik seklinde agiklanmaya
calisilmistir (Tursun, 2014:464).Y1lan, Kur’an-1 Kerim, incil ve Tevrat
gibi semavi dinlerde ise korkulan, kotii olan ve basa kotiiliik getiren bir
canli olarak yer almaktadir (Andi, 1999:13). Cesitli mitolojilerdeki iyi
ve kotli miicadelesinde genellikle disil giicii temsil eden yilan,
hikayelerin sonunda iktidardaki eril giice yenik diismektedir. Ancak
yarattiklarina sonradan diisman olup hileleriyle yok etmek istemesi,
bastan ¢ikarmasi gibi kotii 6zellikleri yaninda iyilestirici-tedavi edici
yoni, eril giiclin soy devamliligini saglamasi ve bilinmeyen gizemli
dogas1 nedeniyle korkulmasi, ona hep diger hayvanlardan farkli bir

bilgelik ve kutsallik atfetmistir (Sivri ve Akbaba, 2018: 57-63).

Stimer, Yunan, Misir ve Hint mitolojileri ile Budizm, Hristiyanlik
ve Musevilik gibi inaniglarda yilan, seytanla birlikte kozmik diinyanin
yaratilmasina neden olan bir yaratiktir. Kadin da o6zellikle Hint
mitolojisi ve Budizm’de seytan ya da onun tezahiirii olan yilanla is

birligi halinde gerek evrenin gerekse yeniden dogum-6lum déngusuniin
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olusumuna hizmet eden, bastan ¢ikaran, cahil ve sehvet dolu kisi olarak
yer almaktadir. Eski Tiirk kiiltlirlinde kadina olan olumlu yaklagimlar
zamanla etkilesime girilen bu gibi farkli kiiltiirlerin ve inanislarin
etkisiyle seytan, yilan ve kadinin 6zdes tutuldugu fikirlere evirilmistir

(Tokyurek, 2016: 301-308).

Eski Tiirklerin geleneksel dini Samanizm’de bazi samanlarin
yilanlar1 taklit edip onlarin suretine biiriinmesi ve ¢uhalarinda yilan
sembollerine rastlanmasi, yilan1 kutsal olarak gordiiklerine isaret
etmektedir (Ince, 2015: 19). Bu dogrultuda yilanlarin ruhu da Saman’in
koruyucu ve yardimci ruhlart arasinda yer almistir (Yilmaz, 2015: 284).
Tiirk mitolojisine bakildiginda ak veya gok rengi Gok Tanr1’y1, kara
renk ise yer veya yer alti tanrist Erlik’i simgelemektedir ve yilan, yer
alt1 ilaht Erlik’i temsil ettiginden kara yilan olarak da anilmaktadir

(Tanpolat, 2016: 56).

Yilan, gesitli anlatilar disinda Sel¢uklu ve Osmanli devletinde de
motif olarak Onemini siirdiirmiistiir. Anadolu Selg¢uklularinin
dariigsifalarinda bulunan ¢ifte yilan motifleri yilanlarin sifa, saglik,
mutluluk ve afiyet anlamina yapilan gondermeler olmustur. Sultan II.
Mahmut da ilk kez 1836 yilinda Mekteb-i Tibbiye talebelerinin resmi
kiyafet seklinde yakalarina yilanli asa islemeli elbise giymeleri
hususunda ferman c¢ikarmistir (Hanci, 2005:7-8). Giiniimiizde yilan
hekimlik basta olmak ftizere tip tarihi, hemsirelik, eczacilik, dis
hekimligi, veterinerlik, niikleer ve adli tip, farmakoloji ve toksikoloji

vb. saglikla ilgili ¢ok sayida meslegin ve bransin sembolii olmustur

(Glner vd., 2019: 98).
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Sahmeran: Yilanlarin Sahi

Sah ve mar kelimelerinin birlesmesinden olusan Sahmaran ise
Farsga bir sozciiktiir. Sah, hiikiimdar, padisah ve yonetici anlamlarinda
kullanilirken, mar y1lan manasina gelmektedir. Mar kelimesinin ¢ogulu
olan maran ise yilanlar anlamindadir. Sah-1 Maran, yilanlarin sahi
demektir. Tiirk diinyasinda ise Sahmaran veya Sahmeran bigimlerinde
kullanimlar1 mevcuttur (Yilar, 2016:1). Ote yandan sahmeranin bir
diger ismi Yamliha (Yemliha), Kur’an’da da gegen Ashab-1 Kehf
efsanesindeki (Yedi Uyurlar Efsanesi) yedi uyurdan birinin adidir
(Cakir, 2011:46).

Fars edebiyatindan bizim edebiyatimiza nakledilen (Andi,
1999:15), Hint, Iran, Arap ve Yunan kiiltiirlerinin bir sentezi seklindeki
Binbir Gece Masallarindan etkilenip olusturulan Sahmeran hikayeleri,
cesitli varyantlarla Anadolu’nun farkli sehirlerinde kendine yer
edinmistir. Anadolu hikayelerinin hepsinde Sahmeran Olen taraftir.
Genellikle insanoglunun sagligina ve giicline erisme arzusunun kurbanti
olmustur ve insanoglu kendi cikarlart igin soziinde durmayip
Sahmeran’in yerini sdylediginden ona ihanet etmistir (Sokmen ve
Balkanal, 2018:294). Sahmeran’in sirlarin1 ve bildiklerini onunla
arkadas olup O6grenmek yerine sabirsizca Oldiiriip viicuduyla sifa
bulmay1 yeglemistir (Seyidoglu, 1998:92).

Sahmeran, farkli anlatilarda insanoglunun hem sifa kaynagi hem
diismani olarak diialist bir yaklagimla karsimiza ¢ikmaktadir. Kutsal
anlatilarda ve diinya mitolojilerinde diinyevi yasama ait, genellikle

insanin ebedi cezasinin sebebi veya seytanin yardimcisi olarak omiir
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boyu siiriinme cezasina carptirilmis disil kotiiliigiin  sembolii bir
yaratiktir (Balike1, 2018: 55-61). Sahmeran hikayelerinde ise yilan hem
zehir hem panzehiri biinyesinde barindirdigindan hayat veren ayni
zamanda Oldiirendir. Degisimi, uzun Omrii ve sonsuz yasami
simgelemektedir (Erden, 2016: 51). Degisimi ve Oliimsiiz oldugu
diisiincesi de deri degistirme ozelligiyle iliskilendirilmistir (Biray,

2014: 28).

Geleneksel Anadolu Kiiltiiriinde Sahmeran

Anadolu kiiltiiriinde bir¢ok dua kitabinda bulunan Sahmeran
duasi, dileklerin gerceklesmesi icin okunmaktadir. Duanin en énemli
niteligi ise Allah’in isimlerinden el-Evvel (varhigin baslangici
manasindaki) ismi ile (sonsuzlugun baslangict manasindaki) el-Ahir
ismi arasinda yer almasidir; yani dua ile diinya ve ahiret hayati
birlestirilmistir (Kalafat, 2018: 1155-1156). Herhangi bir is veya
evlenmek isteyen gen¢ kizlarin kismetlerinin hayirlt olup olmadigini
O0grenmek i¢in okunan duayla istihareye yatilmasinda da sadece yilan
goriilmesi kotiliige, sahmeran goriilmesi kismetin bol olduguna

yorulmaktadir (S6zeri, 2000: 7).
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Anadolu topraklarinda dogurganlik simgesi olan Ana Tanrica
kiiltiiniin, yar1 kadin yar1 insan olan sahmerana doniisiip
oliimsiizlestigine inanilmaktadir (Ortak, 2010: 63). Akdeniz ve
Gilineydogu Anadolu bolgelerinde siklikla insan basli yilan figiirii
seklinde karsimiza ¢ikan Sahmeran (Y1lmaz ve Kiigliksahin, 2017:168)
resimleri, Anadolu koyliileri yaninda koleksiyoncular ve kentli
aydmlarin da duvarlarini siislemektedir. Bu resimlerde sahmeran
genellikle cok sayida yilan baglh ayagi, siislii-boynuzlu taci ve tagl yilan
bash kuyrugu ile (Aydin, 2013: 11-12) kadin olarak tasvir edilmistir
(Tokyurek, 2016:306).

Gorsel 1:Sahmeran Motifi
Kaynak: (Strmeli, 2016).

Genellikle Anadolu’da kadin, Anadolu disinda erkek olarak tasvir
edilen Sahmeran’in insanlara sans, mutluluk, bereket, bolluk
getirecegine, nazardan, kaza-beladan ve kotiilikklerden koruyacagina

inanildigindan bir¢ok yerde goriilen imgeleri (S6kmen ve Balkanal,
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2018: 294), kimi zaman cift, kimi zaman tek kimi zaman da
koruyuculuk 6zelligini arttirma amagli Hz. Fatma’nin eliyle birlikte
resmedilmistir (Baysal, 2010: 54).

Giiniimiizde 6zellikle Kilikya bdlgesindeki yaygin anlatilarda yer
alan sahmeran resimleri pullar1 es merkezli daire ¢izimleri halinde
dogurganligin simgesi yumurtay1 andirmaktadir. Boyun kisminda yine
dogurganligi simgeleyen inciye benzer kolyesi ile resmedilen
sahmeranin yliziine dogru ¢izilen dev yilan bigimindeki kuyrugu ise
erkek imge olarak goriilmektedir. Bu da geng kizlarin yatak odalarinda
ve c¢eyizlerinde bulunan sahmeran figiirlerinin dogurganlik ve bereket
sembolii halinde varligini stirdiirdiigiini géstermektedir (Abiha, 2016:
109). Yine ¢esitli tablolarda, el sanatlari iirtinlerinde, nakis, hali, kilim
gibi igleme ve dokuma oOrneklerinde sahmeran motiflerine siklikla

rastlanilmaktadir (Giizel ve Oskay, 2013: 561).

Sahmeran Efsaneleri

Mezopotamya’da ortaya ¢ikan M.O. 2500-3000 yillar1 arasinda
Siimerlerce yazilan ilk yazili destan Gilgamis’ta, ilk kez yilandan;
Oliimsiizliigli arayan Kral Gilgamis’in buldugu O6liimsiizlik otunu
yemesi dolayisiyla bahsetmektedir (Giirgay, 2018: 15). Sahmeran
anlatilarinin kaynagi; Mezopotamya ve Anadolu’da anlatilan efsaneler,
Binbir Gece Masallar1 ile Iran ve Hint edebiyatindan beslenen
Camasbnameler, milattan Onceki yillardan itibaren Anadolu,
Mezopotamya, Iran, Hint, Yunan, Arap ve Orta Asya’dan gelen mitos
ve dini inaniglar olarak ifade edilebilir (Yilar, 2016: 12). Bu anlatilarda

baslica yer isimleri olarak Misir, Hindistan, Adana, Horasan, Hicaz,
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Tahran, Ceyhun, Isfahan, Kabil gibi sehir veya iilkelerin gegmesi ise
efsanenin cografyasi olarak bizi Mezopotamya’ya gotliirmektedir
(Cakar, 2011: 480).

Tiirk yazili kaynaklarinda ise ilk kez Sahmeran’a 15. yiizyilda
Abdi Musa isimli sairin II. Murat’a sundugu ve Fars¢a Binbir Gece
Masallari’ndan ¢evirdigi Camasbname mesnevisinde rastlaniimaktadir.
Miisliiman toplumun benimseyecegi Islami motiflerle siislenerek
yeniden olusturulan bu eser, daha sonraki Sahmeran eserlerine de
kaynaklik teskil etmistir (Yilar, 2016: 10-12).

Camasbname; “Kaf Dag1”, “Belkiya”, “Sah Peri”, “Sah Sahre”,
“Cihan Sah”, “Gevhernigin Kalesi”, “Giriftar-1 Sehrigah”, “Sems
Bant”, “Miirg Sah”, “Kigal Hindi” olmak {izere on i¢ i¢e gegmis
hikayeden olugsmaktadir (Kiiciik, 2016:593). Danyal Peygamber’in oglu
Camasb/Camisab’in  Sahmeran’in yaninda ge¢irdigi giinleri ve
yasadiklarini anlatmaktadir (Temizer, 2017: 75).

Turk anlatilarda Camasb/Camisab, Hasip adiyla gecmektedir.
Efsaneye gore Danyal peygamberin oglu Hasip, bir gilin arkadaslariyla
ciktig1 dagda yagmur yaginca magaraya siginir. Burada bal dolu kuyuya
inen Hasip’ten bali alan arkadaslari onu kuyu dibinde birakip giderler.
Hasip kuyuda actig1 bir delik sayesinde cennet gibi bir yere varir. Asil
ismi Yemliha olan Sahmeran’1 yani yilanlarin sahini burada goriir. Ona
basindan gecenleri anlatir. Sahmeran da ona Belkiya ve Cihan Sah’in
hikayesini anlatir. Hasip yurduna donmek isteyince Sahmeran
gordiiklerini sOylememesini tembihleyerek onu kuyudan ¢ikarir.
Ulkenin hiikiimdar1 Keyhiisrev hastalaninca ona veziri tarafindan

Sahmeran’in etiyle diizelecegi sOylenir. Sahmeran Hasip’e insanlarin
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yaninda suya girmemesini tembihlemistir. Aksi halde sirtinin pul pul
olup onu gordiigiiniin anlasilacagini sdylemistir. Hasip’in sahmeranin
yerini bildigi vezir tarafindan anlasilinca tehdit edilerek bu yeri
sOylemesi istenir. Caresiz kalan Hasip sahmeranin yerini sdyler.
Hiikiimdar oldiiriilen sahmeran etiyle diizelir. Hasip sahmerandan
ogrendigi bilgilerle diinya sirlarina vakif olur (Dasdemir ve Babiir,
2015: 8-9).

Kotl emelleri olup giice sahip olmak isteyen vezir ise sahmeranin
bilerek yanlis yonlendirmesi sonucu kuyrugunun suyunu ictiginden
Olir. Efsanede anlasilacagi tizere Sahmeran Camasb’in (Hasip’in)
hekimlik vasfini kazanmasin1 saglamistir; ¢iinkii ona (Lokman
Hekim’e) bas ve kuyruk disindaki kismindan suyunu igen kisinin
hekimlik yetenegine kavusacagini ifade etmistir (Alptekin, 2018: 889-
890). Asagidaki tablo 1°’de mitolojik anlatilarda sahmerana benzerlik

gosteren isimler yer almaktadir.

Tablo 1. Mitolojilerde Sahmeran Sembollerine Benzerlik

Gosteren Figurler

Turk Mitolojisi Sahmeran  Yemliha = Yilan Ejderha
Hint Mitolojisi [lluyanka
Bat1 Avrupa Mitolojisi Melusine
Cin Mitolojisi Kong-
kong
Hint Mitolojisi Visnu Nagalar
Ananta
Yahudi Mitolojisi Lilith
Yunan Mitolojisi Ekhidna Medusa

Kaynak: Yurt, 2017:30
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Genellikle Tarsus ve ¢evresinde anlatilan sahmeran efsanelerinde
sahmeranin oldiiriildiigli yer olarak kabul edilen ve Tarsus’un Kizil
Murat Mahallesi Sahmeran Sokak’ta bulunan Sahmeran Hamamu tarihi
onemli bir yer olarak halkin ilgisine mazhar olmaktadir. Hamamin i¢
kisimlarindaki duvarlarda ve gobek tasinda var olan kirmizi rengin
sahmeranin kanindan dolay1 oldugu diistiniilmektedir. Hastalig1 olan
veya genclesmek isteyen kisilerin burada yikanip kan izleri olan yerlere
viicutlarim1 ~ siirdiiklerinde iyi olup canlilik kazanacaklarina
inanilmaktadir. Hamam duvarindaki sivilar inanisa gore her yil
sahmeranin Oliimiine denk gelen zaman dokiilmekte, bu da onun
yeniden canlanip 6lmedigini gostermektedir. Yilanlar efsaneye gore
sahmeranin 6ldiiglini kiyamet giinii anladiklarinda Tarsus’u yerle bir

edeceklerdir (Ciblak, 2007: 187-193).

Metodoloji

Hayatin ve sanatin igindeki alanlarda zaman-mekan ayrimi
olmadan farkli yapitlar arasinda metinler arasi iligkiler s6z konusu
olmaktadir. Ciinkii ayn1 sanat dalinda olsun veya olmasin her eser diger
eserlerden izler tagiyabilmektedir. Bu izlerde baska bir yapitin ortiik
veya dogrudan referanslarini gérebilmek miimkiindiir. Farkli sanatlarin
bir kombinasyonu 6zelligi olan yedinci sanat kabul edilen sinema da
film analizi acisindan diisiintildiigiinde iligkili oldugu metinler ve
kaynaklar baglaminda genellikle degerlendirilmektedir (Kalipgi, 2017:
79). Ornegin Simpsonlar filminde sadece sozler degil, filmdeki
amblemler, semboller, isaretler, miizik kullanim1 da izleyicilerin yakin

metinler arasi baglantilar1 i¢eren hikayeyi kavramalarinda ve gesitli
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sahnelerde aktarilan eglenceli unsurlarin tadin1 ¢ikarmasinda 6nemli rol
oynamaktadir (Kalipg1, 2018: 347).

Sinemada metinler arasi iligkinin s6z konusu oldugu, metaforik
anlamda, bir tir “yeniden okuma” olan uyarlama eserler, yazinsal bir
yapit gibi bir gosterge dizgesinden (edebi eser, dyki vb.) baska bir
gosterge dizgesine (sinema, tiyatro gibi) gecisi belirtmektedir
(Aktulum, 2018: 62). Sinema filmleri ile halk hikayeleri arasindaki
iliski de hem s6zel hem gorsel olani birlestirme giicii dolayisiyla ¢ok
yonlii gonderme yapilabilen bir alan1 ifade etmektedir. Bu sebeple ikisi
arasindaki analiz esnasinda bu alanlarin kendi aralarindaki gegislerini
gbz Oniine almak gerekmektedir (Yildiz, 2015: 136). Her iki alan
arasindaki gegisler ise metinler arasi iliski ekseninde benzerlik, degisim
ve doniisiim yonlerinden degerlendirilebilmektedir.

1960’11 yillarda metinlerarasiligi ilk dile getiren arastirmacilardan
olan Julia Kristeva, kavrami bir metnin farkli bir metin igerisinde tam
ve etkin olarak varligi olarak tanimlamaktadir. Kristeva yaptigi
caligmalarda yazinsal eseri kapali bir metin olarak goriirken kendi
icerisindeki doniisiimleri eszamanli olarak incelemekte daha sonra
artzamanl bir ¢izgide oteki metinlerle iliskilerini, tarihsel ve toplumsal
konumunu belirlemektedir (Sengiil, 2012: 45-46). Metinlerarasiligi
tamamiyla ideolojik bir siire¢ olarak goren Kristeva’ya karsi Fiske ise
metinler aras1 okumay1 "agikea iliskili" olan birkag "birincil metin" e ve
"acik¢a" veya "dogrudan" birincil metinlere yonlendiren diger
metinlerle sinirlamaktadir (Ott ve Cameron, 2000: 432-433).

Metinlerarasilikta yazar kisi, metni olusturan tek iiretici yani tek

asli unsur olma vasfin1 kaybetmektedir. Metin ister edebi metin ister
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senaryo olsun iireticisinin disinda kiiltiir, din, tarih, sosyoloji gibi bagka
etkilere maruz kalarak yeniden uretilmektedir. Ayrica metinlerarasilik
ile bir baglam ve yer degistirimi sz konusu olup baglami ve yeri
degistirilen gondergelerin anlami okurun veya izleyicinin birikimi
ekseninde degerlendirilebilmektedir (Bars, 2013: 183-184).

Metinler arast iliskide sdylem, metnin yiizey yapisindaki
iligkilerden olussa da bu iligkiler ana eksene alinip metnin temel yapist
ortaya c¢ikarilmakta ve anlamin eklenis diizlemleri ortaya konmaktadir
(Oymak, 2009: 13). Soylem {izerine diisiinerek onu datalastirma yolu
seklinde karakterize edilen sGylem analizi ise sosyal hayata iliskin bir
perspektiftir (Giillioglu, 2012:232). Séylem analizi, yazili metin ve
sOzlii konugsma halindeki sOylemlere odaklanmaktadir. Bu yazili ve
s0zli haldeki soylemler ise mevcut halinden, dogalligindan ve
gercekliginden ciddi manada kayip vermemis gercek datalardir (Celik
ve Eksi, 2008: 108).

Soylemle ilgili 6ykii anlatimlarinda ayni1 fikirde olup olmamayr,
kisaca eylem ve etkilesim olarak tanimladigimizda, metindeki
ideolojiler de anlam diizeyinde is gormektedirler (Dijk, 2003:111).
Ayrica iletisimsel pratiklerin igsel boyutlarina odaklanan sdyleme
karsilik ideoloji ise dissal boyutlara dikkatleri cekmektedir (Purvis ve
Hunt, 2014: 13).

Tiirk Sinemasi’nda Sahmeran efsanesini metinler arasi1 diizlemde
ana konu olarak ele alan iki film olan Rahmi Kafadar’in
yonetmenligindeki 1973 ve Ziilfii Livaneli yonetmenligindeki 1993
yapimi Sahmaran isimli filmler, ¢aligmanin bu boliimiinde Binbir Gece

Masallari’ndaki Sahmaran efsanesi/masali ve metinler arasi iliski
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ekseninde karsilastirmali  olarak sdylem analizi ydntemiyle
incelenmistir. Geleneksel sahmeran efsanesi ile sinemada yer alan
sahmeran Oykiileri arasindaki benzerliklerin ve farkliliklarin tespiti ise
efsanenin bir¢ok varyantlari1 bulundugundan ana karakterler, olaylar ve

semboller ile sinirl tutulmustur.

Tiirk Sinemasi’nda Sahmeran

1970’11 yillardan itibaren mimari, resim, sinema gibi bir¢ok sanat
alaninda kendini gosteren metinler arasi yapi giiniimiizde yazin ve
gorsel cok sayida sanatin ingasinda temel kosut haline gelmistir
(Karatas, 2018: 537). Gegmisten giiniimiize birgok sanat alaninda yer
bulan sahmeran efsanesi, metinler aras1 baglamda Tiirk Sinemasi’nda
da ele almmustir. ilk olarak Rahmi Kafadar’in yodnettigi 1972 yapim
Sahmaran filminde bu efsaneye yer verilmistir.

Filmde oOykunun ana karakterlerinden Camisab, Selcuklu
ilkesinde babas1 6lmiis annesiyle Adana’da bir kuliibede yasayan fakir
bir ¢ocuktur. Bir giin amcasi oldugunu sdyleyen bir kesis ona ve
annesine yardim etmek istedigini sdyleyerek bir miktar maddi yardimda
bulunur. Daha sonra arsa bakma bahanesiyle Camisab’1 Yilanl Kale’ye
gotliren kesis, sihirli lambay1 Camisab sayesinde ele gecirince onu
oradaki bir kuyuda yalniz birakir. Camisab kuyudan yol bulup takip
ettiginde yilanlar sah1 Sahmeran’in bulundugu yere gelir. Burada uzun
yillar Sahmeran’in ve yardimcilarinin elinde yetisip yigit bir cengaver
olur. Yurdunu 6zlediginden ayrilmak ister ancak sahmeran buna ¢ok
zaman sonra izin verir. Sahmeran izin verdiginde ise annesinin iki
gbziniin kor oldugunu 6grenmistir. Annesi Camisab’tan ona bakan

Banu isimli geng kiza sahip ¢ikmasini ister. Camisab onunla evlenir
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cocugu olur. Giiniin birinde hiikiimdar hastalaninca kesis sahmeranin
etini yerse hiikiimdarin iyilesecegini sOyler. Camisab’in Sahmeran’in
yerini bildigini kesisten 6grenen hiikiimdarin adamlar1 ona ve Banu’ya
iskence eder. Sonunda Camisab Sahmeran’1 parcalara ayirmak yerine
kesisi Oldiirlir. Sahmeran’a ihanet etmez. Sahmeran kendisi ortaya
cikar. Hiikkiimdarin iyilesmesi ve kurtulmalari1 adina kendini yok eder.
Hiikiimdar Camisab’in ilaciyla iyilesir. Bilgelik gelen Camisab
hiikiimdarin kilicin1 alip, karis1 ve ¢ocuguyla ata binip uzaklasir.

Efsanedeki anlat1 ile buyuk 6lcude benzerlik gosteren filmde,
Anadolu Selguklu Devleti donemiyle ilgili sdylemlere rastlanil-
maktadir. Sozgelimi Adana’daki Yilanli Kale’nin Orta Cag’da 11.
yilizyilda inga edildigi diisiiniildiigiinde o donemin Bizans Devleti ve
Anadolu Selcuklu Devleti Dénemi’ne godnderme yaparak filmde
“Selguklu iilkesi” ifadesine yer verilmistir. Efsaneden farkli olarak fakir
bir aile ¢ocugu olan Camisab’in arkadaslariyla Bal Kuyusu’na gitmesi
yerine amcasi olarak kendini tanitan kesisin onu kuyuya zorla indirmesi
s0z konusudur. Yani ihanet eden kesis olmustur. Sebebi ise isteklerine
ulagmak i¢in insanlart kullanma istegi ve bencilligidir. Camisab zorla
indirildigi kuyudan sihirli lambay1 kesise verince kesis lambadan ¢ikan
cinle onu kuyuda yalniz birakmustir. Filmin bu boliminde aym
zamanda Binbir Gece Masallari’ndan Alaaddin’in Sihirli Lambasi
masalina metinleraras1 génderme s6z konusudur. Camisab=Alaaddin,
Kesis=Dervis ile benzerlik iliskisi bulunmaktadir.

Masala gore Alaaddin mahalleye gelen bir yabanci dervisle
yakinlik kurmustur. Dervis, Alaaddin’e yardim etse de amac1 diinyanin

merkezindeki sihirli lambay1 ele gecirmektir. Bunun i¢in onu yerin
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altina indirip lambay1 bulmasini ister. Alaaddin yeraltindayken basina
gelenlerden dervisin iyi niyetli olmadigini, ¢ikarci oldugunu diisiiniip
lambay1 bulsa da ona vermez. Lambadan ¢ikan cin sayesinde
yeraltindan kurtulan Alaaddin sultanin kiziyla evlenir ve biiyiik bir
servetin sahibi olur. Mutlu bir hayat siirer (Y1lmaz, 2012:304).

Filmsel olgular metinler arasi iliskilerle konumlandirildiginda
yeni ve zengin bir elestirel baglam kazanirken, anlamsal biitlinsellik ve
yonlendirme bakimindan filme farkli degerlendirme imkanlar
yiiklemektedir (Ulug ve Yilmaz, 2008: 108). Efsanede yer alan
insanlarin nankor olabildigi ama yilan olan sahmeranin bunu bile bile
ona yardim elini uzatmaktan geri durmadig: gergegi, filmde Camisab’in
sahmerana ihaneti yerine kesisin Camisab’a ihaneti ve sahmeranin yok
olmasina vesile olmas1 seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Kendini Tanr1
misafiri ve amca olarak tanitan kesis, sihirli lambay1 ele gegirdigi halde
elindekiyle yetinmeyip rizki disindakine yonelmistir. Kotii emelleri
ugruna Camisab ve esini tiirlii iskencelere maruz birakip Camisab’in
annesini de Oldiirmiistiir. Camisab’in Sahmeran’1t o6ldiirmesi igin
zorlayan, cocugunun goziine mil ¢ekecegini sdyleyen kesise Sahmeran
ise “Cektirmek istedigin mil bunlarin yalniz iginin sizisidwr. Seninse
alnimin silinmeyecek kara yazisidwr. Ciinkii sen itikadi mana ve mevzuatt
olmayan haramla helali giinahla sevabt bilmeyen ruhu kotl ihtiraslarla
vogrulmus topraktan var olup da var edeni bile unutmus dinsizin
birisin” diyerek onun insanliktan ¢ikip nankor olduguna vurgu
yapmaktadir.

Sahmeranin, “Ben Sahmaramim. Korkma Camisab yaklas.

Bizlerden sana bir kétiiliik gelmez. Insanoglusun sizlere de giiven
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olmaz. Sen ruhu tertemiz bir ¢ocuksun. Burasi yilanlarin iilkesidir.
Insanlarin degil. Benim iilkemde bulunuyorsun. Insanoglu bana
dokunmayan yilan bin yasasin der. Sonradan da kalkip basini ezer. Bu
ne bizi sevmediginizden ne de sevdiginizden. Sadece ¢ig siit

’

emdiginizden” ifadeleri aslinda insanoglunun bir yilandan daha
tehlikeli olup yine de yilandan korktuguna iligkin bir séylem olarak
dikkat cekmektedir.

Tirk Sinemasi’nin geleneksel anlatisinda ana karakterin iyi
olarak konumlanmasi, metinler arasi baglamda efsane anlatimindaki
ana karakter Camisab’t da sahmerana ihanet etmeyip tam tersi onun
yerini sOylememek i¢in igskencelere maruz kalan ve son ana kadar
sOylemeyen bir karaktere doniistiirmiistir. Oysa Binbir Gece
Masallari’ndaki anlatimda Camisab sahmeranin yerini sdylemek
zorunda kalip ona ihanet etmistir. Sonunda da sahmeran 6lse de onun
sifali suyundan igerek bilgelige kavusur; hatta bazi inaniglarda lokman
hekim olur. Hiikiimdar iyilesir. Hiikiimdarin yerine gegmek gibi kotii
amaclar1 olan, Camisab’1 yakalatan vezir 6liir. Filmde ise Camisab
bilgelige ulasir. Padigah diizelir. Vezir yerine kesis Camisab’in kilictyla
olar.

Metinler arasi alintilanan unsurlar bi¢imsel oldugu kadar
anlamsal olarak da degisime ugrayabilmektedir (Aktulum, 2018:50).
Sahmeran efsanesinde Camisab’in ¢ocugu ve esi yoktur ama filmde
Sahmeran Camisab’in ¢ocugunun adinin Siileyman olmasini ister.
“Cocuga bir madalyon biraktim. Biiyiiyiince ilmi ve irfani ile diinyaya

hiikmeden bir sultan olacaktir. Ismi Siileyman bahtimz acik olsun’

diyen sahmeramin Osmanli Imparatorlugu'nun kurulusuna giden
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stirecte Ertugrul Gazi’nin babasi Siileyman Sah’a bir gonderme yaptig1
disiiniilebilir.

Sinemada metinlerarasilik Kristeva, Barthes gibi kuramcilarca
benzer veya degisik agilardan ele alinsa da temelde bir anlam yaratma
yolu olarak goriilmektedir. Bu eksende ayn1 konu iizerine tiretilen farkl
filmler arasinda kurulan metinler arast iligkide filmleri
anlamlandirmanin ipuglarina da rastlanilmaktadir (Akbulut, 2005: 49).
Sahmeran efsanesini merkezine alan bir baska film, kaynak metini
metinlerarasilik yoluyla 1990’11 yillara tagiyarak donemin atmosferiyle
Sahmeran anlatis1 arasinda baglant1 kuran Ziilfii Livaneli’nin yonettigi
1993 yapimi Sahmaran filmidir.

Filmde ailesini trafik kazasinda kaybetmis dedesi Ali ile
Istanbul’da yasayan Yusuf’un yasadiklar1 sahmeran efsanesi ile
iligkilendirilerek anlatilmistir. Yusuf dedesinin iglettigi kahvehanede
cama sahmeran figiirii ¢izmektedir. Eski bir define arayicisi olan
dedesinin anlattig1 hikayelerden etkilenen Yusuf, bir giin arkadaslar
Ahmet ve Erkan ile gizlice Anemaz Zindanlari’na gider. Burada define
aramak i¢in girdikleri zindanlarda arkadaslar1 bir yol bulup ¢ikar ama
Yusuf yeraltindaki kacakgilarin eline diiser. Kagak¢ilardan Sultan,
Osman ve Tahir yerimizi sOyler endisesiyle onu esir tutar. Bizans
sikkelerinin pesinde olan Kral lakapli kagak¢i1 da Sultan ve adamlariin
izini siirmektedir. Yusuf kurtulmak i¢in Sultan’a sahmeranin hikayesini
sonu mutlu biten sekilde anlatir. Sultan ise hikdyenin gercek act sonunu
bildigini Yusuf’a anlatip neden yalan soOyledigini sorar. Yusuf
birakmayacagini diisiindiigii i¢in yalan soyledigini itiraf eder. Sultan,

Yusuf’un yeraltindan ¢ikma istegine daha fazla dayanamayip onu
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serbest birakir. Yusuf yeraltinda Sultan’in sakladigi Bizans
sikkelerinden birini satmak i¢in bir antikacitya gittiginde Kral’in
adamlar1 da antikaci vasitastyla Yusuf’un pesine diiser. Yusuf Anemaz
Zindanlari’na Sultan’1 ziyarete gitmeye karar verdiginde farkinda
olmadan Kral’in ve adamlarinin da yolu 6grenmesini saglamis olur.
Kral’in adamlar1 Tahir’i ve Osman’1, Kral da Sultan’1 Yusuf’un gozleri
onlinde Oldiiriir. Sultan O6lmeden once Yusuf’a ihanet edecegini
bildigini ama yine de temiz bir ¢ocuk oldugunu, kizmadigini sdyler.
Yusuf bu olaydan ¢ok etkilenir. Dedesi ona yeni bir hikaye anlatip
kendine getirmek istese de o artik anlatilan yeni hikayelerde bile
Sultan’1 hayal etmektedir.

Filmdeki Sultan karakteri, masaldaki Sahmeran gibi yeraltinda
yasamakta ve insanlardan kagmaktadir. Adamlariyla NewYork’a
ka¢cma planlar1 olan, kacakgilikla geginen Sultan’a karsilik Yusuf ise
modern sehir Istanbul’da dedesinden baska kimsesi olmayan Camasb
gibi fakir bir ¢ocuktur. Binbir Gece Masallar: ve Camasbname
eserlerinin i¢ ice gegmis Oykiilerden olusmasi gibi film de i¢ ige gegmis
Oykiilerden olugmaktadir. Yusuf'un Sultan’a Sahmeran Efsanesi’ni
anlatti1, Sultan ve Yusuf karakterinin Camasb ve Sahmeran oldugu,
Sultan ve Yusuf'un kendileri olarak yasadiklari olaylar i¢ Oykiiler
olurken Yusuf’un arkadaslariyla define bulmak igin yaptig1 yolculuk
dis oykiidiir.

Efsanenin anlatildigi i¢ Oykiideki olaylarda Camasb’in bal
kuyusuna diismesi, fakir olmasi, Sahmeran’in onu esir tutmasi ama ¢ok
1yi davranmasi, Camasb’a masallar anlatmasi, Camasb’1t en sonunda

serbest birakmasi Yusuf tarafindan aslina uygun anlatilirken son bélim
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Camasb’in ihanet etmemesi seklinde mutlu sonla bitirilmistir. Burada
Yusuf’un yasadigr esir hayattan kurtulmak icin Sultan’a yalan
sOylemesi ile Camasb’in efsanedeki Sahmeran’a ihanet etmeyecegi
yoniinde yalan sdylemesi seklinde anlatilar arasinda paralellik
kurulmugtur. Bu da anlatim1 giiglendirmis ve izleyiciyi Sahmeran-
Sultan, Camasb-Yusuf arasinda benzerlikleri kesfetmeye ve onlar
0zdeslestirmeye itmistir.

Sahmeran’daki bilgelik, filmdeki Sultan karakterinde de
gozlemlenmektedir. Aslinda gergek efsaneyi bildiginden dogrusunu
Yusuf’a kendisi anlatip “Bana bak kiiciik aptal. Herkes ihanet eder
herkes. Sen de baskalar: da” diye kizacaktir. Efsanenin geri
kalanindaki  hiikiimdarin  hastalanmasi, Camasb’in  Sahmerani
dinlemeyip hamama gidince viicudunun pul pul olmasi ve bu sebeple
Sahmeran’1 gordiiglinlin anlasilmasi, Sahmeran’in yerini sdylemesi,
lice bolinlip kazanlarda kaynatilan Sahmeran’in 6lmeden Once
Camasb’a bilgelik getirecek yolu sOylemesi, Camasb’in bilgelige
kavugmasi Sultan tarafindan aslina uygun olarak anlatilir. Yalniz
efsanede padisahin sifali Sahmeran suyundan i¢ip diizelecegi bolim
filmde kotii kalpli olan padisahin 6lmesi seklinde verilmistir.

Sahmeran Efsanesi’yle paralellik gosteren filmdeki modern
oykude izleyicinin Yusuf ile Camasb, Sultan ile Sahmeran arasinda
paralellik kurmasi i¢in bazen es zamanli bazen de kronolojik olarak
olaylarin aktarildigi goriilmektedir. Olayin gectigi yer glinlimiiziin
modern Istanbul’u oldugundan film baslarken de bir istanbul masali
Sahmeran yazis1 goriilmektedir. Rahmi Kafadar’in  yonettigi

Sahmaran’in geleneksel anlati yapis1 yerine i¢ ice Oykiilerin birbirine
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baglandigr modern anlatimda izleyici hikdye ile tam bir 6zdeslesme
saglayamamakta, gordiiklerini diisle ger¢ek arasinda gidip gelerek
sorgulamaktadir. Olayin kahramanlari da salt iyi ve kotii karakter olarak
konumlanmamakta, modern hayatin yozlastirdig1 degerlere uygun
yasamaktadirlar. Ayrica i¢inde bulunduklart konum geregi
kendilerinden beklenilen davraniglarda sapmalar bulunmaktadir. S6z
gelimi Sultan, yeraltinda saklanan varlikli bir antika kacakg¢ist olup
Yusuf’u esir tutsa da yakalanacagi ihtimalini bile bile goze alip
Sahmeran’in Camasb’a izin verdigi gibi onu serbest birakmustir. Yusuf
kendi halinde iyi bir karakter olup kagake¢ilik yapmasa da arkadaslar
dahil herkese yalan sdyleyebilen, Sultan’in ¢aldig1 Bizans sikkesini
gizlice satan ve Sultan ile arkadaglarinin istemeden de olsa 6limune
sebep olan kisidir. Ayrica Yusuf, Sultan’a “Korktugundan yerin altina
kagmigsin iste. Yilan gibi. Yilandan bile kétiisiin sen. Kim Dbilir ne
kotiiliik yaptin da kagtin buralara” diyerek ve ona inanmadigini ifade
ettigi “Biliyorsun biliyorsun beni kandirryorsun” sozleriyle masaldan
farkli olarak yilanin hilebaz, diisman, kotii anlamlarim1 kadina; yani
filmdeki Sultan’a yiiklemistir.

. Yusuf isminin secilmesi de filmdeki baska bir hikayeye
gondermedir. Filmde Ahmet ve Erkan’in Yusuf'u distiigi dehlizde
yalmiz birakip kagmasi, ardindan Sultan’in adamlarinin Yusuf’un
gdmlegini kana bulayip babasinin gérmesini saglayacak yere asmasi ile
Hz. Yusuf Peygamber’i kiskanan kardeslerinin onu kuyuya atmasi,
gomlegini kana bulayip babalarina gdstermesi hikdyesi arasinda

benzerlikler s6z konusudur.

166 || YENi MEDYA HALKLA iLISKILER VE ILETISIM



Her iki hikdyede metinler arasi boyutta Peygamber Yusufun
kardeslerince kuyuya atilmasi ile filmdeki Yusuf’un arkadaslariyla
girdikleri Amenaz Zindanlari’nda diiserek kaybolmasi arasinda “bir
yere diigme” agisindan benzerlik iligkisi bulunmaktadir. Yusuf un
masaldaki Hasip’in Sahmeran’a dedigi gibi Sultan’a ihanet
etmeyecegine dair yemin etmesi, istemeden Sultan’in yerini Kral’in
adamlarmin bulmasina neden olmasi ve Sultan’in 6lmeden biraz 6nce
herkesin ihanet edecegi soylemi de Sahmeran masali ile film arasindaki
diger benzerliklerdir. Tum bu yeniden yorumlanan masal imgeleri
filmin fantastik boyutunu da pekistirmektedir. Ayrica mite ya da masala
imgesel gonderimler yapmak elverisli bir sinema dili olusturmaya
katkida bulunmustur (Yildirim, 2005: 30).

Filmdeki modern anlatida i¢ 6ykl seklinde anlatilan efsane ile
paralel sekilde; dedesinin kahvede, “Bak su sahmeran var ya
sahmeran. Yilanlar kralicesi. Onun yedi kat yerin altindaki sarayt gibi
bir yer yapwp biitiin miicevherleri ve altinlart oraya saklamis” diye
anlattigi hikaye, Erkan’in “Ha bire kahvede yilan kadin resmi
yapwyorsun ya” demesine Yusuf’un “Yilan kadin degil o sahmeran
sahmeran” diye karsilik vermesi, Sultan’in Yusuf’a “Bak yilanin siitii.
Bunun icinde korkung bir yilan yasar. Eger dogruyu soyliiyorsan elini
soktugunda yilan sana dokunmaz. Ama yalan séyliiyorsan... Simdi sok
bakayim elini”, “Ben sana séyledim dimi herkes ihanet eder diye. Artik
sen de biliyorsun ihanetin tadini. Bana ihanet edecegini biliyordum
ama yine de iyi bir ¢ocuksun sen. Sana yine kizmadim iiziilme. Beni
unutma emi” gibi sozlerin yer almasi yaninda sahmeran figiirlerinin

resimde, taslarda, tabloda vb. gortilmesi modern 6yki ile efsanenin
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anlatildig1 i¢ Oykii arasinda izleyicinin giiclii bir bag kurmasini ve
efsanedeki Oykii ile glinimliz modern anlatis1 arasinda doniisen
baglamlarin karsilastirilmasini  saglamaktadir. Ayrica efsane ile
yasanilan olaylarin es zamanli veya birbiri ardina gelmesi iki hikaye
metninin  birbirini  destekleyecek sekilde zenginlesmesini ve
biitiinligiini saglamistir. Bunun i¢in sahmeran imgesi, kanli gdmlek,
sopa, bigak ve ag metaforu gibi unsurlar da hikdyede simgesel anlatimi
stislemistir.

Simgesel anlatimla disil bir imge olarak sahmeran otlarin, sifanin;
yani doganin bilgisine sahipken padisah, askerler ve Hasip ile
sembolize edilen eril iktidar belirsizligi, bilinmeyeni (disil olani)
ortadan kaldirip onun hékim oldugu doga bilgisine el koyani temsil
etmektedir (Isik, 2018: 185). Sahmeran metinler arasi baglamda gerek
efsanede gerekse her iki filmin sonunda Camisab ya da Yusuf’a iyilikler
yapsa da kotli talihinden kurtulamamistir. Yine yok olmus veya
oldiriilmiistiir. Ancak buna sebep olan erkekler yaptiklari eylemi ihanet
olarak goriip ac1 ¢ekmektedir. Anlatinin eril kisisi modern anlati kigisi
olarak dolayli da olsa disil gii¢ etkisiyle doniistiirilen erkek karakter
olmustur. Oysa Binbir Gece Masallari’nda ve halk anlatilarinda
Sahmeran yilan kadin olarak Gtelenen (Yesil, 2015: 48-56) tek karakter
olarak verilir. Erkegin ihanet etme pismanlig1 ve ac1 ¢cekmesi vurgusu
yoktur. Sahmeran agk1 ve insanligin iyiligi ugruna 6ldiiriilmeyi sessizce
kabul etmistir. Bu da sembolik olarak 6liim pahasina eril iktidara teslim

olan disil giicli anlatmaktadir (Ugurlu, 2008: 1701).
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Sonug

Sahmeran Efsanesi’nin yerli sinemada yer alisinda incelenen
filmlerin, bulunduklar1 dénemin konjonktdrd itibariyle mevcut anlatiy1
metinler arasi etkilesimle bazi doniisiimlere maruz biraktigi tespit
edilmistir. Oncelikle altmisli yillarin sona ermesinin ardindan
Tiirkiye’deki koalisyon hiikiimetlerinin yarattigi siyasi ve ekonomik
krizler, televizyonun yayin hayatina baglamasi vb. sebeplerle sinema
seyircisinin azalmaya baglamasi, toplumsal gergek¢i filmler yerine
fantastik, komedi vb. yapimlarin revagta olmasini saglamistir. Yetmisli
yillarin iirtinii olan Sahmaran filminde bu eksende efsane/masal,
0zlinden daha minimal ¢apli doniisiimle birlikte (kuyuya atan ve kot
karakterin kesis olmasi, Camisab’in esi ve ¢ocugunun olmasi gibi)
donemin tarihi kostime avantir tarzina uygun bir yaklasimla ele
alimmustir. Doksanli yillara gelindiginde ise efsane, bu doneme uygun
farkl1 bir 0ykiyle, modern bir anlati formu seklinde filme uyarlanmustir.
S6z konusu uyarlamada efsaneye konu olan mekanlardan biri yerine,
donemin metropol kenti Istanbul bu efsanenin ana odagma
yerlestirilmistir.  CUnkU  doksanli  yillar  6zellikle Hollywood
yapimlarinin verilen tesvikle yerli sinemadan daha fazla gosterim
olanagi buldugu, siyasi, sosyal ve ekonomik krizler olsa da kisith
imkanlarla sanatsal 6zgiin filmlerin ¢ekilebildigi, geleneksel anlatidan
uzak farkli galismalarin da denenebildigi bir donem olmustur. Doksanli
yillarin Sahmaran filminde de geleneksel anlatidan farkli olarak i¢ ige
Oykii halinde karakterlerin salt iyi ve kotii olmadigi, bu nedenle de
izleyicinin Oykilye sorgulayarak yaklastigi, gercekei, gliniimiiz

Istanbul’unun bir portresi ¢izilmektedir. Modern hayatin varlikli
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Sahmeran’1t Sultan, yeraltt kacakcisi Sahmeran’a donilismiistiir.
Istanbul’da kolay yoldan giice kavusup varlikli olmak icin yasa disi
yollart secen Sultan, Sahmeran gibi insanlardan uzak yeraltinda
saklanmaktadir. Camasb yerinde olan Yusuf da yasa dis1 yollardan da
olsa zengin olmak, giice kavugmak hayalindedir. Bu ugurda Sultan’in
sikkelerini izinsiz alir. Ona yalan sdyler. Gozleri bagl olsa da gizlice
tekrar gelmek igin gegtikleri yollara renkli taglar birakir. Oysa yetmisli
yillarin Sahmaran’indaki Camasb karakteri sonunda sahmerani ele
verse de bu tarz hilelere basvurmaz. Sadece Sahmeranin kendisine
bahsetmis oldugu bilgelikten faydalanir. Boylelikle efsane bu filmde,
simgesel anlatimla filmin i¢inde fantastik bir anlat1 seklinde var olsa da
doksanli yillarin modern anlatisinda karakterler gergek hayatin iginden
karakterlere donlismiistiir. Ayrica geleneksel anlati ile modern anlati
arasinda belli metaforlarin kullanimi ile anlamsal gecisler/benzerlikler
saglanirken iiretilen yeni anlamlarin donemin dinamiklerine uygun
anlamlar olarak efsaneyi zenginlestirdigi ifade edilebilir. Calismanin
sonucunda her iki film de Sahmeran Efsanesi’nden/Masali’ndan yola
c¢iksa da yetmisli yillarin Sahmaran filminin donemin popiiler fantastik
sinema anlayisina uygun sembolik kodlar1 icinde barindirdigi, doksanlt
yillarin Sahmaran filminin de modern kent ve sorunlarina uygun realist
bakis agis1 ve doniistimleri yansittig1 ve dolayisiyla efsanenin dénemin
izleyicisine ve konjonktirine uygun kodlarla yeniden insa edildigi

tespit edilmistir.
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GIRIS
“This is the war of the images.

(Bu savas imgelerin savasi)”
(Andrienne Rich')

Sinema ortaya g¢ikmaya basladifi zamandan itibaren insanlar
icin bos zaman aktivitelerinden birisi haline gelmistir. ilk olarak
Amerika’da nickelodeon gibi inlii kanallar a¢ilmig, Fransa ve
Italya’da melodram, giildiirii, seriiven filmleri &n plana ¢ikmustir.
Daha sonra gorintllye sesin de eklenmesiyle birlikte Hollywood
sinema ¢ag1 baslamistir (Vincenti, 2008). Hollywood sinemas1 kiiresel
sinema piyasasina acilan ilk ve ana akim sinemayi temsil eden en

temel 6rnek olarak bilinmektedir.

Ana akim sinemada filmlere yiiksek biitceler ayrildigindan
dolay1 toplumsal olgularin disina ¢ikan hikayeler ve big¢imler tercih
edilmeyerek bu anlamda risk alinmamaktadir. Geleneksel ¢izgiyi
takip eden sinema toplumsal ideolojiyi ekrana yansitmaktadir.
Boylelikle seyircinin yabanci olmadigi, aklinin karigsmayacagi ve
kolaylikla yonlendirilebilecegi kurgu, anlati ve imgeler siklikla
kullanilmaktadir. Hollywood tarafindan baslatilan ana akim ve
geleneksel anlati sinemasinda genellikle ataerkillik, muhafazakariik

ve kapitalizm temalart vurgulanmaktadir (Giirkan ve Ozan, 2014;

155-156).

L Rich, A. (1981). The Images. A wild patience has taken me this far. s. 3-5

*Bu makale 20 Temmuz 2019 tarihinde Samsun’da gergeklestirilen II. Uluslararasi
Karadenize Kiyis1 Olan Ulkeler Sempozyumu adli kongrede sdzlii bildiri olarak
sunulmustur.
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Ana akim sinemanin film kiiltiiriinde karakterler {izerinde biiyiik
bir cinsiyet ayrimciligi oldugu goriilmektedir. Ryan ve Keller’e (2010)
gbre sinema toplumsal dizenin soylemlerini (bicim, figir ve
temsillerini) kodlayarak anlati seklinde seyirciye aktarmakta ve
ideolojisini toplumsal diizene uygun olarak olusturmaktadir. Bu
anlamda ¢ekilen filmlerin dogdugu kiiltiire bakildiginda cinsiyet¢i ve
eril ideolojinin toplumsal cinsiyet rollerini besleyerek cinsiyet
ayrimeiliglt uyguladigr goriilmektedir. Ataerkil sistemin bir pargasi
olan eril ideoloji ana akim sinemada toplumsal cinsiyet rollerini

isleyerek sinema sektoriinii erkek egemenligine teslim etmistir.

Eril mekanizmalarin isledigi sinema diizeninde toplumsal
cinsiyet anlayisi sinemaya bire bir yakin olarak aktarilmaktadir. Kadin
karakter es ve aile bagi ile cevrelenirken; erkek karakter giic ve
iktidar baglariyla driilmektedir (Aydemir, 2019; 3). Karakterler
arasindaki cinsiyetci, hiyerarsik diizende erkek karakter 6zne, gucli
imgelere  sahip, iktidar ve kadinmm  kurtaricis1  olarak
konumlanmaktadir. Kadin karakter ise erotik bir nesne olarak,
es/sevgili/anne gibi erkege bagimli rollerde, kurtarilmay1 bekleyen ya
da erkegi kotiiliige iten rollerde kurgulanmaktadir. Kadin kiiltiirel
temsillerde ozel alanda, duygusal, eve bagh ve erkegin arzularinin
nesnesi, erkek dikizci/gozetleyici ve iktidarin pasif dogrulayicisidir
(Ryan ve Keller, 2010; 219). Ayrica kadin karaktere bakista erkek
bakiglarin sayis1 erkege bakan disi bakistan daha az oldugu
gorilmektedir (Biryildiz, 1994, 65). Bunun sebebini psikanalitik film

kurami eril nazar nosyonu seklinde agiklayarak sinemada kadinin haz
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kaynag1 olarak insa edildigini savunmaktadir. Kadin karakterin
konumu ana akim sinemada bu ve buna benzer sekilde yer alarak
toplumun ataerkil bakis acist filmlerde kadin karakterin ikincilligi ve

gizli/agik cinsiyetgi imge ve kodlar tizerinden goriilmektedir.

Ataerkil kdltirin filmlerdeki ortiik ve acgik kodlarmi desifre
ederek cinsiyetci kliseleri yapibozuma ugratan feminist film teorisi
feminist hareketin bir kolu olarak ortaya ¢ikmistir. Feminizm kadinin
toplumsal konumunu ¢esitli mecralarda sorgulayan bir hareket
oldugundan dolay1r 1970’li yillardan itibaren sinema iizerinde de
feminist analizler yapilmaya baslamistir. Bu dogrultuda Clarie
Johnstone’un Kars1 Sinema Olarak Kadin Sinemasi (1973) ve Laura
Mulvey’in Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi (1975) calismalar goze
carpan ilk caligmalar sayilmaktadir. Mulvey’e gore kadinlar
patriyarkal sinemadan kurtulmali; Johnstone’a gére de Hollywood
sinemasinin baskic1 diizeninden radikal bir kopus yasanmalidir.
Feminist film teorisi kadinlar igin yeni imgeler ve anlatilar
olusturmast ve boylece kadinlart 6zne olarak konumlandirmast

bakimindan onem arz etmektedir (Smelik, 2008;14).

Feminist hareketten beslenen feminist film teorisi filmler iginde
var olan erkek egemen sistemdeki anlati ve imgeleri desifre etmeyi
amaglamaktadir. Filmdeki cinsiyet¢i kodlar1 ¢ozlimlemekte ve
feminist bir bakis acgisiyla yeniden diizenlemektedir. Feminist film
teorisi kadimin ana akim sinemada sahip oldugu ikincil konumu
sorgulamakta ve cogu zaman toplumsal bir baskaldir1 olarak da

gorilmektedir. Nelmes (2012; 272) her zaman kadinlart alt bir
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konuma yerlestiren ve ataerkil bir ideolojiyi yansitan ana akim
sinemaya karsi feminist film teorisinin kadin konusunda yeni bir dil
gelistirmesi gerektigini belirtmektedir. Film Kkoltirandn eril dilini
yapibozuma ugratilip yeniden bir film kiltiri ve film yapisi
olusturmak amaglanmaktadir. Bu amagla film analizlerinde kadin
karakterin kurgu i¢indeki konumu, durusu ve anlatisi incelemeye tabi
tutulup feminist bir bakisla degerlendirilmektedir. Timisi (2011) kadin

imgesini feminist film teorisine gore su sekilde aciklamaktadir:

“Feminist film kuramina gore sinemada kadin gorselligin ve
dolayisiyla anlatimin merkezi bir unsuru olmakla birlikte temel 6znesi
degildir: Kadin yalnizca bir imgedir. Feminist film kurami kadinlarin
sinemadaki temsilini hem politik (kadinlar igin, kadinlar adina ve
kadinlar hakkinda) hem de estetik (bedenin cinsel temsili) bir analizin
konusu yapar” (Timisi, 2011: 158).

Bu calismada feminist film teorisi ekseninde Wonder Woman
filmi ¢oziimlenecektir. Wonder Woman filmi kadin kurtarict roliinde
bir kadin karaktere yer vermesi ve kadin yonetmene sahip olmasi
bakimindan feminist elestiri acisindan 6nemli oldugu diisiiniilen bir
filmdir. Bu iki kriter filmde kadin bakis agisini tagima adina gii¢lii olsa
da filmin igindeki diger anlati ve imgeler feminist film teorisi
perspektifinden c¢ozimlenmeden filmin feminist ve ataerkil yapisi
hakkinda karar vermek gii¢ olacaktir. Ancak c¢alismanin sonunda
filmin feminist bir filmin olup olmamasina karar vermekten ziyade
filmin icindeki feminist ve ataerkil yapiyr ¢ift yonlii olarak ortaya
¢ikarmak amaglanmaktadir. Bu anlamda filmdeki anlati ve imgeler
feminist film teorisi perspektifinden c¢o6zimlenecek ve Wonder

Woman filminin feminist ve ataerkil kodlar1 desifre edilecektir.
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1. FiLMIiN KUNYESIi VE OZETi
1.1. Filmin Kunyesi

Wonder Woman filminin adi Tiirk¢eye Harika / Mucize Kadin
olarak gevrilebilmektedir. Film adiyla bagkahramanin bir kadin oldugu
ve siradan degil 6nemli bir o6zelli(kleri)@i bulundugu izlenimini
vermektedir. Filmin ¢ekimlerine 2015 yilimin Kasim ayinda
baglanmistir ve 2017 yilinin Haziran aymda film Amerika’da
gosterime girmistir. Filmin tdrd bilimkurgu, fantastik tirdir ve
yonetmenligini Patty Jenkins dstlenmistir. Filmdeki karakterlere
bakildiginda bas karakter olan Amazon prensesi ve Zeus'un 0limsiz
yar1 tanriga kizi Diana’y1 Prince’i Gal Gadot; Amerikan askeri Steve
Trevor’t Chris Pine; Themyscira'min Amazon Kraligesi ve Diana'nin
annesi Kralice Hippolyta’yt Connie Nielsen; Diana'nin teyzesi
General Antiope’yi Robin Wright; Olimpos Savas tanris1 Ares’i David
Thewlis; sekreter Etta Candy’i Lucy Davis canlandirmaktadir.

1.2. Filmin Ozeti

Wonder Woman olmadan 6énce Amazon prensesi olan Diana,
yenilmez bir savasci olarak Themyscira’da egitilmistir. Zaman iginde
ne kadar giicli ve azimli bir savas¢r oldugunu kanitlayan Diana,
Amazonlarin Ares’i yok etmek i¢in kurdugu plan igerisinde 6nemli bir
yerde oldugunu anlamaya baglar. Yetistirildigi gézlerden uzak adanin
lizerinden gecen bir Amerikan Pilot'unun ucag: diiser ve bu kazadan

kurtulan pilot baygin olarak adanin kiyilarinda bulunur. Pilot olan
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Steve, Diana'ya adanin disindaki diinyada biiyiiyen savas tehdidinden
bahseder. Steve’e gore birinci diinya savasi son giinlerini yasiyordur,
¢iinkii Alman ordusu teslim olmak tizeredir. Fakat hirsli Alman
generali Ludendorff’un, 6liimciil bir kimyasal gazi savasa dahil etme
planlarini uygulamasi halinde, savasi Almanlarin kazanmast miimkiin
olacaktir. Dolayisiyla Steve, bu kimyasal gaz hakkinda bilgilerin yer

aldig1 defteri Ingilizlere gotiirmek zorundadir.

Savasin diinyaya ve masum insanlara verdigi zararin devam
etmesine tahammiil edemeyen ve sahip oldugu giiglerin ona verdigi
sorumluluk bilinci ile bu savasi durduracagina inanan Diana, Steve ile
beraber adayr terk eder. Bu sirada Ludendorff, Maru ile
laboratuvarinda bulusur. Maru, generalin giiclinii artirabilmesi i¢in
genel olarak yeni bir gaz tirii gelistirdigini aciklar. Boylece
Ludendorff 6zel bir giice sahip olur ve Maru da ¢alinan defterindeki
formiilleri hatirlamaya ve 6liimciil gazi tekrar hazirlamaya devam
eder. Diana savasin Ares adindaki savas tanrist yiliziinden ¢giktigini ve
Ares’i oldiirdiiglinde savasin bitecegini diislinlir. Askerler general
Ludendorff’tan bahsettiginde onun Ares oldugunu zanneder ve onu
oldiirmeye ant icer. Ludendorff ile karsilastiklarinda onu savas
tanrisin1  Oldiirecek glice sahip kiliciyla Oldiiriir. Ancak onu
Oldlrdiigiinde savasin bitmedigini goriir ve bu duruma bir anlam
veremez. Bu sirada tammmus oldugu Ingiliz bir biirokrat kiligina
biirinmiis Ares ile karsilasir. Bu karsilasma sonunda Diana Ares ile
tanigir ve onunla savagmaya baslar. Ares ona aslinda kim oldugunu

aciklar. Diana aslinda Zeus’un kizidir ve Amazonlara emanet
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edilmistir. Diana bu kimlik kargasasinda iken Steve insanlari
zehirlemek iizere yola ¢ikan kimyasal silah dolu bir ugagi kullanir.
Steve ucaga inis yaptirmaz ve onu havada patlatarak yasamina son
verir. Bu olay Diana i¢in bir kirilma noktasi olur, giiglenir, kimligini
kabullenir ve yari tanri olarak Ares’i 6ldiiriir ve savasi sona erdirir.
Diana savasin ardindan Amazonlarin yasadigi adaya geri ddonmemeye
karar verir. Diinyadaki tiim kdtiiliiklerin karsisinda yer alarak sonsuz

bir iyilik gorevine kendini adar.

2. FILMIN COZUMLEMESI VE YONTEM

Wonder Woman filmini ¢6zlimlerken kullanilan yontem
betimseldir. Ancak psikanalitik yontem ve gostergebilim yontemleri
de betimsel bir anlatimla yer yer kullanilmaktadir. Filmin
cozlimlenmesi feminist film teorisi ekseninde yapilacak olup, bu
yontem feminist bir bakis acisiyla filmdeki sahnelerin elestirilmesini
icermektedir. Bu anlamda feminist film teorisinin iginde diisiiniilen
feminist kars1 sinema akimi bazi sahnelerde giin yiiziine ¢ikarilacaktir.
Ayrica filmin anlatisinda deginilen feminist sdylem ve pratikler de
basliklar halinde c¢o6zlimlenecektir. Bunun yaninda filmin iginde
barindirdigi, zaman zaman ortiik sekilde islenmis ataerkil soylem ve
imgeler de calismanin sonuna dogru yer alacaktir. Desifre edilen
ataerkil yapilanma ve kodlar sekillendigi bagliklara gore
¢oziimlenecektir. Boylece filmin tasimis oldugu feminist ve ataerkil
anlatt ortaya c¢ikarilmis ve film iki yonlii olarak degerlendirilmis

olacaktir.
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2.1. Feminist Kars1 Sinema Sahneleri

Ana akim olarak adlandirilan ticari ve seyirlik Hollywood
sinemasina alternatif olarak farkli anlati yapilar1 ortaya ¢ikmustir.
Bunlar igerisinde karsi (counter) sinema da 1960’l1 yillarda ticari
sinemaya bir karsi durus olarak adindan soz ettirmistir (Ugur ve
Yilmaz, 2016; 206-207) Kars1 sinema kavrami ilk olarak Peter
Wollen tarafindan 1970 yilinda kullanmustir.

“Kars1 sinema kavrami, basitce ana akim sinemaya
dair tim unsurlari reddeden ve yeni anlatim modelleri
gelistirven bir yaprya karsilik gelmektedir” (Ipek, 2017,
81).

Feminist kars1 sinema ilk olarak 1979 yilinda Claire Johnston
tarafindan “Kars1t sinema olarak kadin sinemasi” c¢alismasinda yer
almigtir. Johnston’a gore filmler kapitalist, cinsiyetci, erkek egemen
bir kiiltiir iginde fiiretilmekte ve kadin imgesi bir mit olarak
kullanilmaktadir. Bu mit cinsiyet¢iligi goriinmez kildigindan dolay
kadin sinemasimin  bu miti doniistiirmesi ve baskin cinsiyet¢i
ideolojiye, eril burjuva sinemasina miidahale etmesi gerekmektedir
(Johnston, 2008). Feminist karsi sinemanin amaci ataerkil sinema

ideolojisini yapibozuma ugratarak ona karsi1 bir ideoloji olusturmaktir.

Wonder Woman filminin i¢inde bazi anlati ve imgeler karsi
sinema ideolojisine uygun bulunmaktadir. Bu sahnelerde patriyarkal
sinemanin iretmis oldugu yontemler kullanilarak, bu ydntem ona
kars1 kullanilmistir. Boylece erile uygun goriilen pozisyonlar kadinlar

tarafindan sahiplendirilmistir, disiye uygun goriilen pozisyonlara ise

185



erkek karakterler uygun goriilmiistiir. Bu yilizden bu sahnelerin

feminist kars1 sinema olarak anlamlandirilmasi yerinde olacaktir.

a) Flashback (geriye doniis)

Flashback (geriye doniis) teknigi zamani diiz bir ¢izgide
ilerletmekten ziyade geg¢mise doniis yaparak kronolojik sirayr yapi
bozuma ugratmaktir. Sinemada genellikle bu yontem olay Orgiisiini

bir sebebe baglamak igin kullanilmaktadir.

Filminin a¢ilisindan yaklasik iki dakika sonra bir flashback
yasanmaktadir. Filmin agilisinda kamera, uzaydaki goriiniminden
baslanarak yakin ¢ekime alinan diinyadan Diana’nin bulundugu yere
dogru getirilir. Bu esnada arka planda Diana’nin diinyadan ve
insanlardan bahsettigine sahit olunmaktadir. Daha sonra Diana’ya bir
fotograf getirilir ve gecmise doniis bu sahneden sonra baslamaktadir.
Diana anlatisinda bir zamanlar diinyay1 kurtarmak istedigini, diinyanin
distan c¢ok giizel ancak i¢ine girildik¢e karanlik yiizlinii tanidigini ve
insanlarin da kendi baglarima birer diinya oldugunu sdylemektedir.

Burada Diana’nin bir degisim gegirdigine sahit olunur.

Her insan i¢inde bir diinya tasir bu hem iyi hem kétii yonlere
sahip bir diinyadir. Bunu idrak etmek duygusalligin yaninda akilli bir
sekilde disilinlis de gerektirir. Toplumsal cinsiyet rollerinde kadinlarin
asirt duygusal ve sevgiye muhta¢ oldugu ¢ogu Kkiiltiirde tizerinde
durulan yanlis bir olgudur. Filmdeki cogu sahnede de Diana’nin
sevgiden bahsetmesine, duygusal davrandigina, insanlari kusursuz

varliklar olarak gormesine taniklik edilmektedir. Fakat filmin
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acilisinda Diana’nin sdylemleri bu diisiincesinde ve davranisinda bir
degisim yasadigin1 gostermektedir. Bu anlamda Diana’nin toplumsal
cinsiyet roliinii kirdig1 sdylenebilir. Boylece bu taktigin feminist karsi
sinemayla aymi dogrultuda hareket ettigi ve ona dahil olabilecegi

diistiniilebilir.

b) Kadin kurtarici

Aksiyon, bilim kurgu/fantastik tiir filmlerde genellikle kurtarict
bir erkek kahramandir. Kadin karakter ise edilgen bir rolde
kurtarilmay1 bekleyen, tehlikeye maruz kalandir. Bu kurgu ataerkil
toplum yapisinin sahip oldugu ideolojinin sinemaya yansimasidir, eril
iktidarin pekistirilmesidir. Boylece cinsiyetci ideoloji kadinlara anne,

sevgili ve es rollerini uygun bularak onu pasif konuma indirmektedir.

Ancak bu durum Wonder Woman filminde tersine islemektedir.
Kurtaricinin bir kadin olmasi, feminist karsi sinemanin en 6nemli
atagi sayilabilir. Genellikle kadina pasif bir rol bigen sinema
ideolojisinin aksine Wonder Woman filmi kadin1 06zne olarak
konumlandirmakta ve ona kurtarici roliinii vererek eril ideolojiye karsi
bir durus sergilemektedir. Bu rolde olan Diana filmde Steve’i suda
bogulmaktan kurtarir, savasta insanlar1 korur, herkesten dnde savasir
ve filmin sonunda erkek diismani olan Ares’i (savas tanrisini) oldiirtr.
Boylelikle kadin karakter bir erkegi yenerek hem erkegin kurtaricist

hem de diinyanin kurtaricisi olmus olur.
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¢) Fetisizm ve eril nazar

Fetisizim kadinin arzu nesnesi olarak konumlandirilmasidir.
Kadin karakter eril 6znenin aklina penis eksikligini getirerek erkekte
bir igdis edilme tehdidi yaratmaktadir. Bu tehdide kars: klasik sinema
kadini fetis bir nesne olarak gostererek onu tehlikeli bir kisilikten
erotik, fallik bir norma doniistiirmektedir (Smelik, 2008, 6). Boylece
Freud’ a gore bir diirtii olan skopofili (gérme arzusu) fetislesen
nesneye yonelerek, eril nazar teorisini dogurur. Eril nazarda nazarin
eril olmasi sart degildir, nazart yonetmek eril pozisyonda
gerceklestigi icin disi seyirci de fetislesen nesneye karst eril nazar
uygulamaktadr (Smelik, 2008; 9). Eril nazarda dikiz (g0zetleme)
hakki erkege ait olmakla beraber seyircinin bakisinin pozisyonu geregi
kadin hem erkek karakter hem de seyirci tarafindan seyirlik bir nesne

konumuna diismektedir.

Filmde basrol kadin karakter olan Diana’dir ve bunun eril
nazarin kirilmasi adina onemli bir adim oldugu diisiiniilmektedir.
Diana’nin Steve’i havuzda ciplak gérmesiyle eril nazar teorisi yerini
disil nazara birakmistir. Klasik sinemada kadinin fetislesmesine karsin
Wonder Woman filminde erkek karakter olan Steve ciplak bir halde
fetisleserek Diana’nin, kameranin ve seyircinin dikizci bakisina maruz
kalir. Feminist kars1 sinemada kadin bedeninin teshirine bir elestiri
niteliginde erkege bu pozisyonun giydirilmesi var olan patriyarkal

sinema ideolojisine biiyiik bir tepki sayilabilir.
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d) Ozdeslesme

Mulvey gorme arzusunun dikizci, skopolik bakis ve narsistik
ozdeslesme sebebiyle ortaya c¢ikardigini one siirmektedir. Bu iki
kavram gorsel hazzin cinsel farklhilik yoluyla Uretilmesinin de bir
sonucudur (Mulvey, 2008). Karakterle ozdesleme iki yoOntem
tizerinden gerceklesmektedir: dikizci skopolik bakis ve narsistik

0zdeslesme. Smelik(2008) bu iki kavrami su sekilde agiklamaktadir;

Dikizci skopolik bakista erkek etkin bir rolde ve 6zne;
Kadin ise edilgen ve nesne konumundadir. Erkek iktidar
olarak kadina bakarak, onu dikizleyerek kadin
nesnelestirmektedir. Narsistik ozdeslemede ise seyirci de
eril bakisla ozdesleserek kadimi dikizlemekte ve kadin;
kamera, erkek karakter ve seyirci tarafindan seyirlik, fetis
bir nesne halini almig olmaktadr (Smelik, 2008).

Filmde eril 6zdeslesme yerine basroliin etkin bir kadin karakter
olmasindan dolayr disil 6zdeslesme On plana ¢ikmaktadir ve kadin
nesne konumundan 6zne konumuna gecis yapabilmektedir. Bu gegis
gorsel hazzin disil 6zdeslesme yoluyla gergeklesen bir boyutu haline
gelmektedir. Wonder Woman’da seyirci kendini bagskahraman Diana
ile Ozdeslestirmekte ve erkegin diizenine baskaldirarak kendi

Oznelligini kurabilmektedir.

e) Erkegin 61Umu

Kadin karakterin varlig1 ile igdis edilme tehdidi yasayan eril
karakter bu sebeple kadin karakteri su¢lu bulmaktadir. Kadin bu
suctan ancak iki sekilde aklanabilmekte ve bir tehdit unsuru olmaktan

kurtulabilmektedir. Bu ylizden de kadin karakter filmde ya
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cezalandirilmakta ya da kurtarilmaktadir. Diger bir ifadeyle disil
karakter ya Olmekte ya da evlenmektedir. Boylece geleneksel rol,

katarsis erkek seyircinin hizmetindedir (Simelik, 2008; 6)

Wonder Woman filminde disil karakterin olimi ya da
evlenmesi s6z konusu degildir. Aksine bu geleneksel rol tersine
islemektedir. Basrolde olmayan erkek karakter filmin sonunda oliir,
kadin karakter kurtaricit roliindedir ve hayattadir. Kars1 sinemanin
erkek karakterin Sliimiiyle patriyarkal sinemay1 kendi yontemiyle alt

ettigi sOylenebilir.

2.2. Filmdeki Feminist Sdylem Ve Pratikler
a) ‘Oy hakky’ soylemi

180011 yillarda, kendi yasamlar1 iizerinde s6z sahibi olmayan
kadinlar bir¢ok kat1 kurala maruz kalmistir. Kamusal alana ancak izin
verildigi kadar dahil olmustur. Ekonomik o6zgiirliigii bulunmayan
kadmlarm yiiksek 6grenim gdrmesi de yasaklanmustir. Istisna olarak
zengin (soylu) kadinlar yerel alanda sinirli bir otorite kullanabilmistir,
ancak yine de hicbir miilkiyet hakkina veya ekonomik 6zerklige sahip
olamamustir. Alt sinif olarak adlandirilan ekonomik bakimdan zayif
kadinlar erkeklerle birlikte ¢alismis, ancak esit sosyal haklar ve esit
ticret uygulamalarindan mahrum kalmiglardir. Yasal kisitlamalar

toplumun bu katmanina da sert bir sekilde hissedilmistir.

19. ylizyihin baslarinda ABD’de yasanan dini hareketlilik,
kadinlarin ilk sosyal ilerlemelerinin bir kismina ilham olmustur.1790

yilinda baslayan ikinci Biiyiik Uyanis (19. yiizy1l sonlarinda ¢agin din
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karsit1 ortamina tepki olarak, dinsel bir yeniden canlanis dalgasi),
dogma konusundaki duygusal tecriibeyi vurgulayarak, kadinlara ev
disinda daha fazla liderlik firsati sunulmasini saglamistir. Angelina
Grimke, Amerikan Koélelik Karsithigi Dernegi araciligi ile kamuoyuna
hitap ederek toplumsal geleneklere meydan okuyan sesini yukselten
ilk kadin haklar1 savunucularindan olmustur. Ayrica 1838’de
tilkesinde kanun koyuculara hitaben konusmasina izin verilen ilk
kadindir. Gelen sert elestirilerine cevap olarak, Sarah Grimke 1838'de

"Esitlik Uzerine Mektuplar" eserini yazmustir.

Kolelik karsit1 organizasyonda kadinlarin dislanmasi, ikincil
konumda yer almalari da tartisilmaya baslanmustir. Elizabeth Cady
Stanton ve Lucretia Mott, kadinlar1 ve erkekleri bir araya getirerek
cinsiyet esitsizliklerini kinamalarini ve kadinlarin oy kullanma hakkini
talep etmelerini saglamustir. 1848 yilinda kadinlarin sikayetlerini ve
oy kullanma isteklerini belirttikleri Seneca Fall Sozlesmesini
diizenlemislerdir. Basin ve medyanin kongreyi kiiciimseyen tavirlarina
ragmen oy hakkir hareketi i¢in zemin hazirlanmistir. Susan B.
Anthony, Sojourner Truth ve Lucy Stone gibi diger 6nde gelen liderler
de oy hakki miicadele saflarina katilmistir.1860 yilinda Miilkiyet
Yasast ile ilk kazanimlar elde edilmeye baslanmistir. Miilkiyet, ortak
cocuk velayeti ve kadinlar i¢in calisma hayatinda Ticret esitligi

yasallastirilmistir.

Kadinlarin oy hakki miicadelesi Fransiz Devrimi’nin ardindan
Olympe de Gouges'un 1791 yilinda yaymladigi Kadin ve Yurttas

Haklar:  Bildirgesi’nin  10. maddesinde yer alan, “Kadinlarin
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daragacina ¢ikma hakki varsa, kiirsiive ¢ikma hakki da olmali.
ifadesiyle ivme kazanmis olsa da savaslar ve ekonomik krizler
dolayisiyla siirekli ertelenmistir. Oyle ki, Birinci Diinya Savasi ile
yasanan gecikme ile ABD’deki miicadelenin {izerinden kirk yil

gectikten sonra, 1920 yilinda kadinlara oy kullanma hakki taninmustir.

Filmdeki zaman Amerikali kadinlarin oy hakki miicadelesinin
askiya alindigi donemdir. Fransiz Devrimi ile baslayan esitlik,
ozgiirlik hareketleri ile ABD’li kadinlarin oy hakki miicadelesi de
baslamistir. Oy hakki sdylemi de Steve’in sekreteri Etta tarafindan
dile getirilmektedir. Etta, Diana ile aralarinda gecen savas
muhabbetinde savasi yasal anlamda verilen miicadele olarak
tanimlamakta ve sdyle demektedir:

“Yasalarimizi  kullantyoruz, oy hakkini  bu sayede
kazanacagiz. ”(Etta, Wonder Woman)

b) ‘Cadr’ soylemi

Cadi kelimesi farkli kiiltiirde tarihten bu yana biyu yapan koti
ve tehlikeli kadin gibi ortak bir anlama sahiptir. Kadini tip, kimya,
matematik gibi bilimsel alanlardan dislayan ataerkil cinsiyetci
zihniyet, toplum kurumlarinin disinda doga bilimleriyle ugrasan ¢ogu
kadina bir “cadi av1” baglatmis ve milyonlarca kadinin katledilmesine
sebep olmustur. Bunu kilise ve siyasi otorite yiizyillar boyu
desteklemis, cadi ve cadilikla ilgili hurafeler uydurmus ve kadinlar
kamusal alandan uzaklastirmak i¢in her tiirlii kanaldan insanlari
zehirlemistir. Ayrica veba, kithk, kéti iklim kosullarinmin yol agtig

toplumsal zararlardan da cadi olarak atfedilen kadinlar suglu
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bulunmus ve ¢esitli iskencelere maruz kalmislardir (Arslan

Karakiiciik, 2010).

Filme bakildiginda savasta insanlar1 zehirlemek i¢in 6zel bir gaz
hazirlayan kimyager kadin Ludendorff adindaki generale yardim
etmektedir. Generalin amaci bu zehirli gazla savasi kazanmaktir.
Ancak diger generaller arasindaki konugmada kadin hakkinda
Ludendorff’un cadis1 seklinde bahsedilmektedir. Bu noktada film
ironik bir sekilde seyirciye bilim ile ugrasan koti kadin (cadi)

hatirlatmas1 yapmaktadir.

¢) Kamusal/ 6zel alan ayrim

Antik Yunan diisiincesine dayanan kamusal alan/6zel alan
ayrimi, bicimsel degisikliklere ugrasa da Oziinde aym1 mantigi
barindirmaktadir. Antik Yunan’da polis kamusal alani, oikos ise 6zel
alan1 ifade etmektedir. Polis, toplumda var oldugunun kanit1 olarak
vatandaglik haklarinin kullanildig, bireylerin kendini ifade edebildigi,
siyasetin ve tim Onemli kamusal meselelerin tartisildigi, iktidar
mekanizmalarmin isledigi mekanlar olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Ayrica statiilerin vurgulandigi, deger gordiigii ve emegin karsilik
buldugu bu alanlarin kullanicilari, belli toplumsal kurallara uymay1 da
taahhlt etmektedir. Kamusal alan, insanlarin taninmak, iistiin olmak
ve itibar gormek igin giivence aradigi yerdir (Arendt, 2012). Bu
baglamda kamusal alanlar 6nemli ve seckin mekanlar olarak kabul
gormiistiir. Antik Yunan’da seckin olmak yurttas olmak anlamina
gelmekte, secme ve secilme hakki olan erkekler kamusal alanin

kullanicilart olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kamusal alanda gegerli

193



olan siyasi etkinlikleri, toplumsal meseleleri ilgilendiren praxis
(eylem) ve lexis (konusma) olusturmakta; bu mekanizmay1 ise
erkekler kullanmaktadir. Nitekim kamusal alan, 6zgiirliigiin kendini

gosterebildigi mekanlardir.

Oikos 0Ozel alani, dolayistyla kamusal alandan arindirilmig
toplumsal meselelerden ziyade sahsi meselelerin tartisildigi, neslin
devamliliginin saglandigi, iretim/yeniden iiretimin gergeklestigi
mekanlar1 ifade etmektedir. Kadinlar ve ¢ocuklar bu mekanlarla
0zdeslesmistir. Kadinlar kural koyan degil kurallara uyanlar olarak,
siyasi iktidarin tezahiirii olan erkeklerin tahakkiimiinde kendilerine yer
bulmaktadir. Ozel alan, kabullenilmis esitsizlik iizerine kurulu aile
birligini ic¢inde barindiran, toplumsal meselelerden uzak, statiiniin
anlam ifade etmedigi, emegin karsilik bulmadigi, daha kisisel
mekanlardir. Buna karsilik iktidarin etkilerinin hissedildigi alanlardir.
Siyasi iktidarin diizenleyici, denetleyici ve baskilayici tutumlari,
erkekler tarafindan 0©zel alana aktarilmaktadir. Erkekler kamusal
alanda ve 0Ozel alanda eylem ve soylemleri ile onciilenen eril
diisiinceyi bir adim oteye tasimaktadirlar. Kadinlarin 6zel alandaki
yeniden {iretim siireci, karsiliksiz ve goriinmez emek olarak kendini

tekrar etmektedir.

Antik Yunan’da temelleri atilan kamusal alan ve 6zel alanin
keskin bir sekilde ayrilmasi Sanayi Devrimi’nde gerceklesmistir.
Tarimsal {retimin degerini kaybetmesi ve devrimle beraber
sanayilesme, fabrikalasma hareketleri sonrasinda ortaya ¢ikan ‘ev

disinda c¢alisma’ bir statii olarak kabul edilmistir. Tarimsal
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faaliyetlerde one ¢ikan is boliimii, yerini sert bir ayrima birakmistir.
Emegin gosterildigi ve karsiliginin alindig1 yerin ayn1 oldugu tarimsal
faaliyetlerde -6zel miilkiyetin tartismali oldugu bilinse de- kolektif bir
yap1 dikkat ¢ekicidir. Devrim, {iretim alanlarini1 6zel alanlardan ayiran
bir silire¢ baglatmig, ‘evin gecimini saglama’ donemine girilmistir.
Kadinin dogurganlig1 sebep gosterilerek 6zel alana uygunlugu kabul
gormiis ve erkek kamusal alanda kendine yer bulmustur. Dolayisiyla
ekonomik olarak ozgiir olan erkek, bagimli olan kadin olmustur.
Temelinde ekonomi barindiran bu ayrim ile beraber kadin ve erkegin
mekan1 olarak bir ayrim ortaya ¢ikmis giiniimiizde yalnizca bi¢im
degistirerek kemiklesmis kaliplardan kurtulamamistir. Kadin ve
erkege atfedilen toplumsal rollerin kaynagi niteliginde olan bu ayrim
hem kadina hem erkege biiylik sorumluluklar yiiklemistir. Gliniimiizde
nispeten bu diislince kirilmaya ugrasa da toplumun belli kesimleri
tarafindan yazisiz toplumsal kurallar geregi diglanma, oOtekilesme,

ayrisma endisesiyle yiiksek sesle ifade edilmekten -hentiz- uzaktir.

Filmde kamusal alan/6zel alan ayrimimi gérmek miimkiindiir.
Filmin gectigi donemi de ele aldigimizda kadinlarin segmen olarak
toplumsal  kararlarda yer alamadigi, toplantt  sahnesinde
vurgulanmaktadir. Diana’nin erkeklerin toplantisina bir kadin olarak
katilmas1 erkek bakiglar tarafindan yadirganmaktadir ve hemen
toplantidan ¢ikarilmast gerektigi sdylenmektedir. Ayni zamanda
kamusal alanda calisan olarak goriilen ‘sekreter’ kadinin rolii en basta
siiper kahramanimiz tarafindan yadirganmaktadir. Ozel alana ait

oldugu diisiintilen kadimnlarin toplumsal alanda erkegin yardimcisi
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veya destekleyicisi roliinde yer almasina Diana tepki gostermekte ve

buna kdlelik elestirisi yapmaktadir.

d) Beden olumlama

Beden olumlama/beden olumlama hareketi patriyarkal glzellik
algisina karsi ¢ikan ve tiim beden tiplerini goriiniir kilmaya calisan bir
harekettir. Ozellikle medya ve moda diinyasinin kaliplastirdig1 ideal
kadin bedenini elestiren ve tek tip bedenden ziyade Oteki bedenlerin
de tanimlanmasini savunan bir akimdir. Bu akimda toplumsal cinsiyet
kalip yargilarindan biri sayilabilecek kadinlarinin ideal viicut
Olclilerine sahip olmas1 gerektigini siddetle reddederek herkesin
viicuduyla barisik yasamasi mesaji verilmektedir. Idealize edilen
bedenin daha ¢ok kadin bedeni {izerine yapilmasi da toplumsal
cinsiyet esitsizliginin bir boyutudur. Ciinkii medya da nesnelesen
kadin viicudunun genelde 36-38 beden araliginda, tiiysiiz, siki bir
gorinumune sahip olmasi beklenirken, erkek bedeni hakkinda bu

kadar siki bir kural yoktur.

Filmde beden olumlamaya Diana’nin kiyafet aligverisinde
Steve’in sekreteri olan Etta ile diyaloglarinda sahit olmaktayiz. Bu
diyalog su sekildedir:

Diana: (Bir korseye dokunarak) Sizin iilkenizde savas zirhi

olarak bunlari m: giyiyorlar?

Etta: Moda bunlar. Gébeklerimizi igerde tutuyor.

Diana: Neden onu igeride tutmak istiyorsunuz ki?(Diana&Etta,
Wonder Woman)
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Basrol olan Diana’nin bu sorgulamayi yapmasit onunla
Ozdeslesen seyirci acgisindan Onemlidir. Savasgr kadinlar olan
Amazonlarin {ilkesinde siirekli savas egitimi alan kadinlarin
erkeksilesen kasli bedenleri de farkli beden tiplerinin goériinmesini
saglamaktadir. Ayrica sekreter roliinde goriilmesine alisik olunmayan
kilolu ve kisa boylu kadin karakter olarak Etta, farkli beden tiplerine
sahip kadinlarin da kamusal alanda gorlintirliglinii  saglamasi

acisindan dikkat ¢ekicidir.

2.1. Filmdeki Ataerkil Kodlar

Klasik sinema yapilanmasinin erkek egemen kiiltiir icinde
sekillendigi asikardir. Ryan ve Kellner (2010; 35) filmlerin toplumsal
yvasamin soylemlerini  sifreleyerek sinemasal anlatilar bigiminde
seyirciye aktardigini belirtmektedir. Filme serpistirilmis ataerkil
kodlar1 desifre etmek feminist film teorisinin en temel
amaglarindandir. ~ Sinemadaki toplumsal cinsiyet esitsizligini,
toplumsal cinsiyet kalip yargilarmi, kadinin ikincillestirilmesini,
erkegin iktidarin1 kurmasinit vb. gibi cesitli ataerkil yapilanmalarin

tespiti ve ¢ozlimlemesi Wonder Woman filmi ekseninde yapilacaktir.
a) Beden ve fetisizm

Sinemada kadin bedeninin gosterimi literatiirde sik tartigilan
konulardan biridir. Bunun sebebi fetisizmle baglantili olarak kadin
bedenini seyirlik bir nesne haline getiren patriyarkal sinemadir. Ogiit
(2009; 208) Bati kiiltiiriiniin ideal kadin bedeni unsurlarini perdeye

yansittigini ve boylece kadin bedeninin bir stereotipe doniistiigiinii
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belirtmektedir. Boylece beden bir stereotip olarak ideallestirilmekte ve
bu kritere uymayan bedenler o6tekilestirilmektedir. Bunun sonucunda
erkek zihniyetinin kurguladigi ideolojik kadin bedeninin tasvirini
Oziimseyen kadin seyirci kendi bedenine yabancilasmaktadir. Kendi
bedenine yabancilasan kadin seyirci ekrandaki bedene sahip olmay1

arzulamakta ve bu duygu da onu 6ziinden koparmaktadir.

Ikinci bir ydontem olarak cinsiyetci sinema kadm bedeninin
teshirinde genellikle bedeni parca parca gOstererek bedeni

cisimlestirmekte ve metalagtirmaktadir. Mulvey’ e gore;

“nesne olarak kadimin giizelligiyle perdenin uzami
birlesir;, yakin plan ¢ekimlerle pargalara ayrilan ve stilize
edilen beden, filmin icerigi ve izleyicinin bakisimin dolaysiz
alicist olan bir iriindiir” (Mulvey, 2008, 291).

Diger bir ifadeyle yakin ¢ekimlerde kamera agisiyla boliik boliik
gosterilen beden erkegin haz kaynaginin firiiniine dontismektedir.

Beden erkegin arzusunun hizmetinde ve yonetimindedir.

Filmde Diana’nin ideal kadin beden 0l¢iilerine ve yapisina sahip
oldugu goriilmektedir. Diana uzun boylu, beyaz/bugday tenli, uzun ve
bakimli saglara, simetrik bir yiize ve orantili bir viicuda sahiptir.
Cephede savasa cikmadan once yakin ¢ekime alinip, parca parca
gosterilen vicudu ne kadar gucli ver bir o kadar da glzel bir bedene
sahip oldugunu gozler 6niine sermektedir. Uzerinde daima tasidig
kiyafeti de beden giizelligini 6rtmeyen aksine ne kadar giiclii ve atletik
bir viicut yapisi oldugunu vurgular niteliktedir. Ancak Steve

Diana’nin toplumda dikkat c¢ekmemesi i¢in ona Ortiik, daha
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muhafazakar bir kiyafet giydirmistir. Amazonlardan ayrilip insanlarin
diinyasina karisan Diana, giyim magazasindaki korselere, kesecikli
dar eteklere dair tutumu ile donemin moda anlayisin1 yikmaya caligir.
Ancak hem Steve’in ona uygun buldugu kiyafeti giymesi hem de
baloya elbise ile katilmasi toplum normlarin1 kabul ettigini
gostermektedir. Erkegin kadin bedeni iizerindeki denetimi bu sahneyle
hem filmin Oykiisiinde hem kamera agisinda hem de karakterin

bedeninde eril ideolojinin etkisini gozler 6nline sermektedir.

b) Kimlik kesfi

Literatiirde ilizerinde ortak bir tanimlama saglanabilen kimlik
kavrami kisaca bireyin kendine sordugu ‘ben kimim?’ sorusunun
cevabidir. Kimligin gelisiminde fiziksel, biligsel ve toplumsal olgular
rol oynamaktadir. Erikson kimlik gelisimini psikososyal bir bakis
igerisinde diisiinen kuramcilardandir. Erikson kimligin olgunlasma ve
kiiltiir igerisinde gelistigini savunmakta ve bireyin kimlik kesfinin

yasam boyu devam ettigini belirtmektedir. (Ervikson, 1962).

Filmde Diana’min kimlik olusturma siliresine taniklik
edilmektedir. Diana kendini Amazon kraligesi Hippolyta’nin kizi
olarak bilmistir. Ancak Ares’le karsilagmalarinda Ares ona kim
oldugunu agiklamistir. Bu sayede Zeus’un kizi oldugunu 6grenmis ve
Ares’i yendiginden ona “goodbye brother/ hos¢a kal kardesim”
diyerek yeni kimligini ispatlamigtir. Kimligin edinilmesi asamasinda
Zeus’un kizi oldugu bilgisini bir erkekten o6grenmek toplumsal
cinsiyet rollerine génderme yapmaktadir. Kadinlar kamusal alanin

sahibi ve wvarisi erkekler tarafindan bilgi edinme hakkina sahip
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olmaktadirlar. Bilgiler erkekler tarafindan sunulmakta ve kadinlar
pasif alict konumundadirlar. Bir erkekle kimligini edinen kadin erkek

olmayan «oteki» kavramini animsatmaktadir.

Ayrica Steve’in adaya diismesiyle adadan ayrilma karar1 alarak
diinyadaki yerini anlamlandiran Diana bu siireci bir erkege bor¢ludur.
Kendisine diinyadaki savasi bitirme ve Ares’i yenme gorevini veren
Diana bu kimligi Steve sayesinde olusturmustur. Kimlik siirecini
erkek tarafindan tamamlayan kadin karakterin bu anlamda patriyarkal

sinema ideolojisini yansittig1 diistiniilmektedir.
c) Moda anlayisi

[lk kadin siiper kahraman olan Wonder Woman, 75 yildir
popiiler kiiltiirde varligini strdirmektedir. Tipik olarak temel bir
kirmizi, mavi ve altin renk semasi, yildizlar, ¢izgiler ve bir kartal gibi
Amerikan yurtsever unsurlari, diz boyu botlar, tag, bilezik ile tasvir
edilir. Kurbaninin etrafina sarildifi zaman, gercegi sOylemelerini
saglama kabiliyetine sahip bir altin kement tagir ve altin bileklikleri
mermileri saptirabilir. Bileklikleri bir goriise gore Ozgiirliiklerine
kavusmadan onceki tutsaklik donemine ait olan kelepceler olarak
diistiniilmektedir. Cizgi roman olarak basladigt donemden 2017
yilinda ¢ekilen filmine kadar degisen kiyafetleri daima konusulmaya
deger gorlilmiistir. Bu odaklanmanin kahramanin bir kadin
olmasindan ve modaya konu olmasindan kaynakli olabilecegi

distintiilmektedir.
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Kostiimiinde bulunan tiim wunsurlar disa doniik olarak
hesaplanmistir. Sadece tamamen gergeklesmis bir karakter yaratmak
icin degil, ayn1 zamanda tiim aile iliskilerini ve i¢inde biytidiigii
kiltirii yansitmak, zengin hikayeli bir arka plan vererek bu fikri

vurgulama niyeti vardir.

Wonder Woman igin kostiim, kisiliginin en 6nemli yonlerinden
biridir. Sadece karakterini tanmimlamakla kalmayan ayni zamanda
kadnlar i¢in bir rol model degeri bicilen kostiim toplumsal ahlak
cergevesinde degerlendirilmektedir. Ancak detaylandirildiginda
kiyafetin kadin bedenini sergileyen yapist da dikkat ¢ekmektedir.
Savasmaya uygun kiyafetlerde tenin zarar gérmemek adina miimkiin
oldugu kadar kapatilmasi esas alinmaktadir. Ancak Wonder Woman
kiyafeti kisa ve dar, aksesuarlari ise cinsel objeleri animsatmaktadir.
‘Arzu edilen kadin’ imgesiyle guizel, gucli, zeki ve c¢ekici misyonu
yiiklenilmigtir. Nitekim klasik kostiimii ikonik ancak pratik degildir.
Bir kadin viicuduna yapisan askisiz bir mayoyla ve topuklu

ayakkabilarla savagmasi oldukca gii¢ olacaktir.

d) ideal kadin ve ideal erkek

Toplumun ideal kadin ve erkek kriterleri ataerkil diisiince
sistemine gore diizenlenmistir ve sosyal iliskilerden modaya etkisini
hissettirmistir. Ideal kadin fiziksel olarak giizel, karakter olarak sevgi
dolu anne ve es semas1 seklindedir. ideal erkek ise tam tersi karakter
olarak sert, otoriter; fiziksel olarak da gucli bir baba, es semasindadir.
Filmde ideal kadin olarak Diana olaganiistii giizelligi ile oldukga

dikkat ¢ekicidir. Onun siiper kahraman ve bagrol olmasi nedeniyle
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sinema endiistrisi i¢in kabul goérmiis bu anlayis diger kadin
karakterlerin goélgede ve soniik kalmasina sebep olmaktadir. Gergek
diinyada ilk karsilagilan sekreter kadin olduk¢a geleneksel bir
goriiniigse sahiptir. Genel giizellik algisina uymayan beden olgiileri ile
cekici olmaktan uzak kendini yalnizca erkek patronuna adamis bir
yardimer roldedir. Kimyager kadin ise yiiziindeki yara ile viicut
biitiinligli bozulmus, giizelligi elinden alinmis bir kadinin intikam
hirsin1 yansitmaktadir. Kurguda giizellik algisina uymayan, dogal
cabalarla zekasin1 ve aklimi kullanan kadin karakter psikolojik olarak
takintili bir rol iistlenmistir. Kendi igerisinde bir tezatligi barindiran
kurgu zeki ama giizel olmayan, giizel ama olaganiistii giicler sayesinde
zeki olan iki kadma yer vermistir. Kadinin kadinla yargilandigi
kurguda son sahnede giizel olan kadinin, olmayana merhamet edip
onu serbest birakmasi da yarisin bir sonucu olarak karsimiza

cikmaktadir.

Ayrica erkeklerin toplantisina katilarak toplumsal roliinii
kirmaya ¢alisan Diana’ya karst bu hareketinin cezasi kesilmistir.
Diana toplantidan sonraki sahnelerde birgok dilde konusarak ve zekice
sOylemlerde bulunarak zekasini gdstermeye ¢alismistir. Ancak kadin
olarak kamusal alana ¢ikan ve zeki olan/olmaya ¢alisan kadin, ideal
kadin kriterlerinden uzaktir ve cezalandirilmalidir. Toplantida
karsilastig1 Ingiliz biirokrat, Ares olarak Diana’nin karsisina c¢ikarak
toplumun ¢izdigi siirlarin Gtesine ¢ikan kadinlarin cezalandirilmasi

imasinda bulunmaktadir.
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e) Ataerkil / cinsiyetci dil

Iletisimin en énemli araci olan dil konusuldugu kiiltiirden etkiler
tagimaktadir. Genel olarak kiiltiirlerin sekillendigi ortama bakildiginda
erkek egemen zihniyet On plana ¢ikmaktadir. Boylece dilin
sekillenmesinde de bdyle bir etkiden s6z edilebilir. Bazi dillerde eril
kelimelerin insanlhigin tiimii icin, genel olarak, kullanilmasi, kadini
asagilayan sifatlarin tiiretimi gibi bir takim kullanimlar cinsiyetciligi
on plana c¢ikarmaktadir. Oztiirk Dagabakan (2011: 283) Almanca

ornegini vererek durumu su sekilde agiklar,

“Almancada, kisi hitaplarinda bayan - erkek ayrimi
yapmadan, hitap edilen her kisiye eril bir adlandirilmanin
vakistirilmasi, feministleri, kadinlarin asagilandigi yéniinde
diisiinmeye gotiirmektedir ve boylece dilde esitlik arayisina
sokmaktadir”

Filmin orijinalinde kullanilan dil Amerikan Ingilizcesidir ve
Ingilizcede cinsiyetci bir kelime olan “mankind” Tiirkgesi “insanoglu”
olan kelime filmde siklikla kullanilmaktadir. Bilim adami, insanoglu
gibi kelimeler feminist hareketin en sert elestirilerine kap1
aralamaktadir. Ciinkii boyle kelimelerle kadin1 gormezden gelen ve

yok sayan kiiltiir dile yerleserek gelecek kusaklara aktarilmaktadir.

f) Oteki kadinlar ve Beyaz Feminizm

Beyaz Feminizm diger ismiyle Bati feminizmi, farkliliklara
duyarsiz, se¢kin kimlik egilimi iizerinde duran, iistenci ve oryantalist
bir diislince tarzi ile Bati-dis1 kadinlar1 feminizm tartigsmalarinda disa
itmektedir. Avrupa merkezci bakis agis1 ile ‘Gteki’ kadinlarin

toplumsal, kiiltiirel veya ekonomik yapilar tarafindan ikincil konuma
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getirilmesi durumunu destekler bir tavir sergilemektedir. Ozgiirliik ve
esitlik kavramlar1 {izerinden, diger kadinlarin egitimsiz ve dinlerin
giidimiinde magdur olduklar1 resmedilmektedir. Bu bakis agis1 Bati-
dis1 kadinlarin sorunlarinin anlagilmasindan ziyade Batili hiimanist bir
sOylemin otoritesini kurmaya yoéneliktir. Beyaz Feminizm kendine
‘kurtarict’ bir rol atfetmistir; diger toplumlardaki kadinlari icinde
bulunduklart  sorunlardan kurtarmak igin, benzer tecribeleri
edinmeleri gerektigini diisiinerek kaliplagsmis bir modernlesmeyi
savunmaktadirlar. Ancak kadinlarin toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik
kosullarini standardize eden bu savunu, sorunlarin ¢oziimiine yetersiz
kalmakta ve kadinlar arasinda ugurumun daha da derinlesmesine
sebep olmaktadir. Bati-dis1 kadinlar daha az kadin oldugu kendisine
hissettirilen bu tanimlamalarda, beyaz kadin modeline ulasmaya
calismakta ve bunun igin de oncelikle kendinde olanlara yonelik bir

olumsuzlamaya, yabancilasmaya gitmektedir (Oziidogru, 2018).

Wonder Woman filminde Beyaz Feminizm Ogeleri oldukca
baskin olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kurtarici, yol gosterici, bilgili ve
oncii olan kadin karakter ile beraber tektip Batili, beyaz kadin tasvir
edilmistir. Film, farklihiklann ve ‘6teki’ kadinlar1 yok sayan
heteronormatif bir seyir izlemistir. Filmde yer alan siyah kadinlardan
ilk Diana’nin bakicist roliindedir, bir diger siyah kadin ise doviis
sahnesinde suskunlugu ve vahsiligi ile 6ne c¢ikmaktadir. Diana’nin
bakicist siyah kadmin ‘kolelik’ uygulamasinin devami niteliginde
oldugu, Diana’nin sekreter beyaz kadinin sorumluluklarint siraladigi

sirada “Benim (lkemde buna kolelik diyoruz” (Wonder Woman)
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seklindeki ifadesinden anlasilmaktadir. Giinlimiizde hala yankilari
hissedilen, insanin ve emegin degerinin yok sayildigi tarihin aci bir
parcast olan insanlik dis1 uygulamalara verilen bu tepki, feminizm
Ogretilerinden uzak, duyarsiz ve ayristiricidir; filmde 1wk ve

kesisimsellige aldiris edilmediginin 6rneklerindendir.

Tarihsel olarak, siyah kadinlar filmden 6nce Wonder Woman
¢izgi romaninda ve medyasinda Onemli bir rol oynamistir. Cizgi
romanlarda, Siyah Amazonlar da yer almig, yasamin ve Wonder
Woman evreninin daha genis diinyasinin ne olduguna dair daha
kapsamli bir resim ¢izmistir. Diana'nin Nubia adinda bir siyahi bir kiz
kardesinin varlig1 s6z konusu iken hikayenin devaminda kendisinden
bahsedilmemistir. Ancak, orijinal Wonder Woman oykiisiinde bu
kadar 6nemli roller oynayan siyah kadinlarin film uyarlamalarindan
silinmeleri, siyah kadinlarin dahil edildigi hikayelerin ana akim

feminizmi i¢in bir 6ncelik olmadigin1 kanitlamaktadir.

Ayn1 zamanda, Wonder Woman, beyaz kadinlarin niianslh, ¢ok
yonlii ve insancillagtirllmis bir sekilde var olmalari igin firsatlar
sunmaktadir. Annesi, Diana'nin giicli ve kibar bir kadin olarak
yetistirilmesini isterken geligkiler yasamaktadir: ideal kadini yaratma
celigkisi. Diana, insanligin kusurlu ve yardimina muhta¢ oldugu
varsayimi ile ‘Beyaz kurtarict’ roliinii iistlenmektedir. Bu sorumluluk
bilinci, Beyaz Feminizmin kendinden olmayani kurtararak kendine
benzemesini saglama ve en iyisinin bu olduguna ikna etme mantigi ile

benzerdir.
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Filmde farkliliklar1 ile resmedilen insanlar tokenist (sembolik)
tasvirlere indirgenmistir: fes giyen ve Amerikalilarin kliselesmis bir
tasviri olan kesfedilmemis Arap irkindan bir adam (Sameer karakteri)

bunun bariz 6rneklerindendir.

Sameer’in, “Ben her zaman bir aktér olmayi diledim, ancak
yanlis renk oldugum soylendi”’(Sameer, Wonder Woman) ifadesi
ilging bir detaydir. Bu sahnede film yapimcilari, aktérlerin anlaml
roller istlenmesi yerine ‘cesitlilik’ kriterlerine ulagma {imidiyle,
rengarenk bir kisiyi roliin i¢ine soktuklari i¢in kendilerini takdir eden
bir tavirdadirlar. Dolayisiyla cesitlilik gibi terimler anlamli kimlikleri
olan karakterler saglanmadigi takdirde bos gostergeler haline
gelmektedir. Cesitlilik, yalnizca goriiniirlik anlaminda degil gergek

temsil anlaminda da kullanilmalidir.

Film wrklarin, gesitliliklerin farkli ¢izgilerini yok saymakta ve
tektip, gucli, modern/beyaz kadmligin oncelikli oldugu mesajini
vermektedir. Bunun goz ardi edilmemesi gergek feminizmin, irkgiligin
ve beyaz ustlinliiglinin yapibozuma ugratilmas ile kesigsimsel bir yol

izlemesi agisindan dnemlidir.
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SONUGC

Ana akim sinemada kadin, erkek ve cesitliliklerin sunumu,
toplumsal cinsiyet esitsizliklerini derinlestiren bir yapida devam
etmektedir. Hegemonik degerlerin yapisal kurumu haline gelen
sinema endiistrisi, geleneksel anlatim tarzi ile bireylere toplumsal
rollerini hatirlatmakta, bu rolleri pekistirerek normallestirmektedir.
Degerleri, inanglari, toplumsal kurallar1 ve ataerkil diizeni ileten ve
devam ettiren ana akim sinemanin karsisinda, bu kaliplagsmis
kurgularin evrimini-doniistimiinii ve nihayetinde degismesini talep
eden feminist film kuramina gore ¢oziimlendiginde Wonder Woman,
kadinlar1 hem kameranin 6niinde ve hem arkasindaki yetersiz temsilin
ortiilii bir 6rnegidir. Feminizmde temsil ve ¢esitlilik arzulanan basat
hedeftir. Ana akim sinemada kadin temsilinin zayifligi, yalinlig1 ve
standartlasmast Wonder Woman ile kirilmaya calisilmistir. Bu
anlamda disil nazar, 6zne konumundaki kadin kurtarici, disil
O0zdeslesme ve erkegin Oluimi gibi karst sinema olarak
adlandirilabilecek yontemler filmi ataerkil anlatidan uzaklastirma
adina giiclii yapilanmalar sayilabilmektedir. Bunun yaninda filmde
acik sekilde iizerinde deginilen oy hakki ve cadi sdylemi, beden
olumlama, kamusal alan gibi imgeler filmdeki feminist izlenimi verme
acisindan zayif kalmistir. Bunun sonucunda ataerkil imge ve
sOylemler filmin anlatisinda 6n plana ¢ikmis ve film feminist ¢izgiden
saparak eril ideolojiye dogru yol almigtir. Boylece Wonder Woman’in
kadin temsiliyeti eksik kalmis ve hakim eril goriisii devam ettirmistir.
Kadin bir kahramanin varligi ile feminizm odaginda seyre sunulan

filmdeki argimanlar bu vurguyla ¢elisen, kaliplagsmus, ataerkil bir tavir
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sergilemistir. Kadin bedeni ve sunumu, hakim moda anlayist,
farkliliklara duyarsizlik, eril nazar, toplumsal cinsiyet rollerinin
tekrarlanmasi, kadinsi-erkeksi 6zelliklerin vurgulanmasi, toplumsal
yasamdan diglanma gibi One c¢ikan imgeler ana akim sinemanin

kurumsallasmis kaliplaridir.

Cinsiyet temsilinin daha ¢ok gorsel yoOnlerinin baskin oldugu
filmde bedenin hakim moda anlayigina uygun olarak tasvir edilmesi
dikkat ¢ekicidir. Ozenle segilmis bas kadin kahramanm giizellik ve
bedeninin sunumu ana akim sinemada ‘ideal kadin’i; korkusuz ve
otoriteye bagkaldiran cesur bas erkek kahramani ise ‘ideal erkek’
olarak izleyiciye hatirlatmistir. Film boyunca Wonder Woman
asimetrik bilgi ile yola ¢ikip kadin sezgisi ile devam etmis ve sonucta
yanilmistir. Film boyunca iist akil olarak erkek karakterin bilgisine
itimat etmeyip kadinst 6zelligi olan duygularini se¢mistir. Eril bir
anlatim ile siiper giiclere sahip kahramanin kadinsi davrandiginda
yanilacagina; goriiniirde yardimer erkek kahramanin akil ile hareket
etmesinin onu hakikate goétiirecegine odaklanilmistir. Bu odak,
toplumsal cinsiyet rollerinin temelde dogrulanmaya calisildiginin bir
ornegidir. Bu dogrultuda film, problemli bir sekilde kadinsi problem
¢ozme deneyimini kodlamaktadir. S6z konusu sezgiyle olay 6rgusi
arasindaki uyum, sezginin gormezden gelinmesi gerektigini dogrular

niteliktedir.

Kadimns1 o6zelliklerin vurgulandigi bir diger konu ise siiper
kahramanin muadillerinden farkli olarak yok edici degil, rehabilite

edici davranmasidir. Erkek siiper kahramanlar icinde bulunduklari
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durumdan galip gelmek ugruna Oldiirmeyi, yok etmeyi,
cezalandirmay1 tercih ederken Wonder Woman silahlara karst bir
savas ag¢mistir. Insanlarin  kurtarilmaya deger varliklar oldugu
inanciyla hiimanist bir tavir sergilemektedir. Dolayisiyla feminizmin
temel Ogretilerinden uzaklasarak, ‘insanlik kurtulursa kadin da
kurtulur’ anlayigina evrildigini gérmek miimkiindiir. Ancak Wonder
Woman’in, insan diinyasinda kendi {stlinlik kompleksi ile de
miicadele etmesi ve bunun onlara yardim etmek istemesine engel
olmasi, iistenci bakisimin bir sonucu olarak filmin ¢eliskilerindendir.
Ana akim sinemada yiice bir duygu olarak romantize edilen ask,
Wonder Woman Uzerinde iyilestirici bir etki yaratamamistir. Bunlara
ragmen Wonder Woman’in kadinligini istesinden gelmesi gereken bir
sorun gérmek yerine savasmak icin bir gii¢ olarak kullanmas1 dikkate

deger imgelerdendir.

Filmin yaratildig1 donemin, kadinlarin ‘oy hakki” miicadelesiyle
goriiniir olmaya bagladigi, ilk kadin hareketlerinin 6ne ¢iktig1 donemle
es-zamanlt olmasi karakterin savasci, miicadeleci, esitlik¢i ve bariscil
bir gorev bilincinde sunulmasi 6nemlidir. Haklarin kazanimi igin
verilen zorlu micadeleden esinlenerek tasarlanan siper kahraman,
donemin resmi kurumlarinda ve {ilke hakkinda verilen Onemli
kararlarda cinsiyeti sebebiyle s6z sahibi olmadigini fark ettigi an
baskaldirmistir. Bu baskaldiri, bilgi ile birlesince deger gérmiistiir.
Ancak sonrasinda gergek Ares oldugu anlagilan ingiliz biirokrat, bu
sembolik baskaldirtyr bir yanilgt ile bastirmis, degersizlestirmistir.

Verilen mesajda otoriteye karst c¢ikisin  agir  bir  sekilde

209



cezalandirilacagr filmin sonunda izleyiciye aktarilmistir. Karar
mekanizmalarinda yer almak i¢in en az erkekler kadar analitik

diistinme kabiliyeti olmasi gerektigi kadinlara sezdirilmistir.

Filmde, kamusal alanda siiper kahraman disinda goriilen diger
kadinlar erkege yardimci roller olarak golgede kalmistir. Sekreter
kadin iyiligin, kimyager kadin ise kétiiliigiin yaninda yardime1 roliinde
yer almistir. Wonder Woman her iki kadini da gerektigi kadar
onemsememekte, yargilamakta ve diglamaktadir. ‘Kadin kurtarict’
misyonundan uzaklastigi sahnelerin kamusal alanda aktif yer alan
hemcinsleri ile karsilastigi sahneler olmasi ilgingtir. Kadinlar arasi
rekabetin bir yansimasi olarak sunulan sahnede Wonder Woman’in
asagilayici ve ayristirict tavrr eril zihniyetin arzu ettigi igsel bir

catismadir.

Kurtarici rolii tistlenen ve feminizm ile 6zdeslestirilen Wonder
Woman filminin ¢esitlilikten uzak, farkliliklara duyarsiz oldugu
calismanin temel savunularindan biridir. Yapr itibar1 ile Bati
feminizmini andiran, filmde bu sav1 destekleyecek eylem ve séylemler
tartisilmistir. Filmde Wonder Woman’in 6teki kadinlarin ve farkli
bireylerin rolleriyle anlamli bir sekilde etkilesimde bulunmasi igin
yeteri kadar firsat olusmustur (sekreter kadinin goérevi, kimyager
kadinin akademik basarisi, cephedeki kadinin anneligi, Amazon
kadimnlarinin cinsel yonelimleri ve farkli irklar1 bu firsatlardan en ¢ok
one ¢ikanlaridir). Wonder Woman bunun yerine, ait oldugu toplumun
kadinlarina duyarsiz, kurtarmaya calistigi diinyanin kadinlarina ise

oryantalist bir bakis agis1 ile uzak kalmistir. Batili feminizm bu
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noktada birlestirici 6gretileri ile farkli tecriibeleri degersiz kilmaktadir.
Toplumlarin bir¢ok digsal dinamiklerini gérmezden gelerek ¢izdigi net
tavirdan uzaklasmamakta, tiim diinya kadinlarin1 da davet etmektedir.
Dolayisiyla kadinlarin hayatina dokunamayan bu tavir ile Beyaz
Feminizm olarak ayrigmaktadir. Batili, beyaz ve nispeten daha sansl
kadinlan igerisinde barindiran bu anlayis filme de yansimistir. Bu
durum, eril zihniyetin farkli bir tezahiirii olarak kadmlar1 ve
farkliliklar1 kendi igerisinde ayristiran, kesigimsellikten uzak bir

tavirdir.

Wonder Woman, gergek kadinlari temsil etmekten ¢ok, ideal
kadinin toplumsal imajin1 tatmin etmektedir. Bunun yani sira ideal
feminizmi de vurgulamaktadir. Kadinlarin omuzlarma yiiklenen bu
rekabetci ve tektip¢i anlayis kadinlart ortak bir miicadeleden
alikoymaktadir. Kadmn gibi goriinmenin ancak bu standartlara
sigdirildignr  zihniyet eril zihniyeti beslemektedir. Ana akim
sinemalarindan uzaklagtirilan kadinlarin varlig: tartisilirken, ana akim

feminizmin uzaklastirdig1 kadinlarin varligi goz ardi edilmektedir.

Bu baglamda kadin kurtarict rolii, feminist karsi sinema
taktikleri ve istiinkorii feminist bir sov olarak degerlendirilebilecek
sOylemleriyle Wonder Woman filminin feminist ve ataerkil yapisi
ortaya ¢ikarildiginda erile hizmet eden ideolojik yonii agir
basmaktadir. Diger bir ifadeyle hem feminist imgeler hem ataerkil
yapilart one ¢ikarilmis Wonder Woman filmi feminist film teorisi

kapsaminda eksik ve eril ideolojik olusumlari i¢inde barindirmaktadir
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ve bu onu patriyarkal sinema gorinimine buriinmesine sebep

olmustur.
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