Diinya'da ve Tiirkiye'de Sosyo-Demografik,
Ekonomik ve Kiilturel boyutlar ile
Tarimsal Pazarlama

EDITOR

Dog¢. Dr. Nuran TAPKI




Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik
ve Kiiltiirel boyutlar ile Tarimsal Pazarlama

EDITOR
Dog. Dr. Nuran TAPKI

YAZARLAR

Prof. Dr. Aykut GUL

Prof. Dr. Miige Kantar DAVRAN
Prof. Dr. Nevin DEMIRBAS

Dog. Dr. Abdullah BAYCAR

Dog. Dr. Ahmet Duran CELIK

Dog. Dr. Besir KOC

Dog. Dr. Ismail Biilent GURBUZ
Dog. Dr. Nuran TAPKI

Dog. Dr. Oguz PARLAKAY

Dr. Ogr. Uyesi Tugge SARIOGLU
Yik. Zir. Miih. Esma UZAN

Yiik. Zir. Miih. Osman INAN

Yiik. Zir. Miih. Ozgecan KADAGAN
Zir. Miih. Beyza TUNC

Y.L. Ogrencisi Merve Biisra CIFTCI

iKsAD
Publishing House




Copyright © 2023 by iksad publishing house
All rights reserved. No part of this publication may be reproduced, distributed or
transmitted in any form or by
any means, including photocopying, recording or other electronic or mechanical
methods, without the prior written permission of the publisher,
except in the case of
brief quotations embodied in critical reviews and certain other
noncommercial uses permitted by copyright law. Institution of Economic
Development and Social
Researches Publications®
(The Licence Number of Publicator: 2014/31220)
TURKIYE TR: +90 342 606 06 75
USA: +1 631 685 0 853
E mail: iksadyayinevi@gmail.com
www.iksadyayinevi.com

It is responsibility of the author to abide by the publishing ethics rules.
Iksad Publications — 2023©
ISBN: 978-625-367-397-0
Cover Design: Ibrahim KAYA
November / 2023
Ankara / Tiirkiye
Size =16 x 24 cm



ICINDEKILER
ONSOZ
Dog. DI NUIaN TAPKIL. .o, 1

BOLUM 1

HATAY ILINDE ORTU ALTI DOMATES
URETICILERININ SOSYO-DEMOGRAFIK DURUMU VE
PAZARLAMA YAPISI

Yiiksek Lisans Ogrencisi Merve Biisra CIFTCI

Dog. Dr. Nuran TAPKI . ... 3
BOLUM 2

HATAY YORESINDE TIBBi VE AROMATIK BITKIiLER
URETIMI; PAZARLAMA VE SEKTOREL

ORGANIZASYONUN GELISTIiRILMESINE YONELIK
COZUM ONERILERI

Dog. Dr. Ahmet Duran CELIK

Prof. Dr. Aykut GUL.........oooiiiii e, 27

BOLUM 3

DUNYADA VE TURKIYE’DE FONKSIYONEL GIDALARIN
PAZAR YAPISI

Doc. Dr. Ismail Biilent GURBUZ

Yiik. Zir. Miih. Ozgecan KADAGAN............coouiiiiiiieiieain 55



BOLUM 4
TARIM GIDA SISTEMLERINDE OYUNUN  YENI
KURALLARINA UYUM ACISINDAN ALTERNATIF GIDA
AGLARI
Prof. Dr. Nevin DEMIRBAS . ....ouiuiii e, 81

BOLUM 5

TURKIYE’'DE BUGDAY URETIM ve DIS TiICARETININ
KENDINE YETERLILiK ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI
Prof. Dr. Nevin DEMIRBAS

Zir. Mith. Beyza TUNC . .....ooiiiiiii e 101

BOLUM 6

ANANAS TUKETIMININ DUNYA’DA VE TURKIYE'DEKI
ROLU: ONGORULER VE POTANSIYEL ETKILER

Dr. Ogr. Uyesi Tugge SARIOGLU...........cooviviiiiiiiiiiiien. 125

BOLUM 7

HERBARYUMLARIN (KURUTULMUS BITKi VE BIiTKi
PARCALARI MUZESI) TABIAT, KULTUREL, TARIM VE
TURIZMDEKI YERI

Dog. Dr. Abdullah BAYCAR

Yiik. Zir. Mith. Osman INAN . ..., 147



BOLUM 8
TURKIYE’DE MEYVE SUYU ENDUSTRIiSIi VE MEYVENIN
DEGERLENDIRILMESiIi BAKIMINDAN ONEMi

Yiik. Zir. Mith. Osman INAN . ..o, 169
BOLUM 9

TARIM URUNLERI PAZARLAMASINDA YENI
YAKLASIMLAR

Dog. Dr. Oguz PARLAKAY ...ttt 189
BOLUM 10

GIDA URETIM VE TUKETIMINDE SLOW FOOD HAREKETI:
ADANA YERYUZU PAZARI ORNEGI

Prof. Dr. Miige Kantar DAVRAN

Yik. Zir. Mith. Esma UZAN. ... .o 207

BOLUM 11

TURKIYE’DE AMBALAJLI SU TUKETIMINDE ETKILI
OLAN FAKTORLER: BINGOL iLi ORNEGI

Dog. Dr. Besir KOC . ..., 263






1 | Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama

ONSOZ

Pazarlama anlayiginin gelisim asamalari, giiniimiize gelene kadar farkl
donemlerde olusmus, degisen zaman donemlerine gore farkli isimlerle
tanimlanmis ve Uiretim, satig, modern pazarlama, sosyal pazarlama anlayislar
olarak adlandirilmistir. Giinliimiizde artik miisteri odakli pazarlama anlayisi
etkin sekilde yerini almigtir. Tarimsal Pazarlama, tarim iriinlerinin
iiretiminden baglayarak tiiketicinin sofrasina ulasana kadar gegirmis oldugu
islemleri kapsamaktadir. Tarimsal faaliyet sonucu elde edilen iriinler
beslenmemiz i¢in gereklidir. Beslenmenin ve saglikli yasamanin temelini
olusturan tarimsal {iriinler, {iretimin planlanmasi asamasindan tiiketicinin
sofrasina gelene kadar ¢ok ¢esitli islevlerden gegmektedir. Boyle bir durumda
onemli olan tarimsal firiinlerin tazeligini koruyabilmesi, gerekirse
depolanmast, tirlinlerin dmriiniin uzun siireli olabilmesi, hasat edildikten sonra
fazla beklemeden degerini kaybetmeden ya tiiketiciye ya da isleme sanayine
ulastirilmasini gerektirir. Uretim planlamasmin dogru yapilmamasi, talebe
gore tiretim deseni olusturulamamasi gibi nedenler pazarlamada aksakliklara
sebep olmaktadir. Tarimsal iiriinlerin tazeligini uzun siire koruyamamasi uzun
stireli depo Omriiniin olmamasi, yilin her ddéneminde pazarlanmasi
engellemektedir. Uriinlerin mevsimine gore talep fazlasi olmasi, piyasa
sartlarina gore {liretim deseni olusturulamamasi ve pazarlama kanallarindaki
aracilarin fazla olmasi gibi sebeplerden dolay1 pazarlama sorunlari ortaya
cikmaktadir. Bu sebepler {ireticileri farkli pazarlama stratejilerine
yonlendirmektedir. Glintimiizde kiiresellesen ve degisen diinyada tiiketicilerin
arzu ve istekleri ayni iiriiniin farkli markalarina yonlenirken farkl kiiltiirlerde
ve cografyadaki insanlar iriin kalitesine, cesitliligine, rekabet ortamlarina,
irlin tanmirlihigina giderek 6nem vermektedir. Bu durum pazarlama aginin
cok gelismesine, teknolojideki degisimlerin etkisine, insanlarin kiiltiir

seviyesindeki degisiklige, bilgiye ve belgeye kolaylikla ulagilmasina bagh
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hale gelmistir. Artik gelisen teknoloji sayesinde yeni iirlinlerin ¢ok gabuk ve
kolay farkina varilabilmekte ve insanlarin {iriine erisim arzusu giderek
artmaktadir. Onemli olan bir diger konu tiiketiciler her ne kadar ihtiyaglar
sonsuz oldugu i¢in tiiketmek zorunda olsalar ve gelisen teknoloji ile birlikte
birgok iiriine diinya ¢apinda ulasabilseler de bundan yoksun olan birgok
insanin bulundugunu da géz ardi edemeyiz. Burada ekonomik gii¢ ve gelir
etkili olmaktadir. Gelir diizeyi yiiksek olan tiiketiciler kiiltiirel ve ekonomik
anlamda tiriin erisimine ve tedarigine kolaylikla sahip olurken bunun tam tersi
de s6z konusudur. Ister tarimsal iiriinlerde, isterse diger ihtiyag iiriinleri
temininde olsun iriin kalitesi, kiiltiirel diizey, gelir durumu, marka gibi
faktorler etkili olmaktadir. Bu Kitapta Tirkiye’de ve Diinya’da Sosyo
Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile Tarimsal Pazarlamaya
farkli agilardan bakilmistir. Kitabin  hazirlanma asamasinda
yardimlarint ve destegini esirgemeyen Saymn Dog¢. Dr. Seyithan
SEYDOSOGLU’na, yaymlanma asamasinda destegi ve emegi gecen

IKSAD Yayinevi ¢alisanlarina tesekkiirlerimizi sunariz.

Dog. Dr. Nuran TAPKI
Editor
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BOLUM 1

HATAY ILINDE ORTU ALTI DOMATES
URETICILERININ SOSYO-DEMOGRAFIK DURUMU VE
PAZARLAMA YAPISI *

Yiiksek Lisans Ogrencisi Merve Biisra Ciftci
Dog. Dr. Nuran TAPKI 2
DOI: https://dx.doi.org/10.5281/zenodo.10118523

'Hatay Mustafa Kemal Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, Tarim Ekonomisi
Anabilim Dali, Hatay /TURKIYE, Orcid no: 0000-0001-7009-8531,

E-mail: mrvbusraciftci@gmail.com

2 Hatay Mustafa Kemal Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Tarim Ekonomisi Boliimii,
Hatay/TURKIYE, Orcid no: 0000-0001-5044-795X, E-mail: ntapki@mku.edu.tr

* Bu ¢aligma, Yiiksek Lisans tezinden tiretilmistir
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1.GIRiS

Diinya’da domates tiretim miktar1 189 milyon tonu asmustir (FAO, 2022).
Diinya domates iiretim alan1 ise 2021 y1il1 verilerine gore 5.167.000 hektardir.
Uretimde Diinya iilkeleri iginde Cin birinci siradadir (67,6 milyon ton).
Hindistan 21.1 milyon ton tiretim miktar1 ile ikinci ve Tiirkiye 13.1 milyon
ton tretim ile tiglincii sirada yer almaktadir (FAO, 2021). Diinya domates
iiretiminin % 6.9°u Tiirkiye tarafindan karsilanmaktadir. Domates Tiirkiye’de

acikta ve Ortii altinda iiretimi yapilan bir iiriindiir. Tiirkiye’nin sahip oldugu

iklim ve cografi kosullar nedeni ile tiim bolgelerde iiretimi yapilabilmektedir.

Tirkiye’de ortii altinda domates {iretim miktar1 4.139.337 ton olup sofralik
domatestir (TUIK, 2022). Ortii alt1 iiretim ¢ogunlukla Akdeniz bolgesinde
yapilmaktadir ve taze tiikketime yoneliktir (Arikbay, 1996; Ertiirk ve Cirka,
2015). Hatay ilinde domates iiretimi agikta ve ortii altinda yapilmaktadir. 2021
yilt toplam domates iiretim alan1 19.929 dekardir. Domates iiretim miktari
85.748 tondur (TUIK, 2021). Domates verimi ortalama 4.302 kg/dekardur.
Domates {iretimi Hatay ilinde tiim ilgelerde yapilmaktadir. Ortii altinda
tiretilen domates miktart 12.595 ton, ekim alani ise 1.878 dekardir. Ortii
altinda iiretilen domates sofraliktir. Ortii alt1 domatesin 4.842 tonu algak tiinel
seralarda, 2.715 tonu plastik seralarda, 5.000 tonu yiiksek tiinel seralarda ve

38 tonu cam seralarda tretilmektedir.

Literatiir incelemesinde Tirkiye’de ortii altinda liretilen domatesin tiretim ve
pazarlamasi ile ilgili yapilan calisma sayisi siirlidir. Bu calismada, Hatay
ilinde ortii altinda domates iiretimi yapan isletmelerin sosyo-ekonomik
ozelliklerini belirlemek, iretim durumu, pazarlama organizasyonu ve
pazarlama organizasyonunun etkinligini ortaya koymak ve pazarlamada

ortaya ¢ikan sorunlari belirlemek ve ¢6zliim onerileri sunmak amaclanmaisgtir.
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2. MATERYAL VE YONTEM
2.1 Materyal

Bu calismada iki ayr1 anket formu olusturulmustur. Birinci anket formu ortii
altinda domates tiretimi yapan treticiler igin, ikinci anket formu ortii altinda
iiretilen domatesin alimini yapan aracilar igindir. Uretici anket formlarinda;
isletmelerin yapilarmi gdsteren, arazi genisliklerini, parsel sayilarmi, iretim
desenlerini, kullandiklar1 teknolojiyi, pazarlama yapilarmi ve yasadiklar
iiretim ve pazarlama sorunlarini ortaya koyan, aracilarla yapilan anketlerde ise
rtin alim1 ve satimu ile ilgili faaliyetleri igeren sorulara yer verilmistir. Alan
calismas1 2020 yilinda aragtirmaci tarafindan yapilmistir. Calismada ayrica
FAO, Tiirkiye Istatistik Kurumu, daha 6énce konu ile ilgili yapilmis olan

aragtirma bulgulari gibi ikincil verilerden de yararlanilmistir.

2.2 Yontem
2.2.1 Ortii altinda domates iireten isletmelerin seciminde kullamlan

yontem

Arastirma alaninda ortii alt1 domates iireticilerine ulasmak igin agikta domates
iireten igletme sahiplerinden yararlanilmig ve ortii alt1 iireticilere ulasabilmek
icin kartopu Ornekleme yontemi kullanilmistir. Kartopu Ornekleme
yonteminde Oncelikle ulagilmasi zor olan ana kiitleden bir birime ulagilir,
sonra o birimin yardimi ile diger bir birime, sonra onlarin yardimiyla bagka
birimlere ulagilarak hedeflenen orneklem biiyiikliigline ve cesitliligine
varilmaya calisilir (Karabey, 2021). Bu dogrultuda 20 adet ortii alt1 iiretim
yapan igletmeye ulasilmig, bu isletmedeki iireticilerle bireysel goriisme

yapilmis ve elde edilen bilgiler yorumlanmusgtir.
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2.2.2 Ortii altinda domates iireten isletmelerin baglanti kurdugu

aracilarin seciminde kullanilan yontem

Arastirma alaninda toplam araci sayisi bilinmediginden, ortii alti domates
iireten isletme sahiplerinin bilgilerinden yararlanilmis ve aracilara
ulagabilmek i¢in kartopu 6rnekleme yontemi kullanilmigtir. Bu dogrultuda 10
adet araci ile bireysel goriigme yapilmis ve aracilardan elde edilen bilgiler

yorumlanmugtir.
2.2.3 Verilerin analizinde kullanilan yontem

Verilerin analizinde IBM SPSS programi kullanilmis, tanimlayici
istatistiklerden yararlanilmigtir. Ayrica veriler c¢apraz tablolama ile

kargilastirilarak yiizde hesaplamalarla degerlendirilmis ve yorumlanmistir.
Pazarlama organizasyonunun etkinligi:

Aragtirmada pazarlama organizasyonunun etkinliginin belirlenmesinde

fonksiyonel ve kurumsal yaklagimdan yararlanilmigtir.

Fonksiyonel Yaklasim: Uriinlerin, iireticiden tiiketiciye akmasi sirasinda
yapilan hizmetlere gére pazarlama organizasyonunun incelenmesidir (Inan,

2006).

Bu hizmetler; degisim, fiziksel fonksiyonlar ve pazarlama fonksiyonlari

olmak iizere ii¢ grupta toplanmaktadir (Inan, 2006).
Degisim (Miibadele): Fiyat olusumu, alis ve satis.
Fiziksel fonksiyonlar: Toplama, tasima, depolama, stoklama.

Pazarlama fonksiyonlari: Derecelendirme, bilgi saglama, risk alma vb.

fonksiyonlardir (Yurdakul, 2014).
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Kurumsal Yaklagim: Pazarlamada gorev yapan sahis ya da isletmelerin

faaliyetlerinin incelendigi bir yaklagim seklidir (inan, 2006).

3. BULGULAR VE TARTISMA
3.1.Hatay ili ortii alt1 domates iiretimi

3.1.1.Hatay ilinde ortii alti domates iiretimi yapan isletmelere ait

bilgiler

Hatay ilinde ortii alt1 iiretimi yapan 20 isletme ile yiiz yiize goriismeler
yapilarak veriler toplanmis ve analiz edilmistir. Isletmelerde ortalama ortii alt1
domates ekim alami sofralik domateste 4.62 dekar, salkim domateste ise
ortalama 1.5 dekar olarak hesaplanmistir. incelenen isletmelerde ortii altinda
salkim domates iireten 1 isletme olup 19 isletme ise sofralik domates iiretimi

yapmaktadir.
Isletmecilere ait bilgiler

Incelenen isletme sahiplerinin ikisi kadm, 18’i erkek iireticilerden
olusmaktadir. Ortalama yas 51.90 olarak bulunmustur. Isletmelerde aile birey
sayist 5.70’dir. Isletme sahiplerinin bitkisel iiretim faaliyetinde deneyim
stireleri 15.85 yil iken, ortli alti domates iiretiminde deneyim siireleri 13.95
yildir. Egitim durumlar1 incelendiginde; 16 isletme sahibinin ilkokul
(%80.00), 4 isletme sahibinin ortaokul ve lise mezunu olduklari belirlenmistir.
371 (%15.00) tarimsal {iretim faaliyeti ile ilgili olarak egitim aldiklarin1 17°si
(%85.00) almadiklarini belirtmistir. Ayrica 6’s1 (%30.00) ortii alt1 domates
iiretim faaliyeti icin Tarim ve Orman Ilce Miidiirliikleri’nin vermis olduklar
kurslardan egitim aldiklarini belirtmistir. 14’1 (%70.00) ise ortii alti domates
tiretmek igin egitim almadiklarini beyan etmislerdir. Sekil 1°de Hatay ili ortii
alt1 domates serasi arastirmaci tarafindan arastirma alaninda fotograflanmistir.

Daka ve ark.(2012)’nin Mugla’da yaptiklar1 ¢calismada arastirma kapsamina
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92 isletme alinmisg, iireticilerin 88’sini erkek, 4’linii ise kadin treticiler
olusturmustur. Ureticilerin yaslar1 20-79 arasinda degismektedir ve ortalama
45.6 olarak hesaplanmustir. Ureticilerin %66.3’{iniin 30-49 yas araliginda
oldugu saptanmistir. Egitim diizeyleri incelendiginde, iireticilerin %3.26’simnin
hi¢ egitim almadigl, %67.39’unun ilkokul, %14.13iniin ortaokul,
%11.96’smin lise, %3.26’smnin da {lniversite mezunu oldugu saptanmistr.
Isletmelerin ortalama seracilik deneyimi ise 20.38 yil olarak belirlenmistir.
Her iki caligma kiyaslandiginda erkek iireticilerin c¢ogunlukta oldugu,
Hatay’da yapilan c¢aligmada isletme sahiplerinin yas ortalamasmin daha
yiiksek oldugu, her iki ¢alismada egitim diizeyine bakildiginda Mugla’daki

iireticilerin daha yiiksek egitim diizeyine ve ortii alt1 domates iiretiminde daha

yiiksek diizeyde deneyime sahip olduklari bulunmustur.

2 v

Sekil 1. Hatay’da Ortii Alt1 Domates Serast
Kaynak: Arastirmaci tarafindan gekilmistir.
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3.1.2 isletmecilerin isletmede kayit tutma, isletme dis1 tarimsal ve

tarim dis1 faaliyette bulunma durumlari

Incelenen isletme sahiplerinden 7’si (%35.00) yaptiklar1 faaliyet igin kayit
tuttuklarini, 1371 ise (%65.00) tutmadiklarmi belirtmistir. Kayit tutma iglemi
profesyonel bir sekilde yapilmamaktadir. isletme sahiplerinin iki tanesi
isletme disinda da tarimsal faaliyette bulunmaktadir. Bu faaliyet narenciye
yetistiriciligidir. Tarimsal faaliyet diginda bagka bir ugrasi olan igletme sahibi

ise bir tane olup ticaretle ugrastigini belirtmistir.
3.1.3 Isletmelerin sosyal giivenceye sahip olma durumlari

Incelenen isletmelerde 15 (%75.00) isletme sahibi sigortali olduklarimni
belirtirken, 5 (%25.00) isletme sahibi ise olmadigmni beyan etmistir. Isletme
sahiplerinin biri emekli sandig1, 6’s1 BAG-KUR’lu, 3’ii SSK’l1, 5’1 ise tarim
sigortalisidir. Bitkisel iiretim faaliyeti yaninda hayvancilik faaliyeti ile

ugrasan bulunmamaktadir.
3.1.4 Isletmelerde ortii alt1 parsel sayilari

Isletme sahiplerinin biri salkim domates iiretimi yaparken, 19’u ise sofralik
domates {iretimi yapmaktadir. Ureticilerin 8’1 1 (%40.00), 7’si 2 (%35.00),
31 3 (%15.00), 1’1 (%5.00) ise 4 ayr parsele sahiptir. Salkim domates lireten
isletme sahibinin parsel sayis1 ise birdir. Incelenen isletmelerde sofralik
domates ekim alami ortalama 4.62 dekar, salkim domates ekim alan1 ise 1.50
dekar olarak belirlenmistir. Isletme sahiplerinin 15°i ¢ift ekim yaptiklarimi, 1°i
sonbahar doneminde, 4’1l ise bahar doneminde ekim yaptiklarini belirtmistir

(Tablo 1).
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Tablo 1. Isletmelerin Ortii Al Domates Ekim Sekilleri

Ekim sekli Say1 %
Cift ekim 15 75.00
Sonbahar dénemi 1 5.00
Bahar donemi 4 20.00
Toplam 20 100.00

Incelenen isletmelerde kullanilan sera tipi yiiksek tiinel blok seradir. Incelenen
isletmelerde yiiksek tiinel sera genisligi ortalama 1.27 dekar ve isletmelerde
ortalama sera sayist 3.05 adet olarak belirlenmistir. Isletme sahiplerine
bombus aris1 kullanip kullanmadiklari sorulmusg ve tiim isletmeciler ortalama
10.95 yildir kullandiklarini belirtmistir. Isletmeler bombus arisini {iretimin
ciceklenme doneminde kullanmaktadir. Isletmelere bitki gelisimini
diizenlemek i¢in hormon kullanip kullanmadiklar1 sorulmus ve isletmeler
kullanmadiklarin1 belirtmistir. Isletmelerden sadece ikisi tarim sigortasi
yaptirirken 18 tanesi ise yaptirmadiklarini belirtmislerdir. Bu iki isletme ise
firtina ve dolu sigortasi yaptirdiklarini beyan etmistir. isletmelerin %40.00°1
toprak analizi yaptirmakta iken, %60.00’1 ise yaptirmamaktadir. Toprak
analizi yaptiran igletmelerin 3’1 her yil, 5’1 ise iki yilda bir yaptirmaktadir.
Isletmelerin hepsi solarizasyon islemi uygulamaktadir. Incelenen isletmelere
kimyasal toprak dezenfeksiyonu yaptirip yaptirmadiklart sorulmus ve 3
isletme yaptirdigin1 belirtmistir. Isletmeler ayn1 zamanda organik domates
iiretimine %95.00 oraninda olumlu baktiklarini belirtmiglerdir. Daka ve ark.(
2012)’nin yaptiklari ¢aligmada iireticilerin yarisina yakininin (%48.91) sahip
olduklar1 sera alan1 3 dekar ve daha azdir. Uretici basina diisen ortalama sera
alaninin 3.78 dekar ve ortalama sera sayisinin 3.08 adet oldugu saptanmastir.
Ureticilerin  %90.22’si yetistiricilik ddéneminin tamaminda ya da belli
zamanlarda Bombus aris1 kullandigini belirtmistir. Calismada incelenen

yorede ar1 kullanimmin 12 yillik bir gegmisi oldugu saptanmustir. Ureticilerin
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%80.43’li meyve tutumu i¢in hormon kullanmadiklarini, %19.57’si ise sezon
boyunca ya da belli bir siire (soguk donemde) hormon kullandiklarini
belirtmistir. Onemli bir iiretici gurubu (%82.61) toprak analizi yaptirmadigini
belirtmistir, toprak analizi yaptiranlarin %62.50’si ise iki yilda bir analiz

yaptirdigini belirtmistir.
3.1.5 isletmelerin ortii alti domates iiretim miktarlari ve verimleri

Incelenen isletmelerden bes isletme bir yilda tek ekim yaptiklarini 15 isletme
ise ¢ift ekim yaptiklarini belirtmistir. Tek ekim yapan isletmelerden bir tanesi
sonbaharda 4 tanesi ise ilkbaharda ekim yapmaktadir. Tek ekim yapan
isletmelerde ortalama yillik domates {iretim miktar1 55.5 ton olup, verimlilik
dekara 14.30 tondur. Cift {iriin liretiminde ise sonbahar ekiminde ortalama
tiretim miktar1 28.70 ton, ilkbahar {iretiminde 39 tondur. Cift iirlin ekiminde
sonbaharda verim 8.06 ton/da iken, ilkbaharda verim 10.80 ton/da’dir (Tablo
2).

Tablo 2. Ortii Alti Domates Uretim ve Verim Miktarlari

Isletmelerin Ortii alti Domates iiretimi (Ort.) Miktar

(Ton)
Tek iiriin iiretim miktar1 (ton) 55.50
Tek iiriin verim (ton /da) 14.30
Cift iiriin sonbahar tiretim miktar1 (ton) 28.70
Cift iiriin sonbahar verim (ton/da) 8.06
Cift tirtin ilkbahar {iretim miktar1 (ton) 39.00

Cift iiriin ilkbahar verim(ton/da) 10.80
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3.1.6 isletmelerin fide kullanimi

Incelenen isletmelerde tercih edilen fide cesitleri Tablo 3’de goriildiigii
gibidir. Salkim domates iiretiminde segilen cesit Astona-F1 sirik domates
cesididir. Isletme sahiplerinin %45.00’i Alaturka cesit domates iiretimi

yapmaktadir. Isletmeler fide teminini fide satan firmalardan yapmaktadir.

Tablo 3. Isletmelerde Kullanilan Fide Cesitleri

Fide gesidi Say1 %
Alaturka 9 45.00
Asya 3 15.00
4343 2 10.00
Hikmet 2 10.00
DiademF1 2 10.00
Bif 1 5.00
Astona 1 5.00
Toplam 20 100.00

Isletme sahipleri ile yapilan goriismede fidelerin asili ve asisiz olarak
kullanilabildigi tespit edilmistir. Asili fide kullanan igletmelerin orani %10.00,
asisiz fide kullanan isletmelerin orani1 ise %80.00’dir. Isletmelerin %10.00’u
ise hem asili hem de asisiz fide kullanmaktadir. Isletmelerde dekara ekilen
asih fide sayis1 ortalama 2600 adet olup, dekara ekilen asisiz fide sayisi
ortalama 2602 olarak tespit edilmistir. Asili fide kullanimi isletmelerde
ortalama 11.75 yildir. Tek iirlin alan isletmelerde fide dikimi kasim, aralik,
ocak aylarinda, ¢ift iiriin ekimi yapilan isletmelerde ise agustos ve eyliil aylari
olarak belirtilmistir. Isletmelerde iiriin hasadi tek iiriinde subat, mart, nisan
aylarinda yapilirken, ¢ift {irlin alan isletmelerde iiriin hasad1 kasim ve aralik

aylarinda yapilmaktadir. isletmeler fide temininde yasanan en biiyiik sorunun
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fide fiyatlarmin yiiksekligi oldugunu belirtmislerdir. Bitkilerin sokiim zamani
ise hem tek {irlin, hem de c¢ift {irlin eken isletmelerde temmuz ay1 olarak
belirtilmistir. Daka ve ark. (2012) yilinda yaptiklar1 ¢aligmada; iireticilerin
seralarinda kullandiklar1 fideleri %95.65 oraninda fide firmasindan satin
aldiklarmi belirtmistir. Ureticilerin, %67.39’u asisiz fide, %7.61°1 asili fide,
%25.00°1 ise hem asili, hem de asisiz fide kullanmaktadir (Daka ve ark.,
2012).

3.1.7 isletmelerde giibreleme, ilaclama, sulama, bakim, hasat
yapma durumlari

Incelenen isletmelerin hepsinde giibreleme yapilmaktadir. Isletmeler her yil
diizenli olarak giibreleme yaptiklarmi ve ciftlik giibresi kullandiklarint ve
sulama giibreleme yaptiklarini belirtmislerdir. isletmelerde uygulanan giibre
dozu dekara ortalama 11.35 kg olarak belirlenmistir. isletmelerin hepsi giibre
kullaniminda karsilagtiklar1 en onemli sorunun fiyat yiiksekligi oldugunu
beyan etmistir. Incelenen isletmelerin hepsi her yil diizenli olarak
ilaclama yaptiklarin1 ve onerilen doza aynen uyduklarini, en 6nemli
ilaglama sorunu olarak ise ila¢ fiyatlarmin ¢ok sik degistigini belirtmislerdir.
Isletmeler sokiilen bitki artiklarini nasil degerlendiriyorsunuz sorusuna imha
ediyorum cevabini vermistir. Ureticiler en ¢ok karsilastiginiz hastalik nedir?
sorusuna Mildiyo, Fusarium, Kursuni Kiif hastaligi, hangi zararlilarla en ¢ok
kargilagiyorsunuz sorusuna ise beyaz sinek, kirmizi oriimcek ve domates
giivesi tuta absoluta cevabini vermislerdir. Isletme sahiplerinin hepsi tuzak
kullandiklarini belirtmistir. Aragtirma alaninda Sekil 2°de hastalik zarar1 tespit
edilen domates serasi arastirmaci tarafindan fotograflanmistir. Daka ve
ark.(2012) yaptiklart caligmada iireticilerin ayni sekilde en ¢ok mildiyo,
kursuni kiif, fusarium gibi viriis hastaliklari ile karsilagtigini belirtmistir.

Beyazsinek ve kirmizi 6riimeek en ¢ok karsilagilan zararhlardir.
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Sekil.1. Hatay Ili Ortii Alt: Domateste Hastalik

Kaynak: Arastirmaci tarafindan ¢ekilmistir.

Incelenen isletmelerin hepsi diizenli olarak sulama yapmaktadir. Hava
sartlarina gore ve tansiyometreye bakarak sulama zamanin ayarlamaktadirlar.
Isletmelerin hepsi &rtii alti domates yetistiriciliginde damlama sulama
yapmaktadir. Sulama sorunu olarak ise sulama maliyetlerinin ¢ok yiiksek
oldugunu ifade etmislerdir. incelenen isletmelerin hepsi diizenli olarak bakim
yaptiklarini belirtirken, bakimla ilgili en 6nemli sorun olarak iscilik iicretinin
yiiksek oldugunu ifade etmiglerdir. Tiim isletmeler domates hasadinda en
onemli kriterin olgunluk oldugunu sdylemisler ve hasadi elle yaptiklarim
belirtmiglerdir. Hasat ile ilgili olarak en Onemli sorun hasat iglemi igin
maliyetlerin yiiksekliginden yakinmislardir. Isletmeler hasat ve nakliye

strasinda ortalama %10.00 oraninda iiriin kayb1 yasadiklarin ifade etmislerdir.

Incelenen isletmelere domates {iretimini gelistirmek igin hangi yolu izlersiniz
sorusu yoneltilmis ve isletmeler %95.00 oraninda Ziraat odasindan, Tarim ve

Orman ilge Miidiirliiklerinden, resmi ve yar1 resmi kurumlardan bilgi alirnm
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cevab1 verirken, %5.00 oraninda ise bilimsel ¢alismalar yapan enstitiilerden

yardim alirim cevabini vermislerdir (Tablo 4).

Tablo Hata! Belgede belirtilen stilde metne rastlanmadi.. Isletmelerin Domates
Uretimini Arttirmak I¢in Basvurduklar Yerler

Domates iiretimi gelistirme yollar1 Say1 %

Ziraat odasindan, Tarim ve Orman flge 19 95.00
mudirliigl, resmi ve yar1 resmi kurumlardan
bilgi alirim

Bilimsel ¢alismalar yapan enstitiilerden yardim 1 5.00
alirim
Toplam 20 100.00

3.1.8. Incelenen isletmelerin tarimsal organizasyonlara iiye olma,
tarimsal desteklerden yararlanma, tarmmsal kredi kullanma

durumlari

Incelenen isletmelere domates yetistiriciligi ile ilgili olarak herhangi bir
organizasyona iiye misiniz? sorusu yoneltilmis ve isletmelerin tamami Ziraat
Odasr’na iiye olduklari cevabini vermislerdir. Isletme sahiplerine domates
tiretimi i¢cin kredi kullanip kullanmadiklari sorulmus, isletmelerin besi

(%25.00) evet cevabi, 15’1 hayir cevabi vermistir (%75.00).

Incelenen isletmelere ortii alti domates iiretimi icin destekleme alip
almadiklar1 sorulmus ve igletmecilerin bazilarinin giibre, mazot, domates ve
ar1 desteginden faydalandiklar1 goriilmistiir (Tablo 5). Giibre desteginden iki
isletme sahibi, mazot desteginden iki isletme sahibi, Ortii alti domates
iretiminden 8 isletme sahibi, ar1 desteginden ise 10 isletme sahibi

yararlanmaktadir.



17 | Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama

Tablo 5. Isletmelerin Tarimsal Desteklemelerden Yararlanma Durumu

Desteklemeler Yararlanan Yararlanmayan
isletme isletme sayisi
say1st
Gtibre destegi 2 18
Mazot destegi 2 18
Sulama sistemi destegi 20
Hayvancilik destekleri (Siit et suni tohumlama 20
vb.)
Yem bitkileri destegi 20
Fidan destegi 20
Uriin destegi 20
Ortii alt: domates igin destek 8 12
Ar1 destegi 10 10

3.1.9. Ilsletme sahiplerinin o6rtii alti domates iiretiminde

karsilastiklar: sorunlar

Incelenen isletme sahipleri 6rtii alti domates iiretiminde hastalik ve zararlilari
ve Uretim maliyetlerinin yiiksekligini sorun olarak gormektedirler.
Isletmeciler icin %45.00 oraninda {iretim maliyetleri sorun olarak
gosterilirken, %55.00 oraninda ise hastalik ve zararlilar sorun olarak

goriilmektedir.
3.2. Hatay’da ortii alti domates pazarlama durumu
3.2.1. Domates pazarlama kanallari

Incelenen isletmelerde iiretimin hemen hemen tamami pazarlanmaktadir.
Isletme sahiplerinin 12’si (%60.00) komisyoncuya, 6’s1 (%30.00) toptanciya,
ikisi ise (%10.00) semt pazarina iiriin satis1 yapmaktadir. Sadece 2 isletme

iirettikleri miktarin yillik 500 kg’ aile tiiketimi igin ayirdiklarim
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belirtmigtir. Daka ve ark.(2012), yaptiklari arastirmada; {ireticilerin
digsatima yonelik domates iiretimini digsatimct firmalarin talepleri
dogrultusunda yaptiklarin1 belirlemislerdir. Oriik ve Engindeniz (2019),
Mugla’da yaptiklar1 ¢aligmada {ireticilerin seralarinda rettikleri domatesin
biiyiik bolimiinii tiiccarlara, toptanci hallerine ve dis satimci firmalara
sattiklarin1 belirtmislerdir. Giliz doneminde plastik seralarda yetistirilen
domatesin %49.23’1 halde, cam seralarda yetistirilen domatesin %56.25’1
tiiccara, bahar doneminde plastik seralarda yetistirilen domatesin %43.28’1
halde, cam seralarda yetistirilen domatesin %70.00’1 tiiccara; tek {iriin
yetistiriciliginde ise plastik seralarda yetistirilen domatesin %61.02’si tiiccara,

cam seralarda yetistirilen domatesin %50.001 tiiccara pazarlanmistir.

Incelenen isletmelerde fiireticiden tiiketiciye ortii alti domates satiginin

pazarlama kanallar1 Tablo 6’da belirtilmistir.

Tablo 6. Hatay ilinde Isletme Sahiplerinin Ortii Alti Domates Pazarlama Kanallari

Ortii alt1 domates pazarlama Say1 %
Komisyoncu 12 60.00
Toptanci 6 30.00
Semt Pazari 2 10.00
Toplam 20 100.00

Incelenen isletme sahipleri iiriinleri isletme disinda teslim ettiklerini ve
satiglarin  pesin  olarak yapildigini  belirtmislerdir. Isletmecilerin
komisyonculara satis fiyat1 ortalama 2.35 TL, toptanci haline satis fiyat1 2.25
TL, semt pazarmna satis fiyati ise 3.25 TL olarak belirtilmistir. Isletme
sahiplerine iriinlerini smiflandima yapip yapmadiklari sorulmus ve
isletmeler biiylikliige gore smiflandirma yaptiklarni ifade etmislerdir.

Ureticilerin yedisi (%35.00) {iriinii biiyiikliiklerine gére iki smiflandirma
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yaparken, 13’ii (%65.00) ii¢ sinifa ayirdiklarini belirtmistir. Isletmelerin hepsi
siiflandirma islemini tarlada yapmakta ve satis 6ncesinde baska bir iglem
yapmamaktadir. Tagima islemleri kamyonlarla yapilmaktadir. Tagima araclari
18 isletme sahibinin kendisine aitken, iki isletme sahibi toptanciya ait

oldugunu belirtmistir.

Incelenen isletmelerin pazara olan uzakliklari ortalama 24.30 km olarak
hesaplanmustir. Isletme sahiplerine iiriin satisinda rekabet yasiyor musunuz?
sorusu yoneltilmistir. Isletmelerin ikisi yasadiklarmi belirtirken 18’i
yasamadiklarimi beyan etmistir. Isletme sahipleri {iriin fiyatin1 diizenli olarak
pazara giderek Ogrendiklerini ve fiyati belirlerken pazar fiyatini1 dikkate
aldiklarini belirtmislerdir. Fiyat olusumunda tiim isletmeler {irlin miktarinin
en 6nemli unsur oldugunu belirtmistir. isletme sahiplerinin %15.00’i fiyatlar:
cok diisiik bulurken, %45.00’1 diisiik, %20.00’si idare eder, %20’si ise normal
bulmustur. Onerilen fiyatlarin diisiik olmasi durumunda isletme sahiplerinin
ne yaptiklari sorusuna isletmeler piyasada olusan fiyat neyse onu kabul etmek

durumundayim cevabini vermislerdir (Tablo 7).

Tablo 7. isletmelerin Ortii Altt Domates Fiyatlar1 Hakkindaki Diisiinceleri

Say1 %
Cok diisiik 3 15.00
Diisiik 9 45.00
Idare eder 4 20.00
Normal 4 20.00
Toplam 20 100.00

Ortii alt1 domates satisinda diger isletmeler ile ortak hareket ediyor musunuz?
sorusuna igletmeler etmediklerini ve ayrica satista bir rekabet durumu

yasamadiklarm ifade etmislerdir. Incelenen isletme sahiplerine pazarlama
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sorunlarmin neler oldugu sorulmus ve isletmeler %40.00 oraninda fiyatlarin
diisik olmasini, %20.00 oraninda tasima masraflariin yiiksek olusunu,
%15.00 oraninda araci sayisinin ¢ok olmasini sorun olarak gosterirken 5

(%25.00) isletme ise tiim bu sorunlar1 yasadiklarini ifade etmistir (Tablo 8).

Tablo 8. Isletmelerin Ortii Alt1 Domates Pazarlama Sorunlari

Say1 %
Fiyatlarin diisiik olmast 8 40.00
Tagima masraflarinin yiiksek olmasi 4 20.00
Araci sayisinin fazla olmasi 3 15.00
Hepsi 5 25.00
Toplam 20 100.00

Isletme sahipleri iiriinlerini farkli illere ve yurt digma pazarlamadiklarini,
sozlesmeli liretim yapmadiklarini, sdzlesmeli {iretim yapmak icin kendilerine
bir talep gelmedigini belirtmislerdir. Incelenen isletme sahipleri son 10 yil
icinde Ortii alt1 domates tiretim alanlarinda artis olmadigini, son 10 yilda ekim
alanlarinda azalma oldugunu belirtmisler, bunun sebebini ise Tlretim
maliyetlerinin giderek artmasina ve hastaliklarla miicadelenin zor ve masrafli

olmasina baglamiglardir.

Isletme sahiplerine gelecekte ortii alti domates ekim alanlarini genisletme
konusundaki diisiinceleri sorulmustur. Isletmecilerin sadece iki tanesi
genigletmeyi diislindiiklerini, bunun sebebinin ise bu isi yapmaktan memnun
olmalar1 oldugunu belirtmiglerdir. 7 isletme ise gelecekte ekim alanini
azaltmay1 diistinmektedir. Ekim alanini azaltma sebebi; iiretim maliyetlerinin
giderek artmasidir. Diger 11 isletme ise gelecekte ekim alaninin sartlar bu

sekilde oldugu siirece degismeyecegini ifade etmistir.
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3.2.2. Hatay ili ortii alti domates aracilari

Komisyoncular

Aragtirma  kapsaminda 10 adet komisyoncu ile goriisilmiistiir.
Komisyoncularin ortalama yaglar1 45.30’dur. Komisyoncularin hepsi erkektir.
Yedisi ilkokul, {i¢ tanesi ise ortaokul mezunudur. Aracilardan ikisi tarimsal
iiretim faaliyeti de yapmakta olup biri bitkisel {iretim, digeri ise hayvancilik
yapmaktadir. Aracilarin dokuzu iireticiden biri ise toplayict tiiccardan
domates satin almaktadir. Aracilar domatesi toptancilara, manav, bakkal,
market gibi perakende satis yerlerine verirken, perakende satis yerlerinden
tiiketicilere satislar yapilmaktadir. Incelenen aracilarin faaliyet yeri olarak
Antakya sebze hali gosterilmistir. Ortii alti domatesler aracilar tarafindan
kasalarda ve isletme icinde teslim almmaktadir. Ortii alti domatesler
sonbaharda kasim ve aralik aylarinda alinmaya ve ayni aylarda satilmaya
baglanir. Domates satiginin yapildig1 en yogun aylar aralik ve ocak aylaridir.
Aracilar Hatay’da sonbahar donemi ortii alt1 domates aliminin subat ve mart
aylarinda bittigini belirtmislerdir. Aracilar tek ekim yapan treticilerden de
ortii alti domatesi ayni tarihlerde alip sattiklarmi beyan etmislerdir. Ilkbahar
donemi ortli alti domatesin alimimin nisan ve mayis aylarinda basladigimn,
alimla birlikte satigin ayn1 anda bagladigini ve en yogun satigin mayis ayinda
yapildigini ifade etmislerdir. ilkbahar dénemi 6rtii alti domatesin may1s sonu
haziran baginda alim ve satismnin bittigi belirlenmistir. Incelenen aracilar ortii
alt1 domatesi hi¢ bekletmeden hemen sattiklarini belirtmislerdir. Aracilar ortii
alt1 domateste ortalama %6 oraninda kayip yasandigini, bu kayiplarin nakliye
sirasinda ezilme ve yumusamalardan kaynaklandigini ifade etmislerdir.
Ortii alti domateste fiyat belirlerken en énemli unsurun kalite oldugunu,

kalitede ise renk, tat, biyiiklik, sertlik gibi faktorlerin etkili oldugunu
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belirtmislerdir. Aracilar domates pazarlarken en 6nemli sorunun iiriiniin
depolama imkaninin olmamasindan kaynaklandigmi bu yiizden kayiplar
yasadiklarmi belirtmistir.  Ortii alti domates pazarlarken rekabet yastyor
musunuz? sorusuna aracilarin %40.00’1 hi¢ yagamadiklarini, %30.00’u biraz
yasadiklarmi, %30.00’u ise ¢ok yasadiklarmi ifade etmistir. Ortii alti domates
pazarlarken iirliniin depolanmamasi nedeni ile sorun yasadiklarini bunun
¢cOzlimii i¢inse soOzlesmeli iiretim yapilmasinin gerekli oldugunu ve iiriin
isleyen fabrikalarin kurulmasmin ¢ok faydali olacagini ifade etmislerdir.
Incelenen aracilar yillik ortalama 563 ton iiriin satmn aldiklarini ve iiriiniin
tamamini pazarladiklarini belirtmiglerdir. Aract komisyoncular satisi yapilan

domatesin toplamindan %15 oraninda komisyon iicreti almaktadirlar.
4. SONUCLAR

Hatay ili 2020 yil1 6rtii alt1 iiretimin %57.78’ini (7.075 ton) Samandag ilgesi
gerceklestirmistir. lkinci sirada ise iiretimin %35.32’sini (4.325 ton)
gerceklestiren Antakya ilgesi yer almistir. Veriler incelendiginde ilde toplam
ortli alt1 iiretim alan1 ve tliretim miktarinda bir 6nceki yila gore azalma oldugu

belirlenmistir.

Ortii altinda domates {ireten isletme sahiplerinin bir tanesi salkim domates
iretimi yaparken, 19 tanesi ise sofralik domates lretimi yapmaktadir.
Incelenen isletmelerde sofralik domates ekim alani ortalama 4.62 dekar,
salkim domates ekim alani ise (bir isletme) 1.50 dekar olarak belirlenmistir.
Incelenen isletmelerde yiiksek tiinel sera genisligi ortalama 1.27 dekar ve
isletmelerde ortalama sera sayisi 3.05 adet olarak belirlenmistir. Tek ekim
yapan isletmelerde ortalama yillik domates tiretim miktar1 55.50 ton olup,
verimlilik dekara 14.30 tondur. Cift iiriin iiretiminde ise sonbahar ekiminde

ortalama iiretim miktar1 28.70 ton, ilkbahar liretiminde 39.00 tondur. Cift iiriin
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ekiminde sonbaharda verim 8.06 ton/da iken, ilkbaharda verim 10.80
ton/da’dir.

Ortii altinda domates iireten isletmeler %40.00 oraninda fiyatlarin diisiik
olmasini, %20.00 oraninda tasima masraflarinin yiiksek olusunu, %15,00
oraninda araci sayisinin ¢ok olmasini sorun olarak gosterirken 5 igletme ise

tlim bu sorunlar yasadiklarini ifade etmistir.

Ortii altinda domates iireten isletmecilerin sadece iki tanesi (%10.00)
genigletmeyi diislindiiklerini, bunun sebebinin ise bu isi yapmaktan memnun
olmalar1 oldugunu belirtirken, 7 isletme (%35.00) ise gelecekte ekim alanini
azaltmay1 disiinmektedir. Ekim alanini azaltma sebebi ise iretim
maliyetlerinin giderek artmasindan kaynaklanmaktadir. Diger 11 (%55.00)
isletme ise gelecekte ekim alaninin sartlar bu sekilde oldugu siirece

degismeyecegini ifade etmislerdir.

Aracilar ortii altt domatesi hi¢ bekletmeden hemen sattiklarini belirtmislerdir.
Aracilar ortii altt domateste ortalama %6 oraninda kayip yasandigini, bu
kayiplarin nakliye sirasinda ezilme ve yumusamalardan kaynaklandigmi ifade
etmiglerdir. Ortii alti domateste fiyat belirlerken en énemli unsurun kalite
oldugunu, kalitede ise renk, tat, biiyliklik, sertlik gibi faktorlerin etkili
oldugunu belirtmiglerdir. Aracilar domates pazarlarken en 6nemli sorunun
irlinlin depolama imkaninin olmamasindan kaynaklandigint bu yiizden

kayiplar yasadiklarini belirtmistir.

Ureticinin domates iiretiminden vazgegmemesi ve ekim alanlarinin
daralmamasi i¢in {iretici tesvigi gereklidir. Domates iiretiminde ortii alti
iiretimi; tiiketimin devamlili§i ve yil boyuna yayilarak satilmasi anlaminda
olduk¢a dnemlidir. Domates tiiketici sofrasinin vazgecilmez tiriini ve dort
mevsim tiiketilen sebzesidir. Agikta {iretilen ve tiiketiciye sunulan domatesin

mevsiminde tiiketilen domates olmasi, salcaya cevrilmesi, sos olarak
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tilketilmesi, yemeklerde kullanilmasi gibi imkanlar1 varken, orti alti
domatesin daha ¢ok ¢ig olarak tiiketimi yaygindir. Kullanim1 bu kadar yaygin
ve sofralarin vazgecilmezi olan domatesin tiretim miktarmin 6zellikle Ortii
altinda arttirilmasi, tiiketici tercihi dikkate alinarak kalitenin yiikselmesi,
yoredeki domatesin bolge ve tiim iilke i¢inde pazarlanmasi yaninda, ihracata
yonelik pazarlarin hedeflenmesi ve bu konuda gereken desteklerin verilerek
iireticinin {iretime tesvik edilmesi gerekir. Uretimde kayip yasanmamas,
iriinlerin degerlendirilmesi ve ireticinin gelir kayb1 yasanmamasi igin
domates isleyen isletmelerin kurulmasi ve yaygilasmasi, ayn1 zamanda
desteklenmesi esastir. Ureticinin iiriiniin iiretiminden vazgegmemesi ve ekim

alanlarinin daralmamasi i¢in {iretici tesvigi gereklidir.

Not: Bu ¢alisma, Yiiksek Lisans tezinden iiretilmistir
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1. GIRIS

Tibbi ve aromatik bitkiler ve bunlarin kullanimi neredeyse insanlik tarihi
kadar eskidir. Stimerlerden Hititlere kadar giiniimiize ulagsmis pek ¢ok yazili
kaynak, bitkilerin tedavi amagli kullaniminin on binlerce yil dncesine kadar
dayandigint dogrulamaktadir (Keykubat, 2016). Giinlimiizde diinyada
yaklagik olarak 422.000 bitki tiiri bulunmakta olup, bunlardan yaklasik
72.000 tanesi tibbi bitkilerden olugmaktadir (Schippman ve ark., 2006).
Tirkiye’de ise, 12.000 civarinda bitki tiirii bulunurken, bunlardan yaklagik
500 tanesi tibbi bitkiler grubunda yer almaktadir (Kirici, 2015; ORAN, 2015).
Diinya genelinde tibbi ve aromatik bitkilerin %50°den fazlas1 dogadan
toplama yolu ile elde edilirken, bu iiriinlere olan talep her gegen yil

artmaktadir (TRAFFIC, 2008).

Diinya’da tibbi ve aromatik bitkiler ticaretinin yaklasik %80°i Asyali ve
Avrupali belirli iilkeler tarafindan gercgeklestirilmektedir. Cin ve Hindistan
tibbi ve aromatik bitkiler tiretiminde en biiyiik paya sahip iken, Hong Kong,
ABD ve Almanya, tibbi ve aromatik bitkilerin ticaret merkezleri olarak 6ne
cikmaktadirlar (Lange, 2004).

Tiirkiye’de tibbi ve aromatik bitkiler arasinda yaygin olarak kimyon, anason,
kekik, cemen, hashas, rezene, nane ve kisnis tarimi yapilmaktadir. Defne,
thlamur, adagayi, biberiye, kusburnu gibi bitkiler ise dogadan toplanmakta
olup, agirlikli olarak Ege, Marmara, Akdeniz, Dogu Karadeniz ve Giineydogu
Anadolu Bélgelerinden elde edilmektedirler (Bayram ve ark., 2010). Tarimi
yapilan ve dogadan toplanan bu bitkiler i¢ ve dis ticarete konu olmaktadirlar.
Tirkiye’nin ihrag ettigi baslica tibbi ve aromatik bitkiler; haghas, kekik, defne
yapragi, kimyon ve anasondur (TUIK, 2023).
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Son 20 yillik siiregte tibbi ve aromatik bitkiler ekilis alan1 yaklasik 2 kat
artarak 1,7 milyon dekara ulasirken, iiretim miktar1 ise ortalama 5 kat artisla
370 bin tona yiikselmistir. Ayn1 zaman zarfinda 105 milyon USD civarinda
olan tibbi ve aromatik bitkiler ihracat degeri yaklasik 4 kat artarak 404 milyon
USD degerine ulagmustir. Tirkiye ozellikle, kekik ve defne iiretim ve
ihracatinda lider iilke konumunda olup, diinya defne talebinin %90" Tiirkiye
tarafindan saglanmaktadir. Buna ilaveten, kimyon, adagayi, biberiye ve
anason bitkilerinde de 6nemli bir tedarik¢i olarak ©ne ¢ikmaktadir. Son
yillarda yapilan 1slah calismalar ile adagayi, dag cayi, ekinezya, kekik,
ogulotu, sevketibostan, tibbi adagayi, kapari tiirlerinde toplam 11 yeni ¢esit
gelistirilirken, "Biyolojik Cesitlilige Dayali Geleneksel Bilginin Kayit Altina
Alinmasi1” projesi ile, tibbi ve aromatik bitkiler veri sisteminin
olusturulmasina yonelik ¢aligmalar yapilmistir (Tarim ve Orman Bakanligi,

2020).
Tibbi ve Aromatik Bitkilerin Kullanim Alanlar:

Diinyada ticareti yapilan tibbi ve aromatik bitkilerin %50°si gida, %25°1 ilag
ve %25°1 kozmetik sanayisinde degerlendirilmektedir (Bagdat, 2006).

Ila¢ Sanayisinde Hammadde Olarak Kullanim

Tibbi ve aromatik bitkiler, gliniimiiz modern ilag sanayisinin de énemli bir
hammaddesidir. Tibbi bitkilerin ila¢ sanayisinde baglica 4 farkli kullanim1
vardir; a) dogrudan etken madde olarak, b) yart sentez hammadde olarak
kullanim (bitkilerde bulunan bilesiklerden yeni maddeler elde etmek sureti ile
ilag sanayisinde hammadde olarak), c) sentetik ila¢ elde etme, d) yardimci
madde olarak kullanim (Arslan, 2016).
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Geleneksel Tip’ta Kullanim

Insanlik tarihi boyunca bitkiler tedavi amach olarak kullanilmistir. Sentetik
ilaglarin kullanima baslanmasi ile birlikte her ne kadar kullanimlari azalsa da,
yapilan bilimsel arastirmalarda, sentetik ilaglarin pek ¢ok yan etkilerinin
oldugunun belirlenmesi, son yillarda tibbi bitkilere doniisii hizlandirmistir

(Arslan, 2016).

Diinyada ¢esitli iilkelerdeki geleneksel ve tamamlayici tip kullanim oranlart
incelendiginde; Cin ve Kanada %70 oranla ilk sirada gelmektedir, bu oran
Fransa’da %49, Avustralya’da %46, Amerika’da %42 ve Belcika’da %31
diizeyindedir (Keykubat, 2016).

Gida Sanayisinde Kullanim

Tibbi ve aromatik bitkiler gida ve baharat amagli olarak Tirk ve diinya
mutfaginda yaygin olarak kullanilmaktadir. Bir¢ok bitkinin toprak tstii ve kok
kisimlari, yas veya kuru halde baharat veya bitkisel cay olarak tiiketilmektedir.
Bunun haricinde gida takviyeleri ve gida katki maddeleri olarak da kullanim

alanlar1 bulunmaktadir.
Kozmetik Sanayisinde Kullanim

Tibbi ve aromatik bitkilerden elde edilen ugucu yaglar, krem, sabun, sampuan,
parfiim gibi kozmetik iiriinlerin iiretiminde kullanilmaktadir. Ozellikle giil,
lavanta ve yasemin gibi giizel kokulu bitkilerden elde edilen ugucu yaglar,

parfiim ve kozmetik {iriin sanayisinde yaygin olarak kullanilmaktadir.
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Dogal Boya Uretiminde Kullanim

Dogal boyamaciligin tarihi M.O. 4000’li yillarda Hindistan ve
Mezopotamya’ya kadar dayanmaktadir. Osmanli ordusu 1. Diinya Savasinda
cadirlarin  boyamasinda karamuk (Berberis vulgaris L.) bitkisinden
yararlanmig olup, bu bitkinin kdklerinden elde edilen sar1 boya giiniimiizde
Anadolu’da halen yiin boyamada kullanilmaktadir. Adi kizilagag (Alnus
glutinosa L.) kabuklarindan elde edilen boyar madde, iplik boyamada
kullanilirken, genel olarak yag bitkisi olarak kullanilan Aspir (Carthamus
tinctorius L.) bitkisi ise, resim, kagit, tekstil, gidalarin renklendirilmesi ve
kozmetik gibi ¢esitli alanlarda boyarmadde olarak kullaniimaktadir

(Faydaoglu ve Siiriiciioglu, 2013).

1870’11 yillarda dogal boyalarin yerini, kimyasal yollarla elde edilen sentetik
boyalar alarak dogal boyalarin kullanimi azalmistir. Son yillarda yapilan
caligmalarda, sentetik boyalarin ¢evreye verdigi zararlara ve dogal yollarla
elde edilen boya bitkilerinin 6nemine dikkat ¢ekilmektedir. Tiirkiye florasinda
boya bitkisi olarak kullanilan 150 civarinda bitki tiirii bulunmaktadir (Mert ve
ark., 1992).

Tiirkiye’de tibbi ve aromatik bitkiler genel olarak dogadan toplama yolu ile
elde edilirken kiiltiirel tiretim her gecen yil artmaktadir. Tiirkiye’de kiiltiirel
olarak {iretilen secilmis bazi bitkiler ve iiretim rakamlan Cizelge 1°de

verilmistir.
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Cizelge 1. Tiirkiye’de Kiiltiirel Uretimi Yapilan Baz1 Tibbi ve Aromatik Bitkiler

2019 2020 2021 2022

Bitki Adv | 510 (da) U&g‘;;“ Alan (da) U(;g'r:;“ Alan (da) U(:g‘r:;“ Alan (da) U(’tgﬁ;“
Haghay 677.369 | 27.288 | 461252 | 20542 | 516721 | 21037 | 411501 | 12240
Kekik 157.074 | _17.065 | 184711 | 23866 | 109573 | 21174 | 218330 | 44.358
Kimyon 321880 | 20245 | 212132 | 13926 | 155122 | _ 8.386 | _ 131100 | _ 8.130
Corekotu 37.085 | _ 3.603 33.773 | 3412 83915 | 6435 | 108.020 | 10.089
Anason 239471 | 17580 | 155317 | 10716 | 110.712 | _ 6.936 87.616 | _ 5878
Lavanta 11.903 | 1462 22188 | 3499 35810 | 6.108 47176 | 7.722
Yaglik Gl 38457 | 16560 41320 | 18202 41.046 | 18.020 41675 | 19879
Nane 12650 | 16011 13110 | 23471 14.256 | 26438 15019 | 26911
Adagay: 5.602 | 1233 6.655 | 1271 9.326 | 1848 12781 | 2.356
Rezene 33850 | 4.655 22204 | 4.365 13285 | 2.503 11875 | 2.323
Scrbetgiot 3.307 | 1.800 3.308 | 1.908 3.185 | 1861 1.828 | 1.051
Ogulotu 209 93 284 150 534 266 702 324
Toplam 1538575 | 128504 | 1.156254 | 125328 | 1183485 | 121012 | 1.087.722 | 14L.261

Kaynak: TUIK, 2023.
Hatay ilinin Genel Ozellikleri ve Tibbi ve Aromatik Bitkiler

Potansiyeli

Hatay ili Anadolu’da yerlesik hayatin ilk goriildigi alanlardan birisi olup,
tarihi milattan 6nce 3000°li yillara kadar dayanmaktadir. Tarih boyunca
niifusun yogun oldugu ve Romalilar doneminde dogunun kraligesi olarak
adlandirilan Hatay, 6nemli bir kiiltiir, ticaret ve yerlesim merkezi olarak 6ne
cikmuistir. Hatay ili, cografi olarak Tiirkiye’nin giineyinde, Iskenderun
korfezinin dogu kiyilarinda yer alir. Batidan Akdeniz, gliney ve dogudan
Suriye, kuzeybatidan Adana, kuzeyden Osmaniye ve kuzeydogudan
Gaziantep ile ¢evrilidir. Yiizolglimi, goller hari¢ 5.524 km? olup, il
topraklarinin  %46,1°1 daglar, %33,5’i ovalar ve %2040 platolardan
olusmaktadir. Ilde yazlarin sicak ve kurak, kislarin ise 1lik ve yagish gegtigi
tipik Akdeniz iklimi hakimdir. Hatay ilinde yillik sicaklik ortalamasi 15-20
°C arasindadir. ilde yillik ortalama yagis miktar1 562,2 mm ile 1216,3 mm
arasinda degismektedir. Yagista dikkat ¢eken bir diger 6zellik ise Amanos
Daglari’nin denizden gelen hava akimlarina dik uzanig gostermesine baglh
olarak olusan orografik yagislardan dolay1 y1llik ortalama 1500 mm civarinda

yagis almasidir (Hatay Valiligi, 2019).
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Hatay ili, cografi 6zellikleri itibariyle gegis bolgesinde yer almasindan 6tiird,
tibbi ve aromatik bitkilerin dogal olarak yetistigi zengin bir ekosisteme
sahiptir. Hatay ilinin denize sifir noktasinda baslayan rakimi, Amanos
daglarinda 2.200 metreye ¢ikmaktadir. Bu durumdan 6tiirii olusan farkli mikro
klima alanlari, ¢ok farkli bitki tiirlerinin yetismesine olanak saglamaktadir

(Ozdemir, 2017).

Hatay’da dogal olarak yetisen cicekli bitki sayist 2.000 civarinda olup
bunlardan 250-300 tanesi endemiktir bitkilerdir. Bu rakam, Tirkiye nin
toplam endemik bitki sayisinin yaklasik %10’unu olusturmaktadir. Hatay
florasinda yer alip, tibbi ve aromatik bitki 6zelligi tagiyan bitki sayis1 yaklasik
olarak 550 civarmdadir (ilgim, 2014). Hatay’da tibbi ve aromatik bitkilerin
tarimi fazla yaygin olmayip, biiyiik oranda dogadan toplanmak sureti ile elde
edilmektedirler. Defne, kekik, sumak ve adagay1 yorede yetisen ve ekonomik

anlamda ticareti yapilan baglica bitki tiirleridir.

T1ibbi ve aromatik bitkiler, kurutma fabrikalarinda kurutularak veya ugucu yag
fabrikalarinda esansiyel yag elde etmek suretiyle islenmeye hazir hale
getirilmektedir. Islenmeye hazir hale getirilen yar1 mamul iiriinler daha sonra
baharat ve kozmetik fabrikalarinda iglenerek mamul {iriin haline gelmektedir.
Yorede tibbi ve aromatik bitkilerin islenmesi ve degerlendirilmesine yonelik
sektorde; sabun ve kozmetik iiretimi, yag {liretimi, yaprak isleme, ihracat ve

pazarlama gibi farkl faaliyet kollar1 bulunmaktadir (Hatay Valiligi, 2012).

Hatay ili zengin bir dogal bitki oOrtiisiine sahip olmasina ragmen, s6z konusu
bitkilerin dogadan toplanmasi ve kiiltiire alinmamalarn nedeniyle, sahip
oldugu potansiyel yeterince degerlendirilememekte, artan pazar talebine

uygun nitelikte ve miktarda iiriin sunulamamaktadir.
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Hatay ilinde Ekonomik Oneme Sahip Baslica Tibbi ve Aromatik
Bitkiler

Hatay florasinda yer alip, tibbi ve aromatik bitki 6zelligi tasiyan bitki sayisi
550 civarmdadir (Ilgim, 2014). Ancak ekonomik anlamda ticareti yapilan bitki
sayist smirhidir. Yorede ticareti yaygin olarak yapilan bitkiler asagida

siralanmustir.
Defne (Laurus nobilis L.)

Defnegiller (Laureceae) familyasinin 40 cinsinden biri olan Laurus cinsinin
onemli bir tiirii olan Akdeniz defnesi (Laurus nobilis L.), Tiirkiye’de, Ege,
Akdeniz ve Karadeniz Bolgelerinin sahil kesimlerinde dogal olarak
yetismektedir. Defne yapragi, Tirkiye’nin 6nemli ihracat iiriinlerinden biri
olup, defne yapragi ve yagi olarak iki ayr1 giimriik tarifesi ile dis ticareti
yapilmaktadir (Alma, 2011). Defnenin yaprak ve meyveleri, icerdigi
maddelerden dolay1 tibbi amaglarla kullanilmaktadir (Karaogul ve ark., 2012).

Tibbi amaglarin haricinde, kuru meyvelerin ambalajlanmasinda, balik ve
konservede, kuru halde et yemeklerinde ve toz halde baharat olarak da
kullanilmaktadir. Defne ayrica, parfiimeri, sabun, gida, ilag ve kimya

sanayilerinde genig bir kullanim alan1 bulunmaktadir (Konukgu, 2001).

Tibbi ve aromatik bitkiler grubunda yer alan defne bitkisi, odun dis1 orman
iiriini kapsaminda yer almaktadir. Odun dis1 orman iiriinleri kavrami, orman
ekosistemlerinde yetigen, ticari ve ticari olmayan amaglarla hasat edilen ya da
toplanan, agagcik, cali ve her tiirlii bitki ve bunlarin parcalaridir. Bu iiriinler

ayn1 zamanda “ikincil {irlinler”, “6zel orman iiriinleri”, “geleneksel olmayan

tiriinler” olarak da adlandirilmaktadir (Leakey ve ark., 1996).
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Ozellikle 1990’11 yillardan sonra, defne yaprag1 ve iiriinlerinin de yer aldigi,
tibbi ve aromatik bitkilerin yeni kullanim alanlarinin ortaya ¢ikmasi, dogal
tiriinlere olan ilginin artmasina, dolaysiyla bu bitkilerin {iretim hacimlerinde

artisa neden olmustur (Bayram ve ark., 2010).

Tiirkiye, diinyanin en biiyiik defne {ireticisi ve ihracat¢ist konumunda olup,
diinya defne yapragi talebinin yaklasik %90’1 Tiirkiye’den saglanmaktadir
(Ozgiiven ve ark., 2005). Dogadan toplama ydntemiyle elde edilen defne,
dallarindan ve yabanci maddelerden arindirildiktan sonra kurutulan

yapraklari, yaklasik 60 iilkeye ihrac edilmektedir (Karik ve Oztiirk, 2009).

Tiirkiye’nin 2014 yilinda 15.581 ton olan islenmemis defne yapragi iiretim
miktar1 2022 y1l1 itibariyle %203 artarak 47.250 tona ulasmistir (OGM, 2023).

Defne bitkisi, Hatay ilinde, tibbi ve aromatik bitkiler i¢erisinde gerek iiretim
alan1 ve lretim miktari, gerekse sanayi ve ticaret yoniinden agirlikli bir
konuma sahiptir. Hatay ilinde, defne yaklasik 1.500 km?’yi asan bir alanda
yayilis gostermektedir. Bu deger, il orman yiizolglimiiniin (4.802 km?)
%40°11k bir boliimiinii olusturmaktadir (Hatay il Tarim ve Orman Miidiirliigii,
2015).

Hatay ili, defne yapragi iiretiminde, Tiirkiye’nin énde gelen illerinden biridir.
Yillar itibariyle farklilik gostermekle birlikte, il genelinde yillik ortalama
5.000 ton yas defne yapragi, 1.400 ton kuru defne yaprag: iiretilmekte olup,
toplama, isleme ve ticareti bakimindan defne bitkisi, diger tibbi ve aromatik
bitkiler arasinda il ekonomisini ayakta tutan iiriinlerin baginda gelmektedir

(Hatay Valiligi, 2012).
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Defne yapragi haricinde, defne agacinin tohumundan yilda yaklasik 90-100
ton defne yag iiretilmektedir. Geleneksel yontemlerle elde edilen bu yag,
defne sabunu iiretiminde hammadde olarak degerlendirilmektedir (Hatay
Valiligi, 2012).

;A P4 D o
Resim 1. islenmemis Defne Yaprag: ve Defne Tohumu
Kaynak: OGM, 2016.

Zahter Kekik (Thymbra spicata)

Lamiaceae familyasina ait karvakrol ve timol ugucu yaglarini igeren pek ¢ok
tiir kekik olarak tanimlanmaktadir. Ozellikle ’Thymus, Origanum, Satureja,
Thymbra ve Coridothymus’’ gerek ekonomik anlamda gerekse yayilis alanlari
anlaminda biiyiik 6neme sahip tiirlerdir. Origanum, Lippia ve Thymus tiirleri
diinyada ticareti yaygm olarak yapilan tiirlerdir. Kekik, Tirkiye’nin dig
ticaretinde 6nemli bir yere sahiptir. Diinya kekik ihracatinin biiyiik bir boliimii
Tiirkiye tarafindan karsilanmaktadir. Kekik tiirleri 6zellikle, Ege ve Akdeniz
Bolgelerinde dogada yaygin olarak yetismektedir. Bu tiirlerin baslicalari;
Izmir kekigi olarak bilinen; Origanum onites, beyaz kekik olarak bilinen;
Origanum majorana, siitgiiler kekigi olarak bilinen; Origanum minutiflorum,
zahter, kara kekik veya sivri kekik olarak bilinen; Origanum syriacum var.

bevanii, Thymbra spicata, ve Ispanyol kekigi olarak bilinen; Satureja
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cuneifolia ve Coridathymus capitatus seklinde siralanmak miimkiindiir
(Bayram, 2003).

Tiirkiye'nin kekik tiretim alanlarn ve iretim miktart yillar itibariyle
artmaktadir. 2014 yilinda 92.959 da olan toplam kekik tiretim alani, 2022
yilinda %135’lik artigla 218.330 dekara, 2014 yilinda 11.752 ton olan kekik
dretim miktar1 ise, 2022 yili itibariyle %277°lik bir artis ile 44.358 ton a
ulasmustir (TUIK, 2023).

Hatay yoresinde yaygin olarak yetisen kekik tiirii Thymbra spicata olup (Mert
ve ark., 2016), Tiirkiye’de Trakya, Ege, Akdeniz ve Giiney Dogu Anadolu
Bolgeleri’nde yaygim olarak yetismektedir (Kizil ve Tonger, 2003). Hatay
yoresindeki yerel adi ile zahter olarak bilinen Thymbra spicata, yetistigi diger
yorelerde “dag zahteri, iyi zahter, karabas kekik, kara kekik, mor kekik™ gibi
farkli yerel adlari da bulunmaktadir Zahterin yaprak ve ¢igekleri ¢ay ve
baharat olarak, geng siirgiinleri ise salata olarak tiiketilmektedir. Ayrica Hatay
yoresine 6zgii <’Siirk Peyniri’” ve farkli baharatlarin karigimindan elde edilen

kahvaltilik zahter yapiminda da kullanilmaktadir (Arslan, 2013).

Kaynak: Hanya, 2019.
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Gida amacli kullaniminin yani sira, soguk alginligi, parazit, ekzema gibi
hastaliklarinin tedavisinde, igerdigi ugucu yag fenollerinden otiirii mantar ve
bakteriyel hastaliklarin tedavisinde, sindirim sistemi bozukluklarinda,
bagirsak enfeksiyonlarinda, kansizlik, tansiyon diisiikliigii, astim gibi pek ¢ok
hastaligin tedavisinde kullanilmaktadir. Kullanim alanlarina ek olarak,
parfiim, sabun, sampuan, icki, dis macunu, konserve, sal¢a soslar1 ve sucuk

yapiminda da kullanilmaktadir (Kizil ve Tonger, 2003; Arslan, 2013).

Kekik bitkisi, Hatay ili genelinde dogal olarak yetigsmekle birlikte, Altindzi
ve Yayladag: ilgelerinde kiiltiirel tarimi1 yapilmaktadir (Hatay Il Tarim ve
Orman Midirlugi, 2015).

Sumak (Rhus spp)

Odun dis1 orman iirtinleri gurubunda yer alan sumak bitkisi, Sakizagacigiller
(Anacardiaceae) familyasina ait olup, diinyada bilinen 250 kadar tiirii
bulunmaktadir (Rayne ve Mazza, 2007). Tiirkiye’de 55.056 ha alanda yetisen
sumak bitkisinin yillik tiretim potansiyeli 313 ton civarindadir. Tirkiye’de
ekonomik anlamda degeri olan sumak tiirleri; derici sumagi (Rhus coriaria L.)
ve boyaci sumagidir (Cotinus coggyria Scop.). Derici sumagi meyvelerinin
kan durdurucu, ishal kesici, antiseptik, ates diisiiriicii ve iltihap dagitict
ozelliklerinden otiiri ilag sanayisinde kullanilmaktadir. Yapraklarmin ve
koklerinin toz haline getirilmesi ile elde edilen hiilasa adli madde ise deri
sanayisinde boyama isleminde kullanilan kiymetli bir maddedir. Bitkinin
kurutularak toz haline getirilen meyveleri ise baharat olarak kullanilmaktadir.
Boyaci sumagi (Rhus cotinus L.) tiirii ise, sanayide sar1 boya maddesi olarak
kullanilmasinin yani sira, yaprak kisimlarinin antiseptik, ishal, kan kesici ve
ates diislirticii etkilerinden otilirli ilag sanayisinde degerlendirilmektedir

(OGM, 2018).
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Resim 3. Sumak Bitkisi
Kaynak: OGM, 2018.
Hatay yoresi iklim 6zellikleri itibariyle sumak bitkisi yetistiriciligine oldukga
elverisli olup, kiiltiirel sumak yetistiriciligini gelistirmek iizere ydrede
caligmalar yapilmaktadir. Bu kapsamda 2016 yilinda Orman Genel
Miidiirliigii Orman K&y iliskileri Dairesi (ORKOQY) tarafindan, Antakya
Orman Isletme Miidiirliigii aracihg: ile Orman Kéyliilerini Kalkindirma
Projesi hayata gecirilmistir. Bu kapsamda sumak yetistiriciligine yonelik,

uygun geri 6deme kosulu ile kredi destegi verilmistir.

Adacay (Salvia officinalis L.) Lamiaceae (Ballibabagiller) familyasinda yer
alan ve ¢ok yillik bir bitki olan adagayi, Akdeniz’e kiyisi olan iilkelerde
yetismektedir. Tiirkiye’de dogal yayilis alan1 sinirli olan adagayi bitkisi, ¢esitli
bolgelerde kiiltiirel olarak yetistirilmektedir.
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Adacay1 bitkisi, baharat, peyzaj, kozmetik, bitkisel boya ve gida sanayinde
koruyucu olarak kullanilmasiin yam sira, sinekleri kovucu ve bal arilarim
cekici o6zelligi de bulunmaktadir. Bu kullanim alanlarina ek olarak, giiclii
antibakteriyel 6zelliginden oOtiirii et ve balik {irlinlerinin raf dmriinii uzatmak
amaci ile koruyucu olarak ta kullanilmaktadir. Tibbi amacglh olarak ise, iist
solunum yolu iltihaplarin1 giderme ve sindirim sistemi fonksiyonlarmi

diizenleme gibi pek ¢ok yararli etkisi bulunmaktadir (Bagdat, 2006).

Adacay1 bitkisi 6zellikle Karaman, Denizli ve Kiitahya illerinde kiiltiirel
olarak yetistirilmekte olup, tiretim miktar1 yillar itibariyle artmaktadir. Hatay
ili adagay1 yetistiriciligine uygun bir iklim yapisina sahip olup, Tarim ve
Orman Bakanlig: tarafindan, Hatay ilinde adagayi yetistiriciligi fide temin
edilmek ve teknik destek saglamak suretiyle tesvik edilmektedir (Hatay il
Tarim ve Orman Midiirligii, 2017).

Resim 4. Adagay1 Bitkisi
Kaynak: Kiitahya il Tarim ve Orman Miidiirliigii, 2015.

Tibbi ve Aromatik Bitkilerin Hatay Yoresinde Pazarlama Sekilleri

T1bbi ve aromatik bitkilerin yoredeki pazarlama sekilleri, satig materyalleri ve
depolama gibi konulardaki bilgiler Cizelge 2’de verilmistir. Yorede yaygin
olarak yetisen defne agacinin yapraklari, kdyliiler tarafindan hasat edilerek

yas sekilde, Ozellikle Yayladagi ve Samandag ilgelerinde faaliyet gdsteren
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tiiccarlara pazarlanmaktadir. Tiiccarlar tarafindan satin almman defne
yapraklari, kurutma islemine tabi tutulmak iizere yine ayni ilgelerdeki
kurutma fabrikalarina tasinmaktadir. Defne tohumunun kaynatilmasi sureti
ile elde edilen defne yag1 ise, yart mamul sekilde, yorede defne sabunu iireten
isletmelere pazarlanmakta veya hane ihtiyacini kargilamak {izere evde sabun
iireterek degerlendirilmektedir. Zahter kekik ve sumak yas veya kuru sekilde
pazarlanirken, c¢orekotu, adacayi, Halil [brahim zahteri, lavanta ve safran

bitkileri kurutularak satiga hazir hale getirilmektedirler.

Uriinlerin biiyiik boliimii dogrudan pazarlanirken, defne yag1 ve defne sabunu
2 yila kadar, ¢orekotu 3 aya kadar, lavanta ise 2 yila kadar oda sicakligindaki
depolarda, kuru ortamda muhafaza edilebilmektedir. Uriinler genel olarak
cuval igerisinde pazarlanirken, kurutulmus lavanta kutu igerisinde,

kurutulmus safran ise cam kavanoz igerinde pazarlanmaktadir.

Defne, zahter kekik, ¢orekotu, adacayr ve sumak gibi bitkiler tiiccarlar
tarafindan satin alinirken, lavanta ve safran gibi spesifik bitkiler, ilag ve
kozmetik sanayinde faaliyet gosteren Ozel firmalar tarafindan satin
alinmaktadir. Ev yapimi defne sabunlarn yerel pazarlarda pazarlanmaktadir.
Defne sabunun hammaddesi olan defne yagi ise, yorede defne sabunu iireten

0zel miisteriler (sirketler) tarafindan satin alinmaktadir.
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Cizelge 2. Hatay Yéresinde Ureticilerin Uriinleri Pazarlama Sekilleri

Uriin Pazarlama Satis Depolama Alict
Sekli Materyali P
Defne (Dall1) Yas Toptan Dogrudan Tiiccar
Satig
Defne (Ayiklanmis) Yas Cuval Doég;z(sian Tiiccar
Defne Yagi Yart mamul Bidon Normal Depo | Ozel Miisteri
Defne Sabunu Mamul Ambalajsiz | Normal Depo | Yerel Pazar
Kekik (Zahter) Yas/Kuru Cuval Doég;*z(;an Tiiccar
Corekotu Kurutulmus Cuval Normal Depo Tiiccar
Adagay1 Kurutulmus Cuval Dosg;z;ian Tiiccar
Sumak (Dall1) Yas/Kuru Cuval Dossg;z(sian Tiiccar
Halil Ibrahim Dogrudan .
7 ahteri Kurutulmus Cuval Satis Tiiccar
Lavanta Kurutulmus Kutu Normal Depo | Ozel Firmalar
Safran Kurutulmus | Cam Kavanoz Dosgézgan Ozel Firmalar

Pazarlama Asamasinda Karsilasilan Sorunlar ve Céziim Onerileri

Hatay ilinde, tibbi ve aromatik bitkiler pazarlama organizasyonu genel olarak
etkin degildir. Pazarlama hizmetlerinden, toplama, isleme, dagitim, tagima ve
depolama gibi hizmetler agisindan sorun yasanmazken, paketleme,
dereceleme ve standardizasyon hizmetleri yetersizdir. Yoérede faaliyet
gosteren belirli biiyiik tliccarlara bagimli olan sektdr, pazar saydamligi ve
rekabet kriterleri agisindan da oldukga yetersiz, iiriinlerin pazarlama marjlar
ise olduk¢a yiiksektir. Pazarlama marji defne yapraginda %96’ya kadar
yiikselirken, tireticinin satis fiyati icerisindeki pay1 oldukea diisiik seviyelerde

kalmaktadir (Celik ve Giil, 2022).
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Uretici fiyatlarmin sinirh sayidaki tiiccarlara bagimli olarak olusmasi, iiretici
gelirlerini olumsuz yonde etkilenmektedir. Bu anlamda, alic1 sayisinin ¢ok
oldugu bir pazarlama organizasyonunun olusturulmasi, iireticinin korunmasi
ve gelirlerinin artirilmasi1 acisindan biiyilkk Onem tasimaktadir. Hatay
yoresinde, tibbi ve aromatik bitkilere yonelik, iiretici ve ¢ok sayida alicinin
bir araya gelerek fiyatlarin serbest sekilde olusacagi bir ticaret borsasinin
kurulmasi, yorede tibbi ve aromatik bitkiler piyasasinin canlanmasi ve iiretici
fiyat1 konusundaki tekelin kirilmasina katki saglayacaktir.

Zahter kekik basta olmak tizere, iireticiler iirtinlerini kendi imkanlari ile semt
pazarlarinda pazarlamaya c¢alismaktadirlar. Ureticilere katki saglamak
amaciyla, Hatay Biiyliksehir Belediyesi tarafindan, haftanin belirli giinlerinde
iireticilere yer tahsis etmek suretiyle, iiriinlerin yore igerisinde pazarlanmasi

ve Ureticilerin daha fazla gelir elde etmelerine katki saglanabilir.

Hatay yoresinde, tibbi ve aromatik bitkiler pazarlama alt yapisi oldukca
yetersizdir. Uretilen iiriinlerin biiyiik boliimii ihra¢ edilmek iizere yore disina
yollanmakta ve ydreye yeterince katma deger saglayamamaktadir.
Omneklendirilecek olursa, yorede kurutma fabrikalarinda kurutulan
defneyapraklar1 paketlenmek ve ihra¢ edilmek iizere Izmir iline
yollanmaktadir. Oysaki Hatay ili Iskenderun limani gibi &nemli bir
uluslararasi limana sahiptir. S6z konusu tiriinlerin yore igerisinde paketlenerek
Iskenderun limanmdan ihrag edilmesi durumunda, yéreye gok daha fazla
katma deger saglayacaktir. Buradan yola c¢ikarak, yorede paketleme tesisi
kurmaya ve pazarlama ag1 alt yapisi olusturmaya yonelik, tesvik, hibe ve kredi
gibi desteklemelerin saglanmasi ve ihracat konusunda gerekli teknik ve yasal

diizenlemelerin yapilmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.
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Y orede bulunan kozmetik firmalari, birbirlerinden bagimsiz ¢abalar ile pazara
girmekte, bu durum firmalarin rekabet giiclerini azaltmaktadir. Imalatc
firmalarin  belirli konularda birbirlerine destek olduklart bir yapinin
olusturulmasi ve ortak bir pazarlama agmin kurulmasi firmalarin rekabet
giiclerini artirmada ve sektdrde bir deger zincirinin yaratilmasinda biiyiik

katkilar saglayabilir.

Koordinasyon, Orgiitlenme, Tamtim, AR-GE gibi Konulara

Yonelik Oneriler

Kurum ve kuruluslar arasindaki koordinasyon eksikligi, Hatay yoresinde tibbi
ve aromatik bitkiler sektdriiniin yonetimi agisindan en biiylik sorunlardan
biridir. Birbirinden bagimsiz cabalar yerine, yoredeki kamu ve 6zel sektor
kuruluslarinin, {iniversitenin, sanayicilerin, lireticilerin ve tiiccarlarin bir araya
geldigi, katilimcilik ve isbirligi esasli demokratik bir yapinin olusturularak
koordineli ¢abalarin gdsterilmesi, yorede tibbi ve aromatik bitkiler sektoriiniin
gelisimine katki saglayacaktir. Bu anlamda Hatay Valiligi biinyesinde,
sektordeki tiim paydaglarin temsil edildigi ve ortak kararlarin alindig bir tibbi
ve aromatik bitkiler koordinasyon ve yonlendirme biriminin olusturulmasi

biiyiik 6nem tasimaktadir.

Yorede tibbi ve aromatik bitkilere yonelik herhangi bir kooperatif
bulunmamaktadir. Basta defne yapragi ve zahter kekik olmak tizere, yorede
tibbi ve aromatik bitkiler piyasasinda alici sayisinin az olmasi ve alim
igsleminin smirlt sayida tliccarlar tarafindan gerceklestirilmesi, liretici satig
fiyatlarinin diisiik seviyelerde olugsmasina ve iireticilerin yeterince gelir elde
edememesine neden olmaktadir. Bu anlamda, yorede 6zellikle defne yapragi
ve zahter kekige yonelik ftiretici kooperatiflerinin kurulmasi, ireticilerin

rekabet giiclerini artirarak fiyat konusunda korunmalarina biiyiik katki
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saglayacaktir. Orgiitlenme konusunda uzman kisilerin  6nciiliigiinde,
goniilliiliik esas1 temel alinarak, yerel yonetimlerin isbirligi ile kooperatifgilik
caligmalarin yiiriitiilmesi ve ireticilerin birlik konusunda bilinglendirilmesi

gerekmektedir.

Yorede, Hatay Valiligi, Il Tarim ve Orman Miidiirliigii, Hatay Mustafa Kemal
Universitesi, DOGAKA ve sektor temsilcilerinin katilimi ile kiiltiirel tiretim,
tiretici Orgiitlenmesi, sdzlesmeli {iretim, pazarlama agi1 gibi basliklar basta
olmak tizere cesitli konularin ele alinacagi ortak bir ¢alismanin yapilmasi, bu
calisma sonucunda kisa, orta ve uzun vadeli hedeflerin konulacag: bir strateji
planinin hazirlanmast, tibbi ve aromatik bitkiler sektdriiniin yoredeki gelisimi
ve gelecege yonelik bir yol haritasinin olusturulmasi adina 6énemli bir adim

olacaktir.

Hatay Mustafa Kemal Universitesi biinyesinde, tibbi ve aromatik bitkilerde
islah, pazarlama, {iriin gelistirme gibi konularda ¢ok yonli AR-GE
caligmalarmin yapildig, kiiltiirel {iretim konusunda fireticilere teknik destek
verebilecek, farkli alanlarda uzmanlarin gorev aldig1 bir tibbi ve aromatik
bitkiler arastirma enstitiisiiniin kurulmasi, yorede sektoriin gelismesine biiyiik

katkilar saglayacaktir.

Zengin tarihi ve kiiltiirel yapist ile turist cekme potansiyeline sahip olan Hatay
yoresi, dogal zenginlikleri bakimindan da bir cazibe yaratilmasi agisindan,
Isparta ili Keciborlu ilgesinde bulunan ve her y1l binlerce turistin ziyaret ettigi
lavanta bahgelerine benzer bir peyzaj ¢alismasinin yapilmasi, yorede turizm

cazibesi yaratilmasina katki saglayabilir.
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Islah ve Adaptasyon | WGETENRNTEEENCIE]]

" Caligmalan £ Universitesi, Ziraat Urtin Deseni Belirleme,
Fakiiltesi "~ Ormanlik Alanlarin
i Korunmast ve Denetlenmesi
- A 4
Kugtk ve Orta Okl
Sanayilere Yonelik Tesvik ve Hatay Valiligi

Desteklemeler y 5

= Tibbi ve Aromatik
—_— Bitkiler
‘ Akdeniz Ihracati Birlikleri Koordinasyon ve

Yonlendirme Kurulu

Antakya Ticaret ve Sanayi -
Odasi [ Sektor Temsilcileri ‘

‘ Hatay Defne ve Tibbi ve

Aromatik Bitkiler Demegl

Sekil 1. Tibbi ve Aromatik Bitkiler Koordinasyon ve Yoénlendirme Kurulu Modeli
Ileriye Yonelik Hedef Onerileri

Tibbi ve aromatik bitkilerden iist diizeyde fayda saglanmasi amaciyla

hedeflenebilecek oneriler kisa, orta ve uzun vadede degerlendirilebilir.
Kisa Vadeye Yénelik Oneriler

e Hatay Valiligi biinyesinde ve denetiminde, yoredeki tiim
paydaslarin temsil edildigi ve gdrev tanimlarmin acgik sekilde
belirtildigi bir yonlendirme kurulunun olusturulmasi

e Yoredeki tiim paydaslarin katildigi ortak bir ¢alisma ile ileriye
doniik hedef ve stratejilerin belirlenmesi

e il Tarim ve Orman Miidiirliigii ve Hatay Mustafa Kemal
Universitesi Ziraat Fakiiltesi ile ortak yiiriitiilecek bir ¢aligma ile
yore iklimine uygun ve ekonomik degeri olan bitki tiirlerinin

belirlenmesi
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Orta Vadeye Yinelik Oneriler

e On caligmalar ile belirlenen, yore iklimine uygun ve ekonomik
oneme sahip bitkilere yonelik adaptasyon calismalarmin yapilmasi,
kiiltiirel iiretimlerinin desteklenmesi

e Hatay Il Tarim ve Orman Miidiirliigii tarafindan, tibbi ve aromatik
bitki iireticilerinin ve iiretim bilgilerinin yer aldig1 bir veri tabaninin
olusturulmasi

e Tibbi ve aromatik bitkiler, isleme ve paketleme tesisi kurulusuna
yonelik desteklemeler ile yorenin isleme sanayi alt yapismin
giiglendirilmesi

e Mamul iriin odakl iiretimin yaygimnlastirilarak, ic ve dis hedef
pazarlarin  belirlenmesi, bu pazarlara yonelik stratejilerinin
gelistirilmesi ve yapilacak destek ve tesvikler ile yorenin pazarlama
alt yapisinin giiclendirilmesi

e Dis ticaretin desteklenerek, yapilacak teknik ve yasal diizenlemeler
ile tibbi ve aromatik bitkilerin yoreden ihrag¢ edilmesinin tegvik
edilmesi

e Yorenin dogal zenginliklerinin tanmitimi, yoreye 6zgii {rlinlerin
cografi igaretlerinin alinmasi ve markalasmaya yonelik galigmalara

agirlik verilerek yorede bir deger zincirinin yaratilmasi
Uzun Vadeye Yonelik Oneriler

e Kiiltiirel {iretimi yayginlastirilan iirlinlerde kooperatiflesmeye
gidilerek orgiitlii iiretici yapilarinin olusturulmasi
e Tesvik ve desteklemeler ile iiretim ve isleme sanayi kapasitesinin

artirtlmast, 6zel sektdr yatirimlarinin artirilmast
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e Yorenin bir doga turizmi ve tibbi ve aromatik bitkiler ticaret

merkezine doniistliriilmesi

Yukarida belirtilen Onerilerin uygulamaya gegirilmesi halinde; Tiirkiye’de
tibbi ve aromatik bitkiler sektoriinde, tiretici, toplayici, isleyici ve ihracatgi
bazinda 6nemli diizeyde gelir artiglarinin saglanmasinin yani sira, bu {iriin
grubundan dogaya zarar vermeden, siirdiiriilebilir tarim kurallar1 ¢ergevesinde

daha uzun donemde yararlanilmasi 6ngoriilmektedir.

Hedefler
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Not: Bu c¢alisma “Hatay ilinde Tibbi ve Aromatik Bitkiler Piyasasi ve
Gelistirilmesi Imkanlar” baslikli doktora tezinden elde edilen veriler ile

hazirlanmistir.
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1. GIRIS

Insanlar ¢ok eski zamanlardan beri tiikettikleri gidalarm saglikli ve hastalik
onleyici olmasini 6nemsemislerdir. Hipokrat 2000 y1l 6nce gidalarin saglik
iizerindeki 6dnemine vurgu yaparak ‘‘Besinler ilaciniz, ilaglariniz besininiz
olsun’’ soziinii ifade etmistir (Pandey ve ark., 2010; Karelakis ve ark., 2019).
Giiniimiizde ise kolay ve hizli beslenme tarzi, ¢ok da saglikli olmayan
besinlerin tiiketilmesine neden olmaktadir. Bu hizli beslenme tarzindaki
gidalar cogunlukla yiiksek kalorili ve yagh gidalardan olusmaktadir. Yiiksek
kalorili besinler beraberinde seker hastaligi, kalp rahatsizliklari, obezite vb.
kronik hastaliklar meydana getirmektedir (Uzuner ve Haznedar, 2020).
Saglikli beslenme kronik hastaliklari 6nlemede en 6nemli unsurlardan biridir

(Hill ve ark., 2023).

Fonksiyonel gida terimi ilk olarak Japonya’da 1984 yilinda kullanilmistir.
Japon hiikiimeti, fonksiyonel giday1 "sagliga yonelik islevleri olan ve insan
viicudu tizerindeki fizyolojik etkilerinin oldugu resmi olarak onaylanmis bir
bilesen iceren gida" olarak tanimlamistir (Alongi ve Anese 2021).
Fonksiyonel gidalar, tiiketildiginde hem besleyicilik etkisi olan hem de
insanlara iyilik hali vererek hastaliklar1 engelleyen gidalar olarak

tamimlanmaktadir (Konstantinidi ve Koutelidakis, 2019).

Giiniimiizde insanlar i¢in tiikettikleri gidalarin sadece besleyici olmasi yeterli
degildir (Menrad, 2003). Teknoloji, bilim ve saghigin birlesimi fonksiyonel
gidalarin olusumuna temel hazirlamaktadir (Granato ve ark., 2020). Gidanin
besleyicilik 6zelliginin yaninda ek faydalar sagliyor olmasi daha fazla talep
gormektedir. Tiiketici talepleri dogrultusunda gida pazarlamasi da yenilikgi

gidalar tiretmek durumundadir (Bigliardi ve Galati, 2013). Fonksiyonel
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gidalan diger gidalardan ayiran temel 6zelligi besleyici 6zelligine ek olarak

islevsel olmasidir (Granato ve ark., 2020).

Geleneksel gidalar ile fonksiyonel gidalar aym goriiniime sahiptir (Cakiroglu
ve Ugcar, 2018). Fonksiyonel gidalar1 geleneksel gidalardan ayiran temel
ozelliklerden biri saglik tizerindeki etkisidir. Fonksiyonel gidalar basta tip2
diyabet, kardiyovaskiiler hastaliklar, kanser ve dislipidemi olmak tizere bir¢ok
hastalik riskini azaltmaktadir (Granato ve ark., 2020). En yaygin tiiketilen
fonksiyonel gidalar arasinda yogurt, tahillar, tereyaglar1 ve enerji veren

protein barlar1 yer almaktadir (Bogue ve ark., 2017).
1.1. Fonksiyonel gidalarin tanimi

Fonksiyonel gidalar herhangi bir igslem gérmeden iiretilip tiikketilebilen gidalar
olabilir. Ornegin domateste bulunan likopen domatesin fonksiyonel gida
olmasini saglar. Ayni zamanda gidalara fonksiyonel gida bileseni eklenerek
veya igerigindeki zararli bilesenler ¢ikartilip azaltilarak da tiiketiciye
sunulabilir. Omega-3 yag asidi eklenmis yumurtalar ve sodyumu azaltilan
tuzlar bu gidalara 6rnektir (Krystallis ve ark., 2008; Dayisoylu ve ark., 2014).
Farkli {ilkelerde iiretilen ve rahatlikla erisilen gidalar fonksiyonel gida
tilketimi acgisindan olduk¢a Onemlidir. Glutensiz gidalar, avakado, chia
tohumu, kinoa, tuzu ve sekeri azaltilmis gidalar yayilarak daha fazla

pazarlamasina olanak saglanmaktadir (Cirisoglu ve Olum, 2019).

Bir gidanin fonksiyonel olabilmesi i¢in tibbi bir regeteye ihtiyag
duyulmamasi, gida giivenligi ve saglikli olduguna dair kanitlar gerekmektedir
(Lenssen ve ark., 2018). Bu fonksiyonel gidalarin {iretim siirecinin ve bu
sirecin her asamasinin siirdiiriilebilir olmasi tiiketicileri daha fazla
etkilemektedir. Sirdiiriilebilir iiretim teknolojileri, meyve ve sebzelerde

bulunan dogal besin maddelerinin daha iyi korunmasini saglar ve gevreye
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normal tretim teknolojilerinden daha az zarar verir (Putnik ve ark., 2017)

Gilintimiizde bireyler siirdiiriilebilir sistemler ile {iretilmis gidalar1 talep

etmektedir (Putnik ve ark., 2018).

Fonksiyonel gidalara kars talebin artig sebeplerine bakildiginda; artan saglik
maliyetlerini azaltmasi, insanlarin yasam siiresini uzatma istegi, yasl ve hasta
bireylerin yasam kosullarini iyilestirme gabasi 6rnek verilebilir (Roberfroid,
2000). Insanlar yaslandik¢a tedavi ihtiyaglari da artmaktadir. Her tedavi
stirecinin maddi ve manevi zorluklar1 bulunmaktadir. Fonksiyonel gidalar bu
noktada bireyler ilizerinde basta hastaliklar1 dnleme, azaltma 6zelliklerinin
yani sira ilaglara gore diisiik maliyetle tiiketildigi i¢cin rahatlama ve giiven

duygusu da olugturmaktadir.

Siro ve ark., (2008) fonksiyonel gidalart 3 smifa ayirmaktadir: Yasama
katkida bulunan gidalar, belirli bir saglik sorununun etkilerini azaltmak igin

gelistirilen gidalar, hayati kolaylastirmak igin tretilen gidalar

Bigliardi ve Galati (2013) yaptiklar1 arastirmaya gore fonksiyonel gidalarin
smiflandirilmas: asagidaki gibidir: Vitaminler, ¢inko ve kalsiyum ile
desteklenerek giiclendirilen gidalar, prebiyotik ve probiyotikler gibi ek besin
eklenen gidalar, zararh igeriklerin ¢ikarildigl ya da azaltildigi veya zararh
icerigin yararli bir igerik ile degistirildigi gidalar, i¢eriklerden birinin daha da

zenginlestirildigi gidalar

Giinliik hayatta stirekli tiiketilen ve dogada bulunan fonksiyonel gidalar
bulunmaktadir. Bilingli veya bilingsiz bir sekilde tiiketilen bu gidalar birgok
hastalig1 6nlemede ve bireyin saglik durumunu olumlu yonden etkilemektedir.
Asagidaki tabloda dogada bulunan baz1 fonksiyonel gidalar ve aragtirmalar
sonucunda orta ¢ikarilan olasi faydalar1 yer almaktadir. Yapilan aragtirmalara

gore fonksiyonel gidalar, gida endiistrisindeki en ilgi ¢ekici konulardan biridir
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(Annunziata ve Vecchio, 2011). En c¢ok kullanilan fonksiyonel gida
bilesiklerinden bazilar1 probiyotikler, prebiyotikler ve antioksidanlardir

(Grajek ve ark., 2005).

Tablo 1. Dogada Bulunan Bazi Fonksiyonel Gidalar ve Olas1 Faydalari

DOGADA BULUNAN BAZI OLASI FAYDALARI
FONKSIYONEL GIDALAR
Yesil yaprakli sebzeler G0z hastaliklarini 6nler

Kanser riskini azaltir

Diyabet riskini azaltir

Sar1 ve turuncu meyve ve sebzeler Yiiksek provitamin A igerigi
G0z hastaliklarin 6nler

Yesil cay Kardiyovaskiiler islevselligi arttirir
Kanser riskini azaltir

Psikolojik fayda saglar
Antioksidan etkilidir

Zerdegal Kardiyovaskiiler islevselligi arttirir
Psikolojik fayda saglar

Kanser riskini azaltir

Enfeksiyon olusumunu 6nler

Siit ve siit iiriinleri Bagisiklig1 giiglendirir
Anemi riskini azaltir
Kabizlig: onler
Viicut geligimini destekler
Somon Kan dolagimini artirir
Badem Beyin fonksiyonlarini giiclendirir
Soya Kalp sagligini korur
Mercimek Kolon kanserini 6nlemede etkilidir
Nohut
Yulaf Sindirim sistemini rahatlatir
Gogiis ve kolon kanseri riskini azaltir
Turpgiller C vitamini agisindan zengindir
Antioksidan etkilidir
Sogan Bagisiklik sistemini giiglendirir
Sarimsak Antioksidan etkilidir
Pirasa Sindirim sistemini gii¢lendirir
Taze sogan

Kaynak: Ferrari, 2004; Mohamed ve ark., 2013; Kim ve Park 2016;
Albassam and Markowitz (2017); Bahramsoltani ve ark., (2017).
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1.2. Probiyotikler ve prebiyotikler

Probiyotikler, dogru miktarda kullanildiginda bagirsak sagligina faydali olan
canli mikroorganizmalardir (Holzapfel ve Schillinger, 2002; Hill ve ark.,
2014). Probiyotikler, fermente edilmis bitkisel tirtinlerde, siit, kefir, ayran,
yogurt gibi siit iriinlerinde bulunmaktadir. Prebiyotikler ise, konakei
mikroorganizmalar tarafindan kullanilan ve sagliya faydali olan substratlardir
(Gibson ve ark., 2017). Hem probiyotik hem de prebiyotik igceren gidalar
sinbiyotik olarak adlandirilmaktadir (Balthazar ve ark., 2017). Bal, fermente
iirlinler ve anne siitii sinbiyotik gidalar arasinda yer almaktadir (Celtik ve ark.,
2022). Bu igeriklere sahip gidalarin pazarlanmasi direkt olarak tiiketicilerin

talebine baglidir (Gonzalez-Herrera ve ark., 2021).

Probiyotik, prebiyotik ve sinbiyotiklerin teknolojik uygulamalar ile gidalarda
kullanilmas1 hayatta kalmalarm1 ve biyoaktif bilesiklerini koruyup
arttirmalarin1  saglamaktadir. Probiyotikler 1siya daha dayaniklidir ve bu
nedenle probiyotiklerin gidalara eklenmesi 1sil islemden ve teknolojik
uygulamalardan once veya sonra olabilir. Prebiyotikler ise ¢ogunlukla 1sil
islemden ve teknolojik uygulamalardan O6nceki asamada gidalara
eklenmektedir (Bathazar ve ark., 2022). Siit tiriinleri probiyotiklerin kolaylikla
adaptasyon sagladigi gidalardir (Dunand ve ark.,2019). Tiiketicilerin de
probiyotikleri siit iriinleri ile tiiketmeyi tercih ettikleri bilinmektedir
(Champagne ve ark., 2018). Fonksiyonel gidalarin %40°’1 fonksiyonel siit
iiriinlerinden olugmaktadir ve bu gidalarin biiylik ¢ogunlugu probiyotik
icermektedir (Turkmen ve ark., 2019). Siit ve siit driinleri iceriginde
bulundurduklart sagliga faydali bilesenler ile insanlar tarafindan siklikla
tiiketilen gidalardir. igeriklerindeki degerli bilesenlere ek olarak fonksiyonel
bilesenler de eklenerek tamamen sagligi iyilestirici gida haline getirilmektedir

(Helkar ve ark., 2016).
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Bir mikroorganizmanin probiyotik olarak kabul edilebilmesi i¢in baz1 sartlari

saglamasi gerekmektedir. Bu sartlar;

Mikroorganizma giivenilir olmalidir. Mikroorganizmanin konakg1
iizerinde toksik bir etki olusturmamalidir.

Konakg¢ida hastalik meydana getirecek herhangi bir aktivite
gostermemelidir.

Antimikrobiyal maddeleri birlestirerek bagirsakta bulunan patojen
mikroorganizmalar1 engellemelidir.

Kararl1 ve olusabilecek olumsuz kosullar karsisinda direncli
olmalidir.

Konakgiya faydali olmalidir.

Probiyotik suslarin seciminde kullanilan In vitro testlerini basarili
bir sekilde tamamlamalidir (Gismondo, 1999; Giilbandilar ve ark.,

2017).

Probiyotik gidalar tiiketicilerin; ishal, idrar yolu enfeksiyonlari, alerjiler ve

kemik erimesi gibi saglik sorunlarmi Onleyici 6zelliklere sahiptir. Ayni

zamanda bagirsak mikroflorasii korumakta ve kan basincini azaltmaktadir

(Akan ve Kinik, 2015). 2019 yilinda en gok tiiketilen probiyotik gidalar %71

probiyotik yogurt, %16 fermente siit triinleri ve %13 probiyotik gida

takviyeleridir (Celik ve ark., 2022). Prebiyotik tiiketimi kalp hastaliklar1

riskine karst koruyucu oOzeliktedir ve seker {rtinlerinin sindirimini

kolaylastirmaktadir (Olas, 2020).
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1.3. Antioksidanlar

Antioksidanlar, gidalar1 ilk agamadan son asamaya kadar koruyan, oksidatif
bozulmay1 engelleyen katki maddeleridir. Antioksidanlarin ucuculuk
seviyeleri diisiiktiir ve gidalarin renk, tazelik, lezzet, aroma ve dokulari
korurlar (Wilson ve ark., 2017). 2000’li yillarin baginda, antioksidan igeren
gidalar yaglanma karsit1 olarak popiilerlesmis ve bu sayede oldukga fazla talep
edilmislerdir (Granato ve ark., 2020). Arastirmalar, antioksidanlar agisindan
zengin olan meyve ve sebze tiiketiminin Ozellikle kardiyovaskiiler oliim
risklerini azalttigin1 gostermektedir (Parohan ve ark., 2019). Fakat fazla
tilketilen antioksidan igerikli gidalar tiiketicilerde olumsuz etki

olusturmaktadir (Sarangarajan ve ark., 2017).

Bitkisel antioksidanlarin temel kaynagi bitkilerdir. Yesil ¢ay, briiksel lahanas,
lahana, brokoli, sarimsak, soya fasulyesi, domates, havug, yaban mersini,
turunggiller vb. birgok meyve ve sebze antioksidan kaynagidir. Fonksiyonel
gidalar i¢in olduk¢a 6nemli olan antioksidanlar sindirim sisteminde yer alan
biyolojik maddelerin aktivitelerinde ve bagirsak duvarlarindan kan dolagim

sistemine emilimlerinde kilit bir faktordiir (Grajek ve ark., 2005).
1.4. Diinyada ve Tiirkiye’de fonksiyonel gidalar

Diinyada fonksiyonel gida pazarina giren ilk iilke Japonya’dir. Bu nedenle
yillardir fonksiyonel gida pazarinin yarisini elinde tutmaktadir (Dolekoglu ve
ark., 2015). Japonlar, fonksiyonel gidalar1 iiretme ve tilketmede diger tiim
tilkelerden daha ¢ok farkindalik olusturmustur. Bu farkindalik sayesinde,
ABD ve diger iilkelerdeki tiiketiciler fonksiyonel gidalara karsi ilgi duymaya
baglamistir. Gittikge bilinglenen ve sagliga daha fazla faydali olan gidalari
tilketmek isteyen tiiketiciler bu gidalar1 talep etmektelerdir (Siro ve ark.,

(2008). Tiiketicilerin artan talebi fonksiyonel gida pazarmi daha da cazip hale



Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama | 64

getirmis ve iirlin gesitliligi hizla artmistir. Gida sektorii icerisinde en hizl
biiyliyen ve talep goren sektor fonksiyonel gidalardir. Fonksiyonel gidalar
dogal iiriinler takip etmektedir (Ddlekoglu ve ark., 2015).

En biiylik fonksiyonel gida pazarlar1 Japonya, ABD ve Avrupa’dir. Avrupa
pazarinin  %70’i Biiyiikk Britanya, Almanya, Fransa ve Hollanda’ya
gitmektedir (Szwacka-Mokrzycka ve Kociszewski, 2019). Brezilya, Peru,
Kenya ve Cin ise fonksiyonel gida pazarinin en 6énemli ihracatgi iilkeleridir
(Karelakis ve ark., 2019). En c¢ok tiiketilen fonksiyonel gida tiirii
probiyotiklerdir. Tiim diinyada 2019 yili probiyotik gida pazari, 44.8 milyar
$’dir. Bu miktarin 2025 yilinda 55 milyar $ olacagi tahmin edilmektedir. AB
iilkelerine ait probiyotik gida pazari1 10,2 milyar $’dir. AB iilkeleri kiiresel
pazarm %23’ iinii karsilamaktadir (Celik ve ark., 2022).

Fonksiyonel gida satig verilerine gore en yiiksek satig miktarina sahip olan kita
Asya ve Pasifik Adalar’’dir. Ardindan Kuzey Amerika ve Avrupa kitasi
gelmektedir. Tiim diinyada 2024 yilina kadar fonksiyonel gida satis miktarinin
253 milyar $ olacagi ongorilmektedir. Asya ve Pasifik Adalarinin tahmin
edilen satig miktar1 ise 70-104 milyar $’dir. Verilere gore fonksiyonel gida

tiriinlerinin pazar alani gittikge daha da biiyiliyecektir.

Tirk mutfaginda 6nemli bir konumda olan yogurt, kefir ve tursu gibi fermente
fonksiyonel gidalar yiizyillardir tiiketilmektedir. Yogurt ve kefir bilinen en
dogal probiyotik kaynaklarindandir (Karaca ve digerleri, 2018). Tiirkiye’de
¢ok eski zamanlardan beri yogurt iiretilmekte ve tiiketilmektedir. Oyle ki
ozellikle kirsalda yasayan bireyler yogurdu kendi evlerinde iiretmektedir.
Ozellikle probiyotik yogurt pazarmin genislemesi ve kiiresel bazda daha da
yayginlasmas1 gerekmektedir. Tursu ise Ozellikle kis ve sonbahar

mevsimlerinde tiiketilen, icerigindeki probiyotikler sayesinde fonksiyonel
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gida olarak tanimlanan oldukga faydali fermente meyve ve sebzelerdir (Senol

ve ark., 2019)

Tablo 2. 2015-2018'de Diinya ¢apinda fonksiyonel gida satiglar1 ve 2019-2024 igin
tahminler (Milyar $)

KITALAR 2015-2018 2019-2024
Diinya 128-160 171-253
Orta Dogu ve Afrika 7-8 8-12
Orta ve Giiney Amerika 9-13 13-17
Avrupa 26-32 36-52
Kuzey Amerika 34-44 45-68
Asya ve Pasifik Adalari 51-64 70-104

Kaynak: Szwacka-Mokrzycka ve Kociszewski, 2019

Tiirkiye niifusun yogun oldugu bir iilkedir. Fakat bu niifus yogunluguna
ragmen Tirkiye’de fonksiyonel gida pazari heniiz yeterli gelisime sahip
degildir. Fonksiyonel gidalara artan talep Tiirkiye’yi gelisime agik bir pazar
haline getirmektedir. 2012-2017 yillarinda Tirkiye’de fonksiyonel gidalarin
satig hacmi %52 oraninda artig géstermistir ve bu oran ile Tiirkiye tim diinya
en yiiksek biliylime oranma sahip iilkedir. Tiirkiye ile ayn1 donemde satis
hacminde Almanya’da %3, italya’da %8 ve Fransa’da %12 oraninda azalma
goriilmektedir (Euromonitor International, 2017). Tirkiye yillik pazar
hacminin 460 milyon $ oldugu tahmin edilmektedir (Celik ve ark., 2022).
Turkiye’de gittikge artan fonksiyonel gida pazarina ragmen tiiketiciler yeterli
bilgiye sahip degildir (Arslan, 2020). Fonksiyonel gidalarin tanimi1 ve islevi
konusunda biling diizeyinin arttirilmasi, tiiketicilerin daha fazla fonksiyonel

gida tiikketmelerine olanak saglayacaktir.
1.5. Fonksiyonel gida tiiketimi

Giiniimiizde tiiketiciler, yiiksek kalorili beslenmenin ortaya c¢ikardigi
olumsuzluklarin farkindadir (Hosni ve ark., 2017). Ozellikle hareketli bir

yasama sahip olmayan bireyler tiikettikleri gidalarin diisiik kalorili olmasini
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istemektedir. Giin gegtikce daha da gelistirilen ve daha fazla iiriin cesitliligi
sunulan fonksiyonel gidalar hem diisiik kalorili olmasi hem de saglikli olmasi

nedeniyle ideal gidalar olarak goriilmektedir.

Bir fonksiyonel iirliniin sadece saglikli olma o6zelligi tiiketici tercihlerini
etkilemek i¢in yeterli degildir (Alongi ve Anese 2021). Tiiketicilerin iiriin
tercih siirecini etkileyen birgok faktor vardir. Tiiketiciler iiriin satin alirken
iiriiniin duyusal 6zelliklerine dikkat etmektedir. Uriiniin goriintiisii, rengi,
kokusu ve sekli tiiketiciye hitap etmelidir (Sabbe ve ark., 2009). Bu duyusal
ozelliklerin diginda bir de duyusal olmayan ozellikler bulunmaktadir.
Tiiketicinin gelir durumu, yasi, cinsiyeti, inancglari, gidalarin fiyat1 ve besin
degeri bu duyusal olmayan 6zelliklerden bazilaridir (Giordano ve ark., 2018;

Li ve ark., 2019).

Hem dogada bulunan fonksiyonel gidalar hem de fonksiyonel bilesen
eklenerek ya da zararli bilesenleri ¢ikartilip azaltilan gidalar tiiketicilerin
siklikla tiikettikleri gidalardir. Fakat dogada bulunan fonksiyonel gidalar
nispeten daha az gelistirilebilir. Igerigine farkli fonksiyonel bilesik eklenerek
ya da ¢ikartilip azaltilarak retilen gidalarin pazar alan1 daha genistir (Arslan,
2020). Bilingli tiiketiciler sentetik icerige sahip olmayan gidalar talep
etmektedir. Bu nedenle firmalar sentetik kullanimini azaltmaya veya hig
kullanmamaya ydnelmektedir. Yapilan aragtirmalar da sentetikler yerine

dogal muadillerini bulma amacindadir.

Tiiketicilerin gidaya kars1 giiveni, gida tercihleri iizerinden direkt bir etkiye
sahiptir (Huang ve ark., 2019). Giiven vermeyen bir fonksiyonel gidanin
tilketici tarafindan talep edilmesi miimkiin degildir. Tiiketiciler, gidalarin
iceriginin saglikli olmasini beklemektedir. Gelisen fonksiyonel gida pazarinda

da firmalar bu gidalarin saglikli olusunu 6ne ¢ikarmaktadir (Mellentin ve
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Heasman, 2014). Bilingli tiiketiciler tercih ettikleri fonksiyonel gidalarin
iceriginde yeterli diizeyde bilgiye sahip olmak ister. Firmalar bu gidalarin
ambalajinda, igerik bilgisinde ve tanitiminda ¢ogunlukla giivenilir igeriklerini

ve sagligi destekleyici 6zelliklerini vurgulamaktadir.

Firmalar, tiiketicileri tercih ettikleri fonksiyonel gidalarin kaliteli olduguna
ikna etmelidir. Saghk faydasi olusturacak gidanin kaliteli olmasi
beklenmektedir. Tiiketicilerin kendilerinin ve c¢evrelerinin daha Onceki
deneyimleri, iiriiniin reklami1, markasi, ambalajda yer alan unsurlar tiiketicileri

direkt etkilemektedir (Sevilmis ve ark., 2017).

Saglik bilincine sahip bireyler diger bireylerden daha fazla fonksiyonel gida
talep etmektedir. Ciinkii saglik bilinci olanlar yasam kalitelerini ve sagliklarini
korumaya devam etme istegindedir (Hieke ve Grunet, 2018). Ayni1 zamanda
kadinlar ve egitim diizeyi yiiksek bireyler fonksiyonel gidalara diger
bireylerden daha fazla ilgi gostermektedir. Fonksiyonel gidalardan az yagh
gidalar, meyve suyu, yagsiz siit ve tahillar tiim yas gruplar1 tarafindan talep
edilip tiiketilirken, cay, kolesterol diisiiren gidalar ve soya {iriinlerini
tilketenlerin ¢ogu yashlardir (Urala ve Lahteenmaki 2007; Annunziata ve
Vecchio, 2011; Ozen ve ark., 2012).
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Fonksiyonel
. Gidalarm
Igerigine Giiven

FOGnﬁg/ggel Tiiketicilerin Sagligin

Fonksiyonel Korunmasi ve
Gida Tercih Kaliteli Yasam
Nedenleri Beklentisi

Yiiksek
Kalitede
Uretilmesi

Hastaliklardan
Korunma ve
Yashilik
Belirtilerini
Azaltma Istegi

Sekil 1. Tiiketicilerin Fonksiyonel Gida Tercih Nedenleri (Kili¢ ve Diilger
Altiner, 2021.)

1.6. Fonksiyonel gida pazar

Fonksiyonel gidalar temelde saglikli ve besleyici olmalari ile taninmaktadir.
Fonksiyonel bir gidanin tiiketiciler tarafindan tercihini etkileyen tek unsur
saglikli olmasi degildir. Diger gida iiriinlerinde oldugu gibi {irliniin goriintiisii,
tadi, rengi, kokusu vb. duyusal ozellikler oldukga etkilidir (Bimbo ve ark.,
2017). Bu duyusal ozelliklere ek olarak tiiketicilerin profili iyi
tanimlanmalidir (Li ve ark., 2015). Tiiketicinin inanci, gelir durumu, gidanin
fiyati gibi ozellikler tiiketicilerin {irinii kabul etme veya reddetmesini

etkilemektedir (Giordano ve ark., 2018; Sijtsemave ark., 2020).
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Tiiketicilerin bir iirline kars1 satin alma niyetlerini etkileyen iki zit egilime
dayanmaktadir. Bu egilimlerden biri neofili digeri ise neofobidir. Neofili yeni
olana merakli olmakken neofobi yeni ve potansiyel olarak tehlikeli iiriinlere
kars1 ¢ekingen olma durumudur (Fischler, 1988). Firmalar, yeni iriinlerin
pazarlamasinda tiriinlere kars1 merek uyandirirken ayni zamanda korkuyu ve

endiseyi de 6nlemelidir (Alongi ve Anese, 2021).

Fonksiyonel gida iiriinlerinin {iretiminden pazarlama asamasina kadar birgok
farkli bilim dalindan faydalanmak gerekir. Beslenme uzmanlari, klinisyenler,
gida teknologlari ve tiiketicilerin ilgi alanlar1 ve becerileri olduk¢a 6nemlidir
(Alongi ve Anese, 2021). Tiketiciler saglikli bir gida tiikketimi i¢in tiriiniin
lezzetinden 6diin vermeye istekli degildir. Uriiniin kalitesi, igerigindeki
saglikli bilesenler ve islevselligi arttirilirken ayni zamanda lezzetli de
olmalidir. Yaygin olarak sagliksiz yiyeceklerin saglikli yiyeceklerden daha
lezzetli oldugu yiiniinde bir inamig vardir (Mai ve Hoffmann, 2015).
Tiketiciler yliksek yag ve karbonhidrat icerikli gidalar1 daha lezzetli oldugunu
diisiinmektedir. Bu nedenle fonksiyonel gidalarin lezzeti konusunda siipheler
bulunmaktadir. Fonksiyonel gidalarin lezzetli olmasi tiiketicilerin tercihini
direkt etkilemektedir. Fonksiyonel gidalarin saglik 6zelliginin yaninda lezzeti
olmasi da dnemlidir. Bu durum ancak teknolojik imkanlardan faydalanmak
ile mumkiindiir (Lahteenmaki, 2013). Fonksiyonel gida iiriinlerinin
gelistirilme asamasindaki maliyeti normal bir gidadan daha fazladir.

Kullanilan teknolojik sistemler firmalarin liretim maliyetini arttirmaktadir
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(Bonanno, 2012). Tiim birikim ve bilgilerin yani sira iiriiniin sagliga yararlari

tibbi olarak kanitlanmalidir (Menrad, 2003).

Toplu pazar

konumlandirma

Genel refaha

odaklanma

Ortak sikayete bagl

saglik yararlarn

Duyusal ¢ekicilik

FONKSIYONEL
GIDALARIN PAZAR
BASARISI

Marka sadakati

»

Saglik yararlarinin

A 4

Fiyat ve kolaylik

Endiistriyel yonetim ve

kalite kontrol

etkili iletisimi

Sekil 2. Fonksiyonel Gidalarin Pazar Basarisi1 (Granato ve ark., 2010)
2. ARASTIRMA SONUCLARI VE TARTISMA

Tiirkiye’de fonksiyonel gida mevzuati heniiz tamamlanmamigtir. Fakat
yiriitiilen yonetmelikler AB mevzuatina gore hazirlanmaktadir. Mevzuatin
olmamasi fonksiyonel gidalar1 siniflandirmada ve tanimlamada eksik ve
yanlis bilgilere neden olmaktadir. Yanlis etiketleme, eksik bilgilendirme, {iriin
yelpazesinin sinirli olmasi tiiketicilerin yanlig yo6nlendirilmesine neden
olmaktadir. Yasal diizenlemeler ile eksik ve yanlig bilgi veren firmalarin
Oniine gecilmesi fonksiyonel gida pazarinin Oniinii agacaktir. Ayrica
Tirkiye’de fonksiyonel gida fiiretim ve tiikketimine dair yeterli veri
bulunmamaktadir. Bu nedenle arastirmalarda Tiirkiye’yi diger iilkeler ile

karsilasgtirma noktasinda sorunlar yaganmaktadir.



71 [ Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama

Tiiketicilerin alismis olduklar1 beslenme seklini degistirmek oldukca zordur
fakat ikna etmek miimkiindiir. Tiikettikleri gidalarin ayn1 zamanda sagliga
faydali olmas1 insanlarda olumlu etkiler yaratmaktadir. Bu noktada firmalar
halihazirda fonksiyonel gida tiiketen bireylerin disinda fonksiyonel gida
tiketmeyen bireyleri ikna edecek ¢Oziimler uygulamalidir. Gelisen
fonksiyonel gida pazari firmalarin gézde alanlarindan biridir. Fakat faydali ve
olmasi gerektigi gibi iiretilen iirlinler oldugu kadar etik olmayan ve tiiketici
saghgint tehlikeye atan {irlinler de iiretilebilmektedir. Bu durumda
tiiketicilerin bilingli olmas1 olduk¢a dnemlidir. Igerik bilgisini ve etiketleri
okuyan, fonksiyonel gidalarin tanim ve islevini bilen tiiketicilerin olmasi

fonksiyonel gida pazarinin daha da genislemesini saglayacaktir.

Gelismis iilkeler rahatlikla fonksiyonel {iriin iiretimi igin sistemler gelistirip
yeni teknolojik sistemleri uygulayabilmektedir. Bu sistemlerin kullanimi
oldukga maliyetlidir. Geligsmis lilkelerin aksine az gelismis ve gelismekte olan
tilkeler fonksiyonel iriinlerin tiretimi ve gelistirilmesinde yeterli kaynaklara
sahip degildir. Fonksiyonel gidalarin faydalarina bakildiginda bu durum

¢oziilmesi gereken bir sorun olarak ele alinmalidir.
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1. GIRIS

Tarimsal gida sistemleri tedarik zincirleri yonetimi son derece karmasik
sistemlerdir. Gida sistemlerinin yonetimi, iklime bagliligin getirdigi kararsiz
iiretim, buna bagh gelisen fiyat istikrarsizligi, glinlimiizde carpici bir sekilde
yasanan siyasi, sosyal ve ekonomik siireglerden dogrudan etkilenen lojistik
operasyonlari, gida giivencesi ve bir uzantis1 olarak gida israfi kaygis1 gibi
etkilerin bir sonucu olarak olduk¢a zordur. Dahasi, gida sistemleri niifus artisi,

iklim degisikligi, kaynak kitlig1 ve artan kentlesmenin baskisi altindadir.

Kiiresel diizeyde geleneksel gida sistemleri iiretimi artirmaya yardimci
olurken; es anli olarak ¢evre, ekonomi ve toplum iizerinde zararli sonuglari
giderek daha belirgin hale gelmeye baglamistir. Biiylik Olcekli, yiiksek
diizeyde otomatiklestirilmis ve sanayilesmis tarim, geleneksel gida
sistemlerinin temelini olusturmaktadir. Genellikle sistemin isleyisi uzun gida

tedarik zincirleri olarak adlandirilmaktadir.

Gida sistemlerinin kiiresellesmesi, gidanin iiretilme, erisilme ve tiiketilme
seklini degistirmistir. Ekonomik verimlilige yapilan vurgu nedeniyle, gida
iireticileri, diisiik finansal getirilere ragmen faaliyetlerini siirdiirmek igin
israrla miicadele ederken, ayni zamanda ekosistemler iizerinde pazara ucuz
gida saglamak igin Onemli bir baski da olusturmaktadir. Sonug olarak,
ekosistemler biyogesitlilik kaybi, ormansizlagma, toprak bozulmasi ve su
kirliliginden zarar gérmekte ve kirsal alanlarda sosyo-ekonomik sorunlar
yasanmaktadir. Bu gelismeler nedeniyle, gida fireticileri; iireticiler ve
miisteriler arasinda “yeniden baglanti” yaratilmasini tesvik eden ve gida
tretimi ile ilgili etik ve gorevleri aydinlatmak icin caba sarf eden yeni
girisimler baslatmiglardir (Vieira ve ark., 2020; Tsoulfas ve ark., 2023).
Alternatif Gida Aglar1 (AGA), kisaca yerel diizeyde faaliyet gosteren ve hem
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cevresel yonetimi ve hem de sosyal adaleti onceleyen gida tedarikiyle ilgili

girisimlerdir.

Son otuz yilda, basta iireticiler ve tiikketiciler olmak {izere farkli aktorleri igeren
bu yeni gida arz ve dagitim bigimleri hakkindaki ¢alismalarda, AGA daha
yaygm ele alinmis ve analiz edilmis olanlar arasindadir. Farkli uygulama
sekilleri ile gelismis ve gelismekte olan iilkeler i¢in geleneksel olarak
tanimlanan endiistriyel tarim gida sisteminin getirdigi sorunlara karsi ¢6ziim
olarak tasarlanmis ve uygulanmiglardir. Giiniimiizde gevresel ve ekonomik
kaygilar, ¢coklu ve baglantili etkiler ile gida tiiketimini ve gida iiretiminin
siirdiiriilebilirligini riskli hale getirmektedir. Bu gelismeler alternatif olarak
goriilen ve daha cok kisa tedarik zinciri uygulamalari ve yerel ticari ve sosyal
iliskiler ile farklilasan AGA’y1 glindeme hem tiiketici hem de {iretici odakl
olarak daha sik tagimaktadir. Bu ¢aligmada, tarim gida sistemlerinde doniisiim
ve ortaya ¢ikan gelismeler dogrultusunda oyunun yeni kurallarina uyum
acisindan AGA degerlendirilmistir. Caligma, ulusal ve uluslararasi
yayinlardan yararlanilarak hazirlanmis bir literatiir arastirmasi niteligindedir.
Bununla birlikte, uluslararasi literatiirde incelenen makalelerin Ingilizce
olanlart kapsama alinmis ve dolayisiyla diger dillerde yazilmig 6nemli

miktardaki literatiir kapsam diginda kalmistir.

2. TARIM GIDA SISTEMLERININ TANIMI VE
KARMASIKLIGI

Gida sistemlerinin kesin ve iizerinde anlagmaya varilmig bir tanimi
bulunmamaktadir (Brock, 2023). Ayn1 durum, kiiresel ya da bolgesel/yerel
gida sistemleri i¢in de gecerlidir. Tarim-gida sistemleri ise, gida ve gida dis1
tarim tirlinlerinin birincil {iretiminin yan1 sira gida depolama, toplama, hasat

sonrast ellegleme, tagima, isleme, dagitim, pazarlama, atiklarin bertaraf
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edilmesi ve tiiketimini kapsamaktadir. Daha dar kapsamli bir tanima gore,
"g1da sistemleri”, gida iretimi ve tiiketimi ile ilgili tiim unsurlar ve faaliyetler
ile bunlarin ekonomik, saglik ve gevresel sonuclar1 da dahil etkilerini ifade

etmektedir (OECD, 2023).

Genel hatlariyla, ¢ok aktorlii bir girisim olarak diigiiniilen gida sistemlerinin

paydaslar1 agagidaki gibi kategorize edilebilir:

*Ulusal ve yerel kurumlar dahil olmak iizere kamu sektorti;

*Kiiciik ve orta 6lgekli tarim-gida igletmelerini temsil eden kuruluslar
da kapsayan 6zel sektor, biiylik tarim isletmeleri ve girdi iireticileri
ile ticari ve finansal hizmet saglayicilar;

*Topluluk temelli taban yani yerli halk gruplart ve sivil toplum
kuruluslan, tiiketiciler ve tiiketici dernekleri dahil olmak tizere sivil
toplum;

*Kiigiik, orta ve biiyiik iireticileri (¢iftgiler, gobanlar, balik¢ilar, orman
koyliileri) temsil eden kuruluslar;

*Kayit dis1 aktorler de dahil olmak iizere diger gida sistemi ¢alisanlari;

*Kalkinma ortaklar1 ve dondrler dahil olmak {izere uluslararasi toplum;

*Diger paydaslar tarafindan finanse edilenler ve arastirma ilgi
alanlarina yanit verenler de dahil akademi ve bilgi kurumlari ile

*Media (UNEP, FAO and UNDP, 2023).

Kategorize edilen gruplar kapsaminda ele alindiginda, gida sistemlerinin
karmasiklig1 ve ¢ok katmanli yapisi agik¢a anlagilabilmektedir. Ozellikle
gerektiginde degisim ve doniisiimii saglayabilecek ¢oziimler sunmak igin bir
dizi sektorii temsil eden birden fazla aktdriin katiliminin ve koordinasyonun
zorunlulugu ortadadir. Kiiresel diizeyde gida sistemlerinin karsi karsiya

kaldig1 zorluklar, artan bir niifus i¢in gida glivencesi ve beslenmeyi saglamak,
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milyonlarca ¢ift¢inin ve gida zincirindeki diger aktorlerin gecim kaynaklarini
desteklemek ve bunu gevresel agidan siirdiiriilebilir bir sekilde yapmaktir
(OECD, 2023). Hedeflerin ¢ok boyutlu dogasi ile gida sistemlerinin
karmagiklig1 birlikte degerlendirildiginde, “sistem yaklagiminin” isleyis ve
gerektiginde doniisiim icin yapisal bir sablon sunmasi nedeniyle ¢oziimil

kolaylagtirabilecegi degerlendirilebilir.

Sistem diisiincesine gore, gida sistemini ya da bagka bir ag1 degistirmek i¢in
tic unsurun olmasi gerekmektedir. Bunlardan, birincisi, aragtirmacilarin o
sistemdeki tiim oyuncular1 belirlemesi; ikincisi, s6z konusu oyuncularin
birbirleriyle nasil iliski kurduklarini ¢ézmeleri ve tigiinciisii, bu iliskilerin
birbirleri ve sistemin disindakiler tzerindeki etkisini anlamalari ve
Olemeleridir (Nature Editorial Board, 2020). Aksi halde, sistemin isleyisindeki
performansi, olusturdugu etkileri ve degisime nereden baslanacagini
belirlemek miimkiin olmayacaktir. Bu nedenle, gida sistemlerinin doniisiimii
konusunun yapay zeka ile ¢oziilebilecek kadar karmasik ve ¢ok katmanli bir

yaptya sahip oldugu da belirtilmektedir (Brock, 2023; EPRS, 2023).

Gida sistemlerinin yapisal 6zellikleri doniisiim siirecini ¢oziim gelistirme
yoniinde zor bir slire¢ olmaya iterken, gidanim iiretim ve tiiketim ekseninde
ortaya ¢ikan motive edici bazi faktdrler de donisiimii zorunlu hale

getirebilmektedir.

3. TARIM GIDA SiSTEMLERINDE DEGIiSiMiNi
HIZLANDIRAN FAKTORLER VE ALTERNATIF GIDA
AGLARINA GECIS

1950'li yillardan bu yana, kiiresel tarimsal gida sistemi, petrol enerjisine,

kimyasal giibreye ve pestisitlere artan bagimhlik, gida iiretimine hakim olan
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pazarlama, gida zincirlerinin iist ve alt akislarinda iireticilerin kéarlarinin
azalmasi ile gida ve tarim triinlerinin kiiresellesmesi gibi 6nemli degisiklikler
yasamistir. Nitekim, bu degisimler, ekolojik g¢evrenin bozulmasi, dogal
kaynaklarin  siirdiiriilemez  sekilde kullanilmasi, kiigiik {reticilerin
marjinallesmesi, gida glivencesi sorunlari ve asir1 islenmis gida tiriinlerinin
neden oldugu saglik sorunu gibi bir dizi ekolojik ve sosyal soruna yol agmugtir.
1960'l1 yillara gelindiginde, yeni gida iiretim, ticaret ve tiiketim yapisi
kurularak, tiiketicileri ve iireticileri yeniden birbirine baglamak suretiyle bu
sorunlart ¢dzmeyi amaglayan AGA’ya iliskin toplumsal hareketler ortaya
cikmaya baglamistir. AGA; Topluluk Destekli Tarim (TDT), ¢iftei pazarlari,
gida kooperatifleri ve satin alma kuliipleri gibi farkli uygulamalarla
baslamistir. AGA ilk olarak Japonya, Isvigre ve Almanya'da ortaya ¢ikmis ve
hizla Avrupa ve ABD'ye yayilmistir (Yang, 2016).

Gida giivencesi, kiiresel diizeyde yeni bir mesele olmamakla birlikte, 2007-
2008 gida ve ekonomik krizinden sonra siyasi, politik ve akademik giindemde
belirgin bir yer tutmaya baglamistir. Gida giivencesi (giivencesizligi) yalnizca
gelismekte olan ekonomiler igin degil, ayn1 zamanda gida yoksullugunun,
esitsizliklerin ve devletin sosyal gilivenlik ve refah hizmetleri sunumundaki
azalmalarin bir sonucu olarak gelismis ekonomiler icin de bir sorun haline
gelmistir. Ekonomik kriz siirecinde artan igsizlik ve diisen ticretler daha fazla
gida giivencesizligi ile giiglii bir sekilde iliskilidir. Bu yeni ve oldukca
karmagik egilimler nedeniyle "temel gida maddelerinin artan fiyatlarina ve
tarimsal gida sisteminin giivenligi ve siirdiiriilebilirligine iliskin artan
endiselere bir yanit" olarak Yeni Gida Denklemi kavrami {izerinde durulmaya
baglanmistir (Morgan ve Sonnino, 2010). Bu denklemde AGA’ya farkli

uygulama sekil ve galisma prensipleriyle daha fazla yer verilmesinin
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avantajlar1 akademik arastirma ve uygulama Ornekleriyle iizerinde sikca

calisilan konulardan biri haline gelmistir.

Gida sistemlerinde ortaya ¢ikan kirilganliklar daha yakimn tarihler igin
degerlendirildiginde; ekonomik, sosyal, siyasi ve dogal siire¢lerin kiiresel gida
sisteminin bolgesellesmesi ve yerellesmesini giindeme hizla tasidigi
goriilmektedir. Nitekim, COVID-19 Pandemisi (Atalan-Helicke ve Abiral,
2021), savaslar, dogal afetler ve kiiresel iklim krizinin tetikledigi siddetli hava
olaylarinin tarim sektorii iizerindeki olumsuz etkileri, gida tedarik
zincirlerinin isleyisini bozmus ve so6zii edilen kirilganliklara dayanikli
alternatif gida sistemlerinin gelistirilmesi gercegini ¢ok carpici bir sekilde

ortaya ¢ikarmistir.

AGA'nn lizerinde fikir birligine varilmig bir tanim1 bulunmamakla birlikte,

genellikle;

(1) Ureticiler ve tiiketiciler arasindaki kisa mesafeler;

(2) Kigiik ¢iftlik boyutu ve 0lgegi ve organik veya biitiinsel tarim
yontemleri;

(3) Gida kooperatifleri, ¢ift¢i pazarlar1 ve TDT gibi gida satin alma
yollarinin varligi; ve

(4) Siirdiiriilebilir gida tretimi, dagitimi ve tiiketiminin sosyal,
ekonomik ve cevresel boyutlarina baglilik olarak karakterize

edilmektedir (Cerrada-Serra ve ark., 2018).

Farkli degerler, AGA'nin ¢aligmasini sekillendirmektedir. Merkeziyetcilikten
uzaklasma, fosil yakitlardan ve diger girdilerden bagimsizlik, yerel ve
bolgesel diizeylerde is birligi, doga ile uyum, uygulamalarda ve iiriinlerde
cesitlilik ve dogayi, isgileri ve hayvanlan kotiiye kullanmaktan kagimma

arzusu bu uygulamalarin merkezinde yer almaktadir (Sumner ve ark., 2010).
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AGA perakende satis zincirlerini model disinda birakan, genellikle daha kisa
veya dogrudan miibadele bigcimleriyle ilgilenen ¢ok ¢esitli is modelleri yoluyla
gelismistir. Uretim, dagitim ve tiiketim iliskilerinin yeniden yerellestirilmesi,
gida treticilerinin yogunlagsmadan ayrilan tiretim sistemlerini destekleyerek
daha fazla deger katabilmesi ve yakalayabilmesi nedeniyle stratejik bir 6nem
kazanmustir. Bu dogrultuda, alternatif bir ekonomik strateji olarak AGA,
zincirleri yeniden yapilandirma, degeri birincil ireticilere dogru yeniden
dagitma ve 'maliyet-etkin' gerekcelerin 6tesine gecen ve doga ile daha ilerici
iligkileri hedefleyen ftretim sistemleriyle iligki kurma yetenekleriyle
tanimlanmaya baslanmistir (Misleh, 2022). Gida {iretim ve dagitim
bicimleriyle ilgili arayislarin temelinde daha siirdiiriilebilir, bolgesel olarak
yerlesik, gilivenilir ve kaliteli gida teminine olanak taniyan alternatifler

yatmaktadir.

AGA kisa tedarik zincirleri, siirdiiriilebilir tarim bi¢imleri ile “giivenilir ve
kaliteli” gida iiretimi ve dolasimina odaklanmasi nedeniyle geleneksel,
endiistriyel gida sistemlerinden farklidir. Aslinda, ¢iftciligin birkag biiytik
sirket tarafindan yiiriitiilen biiyikk 6lgekli, uzmanlagmig bir faaliyet haline
gelmesi nedeniyle, insanlarin gida iiretiminden giderek daha fazla
uzaklastirlldig: siklikla tartisilmaktadir. AGA’nin kismen bu egilime direnme
veya bu egilimi degistirme arzusundan kaynaklandigi belirtilmektedir
(Holloway ve ark., 2007). AGA’nin dagitim kanallar1 dogrudan satistan, yerel
cift¢i pazarlarimdan ve kiigiik, yerel dilkkanlardan olustugundan, bu yeniden
baglantinin gergeklesmesinin yollarindan biri siklikla "cift¢iler ve tiikketiciler”
arasindaki mekansal yakinlik olarak degerlendirilmektedir (Demirbas, 2023).
Farkli iilkelerde uygulanan ve zaman i¢inde kendi i¢inde doniistiiriilen birgok

AGA uygulamalar1 bulunmaktadir.
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4. ALTERNATIF GIDA AGI UYGULAMALARI

AGA iizerinde uzun yillardir ¢aligilan bir konu olmakla birlikte, hakkinda
mutabik kalinan tanimlara ulagmak zordur. Bununla birlikte, AGA'y1
tanimlarken hareket noktasi, bu aglarin ne olmadiklarina isaret etmektir
(Colombino ve Powers, 2022). Kesin ve agik olan husus AGA’nin, endiistriyel
gida sistemleri ile ilgisinin olmamasidir. Yani, AGA iireticiler i¢in uygun
fiyatlar, triinlerin mensei ve kalitesi hakkinda daha fazla bilgi, cevre
iizerindeki olumsuz digsalliklarin azaltilmasi ve tiiketiciler icin gida
sisteminin birlikte ingasina aktif olarak katilma olasiligi sunan yapilardir
(Pasquier Merino ve ark., 2022). Her haliikarda, AGA igin kesinlikle gii¢lii bir

bolgesel/yerel ¢agrisimin oldugunu belirtmek miimkiindiir.

AGA, iireticiler ve tiiketiciler arasinda ana akim muadillerinin elde ettiginden
daha yakin baglara sahip, genellikle daha yerel gida tedarik zincirlerine
odaklanan modeller ve girisimler icermektedir. Kisa zincirlerde, gidaya erisim
konusu bu nedenle yenilik¢i bir sekilde yerel gida sistemlerinin
strdiriilebilirligi ile baglantilidir (Mastronardi ve ark., 2015). Bunlar
arasinda ¢iftci pazarlari, ¢iftlik diikkanlari, TDT, gida kutusu teslim planlari
(kutu sistemi), yerel hanelere bahgecilik {iriinleri satan kentsel topluluk
bahgeleri, kendin topla, seyyar gida magazalar1 ve iretici kooperatifleri

sayilabilir (Pasquier Merino ve ark., 2022).

AGA'nin Dbaslatilmasi, tiiketicilerden, iireticilerden veya her ikisinin
arasindaki is birliginden kaynaklanabilir, bu nedenle bireysel veya toplu
uygulamalar olarak ¢alisabilmektedir (Gori ve Castellini, 2023). S6z konusu
aglar icinde alternatif ¢iftliklerden gelen tarimsal iiriinler, iiyelik, dogrudan
cevrimigi kendi kendine satis, ¢ift¢i pazarlari ve ¢evrimici platform satiglart

dahil olmak iizere dort ana kanal araciligiyla dagitilabilmektedir (Zhong ve
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ark., 2022). Cogu AGA, tarim ve gida liriinlerini yerel iireticilerden tedarik
etmeye c¢aligmaktadir. Tiiketicilerin alternatif gida aglarina yonelmesini
motive eden en yaygin motivasyonlar ise daha taze gidalara erigim; iiriinlerin
mengeini bilmek, yerel ¢iftgileri desteklemek, sera gazi emisyonlarmin

azaltilmasi ve azalan gida arzi hassasiyetidir (Vieira ve ark., 2020).

Pek ¢ok calisma, geleneksel ve AGA’y1 zit isleyis bicimlerine sahip ayri
diinyalar olarak gérmemenin Onemini vurgulamaktadir.  Alternatif
sistemlerdeki katilimcilarin motivasyonlarmin, geleneksel sistemlerde ifade
edilen motivasyonlardan zorunlu olarak ¢ok farkli olmadigi belirtilmektedir.
Omegin, yerel gida sistemleri s6z konusu oldugunda, tiiketici tercihi lezzetli
iriinler, maliyet ve c¢esitlendirilmis bir {irlin yelpazesinden yanadir.
Ureticilerin beklentisi ise iiriinlerini iyi bir fiyata satmaktir (Hinrichs, 2000;
Weatherell ve ark., 2003; Kirwan, 2004). Yine, ¢esitli yazarlar, alternatif
programlara dahil olan tiiketicilerin ve giftgilerin ¢ogunun ayni zamanda
geleneksel olanlara da katildigint vurgulamaktadir (Clarke ve ark., 2008;
Milestad ve ark., 2010; Lamine ve ark., 2012; Cleveland ve ark., 2014;
Milestad ve ark., 2023).

AGA tiiketiciler ve ireticiler arasindaki baglanti veya etkilesim derecesine

gore dort alt gruba ayrilabilmektedir. Bunlar;

1.Uretici olarak tiiketiciler: Gida, onu tiiketenler tarafindan
yetistirilmekte veya {iiretilmektedir. Bu kategori diisiik diizeyde
ticari yonelime sahip olabilir. Ornekler arasinda topluluk bahgeleri
ve tahsis gruplart yer almaktadir.

2.Uretici-tiiketici ortakliklari: Risk ve o6diil, ciftciler ve tiiketiciler
arasinda resmi veya gayri resmi anlagmalar yoluyla

paylasilmaktadir. Ornekler arasinda, bir grup tiiketicinin genellikle
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yalnizca kendi ihtiyaglart icin gida iiretmek iizere bir ¢iftciyle
dogrudan sézlesme yaptigi TDT uygulamalari gosterilebilir.

3.Dogrudan satig inisiyatifleri: Bu uygulamada, ciftciler/iireticiler,
aracty1 ortadan kaldirir ve TDT'lerde oldugundan daha 6zel bir
temelde olsa da, dogrudan tiiketicilere satis yapar. Bu iliskiler yiiz
ylize veya internet iizerinden olabilir: ¢ift¢i pazarlari, ¢iftlik kapist
satislari, seyyar gida magazalari, gida kutusu teslim planlar1 ve
iiretici kooperatifleri bunlar arasinda sayilabilir.

4.Uzman perakendeciler: Ureticilerin tiiketicilere siipermarketler yerine
dogrudan satis yapmalarin1 saglamaktadir. Genellikle yiiksek
kaliteli tirtinler icermektedir: ¢evrimici marketler, uzman toptancilar
ve turistik yerlerdeki satiy magazalari bunlara Ornek olarak

gosterilebilir (Venn ve ark., 2006).

S6zii edilen AGA uygulamalarmin iilke, bolge ve iirlin 6zelinde ortaya ¢ikan
ihtiyaglara  gore  farkli alt versiyonlari  gelistirilebilmekte  ve

uygulanabilmektedir.

5. OYUNUN YENI KURALLARINA UYUMA ALTERNATIF
GIDA AGLARININ KATKISI

Gida sistemlerinde oyunun yeni kurali;; dort temel boyutuyla gida
glivencesinin  saglanmasini, tarimsal faaliyetin  siirdiiriilebilirligini
destekleyen ekonomik, sosyal ve gevresel riskleri azaltan uygulamalar
kiiresel aktorleri iceren bir gida sisteminin yani sira bolgesel ve hatta
yoresel/yerel bir sistem ile saglamay1 zorunlu hale getirmistir. Gida sisteminin
gida iiretimi ve tiikketimine bagh radikal bir doniisiimii, normlari, davraniglar
(treticiler ve tiiketiciler tarafindan) ve yonetisim hedeflerini yeniden

yonlendirmek i¢in farkli 6l¢eklerde (yerel, bolgesel ve kiiresel) biiyiik caba
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gerektirmektedir. Bu gercek goz ardi edilmeden degerlendirildiginde AGA,
her seyden Once gida iiretimini uzun ve karmasik yapilara sahip “endiistriyel
modlardan” tiiketicilerin gidalarinin kaynagina daha yakin oldugu daha yerel
bir sisteme kaydirmaktadir. AGA’lar yereldeki KOBIi'lerin daha yiiksek
oranda katma deger elde etmesinin yani sira nihai tiiketicilerle dogrudan
baglantilar kurmasini saglayabilmektedir (Jose ve Shanmugam, 2020). Bir¢ok
calisma AGA’nin saglikli gidaya erisimi iyilestirebilecegini, ¢iftciler i¢in daha
adil kosullar saglayabilecegini, gida kaybin1 ve israfin1 azaltabilecegini, cevre
korumay1 artirabilecegini ve iklim degisikligine uyumu kolaylagtirabilecegini
vurgulamaktadir (Mundler ve Laughrea, 2016; Canal Vieira ve ark., 2021;
Benos ve ark., 2022; Doernberg ve ark., 2022; Tanasa ve ark., 2022).

AGA’nin bagkalig1r veya otekiligi daha ¢ok, gida sistemini farkli sekilde
calistirmanin yenilik¢i yollarin1 ve araglarini bulmakla ilgili oldugu ve
bunlarin "baskin tarimsal-endistriyel sisteme karsi bir hareketten ¢ok
hafifletici” yani destekleyici olduklar1 da 6ne siiriilmektedir (Sonnino ve
Marsden, 2006). Aslinda, tiim kisa gida tedarik zincirlerinin, endiistriyel gida
tedarik zincirinin bir bolimiinii ¢esitli "lirlin art1 hizmet" sistemleri halinde
yeniden diizenlemeye galistig1, yani ¢ift¢iligin hizmetlestirilmesi konseptine
gore tasarlandigi tizerinde de durulmaktadir. Gida sisteminin hizmet saglama
merceginden incelenmesi daha karmasik bir tablo sunmakla birlikte, gidanin
daha siirdiiriilebilir iiretimi ve dagitimi i¢in ¢Oziimler bulmay1
destekleyebilmektedir (Lankauskiené ve ark., 2022). AGA’nin {iretici-tiiketici
ve {iretici-liretici arasindaki bilgi aligverisi sayesinde siirdiiriilebilir bir
tarimsal faaliyete iliskin bagliliklarini artirarak tireticiler arasinda daha biiyiik
bir katilimi harekete gecirebildigi de bildirilmektedir (Mastronardi ve ark.,
2019).



Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama | 94

Gida sistemlerini doniisiime iten motivasyonlar ¢ok agik olmakla birlikte,
konu ile ilgili birgok ¢alisma, geleneksel ve alternatif gida aglarini zit isleyis
bicimlerine sahip ayrn diinyalar olarak gdrmemek gerektigini
vurgulamaktadir. Nitekim, alternatif aglara dahil olan tiiketicilerin ve
ciftcilerin ¢cogu ayni zamanda geleneksel olanlara da katilmaktadir. Yine,
alternatif ~ sistemlerdeki  katilimcilarin  ekonomik  motivasyonlarinin,
geleneksel  olarak  tanimlanan  sistemdeki  aktorlerin = ekonomik
motivasyonlarindan ¢ok farkli olmadigi belirtilebilir. Bu paralel ticari iligkiler
ag1 nedeniyle, alternatif ve geleneksel aktorleri, altyapiyr ve amaglari
birlestiren yaklasimlar1 ac¢isindan tanimlamak i¢in "hibrit gida deger
zincirleri" veya "melez degerlere dayali tedarik zincirleri" tanimlar
kullanilmaya baslanmistir (Bloom ve Hinrichs, 2011; Klein ve Michas, 2014;
Le Velly ve Dufeu, 2016; Milestad ve ark., 2023).

I¢ ice gegmis gida sistem ve modellerinin 6zellikle ekonomik siirdiiriilebilirlik
temelli tiirev hedeflerinin gida temini a¢isindan vazgecilmezligi, birlikte
calisan modellerin hem birbirinden bagimsiz hem hibrit karakterlerinin

uygulanmasinda ortaya ¢ikan sorunlarin ¢dziimiinii gerekli kilmaktadir.
6. ONERILER VE SONUC

Kiiresel gida sisteminin alternatiflerine dahil olan ¢iftcilerin, az sayida
aracinin ve isleyisi destekleyici kurum ve kuruluslarin, farkli AGA
uygulamalari i¢in farkli sorunlar1 ortaya ¢ikabilmekte ve sorunlarin ¢éziimii
ortak bir payda da birlestirebildigi gibi selektif ¢oziimler gelistirilmesini de
gerekli kilabilmektedir. Bu boliimde sorunlar ve dneriler ortak bir paydada

birlestirilerek degerlendirilmistir.

Ani gelisen ve kiiresel gida sisteminin tedarik zincirlerinde kirtlmalara yol

acan ve gida giivencesi riski yaratan savaslar, dogal afetler ve hala giindemde
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olan Pandemi gibi sorunlar AGA uygulamalarinin popiilerligini artirmistir.
S6z konusu uygulamalar yeni kesfedilen uygulamalar olmamakla birlikte,
¢ozlim i¢in daha ¢ok “alternatif” goriilmeleri bagvurulma zorunluluklarini da

artirmis gibi goriinmektedir.

Topluluk bahgeleri, ¢iftgi pazarlart gibi AGA yerel Olgekte faaliyet
gostermektedir. AGA uygulamalari i¢in temel sorunlar lojistik diizenleme
zorlugu, yiiksek fiyat, gida giivenligi ve iiriin ¢esitliligi acisindan smirlilik
seklinde ele alinabilmektedir. AGA uygulamalarinda gida toplama/dagitim
asamalarinda c¢evresel olarak siirdiiriilebilir secimler yapmak, konumu
optimize etmek, dagitim rotasini iyilestirmek ve arzi yeniden yapilandirmak
onemli cabalar gerektirmektedir. Bunlara ek olarak, ciftcilerin yenilik¢i
dagitim sistemlerine, dikey ve yatay is birligine agik bir yaklasim
benimsemeleri gerekmektedir. Bu nedenle, {ireticilerin gida merkezleri
kurmak i¢in is birligi yapmasi, lojistik sorunlarin tistesinden gelinmesine ve
ayrica gesitlilik sinirlamasi veya kamu kurumlarina tedarik sorunlar gibi diger
zayifliklarin iistesinden gelinmesinde ¢6ziim olabilir. Yine, s6z konusu
uygulamalara katilmay1 tercih eden bolge iireticileri tiriinlerini satabilecekleri
yerel ¢ift¢i marketleri ya da iriin teslim evleri gibi segenekleri birlikte
degerlendirebilir. Bu asamada daha fazla iireticiyi bu zincirler araciligiyla is
birligi yapmaya ve bu is birligi sonucu ortaya ¢ikan daha fazla gida iiriiniiniin
satis1 i¢in ise, bu tip tedarik zincirlerine yonelik tiiketici talebini artirmaya
doniik stratejiler olusturulmasit 6nemlidir. Dogrudan satin almalarin pazar
paymi artirmak igin pazarlama stratejileri ve politikalari, bu zincirlerin lojistik
dezavantajlarini ele almali, kolayliklarini artirmali ve tiiketiciler ile tireticiler

arasindaki bulusma noktalarini kolaylastirmalidir (Demirbas, 2023).

Daha kisa menzilli AGA uygulamalarmi destekleyen tedarik zincirlerinin

yeniden yerellestirilmesi, geleneksel tedarik zincirlerinin uzunlugunu
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azaltabilir ve kriz zamanlarinda ortaya ¢ikabilecek kirilmalar1 da dnleyebilir.
Tim bunlarin getirecegi degisikliklerin kolaylastirilmast ve yerel AGA’y1
desteklemek i¢in planlama ve politika uygulamalar1 gereklidir (Cronin ve
Halog, 2022). Politika uygulama araglari, kamu karar vericileri tarafindan
bolgesel planlamay1 ve yerel kalkinma i¢in ekonomik kaynaklarin varis

noktasini kolaylastirmak dogrultusunda ele alinabilir (Stella ve ark., 2022).

Dogaldir ki, AGA kiicik Olgekli iiretim i¢in daha uygun goriilen
uygulamalardir. Ancak iiretimin 6l¢egi biiylidiikce AGA ile geleneksel gida
sistemleri birlikte ve i¢ ige calistirilabilir. Zaten, dogasit geregi, AGA
geleneksel gida sistemlerinin yerini alabilecek bir model olmaktan ziyade,
bilingli tiiketicilerin talebine cevap verdigi olciide alternatif ve tamamlayict

niteligini gelistirebilmektedir.

Sonug olarak, AGA uygulamalarinin avantajlarindan yararlanabilmek i¢in;
kamu politikalari, zincir paydaslari arasinda etkin is birligi baglantilari, tiretim
icin bilgi akis1 ve destek, bilgilendirilmis bir sivil toplum ile basarili iletigim
ve telekomiinikasyon altyapisi gibi faktorlerin hem ayri ayrt hem de
biitiinlesik olarak etkin bir sekilde kullanimi 6nerilmektedir. Hibrit sistem
yaklasimi ile geleneksel gida sistemi ve AGA arasindaki baglantiyr ihmal
etmeden her iki sistemde de aksayan yonlere ¢oziimler gelistirmenin
tamamlayict ve bitiinleyici bir yaklasim ile ortak hedeflere ulasimi

destekleyebilecegi degerlendirilmektedir.
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1. GIRIS

Diinya niifusunun 8 milyar1 agsmast ile birlikte tarim ve gida {irlinlerine olan
talep artigini karsilayacak kaynaklar i¢in ¢esitli simirlar ve kisitlar ortaya
¢ikmaya baslamistir. Artan niifusun gida giivencesini saglamak i¢in tarimsal
iretimin 2050 yilina kadar en az iki katna c¢ikartilmasi gerektigi tahmin
edilmektedir. Bununla birlikte tarimsal iiretimdeki mevcut verimlilikten yola
cikilarak yapilan ongdriilere gore, 2050 yilna kadar {iretim i¢in tahmin edilen
artisin gercekei olmadigi belirtilmektedir (Foley ve ark., 2011; Tilman ve ark.,
2011; Ray ve ark., 2013; Beltran-Pefia ve ark., 2020). Bir¢ok tarimsal tirtinde
verimlilik artig1 ise biiylik 6l¢iide iklim degisikliginin yol agtig1 kuraklik, asirt
ve dengesiz yagislar ve bunlarin sonucunda ortaya ¢ikan hastalik ve zararlilara

bagl olarak saglanamamaktadir (Savran ve ark., 2021; Demirbag, 2022).

Ulkelerin tarim ve dzellikle gida iiriinlerinde kendine yeterlilik diizeyleri ve
gida giivencesinin saglanmasinda giderek artan riskler nedeniyle tarim
sektoriinlin 6nemi, her gecen giin ¢arpici bir sekilde giindeme gelmektedir.
Gida giivencesi dar bir kapsamda, her insanin bedensel ve ruhsal saglig1 igin
gereken yeterli ve dengeli gidaya erisim hakki olarak tanimlanmaktadir. Bu
acidan iilkelerin, tarimsal iiretimle ilgili oncelikli hedefi, iilke niifusunun
yeterli ve dengeli beslenmesinin saglanmasidir. iste bu nedenle, Tiirkiye’de
de planli donemin baglangicindan beri, tarimsal iiretim politikalarinin
oncelikli hedefi, halkin bitkisel ve hayvansal besin maddeleri ihtiyacinin yurt
ici olanaklarla karsilanmasi olmustur. Diinyada ve Tiirkiye’de beslenme
acisindan temel ve stratejik iiriinlerin basinda tahil grubu iiriinler gelmektedir

(Demirbas ve Atis, 2005; Worldometers, 2023).

Tirkiye, bitki genetik gesitliligi agisindan essiz bir konumdadir. Bitkisel
tiriinler i¢inde bugday, hemen her bolgede yetistirilebilen en 6nemli tarim

iirlinlerinden biridir ve giiniimiizde Tiirkiye diinyanin 6nemli bugday {iretici
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iilkeleri arasinda yer almaktadir. Bugday, Tiirk halkinin beslenme biciminde
temel bir gida ve hayvancilik faaliyeti acgisindan oOnemli bir yem

hammaddesidir (Kan ve ark., 2015).

Covid-19 pandemisi, etkileri giderek belirgin hale gelen ve siddetlenen iklim
degisikligi ile yakin cografyalardaki savaslar ve yasanan afetler, bugdayin
hem gida hem de hayvan yemi olarak dnemini ciddi ve net bir sekilde ortaya
koymustur. Bu c¢alismanin amaci, tiim diinya iilkelerinin en giincel
sorunlarindan biri olan gida giivencesi agisindan, Tiirkiye icin de stratejik bir
iiriin olan bugday 6zelinde, iiretim ve dig ticarette ortaya ¢ikan gelismeleri
kendine yeterlilik cergevesinde degerlendirmektir. Calismada, 2004-2021
yillarma iliskin yaymlanmus veriler kapsama almmustir. TUIK *ten elde edilen
yaymlanmig giincel verilerin 2020 yilina ait olmas, ilgili veriler icin dénem
sonunun belirleyicisi olmustur. Giincel degerlendirmeler igin 2023 yilina
kadar olan basili ve online literatiirden yararlanilmistir. Verilerin analizinde,
zincirleme indeks ve yiizde hesaplarindan yararlanilmistir. Kendine yeterlilik
diizeyi farkli kurumlar tarafindan farkli sekillerde hesaplanabilmektedir.
FAOQO’ya gore, kendine yeterlilik diizeyi = iiretim / (iretim + ithalat — ihracat)
*100 seklinde hesaplanmaktadir (FAO, 2023). TUIK’e gore ise, kendine
yeterlilik diizeyi=(kullanilabilir tretim/yurt i¢i kullanim)*100 seklinde
formiile edilmektedir. Degerin 100'den kiiglik olmasi, iiretimin yurt ici talebi
tam olarak karsilayamadigimi gostermektedir. 100'den biiyiik olan bir deger
ise, yurt ici talebin lizerinde, ihrag edilebilir ve/veya stoklanabilir iiriin
miktarini ortaya koymaktadir (TUIK, 2023a). Bu galismada kendine yeterlilik
diizeyi hem FAO hem de TUIK tarafindan kullanilan formiillere gore

hesaplanmuistir.
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2. KURESEL TAHIL URETIMI VE TICARETI ILE ILGILI
GELISMELERIN GIDA GUVENCESI ACISINDAN ONEMI

Gida giivencesi, hanehalklarinin saglikli ve yeterli beslenebilmeleri iken,
genel olarak tiim iilkelerde yeterli gida temininin saglanmasi ve bunun igin
ulusal ve uluslararasi diizenlemelerin, is birliklerinin, strateji ve eylem
planlarinin olusturulmasi olarak ele alinabilmektedir (FAO, 2002; Kalkinma
Bakanligi, 2014). Gida giivencesi temel olarak dort boyuttan olugmaktadir.
Bunlar; bulunabilirlik, ulasilabilirlik, kullanilabilirlik ve kararlilik seklinde ele
alimmaktadir. Gida giivencesi, gida gilivenligini de i¢ine alan, saglikli ve
giivenilir gidanin yeterlilik, ulagim, dagitim ve siirdiiriilebilirligi konular1 ile
ilgilenen genis kapsamli bir kavramdir (Keskin ve Demirbas, 2012). Kavram
ilk olarak 1970'lerin ortalarinda, Diinya Gida Konferansi'nin gida giivencesini,
gida arzim uluslararast ve ulusal diizeyde temel gida maddelerinin
mevcudiyetini ve fiyat istikrarini saglamak agisindan tanimlama ihtiyacindan
ortaya cikmistir. Konu gida tiiketimini istikrarli bir sekilde siirdiirmek
gayesiyle, lretim ve fiyatlardaki dalgalanmalari dengelemek suretiyle temel
gida maddeleri tedarikinin her zaman saglanmasi olarak ele alinmistir (Clay,

2002; Heidhues ve ark., 2004; FAO, 2006).

Ozellikle ani gelisen pandemi, savas, dogal afet gibi kriz donemlerinde gida
glivencesinin saglanmasi riskli hale gelmektedir. Nitekim, 2020 yilinda
yasanan Covid-19 pandemisi s6z konusu riskleri ortadan kaldirmak i¢in
bircok tedbirlerin alindig1 bir donem olarak hafizalardadir. Bu donemde
pandeminin getirdigi piyasa belirsizlikleri sebebiyle 2020 yilinin 6zellikle ilk
yarisinda Onemli tarim {rinii dreticisi llkelerde ihracat kisitlamalar
yaptlmaya baglanmigtir (COVID-19 Food Trade Policy Tracker, 2020).
2020/2021 piyasa yilinda Covid-19 salgininin basta makarna olmak {izere

dayanikli gida iiriinlerine olan talebi artirmasi neticesinde iiretim, ticaret ve
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toplam bugday kullaniminda artis, 2021/2022 sezonunda ise bugday arzinda
azalis ortaya ¢ikmistir (Yeni, 2022). Nitekim bu siirecte gida fiyatlar1 artmig
ve diisiik gelirli tlkelerin tahil ve bitkisel iiriinlere ulagimi oldukca
zorlagmistir. Pandemi siirecine denk gelen 2019/2020 yilinda durum bugday1
fiyat1 % 22.9 ve 2020/2021 doneminde ise %36.6 artis gostermistir (Kiigiikefe
ve Akkurt, 2022). Pandemi siirecinin etkileri hala siirerken diinyanin en biiyiik
bugday ihracatg1 tilkesi olan Rusya Federasyonu, 2021/2022 sezonunda 102
milyon tonu bugday olmak tizere 150 milyon tonu askin rekor bir tahil hasadi
gerceklestirmistir. Ancak Ukrayna savasi sebebiyle uygulanan yaptirimlardan
kaynakli sorunlar Rusya’nin tahil ihracat potansiyelini ticarete kanalize
etmesinde sorunlara yol agarken (Degirmenci, 2023a), diger onemli bir
ihracatci iilke olan Ukrayna’nin da ihracatinda kisitlara yol agmistir. Nitekim,
Rusya Federasyonu'nun 2023 Temmuz ay1 i¢inde Tahil Koridoru

Anlagmasi’ndan ayrilmasi diinya bugday fiyatlarinda artisa neden olmustur.

Aslinda, 2022 yili igin FAO diinya tahil iiretim tahminini 2.765 milyon tona
yikseltmisti. Artis agirlikli olarak bugdayla ilgilidir. Avustralya ve Rusya
Federasyonu igin yiiksek verim beklentisi bu artisa yansitilmistir (FAO,
2023). ABD Tarim Bakanligi da (USDA), yilin ilk WASDE raporunda
2022/23 sezonu kiiresel bugday iiretim, ihracat, tiilketim ve stok beklentilerini
yukar1 yonlii revize etmistir. Diinya bugday iiretim tahminini Aralik raporuna
gore 720 bin ton artirarak 781.3 milyon ton olarak 6ngéren USDA, kiiresel
bugday ticareti beklentisini ise 211.6 milyon tona ¢ikarmistir (Degirmenci,
2023b). Diinya bugday ticaretinde dnemli bir paya sahip iki 6nemli ihracatci
iilkenin piyasaya giris sorunlari, kiiresel diizeydeki olumlu seyri fiyat artist
noktasina tagimistir.  Yine, 2023 yilinin basinda farkli iklim kusaklarinda
yasanan kuraklik nedeniyle bazi iilkeler i¢in bugday iiretiminde azalmalarin

ortaya ¢iktig1 da belirtilmelidir.
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Tim bu gelismeler birlikte degerlendirildiginde, bugday gibi stratejik tarim
iiriinlerinde {ilkelerin kendilerine yeterli olmalarinin 6nemi agik¢a ortaya
cikmaktadir. Yine degisen siyasi, ekonomik ve c¢evresel kosullar nedeniyle
ticarette bolgesellesme cabalari da artmaktadir. 2023 y1li ve yakin gelecek i¢in
gida tedarikinde bir sorun olacagi diisliniilmese de firetici iilkelerin
yaklagimlar1 ve lojistik etkiler fiyat konusunda her zaman bir kriz riski

tasimaktadir (BBM, 2023).

Tiirkiye’de de gida fiyatlarindaki dalgalanmalar ve gelir dagilimindaki
dengesizlikler, gida giivencesi ekseninde toplumu zorlayan konulardan biri
haline gelmistir (Giines ve Turmus, 2020). Tiirk halkinin beslenme diizeninde
onemli bir kalori ve protein kaynagi olan bugday ve bugdaydan elde edilen
triinlerin {iretimi kadar, bugdayr hammadde olarak kullanan sanayilerin
ihracatinin siirdiirtilebilirligi ve hayvansal iiretimin en 6nemli girdi ve maliyet
unsuru olan yem tedariki de hammadde {iretiminin siirdiiriilebilirligini zorunlu
hale getirmektedir (Binboga ve Demirbas, 2023). Ortaya cikan gelismeler ve
yapilan dngoriilerin ger¢ceklesmesindeki potansiyel riskler, bugday iiretiminin
kiiresel olarak ve bu arada Tiirkiye i¢in gida giivencesi kapsaminda iiretim ve
dis ticaret yoniliyle kendine yeterlilik agisindan incelenmesini 6nemli

kilmaktadir.

3. TURKIYE NUFUSUNUN YAPISI ve BESLENME DURUMU

Gida giivencesi konusu, lilkelerin niifus yapilari ve 6zellikle bu yapida ortaya
cikan degigmelerle yakindan baglantilidir. Diinya niifusu 6zellikle gelismekte
olan tiilkelerde her yil giderek artmakta, ancak, bu niifusa yetecek, insan
hayatinin kalitesini yiikseltecek, yoksullugu ortadan kaldiracak dogal
kaynaklarin miktar1 smirli kalmaktadir. Tiirkiye de niifusu hizla artan

iilkelerden biridir. Bu artis tarimsal iiretim ve gida {irlinleri artis1 hiz1 ile bir
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yaris halindedir (Demirbas ve Atis, 2005). Ustelik, son yillarda alinan gogler
de niifus artigim etkilemektedir. Nitekim, TUIK verilerine gore 2020 yilinda
bir dnceki yila gore, %49.7 azalan yurt digindan gog, 2021 yilinda bir 6nceki
yila gore % 116.9 artarak 739 bin 364 kisiye ulasmistir. Yas gruplart itibariyle
degerlendirildiginde en yiiksek gd¢ oranlarmin geng¢ niifusta yogunlastig
goriilmektedir. Tiirkiye'ye 2021 yilinda gog¢ edenlere iliskin yas gruplarinda
20-24 yas grubu %12.3 ile ilk sirada yer almaktadir. Bu grubu sirastyla %12.1
ile 25-29 ve % 10.7 ile 30-34 yas grubu izlemektedir (TUIK, 2023c; TUIK,
2023d). Komsu iilkelerde yasanan savaslar sebebiyle giiniimiizde Tirkiye’ye
g6¢ edenlerin oraninin ¢ok daha yiiksek oldugu tahmin edilmektedir. Niifus
artis hiz1 ile birlikte niifusun yas gruplar1 a¢isindan dagilimi gida giivencesi
acisindan Onemli gostergelerdir. Tiirkiye’de 15 yasin altindaki niifus 2007
yilinda %26.41 iken, son {i¢ yilin ortalamasina gére (2020-2022) bu oran %
22.39’a gerilemistir (TUIK, 2023e). Niifus artis hizinin azalmas1 agisindan
olumlu olarak degerlendirilen bu gelisme, toplam niifusun 1/5’inden
fazlasinin gelisme ¢aginda oldugunu gostermesi bakimindan beslenme

yonilyle 6nemli bir orana isaret etmektedir.

Gida giivencesini etkileyen faktorlerden bir digeri ise gida fiyatlardaki
artiglardir. Gida fiyatlarinin artmasinda niifus ile bitkisel ve hayvansal {iriin
arz ve talebinde dengenin saglanamamasi kadar (Koca ve Somuncu, 2021)
artan niifusun beslenme bi¢iminde ortaya ¢ikan degisiklikler de etkilidir (Can,
2008). Halkin beslenme durumu ise bdlgelere, mevsimlere, niifusun sosyo-
ekonomik diizeyine ve kentsel-kirsal yerlesime gore onemli farkliliklar
gosterebilmektedir. Tiirkiye genelinde beslenme aliskanliklarinda, tahil ve
tahil iiriinleri tiiketimi ilk sirada yer almaktadir. Aslinda, kiiresel 6lcekte de
glinliik enerji ihtiyacinin %55-65’1 tahil iiriinlerinden saglanmaktadir. Tahil
grubundan bugday, genellikle, ekmek, makarna ve bulgur seklinde

tilketilmektedir (DPT, 2001). Son yillarda ise tam tahil {iriinlerine olan talepte
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ve buna paralel olarak bu iiriinlerin arzinda artiglar goriilmektedir. Saglik
acisindan tam bugday {irlinlerinin tercih edilmesi Onerildigi i¢in iiretim ve
tilketimdeki bu degisim olumlu olarak degerlendirilmektedir (T.C. Saghk
Bakanlig1, 2022). Tiirkiye’de kalori saglamada bitkisel gida maddeleri giinliik
diyetin %90’1m1 olusturmaktadir. Bu oranin %44’ yalnizca ekmek tarafindan
karsilanmak iizere %353’ii tahil ve {irlinlerince saglanmaktadir. Protein
ihtiyaci karsilamada ise bitkisel kaynakli gida maddelerinin pay1 %77 dir.
Bunun %50’si yine sadece ekmekten olmak iizere %66’lik kismi tahil ve

iiriinleri tarafindan temin edilmektedir (Sanlier, 2013).

Tiirkiye’de tahil grubu iginde en ¢ok tiiketilen bugday, temel gida olan ekmek
ve diger unlu mamullerin hammaddesidir. Geleneksel olarak tiiketilen yufka,
bazlama, eriste, kuskus, pide vb. unlu mamuller de bugdaydan elde
edilmektedir (Kose ve Mut, 2018). Yine, bugdaydan {iretilen bulgur
Turkiye’de ¢ok tiiketilmekte ve saglik agisindan da piring yerine daha fazla
tercih edilmesi gerektigi uzmanlar tarafindan 6nerilmektedir. Nitekim bugday,
bugday unu ve tam bugday ekmeginin ¢inko ve demir bakimindan diger tiim
tahillardan ¢ok daha zengin oldugu belirtilmektedir. Buna ragmen Tiirkiye’de
tiim yas gruplarinda en ¢ok tiiketilen ekmek ¢esidi beyaz ekmektir. Enerji
gereksinimi en yiiksek olan 15-17 yas grubunda beyaz ekmegin tiikketim
miktar1 en {ist diizeydedir. Sonraki yaslarda bu oran azalmaktadir. Tam
bugday/kepekli ekmegin tiiketim miktar1 beyaz ekmege oranla ¢ok diistiktiir
(T.C. Saglik Bakanligi, 2019; TUBER, 2015). Bu durum Tiirkiye’de gida
gilivencesi acisindan bugday ve bugdaydan firetilen gida iriinlerinin son

derece onemli oldugunu gostermektedir.
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4 TURKIYE BUGDAY URETIMINDE KENDINE YETERLILIK

4.1. Tiirkiye’de Bugday Uretim ve Ticaret Politikalarimin Ana
Eksenleri ve Gelismeler

Tirkiye’de bugday iiretim ve ticaret politikasinin dort ana bileseni; TMO
alimlari, fark 6demesi, glibre ve mazot destegi (tiim iriinler) ile dis ticaret
uygulamalari olarak 6zetlenebilir. Dogrudan gelir destegi uygulamasina 2008

yilinda son verilmistir.

Tarim iriinleri {iretim ve dig ticareti; savaslar, Covid-19 pandemisi ve iklim
degisimine bagl dogal afetler nedeniyle bolgesel ve kiiresel kirilganliklar
yasamaktadir. Gida {riinleri hammaddesi olan tarim tiriinlerinin iiretim ve
ticaretinde aksamalar ile fiyat dalgalanmalar, gida giivencesinin
bulunabilirlik ve ulagilabilirlik boyutlari agisindan gida giivencesinin baglica
risklerini olusturmaktadir. Ornegin, Diinyada Covid-19 salgin1 sebebiyle
makarna tiirli dayanikli kuru gida iiriinlerine talebin artmasi bugdaya olan
talebi de artirmistir. Tiirkiye’de de pandemi doneminde makarna satiglari
onceki donemlere gore ciddi oranlarda artmistir. Diinya’nin ikinci biiyilik
makarna ihracatgisi olan Tirkiye, i¢ talebi karsilamak amaciyla salgin
doneminde makarna ihracatina kisitlamalar getirmistir. Yine 31.12.2020
tarihine kadar tedarik zincirinin devamliligini saglamak amaciyla bugdayda
glimriik vergisi orami sifirlanmistir. Bazi yillar iklim kosullarmin elverisli
olmamasindan dolayr bugdaya olan i¢ talep karsilanamamakta ve ithalat

yapilmaktadir.

Tiirkiye’de bugdayda yurt i¢i kullanimi1 gida sanayiinin hammaddesi ve yem
acisindan yurtici iiretimle karsilama hedefi, iiretim ve dis ticaret politikalar
ile yonlendirilmektedir. Uretim artigt igin girdi yonlii teknik ve ekonomik

destekler ile cift¢i geliri yonli fiyat destegi uygulamalan siirdiiriilmektedir.



111 | Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama

Bununla birlikte, yapilan desteklemelerin {iretici gelirini artirma ve bu yolla
uretimi gidiilleme agisindan ¢ok sinirli etkisi oldugu ve 2021 yili sonunda
yasanmaya baslayan maliyet soklarinin etkisi ile 2022 yilinda destek ve kar

oranlarinda ciddi azalmalarin ortaya ¢iktig1 belirtilmektedir (Kiymaz, 2023).

Ekim alanlarindaki azalmalar ve iklim degisikligi nedeni ile gergeklesen
verim kayiplari i¢in sertifikali tohum kullaniminin desteklenmesi ise dnemli
uygulamalardan biridir. Nitekim, Tirkiye’de yillar itibariyle bugdayda
sertifikali tohum kullaniminda 6nemli artiglar ortaya ¢ikmigtir. 2000’1 yillarin
basinda 150-200 bin ton civarinda olan sertifikali tohum kullanimi, 2020
yilinda 500 bin tona yiikselmistir. Tirkiye’de diger tarimsal iirlinlere
uygulanan destekleme politikalarina ek olarak bugday piyasalarini
diizenlemek amaciyla Toprak Mahsulleri Ofisi (TMO) aracilifiyla cesitli
politikalar da yiiriitiilmektedir. Bu kapsamda; Cift¢i Kayit Sistemi’ne (CKS)
kayith olan iireticiler kayith olan iiriinlerinin tamamin1 TMO’ya satabilmekte
ya da emanete birakabilmektedir. Lisansli depolardaki {iriinlere yerinde alim
garantisi veren TMO, altyapis1 uygun olan borsalardan da alim
yapabilmektedir (TEPGE, 2021). Bugday alim fiyat1 {izerine hububat alim
primi uygulamasina da yer verilmektedir (TMO, 2022).

4.2. Diinya Bugday Uretimi i¢inde Tiirkiye’nin Pay1

2021 yili verilerine gore Cin, Hindistan, Rusya Federasyonu, Amerika
Birlesik Devletleri, Fransa, Ukrayna, Avustralya, Pakistan, Kanada, Almanya
ve on ikinci siradaki yeri ile Tiirkiye diinya bugday iiretiminde oncelikli
iilkelerdir (FAOSTAT, 2023). Bu iilkeler Diinya bugday iiretiminin
%74.53’tinii  karsilamaktadir. 2021 yilinda Tiirkiye’nin diinya bugday
tretimindeki paytr %3.0 seviyesinden %2.29 seviyesine gerilemistir.

Calismanin kapsadigi donemde diinya bugday iiretimindeki degiskenlige
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ragmen genel olarak bir artigtan s6z edilebilmektedir. Tiirkiye’de ise {iretim
artis hizinda dalgali bir seyir izlense de genel egilimin yillik degisimde azalma

yoniinde oldugu goriilmektedir (Cizelge 1).

Cizelge 1: Diinyada ve Tiirkiye’de Bugday Uretim Artis Hiz1 (%)

Uretim Uretimde Diinya

Villar Diinya Bugday Yillik Tirkiye Bugday Yillik Uretiminde

Uretimi (ton) Degisim Uretimi (Bin ton) Degisim Tiirkiye nin Pay1

(%) (%) ()]

2004 634.666.010 - 21.000 - 3,31
2005 627.020.836 -1,20 21.500 2,38 3,43
2006 614.381.123 -2,02 20.010 -6,93 3,26
2007 606.595.140 -1,27 17.234 -13,87 2,84
2008 680.294.443 12,15 17.782 3,18 2,61
2009 683.639.171 0,49 20.600 15,85 3,01
2010 640.803.465 -6,27 19.674 -4,50 3,07
2011 696.898.368 8,75 21.800 10,81 3,13
2012 673.736.909 -3,32 20.100 -7,80 2,98
2013 710.169.468 541 22.050 9,70 3,10
2014 728.757.761 2,62 19.000 -13,83 2,61
2015 741.845.269 1,80 22.600 18,95 3,05
2016 748.432.483 0,89 20.600 -8,85 2,75
2017 772.305.496 3,19 21.500 4,37 2,78
2018 732.235.584 -5,19 20.000 -6,98 2,73
2019 764.063.333 4,35 19.000 -5,00 2,49
2020 756.949.628 -0,93 20.500 7,89 2,71
2021 770.877.073 1,84 17.650 -13,90 2,29

Kaynak: (FAOSTAT, 2023)

Tiirkiye’de bugday ekim alanlarinda 2004 yilindan 2020 yilina kadar %25.67
oraninda bir gerileme gdzlenmistir (TUIK, 2023f). Bugday iiretimi de buna
paralel olarak 2004-2020 yillar1 arasinda %2.38 azalmistir. 2021 yilinda ise
bir onceki yila gore iiretimde %13.90 oraninda dikkat ¢ekici bir azalig
gerceklesmistir. Uretimdeki bu gerilemenin sebepleri arasinda kuraklik ile
gilibre ve mazot fiyatlarindaki artis gosterilmektedir (Karako¢ ve Manga,
2022). incelenen dénemde sezonluk degisen iklim kosullarma bagli olarak
verim (kg/da) degismekle birlikte, donem basinda dekara 226 kg olan verim,
donem sonunda 296 kg’a yikselmistir (TMO, 2022). Bugday ekim
alanlarindaki azalmanm verim artis1 ile bir Ol¢iide dengelendigi ifade

edilebilir.
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4.3. Tiirkiye’de Bugday Kullamminda Gelismeler

Ele alinan donemde Tiirkiye’de bugday iiretimine ayrilan alandaki azalmaya
paralel olarak iiretim miktari, kullanilabilir iiretim ve yurt i¢i kullanim da
azalmistir. Bugday arz1 ise 2004 yilina gére donem iginde en ¢ok 2019 yilinda
yaklasik 29 milyon tona ulagsmis, en az 2007 yilinda yaklagik 19 milyon tona
gerilemistir (Cizelge 2).

Cizelge 2: Tirkiye Bugday Denge Cizelgesi

Uretim Uretim Kullanim i
i Kullanilabilir Yurt I¢i Tiiketim
Ekilen Alan Miktari Kayiplari . (Arz)
Yillar . Uretim (ton) Kullanim (ton)
(ha) (Bin (ton) (ton)
(ton)
ton)

2004 9.300.000 21.000 378.000 20.622.000 21.069.764 | 19.402.319 | 15.132.552
2005 9.250.000 21.500 1.182.500 20.317.500 20.381.100 | 16.846.100 | 14.283.200
2006 8.490.000 20.010 1.100.600 18.909.400 20.505.400 | 18.942.900 | 16.490.600
2007 8.097.700 17.234 947.870 16.286.130 18.797.782 | 16.881.655 | 14.584.163
2008 8.090.000 17.782 978.010 16.803.990 20.432.092 | 17.780.964 | 15.458.275
2009 8.100.000 20.600 1.133.000 19.467.000 22.418.007 | 16.961.236 | 14.494.543
2010 8.103.400 19.674 1.082.070 18.591.930 22.766.035 | 18.187.098 | 15.766.287
2011 8.096.000 21.800 1.199.000 20.601.000 23.825.535 | 19.609.603 | 17.089.529
2012 7.529.639 20.100 1.105.500 18.994.500 23.024.199 | 19.375.457 | 17.042.330
2013 7.772.600 22.050 1.212.750 20.837.250 25.022.439 | 20.461.694 | 16.329.709
2014 7.919.208 19.000 1.045.000 17.955.000 23.735.716 | 20.121.780 | 15.604.364
2015 7.866.887 22.600 1.243.000 21.357.000 25.466.527 | 18.795.419 | 14.399.259
2016 7.671.945 20.600 1.133.000 19.467.000 24.053.405 | 18.756.436 | 14.490.086
2017 7.668.879 21.500 1.182.500 20.317.500 26.427.069 | 18.186.979 | 14.107.643
2018 7.299.270 20.000 1.100.000 18.900.000 25.367.562 | 18.804.861 | 14.714.796
2019 6.846.327 19.000 1.045.000 17.955.000 28.748.317 | 20.069.822 | 16.034.511
2020 6.922.236 20.500 1.127.500 19.372.500 27.610.481 | 18.934.082 | 14.782.565

Kaynak: (TUIK, 2023a; TUIK, 2023b; TUIK, 2023f; TUIK, 2023h).

Yurt i¢i bugday kullanimi 2004 yilinda 19.402.319 ton iken, 2020 yilinda
%?2.41 oranindaki azalma ile 18.934.082 ton seviyesinde gergeklesmistir. Ele
alinan donem verilerine gore, yurt i¢i kullanim 2013 yilinda 20.461.694 ton
ile en yiiksek seviyesine ulagsmistir. Tohumluk bugday kullaniminda ise

donem basina gore %25.16 gerileme ortaya c¢cikmistir. Nitekim tohumluk
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kullaniminin toplam bugday arzi i¢indeki pay1 dénem basinda %8.58 iken,
donem sonunda %6.58’e gerilemistir. Yemlik bugday kullaniminda ise 2004
yilina gore 2012 yilina kadar gézlenen azalig, 2013 yilindan sonra yerini artis
egilimine birakmstir (Cizelge 3).

Cizelge 3: Tiirkiye’nin Bugday Kullaniminda Tohumluk ve Yemlik Bugday Kullanim
Pay1 (%)

Yurt I¢i Tohumluk Yemlik
Tohumluk Yemlik

Bugday Kullanimin Kullanimin

Yillar Kullanim . Kullanim ]

Kullanimi Toplamdaki Toplamdaki

(ton) (ton)
(ton) Pay1 (%) Pay1 (%)

2004 19.402.319 1.665.000 8,58 2.022.697 10,43
2005 16.846.100 1.528.200 9,07 425.200 2,52
2006 18.942.900 1.457.600 7,69 427.400 2,26
2007 16.881.655 1.457.586 8,63 351.323 2,08
2008 17.780.964 1.456.200 8,19 362.370 2,04
2009 16.961.236 1.458.000 8,60 424683 2,50
2010 18.187.098 1.458.612 8,02 404.441 2,22
2011 19.609.603 1.457.280 7,43 448.403 2,29
2012 19.375.457 1.355.335 6,00 411.075 2,12
2013 20.461.694 1.399.068 6,84 2.111.650 10,32
2014 20.121.780 1.425.458 7,08 2.556.427 12,70
2015 18.795.419 1.416.040 7,53 2.343.285 12,47
2016 18.756.436 1.380.950 7,36 2.304.811 12,29
2017 18.186.979 1.380.398 7,59 2.093.098 11,51
2018 18.804.861 1.313.869 6,99 2.212.504 11,77
2019 20.069.822 1.232.339 6,14 2.267.299 11,30
2020 18.934.082 1.246.003 6,58 2.338.951 12,35

Kaynak: (TUIK, 2023b; TUIK, 2023i; TUIK, 2023j).

4.4, Tiirkiye’de Bugday icin Kendine Yeterlilik Durumu

Bugday hem diinyada hem de Tiirkiye’de insan beslenmesindeki en temel
iiriinlerin hammaddesi olmasi itibariyle diger tarimsal {iriinlere gore daha fazla

onem arz etmektedir. Bu nedenle tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
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Covid-19 pandemisi sebebiyle dayanikli kuru gida iriinlerine talebin artmasi
bugdaya olan talebi de artirmistir. Pandemi sonrasi yagsanan Rusya-Ukrayna
savagt ve beraberinde gelen iklim krizi Tirkiye dahil tiim diinyay1 iiretim,

tedarik ve yiiksek fiyatlar ekseninde etkisi altina almigtir.

Calismada bugday igin kendine yeterlilik, TUIK ve FAO yontemleriyle
hesaplanmistir. Tiirkiye’de ele alinan donemde, TUIK yontemiyle alt1 y1l ve
FAO yontemiyle yedi yil bugday icin kendine yeterlilik seviyesine
ulagilamamigtir. Kendine yeterliligin saglanamadig1 yillarda bugday
iiretiminin azaldigi, buna gore kullanim ve dig ticaret verilerinden daha gok
iiretim diizeyinin kendine yeterlilik seviyesini etkiledigi belirtilebilir.
Tirkiye’de 2004-2020 yillart aras1 bugday {iiretim verileri incelendiginde,
toplam iiretimin %2.38 oraninda azaldig1 goriilmektedir. Uretim azaligina
paralel olarak kullanilabilir iiretim % 6.06 oraninda ve kullanilan miktar
%?2.31 oraninda azalmistir. Bugday iiretimi i¢in hesaplanan ve %8’in lizerinde
ortaya ¢ikan kaylp ve ziyan oranlarinin donem iginde azalmadigi da

goriilmektedir (Cizelge 4).

Cizelge 4: Tiirkiye’de Bugday Uretiminde Kendine Yeterlilik Durumu

Yillar | Toplam | Kayip ve | Kullamlabilir | Yurt Ici Kendine | Kendine
Uretim Ziyan Uretim Bugday Yeterlilik | Yeterlilik

(Bin Kullanimu (%) (%)

Ton) (ton) TUIK FAO
2004 21.000 960.070 | 20.622.000 19.402.319 106,28 109,46
2005 21500 | 1.792.000 | 20.317.500 16.846.100 120,60 117,46
2006 20.010 | 1.667.900 | 18.909.400 18.942.900 99,82 104,16
2007 17.234 | 1.436.454 | 16.286.130 16.881.655 96,47 96,13
2008 17.782 | 1.482.130 | 16.803.990 17.780.964 94,50 93,26
2009 20.600 | 1.717.010 | 19.467.000 16.961.236 114,77 108,08
2010 19.674 | 1.639.828 | 18.591.930 18.187.098 102,22 95,41
2011 21.800 | 1.813.392 | 20.601.000 19.609.603 105,06 103,58
2012 20.100 | 1.672.217 | 18.994.500 19.375.457 98,03 98,39
2013 22.050 | 1.834.017 | 20.837.250 20.461.694 101,84 102,28
2014 19.000 | 1.580.532 | 17.955.000 20.121.780 89,23 93,04
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2015 22,600 | 1.879.836 | 21.357.000 18.795.419 113,62 108,70
2016 20.600 | 1.713.589 | 19.467.000 18.756.436 103,78 116,24
2017 21.500 | 1.788.340 | 20.317.500 18.186.979 111,71 106,86
2018 20.000 | 1.663.693 | 18.900.000 18.804.861 100,50 107,56
2019 19.000 | 1.580.673 | 17.955.000 20.069.822 89,46 85,34
2020 20.500 | 1.694.063 | 19.372.500 18.934.082 102,32 96,90

Kaynak: (TUIK, 2023k; TUIK, 2023a; TUIK, 20231; TUIK, 2023m).

4.5. Tiirkiye’de Bugday Dis Ticareti ile Ilgili Gelismeler

Tiirkiye’de 2004-2009 yillar1 arasinda bugday ihracatinin dalgali bir seyir
izledigi ancak 2010 yilindan itibaren daha kararli bir seyir ile artis egilimine
girdigi goriilmektedir. Ithalatta 2004-2011 yillar1 arasinda %86.1°lik bir artis
goriiliirken, 2012-2020 yillar1 arasinda %51°lik bir artis ortaya ¢ikmustir.
Ihracatin ithalati karsilama oranlar1 ise; 2007, 2008, 2010, 2012, 2014, 2019
ve 2020 yillarinda dis ticaret dengesinin ithalat lehine bozuldugunu
gostermektedir. Nitekim ithalata bagimlilik seviyesi 6zellikle 2016 yilindan
itibaren siirekli artig egilimine girmistir. Bugday arzinda ithalatin pay1 ise son

bes yilin ortalamasi ile %26 civarindadir (Cizelge 5).

Yillar itibariyle bugday ithalatindaki artisin temel sebebi ise i¢ tiiketimi
kargilamaktan ziyade bugdaya dayali mamul madde ihracatinin giderek
artmasi (TEPGE, 2020; Binboga ve Demirbas, 2023) olarak gdsterilmektedir.
Bugday dis ticareti iizerinde, yurti¢i liretimin nitelik (standart ve kalite) ve
miktar1 dogrudan etkili olmakla birlikte, diger bazi ekonomik gelisme ve
uygulamalar da etkili olmaktadir. Dogrudan bugday ihracatinin yerini katma
deger orani yiiksek olan bugday iiriinlerinin almasi bunlar arasindadir
(Demirbas ve Atig, 2005). Tiirkiye, tiretimlerinde kaliteli bugday talebi olan
un, makarna, biskiivi ve bulgur gibi iirlinlerin ihracatinda diinya ticaretinde

onemli bir yere sahiptir.
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Cizelge 5: Tiirkiye’nin Bugday ihracat ve ithalat: (Ton)

ihracatin Ithalata Bugday
Yillar Ihracat ithalat g;?;?]t;ma Bag(lo%hhk ﬁ}rl?ll;?li Payi
Orani (%) (%)
2004 2.262.710 447.764 505,34 2,33 2,08
2005 3.259.400 63.600 5.124,84 0,34 0,29
2006 2.396.700 1.596.000 150,17 8,31 7,38
2007 1.818.712 2.511.652 72,41 14,01 12,72
2008 2.342.827 3.628.102 64,57 19,02 16,94
2009 4.491.284 2.951.007 152,19 15,48 12,53
2010 3.228.101 4.174.105 77,34 20,24 17,50
2011 3.977.079 3.224.535 123,34 15,32 12,88
2012 3.700.742 4.029.699 91,84 19,72 16,70
2013 4.677.855 4.185.189 111,77 19,41 15,95
2014 4.358.527 5.780.716 75,40 28,30 23,32
2015 5.918.407 4.109.527 144,02 19,76 15,38
2016 7.463.969 4.586.405 162,74 25,87 18,21
2017 7.489.664 6.109.569 122,59 30,36 22,12
2018 7.873.454 6.467.562 123,28 34,78 24,44
2019 7.530.767 10.793.317 69,77 48,48 36,22
2020 7.583.765 8.237.981 92,06 38,94 28,66

Kaynak: (TUIK, 2023n).

5. SONUC VE ONERILER

Bugday kiiresel diizeyde ve bu arada Tiirkiye i¢in niifusun beslenmesi,

dolayisiyla, gida giivencesi agisindan stratejik neme sahip tarim iirlinlerinden

biridir. Dogrudan beslenmeyle ilgili kullanim alanlarmin genisligi bugday1

vazgecilmez tahillar arasinda 6n siraya tasimaktadir. Ozellikle yakin gegmiste

yasanan Covid-19 Pandemisi, 6nemli iiretici iilkelerde stiregelen savaslar ve

dogal afetler gibi kriz donemleri yurtici kullanimin yurt i¢i iretimle

karsilanabilmesinin 6nemini ¢arpici bir sekilde ortaya koymustur.

Tiirkiye onemli bir bugday iiretici ililke olmasina ragmen, lretimin yurtigi

miktar ve kalite agisindan kullanimi karsilamadigi yillarda ithalat yoluna

gitmektedir. Son yillarda ithalata bagimlilik oranlar1 ve bugday arzinda
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ithalatin pay1 artmaktadir. Bugdayr hammadde olarak kullanan ve katma
degeri yiiksek {irlinler iireten gida sanayii ihracatinin ithalata bagli olmasi
basta maliyet olmak {izere risklere agiktir. Ustelik, bugdaym hammaddesini
olusturdugu un, makarna, biskiivi ve bulgur gibi islenmis tarim triinlerinin
niteligi itibariyle gida giivencesi acisindan dnemi, etkileri hala devam Covid-
19 Pandemisi, yasanan giincel savas ve afet donemlerinde daha da ¢ok
anlagilmistir. Dolayisiyla s6z konusu gidalarin {iretim potansiyelini

destekleyecek yurt i¢i ve kiiresel bir talep de mevcuttur.

Bugday iiretiminde hemen her iilke bazi destekleme politikasi araglari
kullanmaktadir. Bu araglar Tiirkiye’de oldugu gibi, gelismelere gore zaman
icinde revize de edilmektedir. Bununla birlikte, iklim degisimi etkilerini ¢ok
siddetli bir sekilde gostermeye baslamstir. Ureticilerin topragimi islemekten
vazgegmeyecegi dlizeyde bir gelir elde edebilecegi destekleme
uygulamalariin etkin bir sekilde uygulamasi zorunlulugu bulunmaktadir. Bu
acidan, tarimsal destekleme araclari iklim dezavantajlar1 dikkate alinarak

bolgesel olarak uygulanabilir.

Iklim krizinin kiiresel etkileri (kuraklik, asir1 yagislar, bunlarin sebep oldugu
hastalik ve zararlilar) bugday verimini de dogrudan etkilemektedir. Cevresel
etkileri 6nceleyen iklime uyumlu tarim teknikleri, 6zellikle siirdiiriilebilir
kaliteli bugday iiretimi igin, slirdiiriilebilir toprak ve su politikasi araglari
kullanilabilir. Bunlarin uygulamasinda teknik bilgi transferi kadar, ekonomik
destek mekanizmalar1 da onemlidir. Hastalik ve zararlilara dayanikl g¢esit
gelistirme konusunda bugdayr hammadde olarak kullanan gida sanayii
isletmelerinin de {iniversiteler ve TOB ile ortaklasa yiiriittiigii projeler
bulunmaktadir. Bu projelerin yayginlastirilmasi iireticinin kararli bir gelire
teknik destekle birlikte ulasmasi agisindan son derece 6nemlidir. S6zlesmeli
tarim ile iireticiye 6zellikle girdi destegi ile teknik destek saglanmasi liretimin

stirdiiriilebilirligine olumlu katki saglayacaktir.
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Bugday tiretiminde kayip ve israf orani kiiglimsenmeyecek diizeydedir. Tarim
isletmelerinde ortaya ¢ikan kayip ve tedarik zinciri boyunca bugday israfinin
online gecmek igin teknik Onlemlerin yani sira yayim faaliyetleri ile

farkindalik ¢abalar1 da 6nemli olarak degerlendirilmektedir.
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1. ANANASIN DUNYA VE TURK KULTURUNDEKI TARIHSEL
VE GELENEKSEL YERI

Ananas, diinyanin bir¢ok yerinde popiiler olan tropik bir meyvedir. Ananasin
tarihi, kiiltiirler arasi etkilesim, ticaret ve kiiresellesme gibi cesitli faktorlerle
sekillenmistir. Ananasin kdkeni Giiney ve Orta Amerika yetistirilip yayildigina
inanilmaktadir (Okihiro, 2009). Ananas ilk olarak Brezilya ve Paraguay'da
yetistirilmis ve buradan da Meksika, Orta Amerika ve Karayip adalarina
yayillmigtir. Bu meyve aym1 zamanda Mayalar ve Aztekler tarafindan da
yetistirilip, tiiketildigi ve ruhani torenler i¢in kullanildig1 bilinmektedir. Yerli
halklar tarafindan yetistirilen ve tiiketilen ananas, 15. yilizyilda Kristof Kolomb

tarafindan kesfedilerek, Avrupa’ya gotiiriilmiistiir (Corner, 2013).

Ananasin tropik bir meyve olmasi, Avrupa kosullarinda yetistirmeyi
zorlagtirmakta ve maliyeti de artirmaktadir. Bu durumda ananas Hawai’de ticari
olarak yetistirilmeye baglamakla birlikte (Okihiro, 2009), Karayipler, Afrika ve
Asya’daki somiirge bolgelerinde de yetistirilmeye baglandi ve ticaret artti. Bu
bolgelerde yerel halklar ananasi kendi geleneksel yemeklerine dahil etmeleri
ile ananas, daha ulasilabilir ve ucuz hale geldi (Corner, 2013) ve Avrupa’ya
konserve olarak ihrag¢ edildi (Okihiro, 2009). Avrupa’ya ihrag¢ edilen ananas
konservesi, sadece zengin ve soylu insanlarin tiiketebilecegi bir yiyecek haline
gelirken, o donemde liiks ve statiiyli sembolize etmektedir. Ancak daha sonra
Avrupalilar tropikal iklim kosullarini taklit etmeyi ve ananas igin uygun bir
ortam yaratmanin bir yolunu bulmalariyla birlikte, baslangigta liiks bir meyve
olmasina ragmen, teknoloji ve sanayilesme ile birlikte tiim diinyada
yetistirilebilir hale gelmistir. Bu siire zarfinda ananas elit bir meyve olma
ozelligini yitirerek herkes tarafindan alinabilir ve tiiketilebilir hale gelmistir

(Anonim, 2023).

Osmanli doneminde ise, 17. yiizyildan itibaren muz, domates, mandalina,

ananas, portakal gibi sebze ve meyvelerin tiiketimi oldugu ve yemek kiiltiiriine
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dahil oldugu goriilmektedir. Bunun sebebinin, o donemde Avrupa ile olan ticari
iligkilerin artmasinin ve gli¢lenmesinin bu tiiketim degisikliginin sebebi oldugu

diistintilmektedir (Kizildemir ve ark., 2014).

Osmanli donemiyle birlikte tiiketilmeye baglanilan ananasin giiniimiizde
tilketimi daha da gesitlendirilmistir. Ananas, pizzalarda, tatlilarda, salatalarda,
et yemeklerinde, kokteyllerde ve farkli yiyecek ve igeceklerle birlikte
sunulmaya baslandi. Ananasi tath tadi sayesinde tiikketimde tercih edilebilirligi
de artmaktadir. Fakat Tiirk kiiltirlinde ananas tercihi, kokteyl, icecek, tatli ve
taze meyve olarak tiiketilmektedir. Ayrica ananasin sagliga olan fayda vurgusu
ile tiikketimin artirilmas1 amaglanmaktadir. Ananasin sindirime yardimci oldugu,
bagisiklik sistemini giiclendirdigi, kalp rahatsizligi, seker ve bazi kanser
tiirlerine yakalanma riskini azalttig1, stresi azalttigi, sa¢ ve cilt sagligim
iyilestirme konusunda yararlari oldugu sdylenmektedir. Boylece ananas
tiketimi, modern yasam tarzina uygun bir segenek olarak diyet

programlarimiza girmeyi basarmistir.

Avrupa’da bir donem ananas zenginlik ve statii sembolii olarak kullanilirken,
misafirperverligin sembolii olarak da kullanilmaktadir. Ozellikle okyanus
yolcuklarindan sag olarak dénen denizciler evlerinin 6niine ananas koyar ve
bunun anlami misafirin davet edilmesiymis. Amerikan yerlileri ananast mide
sorunlarinmi tedavi etmek i¢in kullanirken, bazi Kizilderili kabilelerde savas
tanrisina sunmak i¢in kullanilirmig. Cin kiiltiirlinde ananas, iyi sans ve
zenginligin sembolii olarak goriilmektedir. Avrupa Hristiyan sanatinda ise
refah, zenginlik ve sonsuz yasam sembolii olarak kullanilmistir.  Son
zamanlarda feminizm ve kadinlarin giiclenmesinin sembolii olarak ananasl

kiyafetler tasarlanmistir (Anonim, 2023).

Sonug olarak, ananas tiiketimi ve kiiltiirel degisim arasinda yakin bir iligki

vardir. Ananasin tarihi boyunca, farkli kiiltiirlerin etkisiyle hem iiretim hem de
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tiketim sekilleri degismistir. Ananas, geleneksel bir yiyecekten modern bir

trende doniismiistiir.

2. ANANAS URETIMINDE DUNYA VE TURKIYE’NIN
DURUMU

Ananas iiretim kosullar1 nedeniyle tropik ve sub-tropik iklim kosullarina sahip
iilkelerde yetistirilen bir meyve tiiriidiir. Bugiin diinyadaki kiiresel tropik meyve
iiretiminin ise yaklasik %20’sini olusturmaktadir (Anonim, 2022). Ananas,
diinyanin {iglincli en 6énemli tropikal meyvesidir. Milkemmel aromasi ve tadi
nedeniyle meyvelerin kralicesi olarak bilinmektedir (Chaudhary vd. 2019).
Diinya da Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii'niin 2021 verilerine gore
1,04 milyon ha alanda, 28,64 milyon ton ananas iiretimi yapilmaktadir. 2010
yilinda iiretim 21,32 milyon ton iken, iiretim yildan yila artig gostererek 2021
yilinda %34,3 oraninda artmustir. Uretimde ilk siray1 Kosta Rika 2,93 milyon
ton ile alirken, ikinci ve liglinci iilkeler ise sirasiyla 2,88 milyon ton ile
Endonezya ve 2,86 milyon ton ile Filipinler’dir. Bu iig iilke diinya iiretiminin
%30,3’iinii karsilamaktadir. Ardindan Cin (1,89 milyon ton), Tayland (1,80
milyon ton) ve Hindistan (1,79 milyon ton) ile diinyada en fazla iiretim
kapasitesine tilkelerdir (FAO, 2023). Diinyadaki iretimin %57,6’s1 bu iilkeler
tarafindan karsilanmaktadir. Nijerya 187 bin hektar alanda iiretim yaparak
diinyada en genis iiretim alanina sahip iilke olarak yer almaktadir. Ardindan

Hindistan, Tayland, Cin ve Filipinler gelmektedir (Sekil 1).
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Sekil 1: Diinyada ananas iiretim ve alanina ait durum (2021) (FAO, 2023)

Ananas yetistirme kosullarina gore, uzun giineslenme siiresi, yogun nem istegi
ve fazla su istegi nedeniyle Tiirkiye’nin her bolgesinde yetisemeyecek kadar
ozel istekleri bulunan bir meyvedir. Bu nedenle Akdeniz iklimine uygun bu
sartlarda, Mersin (Erdemli, Silifke ve Tarsus ilceleri), Antalya ve Adana
illerinde iiretimi yapilmaktadir (Anonim, 2021). 1961 yilinda bir girisimci
Tiirkiye'de ilk kez Anamur'da, ananas iiretim denemesine baslamis ve olumlu
sonuglar almistir (Alapinar 1964; Sahin ve Kendirli, 2012). Giinliimiizde birkag
sera diginda {retimi yapilmayan ananas son yillarda yeniden seralarda
denemeye alimmistir (Sahin ve Kendirli, 2012). Bu sekilde ifade edilse de,
Tiirkiye’de iiretimin olduguna, iiretim miktar1 ve iiretim alani ile ilgili resmi bir

veri bulunmamaktadir.

3. ANANAS TIiCARETININ DUNYA VE TURKIYE’DEKI
DURUMU

Muz, avokado, papaya, ananas ve mango gibi tropik meyveler en degerli
tarimsal iiriinler arasinda yer almaktadir. Ozellikle diinyada en degerli tarimsal
iiriinler arasinda yer alan tropik meyveler diinya ticaretindeki pay1 her gegen y1l
artmaktadir (Kartal, 2018). Ozellikle ananas bitkisinin diinyada son yillarda
ticaret degerindeki artig1 Sekil 2’de sunulmaktadir. 1990 yilindan 2003 yilina
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kadar ithalat-ihracat arasindaki fark paralel olarak devam ederken, 2003 yilinda
ithalat-ihracat arasindaki farkin arttigi goriilmektedir. 1990 yilinda ithalat
degeri 376 milyon dolar iken, 2021 yilinda 2 ,7 milyar dolardir. Thracat degeri
ise 1990 yilinda 178 milyon dolar iken, 2021 yilinda 2,1 milyar dolara
yilikselmektedir. Diinya ticaret hacminde son 20 yilda degeri %200’den fazla

artis gostermistir.
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Sekil 2: 1990-2021 déneminde diinyada ananas ticaret degerinin durumu (FAO,
2023b)

Diinyada ticaret hacmi bu kadar artan ananas meyvesinin {ilkeler bazinda ithalat
ve ihracat durumu Tablo 1’de sunulmaktadir. En fazla ananas ithalati yapan
iilkeler ABD, Hollanda ve Cin’dir. Bu ilk 3 iilkenin toplam ithalat miktar
diinya ithalat miktarinin %47,7’sini olusturmaktadir. Ananas ithalat degerinde
ilk 3 iilke ise ABD, Hollanda ve Japonya’dir. Diinyada ananasin ithalat degeri
2,7 milyar dolardir ve ilk 3 iilkenin toplam ithalat degerinin %44 lini
olusturmaktadir. Ananasin diinyada ihracat miktar1 3,6 milyon tondur. Thracatgi
iilkeler ise sirasiyla Kosta Rika, Filipinler ve Hollanda’dir. Hollanda hem
ithalatg1 hem de ihracatci iilkelerde ilk ii¢ sirada yer almaktadir. lk 3 iilkenin
toplam ihracat miktar1 diinya ihracat miktarinin %78,2’sini olusturmaktadir.

Diinyadaki toplam ihracat degeri 2,1 milyar dolardir ve ilk {i¢ {ilkenin ihracat
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pay1 ise %71,1°dir. Bu oranlar diinya ananas ihracat pazarina hakim olan

iilkelerin Kosta Rika, Filipinler ve Hollanda oldugunu géstermektedir (Tablo1).

Tablo 1: Ulkelerin ananas dis ticaret durumu (2021)

Miktar (1000 ton)  Degeri (1000 USD)  Miktar (1000 ton) Degeri (1000 USD)
Kosta Kosta
ABD 1.193,23 ABD 810.050 Rika 2.069,46 Rika 1.041.215

Hollanda 285,18 Hollanda 229.841  Filipinler 546,30  Filipinler  291.315

Cin 197,88 Japonya 152.039 Hollanda 227,46 Hollanda 214.959
Japonya 180,52 Cin 150.637 ABD 111,31 ABD 97.610
Ispanya 170,68 Ispanya 135.370 Belgika 10541 Belgika 93.447

Belcika 150,41 Belgika 130.052 Ekvador 100,20 Ekvador  50.573

Italya 150,10 Fransa 128.739 Honduras 85,36 Honduras 39.861
Fransa 143,15 Almanya 117919 Malta 46,39 Cin 36.334
Almanya 130,08 Italya 114198 Liibnan 45,23 is.pap}fa 29.787
Kanada 125,73 Kanada 103.797 Angola 45,19 ls:gt?lllsll 22.932

Diinya  3.509,75 2.709.175 3.636,95 Diinya 2.174.789
Kaynak: FAO, 2023b

Tiirkiye, ananas iretimi ile ilgili veri bulunmamakla birlikte, iiretimi
konusunda da diinya siralamasinda yer almamaktadir. Fakat ananas ithalat ve
ihracatinda rol oynamaktadir. Tiirkiye 2021 yili verilerine gore diinya ananas
ithalat miktarn siralamasinda 28.107 ton ile 31. Sirada, ithalat degeri
siralamasinda ise 9,3 milyon dolar ile 29. Sirada yer almaktadir. Thracat
degerleri incelendiginde ise 1,3 milyon dolar ile 41. Sirada yer alirken, ihracat

miktarinda ise 1.233 ton ile 68. Sirada yer almaktadir.

Tiirkiye’nin yillara gore ananas ithalat verileri Tablo 2°de sunulmustur. Tiirkiye
2010 y1ilina kadar ithalat miktarinda artis yasansa da, 2011 yilindan sonra ithalat
miktarinda 2 kat artis gézlenmis ve artmaya da devam etmistir. Bu artis sebebi

olarak, Kosta Rika cumhurbaskan tarafindan Tiirkiye’ye 2009 yilinda yaptigi
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ilk siyasi ziyareti ve sonrasinda Ortak Eylem Plani benimsenmesi olarak
aciklanabilir. Ciinkii Kosta Rika iilkesinden baslica ithal ettigimiz iiriinler muz

ve ananastir (Anonim, 2023b).

Tablo 2: Tiirkiye nin 2000-2021 dénemi ananas ithalat verileri

Yillar  jthalat miktar1 Ithalat degeri ~ Yillar ithalat Ithalat degeri
miktari (ton

2000 151 76 2011 15.366 7.445
2001 19 11 2012 13.103 5.451
2002 62 24 2013 14.068 5.871
2003 50 24 2014 14,771 5.871
2004 192 145 2015 14.894 5.896
2005 401 328 2016 15.948 6.258
2006 1.306 952 2017 16.851 6.601
2007 2.408 1.957 2018 19.364 7.505
2008 4.461 3.472 2019 23.239 8.467
2009 5.153 3.143 2020 27.886 9.343
2010 7.769 4363 2021 28.107 9.359

Kaynak: FAO, 2023b

4. ANANASIN PAZARLAMA ASAMALARI

Bir girigsimci ya da igletmenin pazarlama faaliyetlerinde amacina ulagabilmesi
ve tiiketicilerin ihtiyaglarinin karsilanabilmesi pazarlama yonetimi siirecini
olusturmalidir. Bu siirecte pazarlama ¢evresi degiskenleri ve pazarlama karmasi
degiskenleri kars1 karsiya gelir ve pazarlama stratejisi gelistirme siireci
cercevesinde ylriitiilmektedir. Pazarlama stratejisi gelistirme siireci, birincisi
hedef pazar se¢imi ve ikincisi se¢ilen hedef pazara uygun pazarlama karmasi

olusturmak seklinde iki genel kademeden olusmaktadir (Ozmen, 2013).

Bir girisimci ya da igletmenin pazarlama faaliyetlerinde amacina ulagabilmesi
ve tiiketicilerin ihtiyaglarinin karsilanabilmesi pazarlama yonetimi siirecini
olusturmalidir. Bu siirecte pazarlama ¢evresi degiskenleri ve pazarlama karmasi

degiskenleri kars1 karsiya gelir ve pazarlama stratejisi gelistirme siireci



Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlarr ile Tarimsal

Pazarlama | 134
gergevesinde yiiritiilmektedir. Pazarlama stratejisi gelistirme siireci, birincisi
hedef pazar se¢imi ve ikincisi se¢ilen hedef pazara uygun pazarlama karmasi

olusturmak seklinde iki genel kademeden olusmaktadir (Ozmen, 2013).

Ananas meyvesinin Tiirkiye pazarinda yerini almasi i¢in bir pazar arastirmasi
gerekmektedir. Bu yontemde ilk olarak pazarlama ydnetimi ile girisimci
tarafindan pazarlama gelistirme siireci ile pazar firsatlar1 tespit etmelidir.
Ananasin Tiirkiye pazarina girmesi i¢in en iyi firsat lilkede yetistirilmemesi ya
da ekonomik diizeyde yetistiriciligin var olmamasidir. Tiirkiye’de iklim sartlar
nedeniyle bircok liriin yetistirilse de, ekonomik diizeyde yetistirmek her
kosulda miimkiin olmayabilir. Bu nedenle mukayeseli iistiinliikler teorisine
gore, ithal etmek anlamli olacaktir. Ananas Tirkiye’de iiretilmedigi icin

pazarlama firsat1 elde edilmistir.

Ananas Tirkiye pazarina girmeden hedef pazarin belirlenmesi ve pazara
yonelik pazarlama karmasinin gelistirilmesi ve uygulanmasi gerekmektedir.
Pazarlama karmasi kavrami, 1950’lerde Borden tarafindan farkli rekabet
araglar karmasindan olusan bu kavram 4P (fiyat, dagitim, tutundurma, {iriin)
olarak tanimlanmistir. Bu kavramlar belirlenirken, i¢ ve dig faktorler
bulunmaktadir. Dis ¢evre faktorlerinden; makro c¢evre faktorleri (sosyo-
demografik, ekonomik, kiiltlirel, politik, hukuki, rekabet ve teknolojik) ve
mikro g¢evre faktorleri ise (pazar, liretim araglar1 sahipleri, araci kuruluslar)
olusturmaktadir. I¢ ¢evre faktdrlerini ise (Orgiitiin imkan ve kabiliyetleri,
finansman, tiretim, personel, arastirma-gelistirme, kurulus yeri, imaj) ve 4P
elemanlart (iirlin, fiyat, tutundurma, dagitim) degiskenleri ele alinmaktadir

(Korkmazytirek, 2020).

[lk olarak hedef pazar belirlenmesi gerekmektedir. Bu nedenle hedef pazar ya
da kitle ekonomik diizeyi yiiksek olan bireyler i¢in firsattir. Ciinkii ananas
iiriiniin ithal olmasi nedeniyle, fiyat performansinin yiiksek olmasi ve ithal iiriin

satignin oldugu hipermarketlerde bulunmas1 hedef pazarn belirlemektedir.
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Hedef pazar ayn1 zamanda tiiketici profilinin de olusturulmasidir. Olusturulan
tiikketici profili yani hedef pazar i¢in ikinci agsama uygun pazarlama karmasinin
uygulanmasidir. Fakat glinlimiizde tiiketiciler geleneksel pazarlama karmasina
faaliyetlerine daha az tepki veren tiiketiciler yani yeni/modern tiiketici olarak
tanimlanmaktadir (Constantinides, 2006: 412). Arastirmacilar, modern
tilkketicinin farkli oldugu gorisiinii (talepkar, bireysel, katilimci, bagimsiz, daha
iyi bilgilendirilmis, daha elestirel ve sosyal meselelere daha ilgili) paylagsmakta
ve Orgiitlerin sadece kar mantigia uygun olarak faaliyet gdsteremeyecegini
ileri stirmektedir (Capon ve Hulbert, 2000; Boccia ve Sarnacchiaro, 2018).

Fakat yine de, pazarlama karmasinin (4P) ananasa uyarlamasi yapilabilir.

Uriin, ananas ¢ok y1llik bir bitkidir. Bir y1l sonra meyve vermeye baslar. Hasad1
genellikle temmuz-agustos aylarinda manuel sekilde gerceklestirilmektedir.
Uriiniin saklama kosullar1 uygun nem ve depolama kosullar1 olusmas: halinde
2-4 hafta kadar saklanabilmektedir. Uriin hektar basina yaklasik 40-44 bin bitki
dikilmektedir. Uriiniin, tazeligini korumas sogutulmali ve meyveler ii¢ giinden
fazla taginacaksa 7-10 °C arasinda degisen sicakliklarda tagimmalidir
(Bartholomew vd. 2003). Uriin 6zellikleri (tadi, kokusu vb.) ve benzersiz
olmasi nedeniyle ikame edebilecek iirlin bulunmamaktadir. Bu da iiriiniin

rekabetsiz oldugu sonucuna varilabilir.

Fiyatlandirma stratejisinde ise, Uriiniin ithal olmas1 fiyatin1 da artirmaktadir.

Talep edilen miktar ile fiyat arasindaki iliski nedeniyle, iiriiniin goreceli olarak
yerli meyvelere gore pahali olmasi talebi disiirmektedir. Diger tropik

meyvelerinde tercih edilmesinde, fiyat durumu 6nemli bir faktordiir.

Dagitim stratejisi incelendiginde, fiyat nedeniyle satiginin yapildigi yerler daha

¢ok siipermarketler ve online satis platformlaridir. Acik pazarlarda hem
saklama kosullar1 hem de alim giiciindeki azalis nedeniyle ananasin halka

sunumunu oldukga kisitlidir.
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Tutundurma faaliyetleri, ananas {iriinii igin sinirhidir. Uriine ait saglik ve saglikli

beslenme vurgusu yapilmakta ve sosyal medya tarafinda da desteklenmektedir.
Uzmanlar tarafindan da giinliik diyetlere katilim1 saglanarak tiiketimi artirma
cabalar1 bulunmaktadir. Bunun diginda iiriine ait reklam, promosyon ¢aligmalari

bulunmamaktadir.
5. ANANASIN PERAKENDE VE TUKETICIYE ULASIMI

Diinya genelinde tiiketilen ananasin yaklasik %701 taze olarak tiiketilmektedir.
ABD, Kanada ve Avrupa yilda ortalama 2 kg ananas tiiketmektedir (Anonim,
2022). Tiirkiye’de ananas tiiketimi ise oldukca diigiiktiir. FAO’dan elde edilen
2021 verilerine gore hesaplandiginda, Tiirkiye’de ananas tiikketimi kisi bagina
0,32 kg olarak hesaplanmistir. Diinya kisi basina ananas tiiketimi 3,58 kg olarak
hesaplanmigtir. Tiirkiye’nin ananas tliketimi diinya ortalamasmin c¢ok
altindadir. AB tarafindan belirlenen tropik meyve talebi, tiiketicilerin gelir artist
ve Urlin fiyatlarina gore sekillenmektedir (Kartal, 2018). Bu durum ananas
talebi icin degerlendirildiginde, tiiketicilerin geliri artist Tirkiye’nin son
zamanlardaki enflasyon artis1 da g6z Oniine alindiginda ananas liiks tiiketim
olarak kalmaktadir. Ciinkii ananas taze meyvesinin Tiirkiye’deki hal iiriin
fiyatlart Sekil 3’de incelenmistir. Hal fiyatlarinin yillik ortalamasi alinarak
ortalama fiyatlar olugturulmustur. 2010 yilinda ithal edilen 7,7 ton’dur ve y1llik
hal fiyat ortalamast 5,23TL/kg (1 ananas 1.5-2.5 kg)’dir. 2011 yilinda ithalat
miktar1 arttik¢a iiriin fiyatinda da artis yasanmistir. Son 12 yillik donemde
ithalat miktarinda 4 kat artig yasanirken, ananas fiyatinda yaklagik 6,7 kat artig

gdzlenmigtir. Bu durum ananas talebinin arttigini da gostermektedir.
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Sekil 3: Ananas meyvesinin yillik ortalama hal fiyatlar1 (Anonim, 2023e verilerinden
olusturulmustur.)

Tiirkiye’de ananas perakende satiglarinda kilogram iizerinden degil tane fiyat
iizerinden satilmaktadir. Bu nedenle adet fiyatlar1 ve enflasyon oranlar1 Tablo
3’te sunulmustur. Ananasin tane fiyatlari y1l igerisinde artis enflasyon nedeniyle
degisiklik gostermektedir. En fazla artig 2023 yilinda ilk 7 ayda yasanan
enflasyon oranidir. Ananasin tane fiyat1 69,9 TL dir ve diger meyvelere gore
oldukca pahali oldugu sdylenebilir. Bu fiyat, ananas tiiketicisinin alim giiciinii
diistirmekte dolayisiyla talebi de azaltmaktadir.

Tablo 3: Ananas adet fiyatlar1 ve enflasyon oranlari

Yillar Yilbasi Fiyati Yilsonu Fiyat Enflasyon Orani

2018 13,9 9,95 -28%
2019 9,95 12,9 30%
2020 12,9 15,99 24%
2021 15,99 19,95 25%
2022 19,95 34,9 75%
2023 34,9 69,9* 100%

*27. Temmuz.2023 verisi baz alimmistir. Kaynak: Anonim, 2023d

Diinyada ananas sadece taze olarak tiiketilmemekte islenmis sekilde piyasada

yerini almaktadir. Isleme endiistrileri, ananas meyvesinin besin kalitesini
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korumak i¢in yeni teknolojiler ile saglikli, besleyici ve dogal iiriinler isteyen
tiiketicilerin talebini karsilamaktir. Isleme tekniginin temel amaci, cabuk
bozulan meyveleri daha uzun Omiirli ve stabil iirlinlere doniistiirmesidir.
Baslica ihrag tiriinleri arasinda kurutulmus ve konserve, regeller, meyve sulari,
sekerlemeler, sarap yer almaktadir. Ayrica konserve ananas, meyve sulari,
kurutulmus iriinler ve dondurulmus meyveler gibi bu konserve iriinlerden
bazilart dig pazarda popilerlik kazanmakta ve degeri yiikselmektedir.
Hindistan'da toplam iiriiniin yalnizca %2,2'si islenirken, gelismis iilkelerde bu

oran %40-83 arasinda degismektedir (Chaudhary vd. 2019).

Tirkiye’de ananas sadece taze meyve olarak tiiketilmemektedir. Tiirkiye’de
ananas konsantresi, ananas suyu, kurutulmus, konserve ananas vb. sekillerde
titketimi gerceklesmektedir. Tiiketicilere farkli sekillerde sunulan bu iirlinlerin
ithalat1 ve ihracat1 Tablo 4’te sunulmaktadir. Tiirkiye’de taze meyveden sonra,
ananasin en ¢ok bilinen hali meyve suyu halidir. Tiirkiye konsantre ananas suyu
ithalatinin bir kismini ihra¢ etmekte ve diger kisimlarimi ise Tiirkiye’deki
meyve suyu fabrikalarinda isledigi diistiniilmektedir. Ciinkii ananas suyu ithal
etmemesine ragmen ihracat miktar1 ve degeri diger iiriinlere gére oldukga
fazladir. Fakat ithal edilen iiriinlerin ton basi degeri, ihrag edilen iiriinlere gore
daha pahalidir. Bu nedenle Tiirkiye’nin ithal driinleri dis pazara pazarlama
konusunda basarili olmadiginin da bir gostergesidir. Diger ananas iirlinleri ad1
altinda c¢esitli sekillerde hazirlanmis ve korunmus olan iirlinler olarak ifade
edilmektedir. Uriinler yerli piyasaya sunulmaktadir. Bu iiriinler en fazla 2017

ve 2018 yillarinda ithal edilmistir.
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Tablo 4: Tiirkiye’de ananasin farkli sekillerde pazara sunumuna ait dis ticaret durumu

Konsantre ananas suyu Ananas suyu Diger ananas urlinleri
ithalat ithalat ithalat ithalat ithalat
miktari deger miktar deger miktari ithalat deger
(ton)  (1000USD) (ton) (1000 USD) (ton) (1000 USD)

2015 555,95 1429 375,94 470 797,54 723
2016 562,75 1935 249,06 295 660,69 504
2017 431,32 988 159,23 209 1126,67 1011
2018 497,06 731 = = 1003,92 751
2019 456,23 692 = = 352,22 323
2020 409,70 653 4,12 4 729,34 717
2021 491,72 1118 6,07 4 743,39 829

ihracat ihracat ihracat ihracat ihracat ihracat

miktari deger miktari deger miktari deger (1000

(ton)  (1000USD)  (ton) (1000 USD) (ton) usD)

2015 141,36 101 1066,62 802 2,76 13
2016 144,88 96 1009,03 836 1,1 1
2017 152,52 98 727,87 703 14,17 23
2018 164,94 185 902,24 865 16,79 29
2019 218,61 168 598,59 543 138,44 157
2020 120,87 111 477,94 400 42,08 85
2021 75,06 69 783,79 716 30,96 60

Kaynak: FAO, 2023b.

6. ANANAS TUKETIMININ GELECEGI VE iLERIYE DONUK
ONGORULER

Ananas, tropik meyveler arasinda popiiler bir meyvedir. Iklim istekleri
nedeniyle sadece belli iilkelerde yetistirilen bu iiriiniin {iretimi ve pazari giin
gectikge biiylimektedir. Pazar firsatlar1 sayesinde iiriine katma deger
saglanmasi ve icerik olarak bircok iiriine katkisiyla birlikte dis piyasada yer
edinmektedir. Ananas tiiketimi de, yildan yila diinya genelinde artig
gostermektedir. Bu durum tiiketicinin zevk tercihlerini etkilemekte, tropik {iriin
tilkketme isteginin artirmakta ve dolayisiyla talebini de etkilemektedir.

Iklim Degisikligi Etkisi: iklim degisikligi, tarim iiriinleri iizerinde etkili
olmaktadir. Iklim degisikligi ile sicakhik degisimleri artmakta bu durum
bitkinin gelisim ve biiylimesini etkilemektedir. Suyun azalmasi ve sulamada
yasanan sorunlar bitkiyi olumsuz etkilerken, verim kaybina, {iriin kalitesinde

azalmalara da yol agmaktadir. Bu durum ananasin yetistirildigi bolgeler i¢inde
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gecerlidir ve bu degisiklik bitkiyi iretim miktarimi ve kalitesini etkileyebilir. Bu
nedenle, iklim degisikligi ile basa ¢ikma stratejilerinin gelistirilmesi dnemlidir.

En 6nemli strateji ise aga¢ dikmek ve ormanlarin korunmas olacaktir.

Saglhklt Beslenme Trendi: Son yillarda saglikli yasam ve beslenme trendleri
6nem kazanmis bu sosyal medyanin da etkisiyle bu 6nem hizla artmaktadir.
Ananas, diisiik kalorili, yiiksek lif igcerigi ve C vitamini kaynagi olarak saglikl
beslenme tercihlerinde Onerilen bir meyvedir. Son yillarda artan saglikli
beslenme bilinci ile ananas tiikketiminin daha da artmas1 beklenmektedir. Diinya
ananas tiikketimi yilda 3,6 kg yani neredeyse 2 adet ananas denk gelmektedir.
Tirkiye’de ise tiiketim 0,3 kg ile 1 adet ananasa bile denk gelmemektedir.
Tiirkiye’de yasanan enflasyon ve ekonomik kriz nedeniyle Tiirkiye’deki her
iiriin gibi tropik meyvelerinde fiyatinda artis yasanmakta bu da talebi
azaltmaktadir. Tiirkiye’de diinya ortalamasi kadar tiikketim olmasi igin 10

kigiden 1’nin ananas tiiketmesi gerekmektedir.

Artan Diinya Niifusu ve Ticaret: Diinya niifusu hizla artarken, ananas tiretimi
ve ticareti de gelismektedir. Ulkeler arasindaki ticaretin kolaylasmasi ve tasima
teknolojilerinin  gelismesi, ananasin daha genis pazarlara ulagmasini
saglayabilmektedir. Bu yeni teknolojiler sayesinde {iriinlerin kalitesini ve
veriminde artis1 saglayabilirken, iirliniin raf 6mrii 2-4 hafta olan taze meyvenin
istenilen llkeye ticareti gelistirilebilir. Artan niifusla birlikte, gida kithigmin
yasanma korkusu, saglikli beslenme bilinci ortaya c¢ikmasinin temeli
olusturabilir. Bu nedenle uzun siire tokluk yasatan, sindirimi kolay ve vitamin
ve mineral degerleri yiiksek iirlinle beslenme konusunda ananasin tiiketimini
ontimiizdeki yillarda daha da artacagi diistiniilmektedir. Tiiketimdeki artig dis

ticareti etkileyecek ve pazarin biiylimesini saglayacaktir.

Cesitlendirilmis Uriinler: Ananas sadece taze meyve olarak degil, konserve,
dondurulmus, meyve suyu, kurutulmus, konsantre ve diger iiriinler seklinde de

tiiketilebilmektedir. Ananasm kullanildig iiriinlerde cesitliligin artmasi, farkl
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tilketim bicimleri de olusturabilir. Ornek olarak, ananash biskiivi cesitleri,
dondurma, meyveli yogurt, siit cesitleri vb. bircok iiriinde denemelerde
bulunulabilir. Bu iiriin pazart farkli yiyecek ve igecek sunumlariyla

genisletilebilir.

Siirdiiriilebilir Tarim ve Uretim: Tiiketici taleplerindeki siirdiiriilebilirlik
vurgusu, ananasin iiretim miktarini da arttirabilir. Teknolojik, uygulanabilir ve
ekonomik tarim yontemleri ve iiretim siireclerinin benimsenmesi, ananas
tiretimini gelecekte daha siirdiiriilebilir hale getirebilir. Uretimin yapilmast igin
uygun iklim kosullarina sahip olan Akdeniz Bolgesi’'nde bu kosullarin
saglanmasi, Tirkiye’nin gelisen ve biiyiiyen dis pazardan pay alabilmesini
saglayabilir. Ciinkii tropikal {riinlere talebin fazla olmasi, daha yiiksek
fiyatlardan alici bulmasi yore insanin tropikal {irlinlere yoOnelmesine ve
tiretmesinde etkili olmustur (Bage1 ve Topal, 2022). Yapilan projeksiyonlara
gore, tropikal meyveler tarimda en hizli biiytiyen {irlin gruplar1 arasinda olmaya
devam ederken, bazi iilkelerde kirsal kalkinma, biiyiime ve yoksullugun
azaltilmasinda tropikal meyve {iretimi alternatif model olarak kullanmaktadir

(Anonim, 2020). Bu durum Tiirkiye’nin tarim stratejisi i¢inde bir firsat olabilir.

Kiiltiirel ve Kiiresel Etkilesimler: Kiiresellesme ve kiiltiirel etkilesimler, her
ilkenin farkli tiketim aligkanligi bulunmakta ve bu alisgkanliklar
kiiresellesmeyle birlikte etkilemektedir. Ananas, baz1 kiiltiirlerde geleneksel
yemeklerle veya atigtirmaliklarla biitiinlesip, yemekte rutin haline gelebilirken,
diger tlkelerde yeni tiikketim sekilleri ve tarifler ortaya ¢ikabilir. Tiirkiye’de
ananas tiikketimi yeni bir tat olarak goriilse de, zaman icinde kiiresellesme ve

kiiltiirel etkilesimler sayesinde yeme rutinimiz igerisine girebilecek bir tiriindiir.

Farkli kullanim alanlari: Ananas yetistiriciligi, bliyiikk miktarda bitki kalintist
iretmesi nedeniyle (hektar basma 250 metrik ton 1slak bitki kalintisi,
cogunlukla yapraklar) sorun teskil etmektedir. Kosta Rika’da yapilan
calismada, bu kalmtilarin1 yakma, yerinde ayristirma ve ekimden once
kalitilarin uzaklastirilmasi seklindedir. Fakat bu yontemler ne ekonomik ne de
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cevre dostudur. Bu nedenle, bitki atiklarindan biyoetonel iiretimi yapmay1
basarmislardir. Bu sayede iiretilen biyoetanol miktari, Kosta Rika'daki ulagim
fosil yakit tiiketiminin yaklasik %8,51'ini ikame edebilir diizeyde oldugu
sonucuna vartlmistir (Chen vd.2020). Ananas yapraklarindan ve atigindan
biyoetonol iiretimi saglanarak hem c¢evreci geri doniisiim saglanmis hem de
enerji Uretimi saglanmigtir. Bir diger kullanim alani ise, halkin uzun bir siire
tibbi amaglarla bu meyveyi kullanmasidir. Halk tibbinda, istah uyandirmak,
idrar soktiiriicii, dogum kontrol hapi, bagirsak solucanlarmin atilmasinda, tilseri
onlemek, yag atilimi arttrmak igin kullanilmistir (Omojasola vd. 2008;
Hossain, 2016). Ananas konserve endiistrilerinden elde edilen dig kabuk ve
yapraklar gevis getiren hayvanlar i¢cin yem olarak kullanilabilir. Kurutulmus ve
silolanmig ananas atiklar1 ek kaba yem olarak kullanilabilir ve toplam kaba
yemin %50'sinin yerini alabilir (Hossain ve Bepary, 2015; Hossain, 2016). Son
olarak ananas yapraklar gii¢lii, beyaz ve ipeksi bir life sahiptir. Borneo’da iplik
yapilmast i¢in kullanilmigtir. Hindistan’da bu iplikleri ayakkabicilar
kullanmakta, Bati Afrika’da miicevher dizmek ve sapka Ormek igin
kullanilmaktadir. Kwangtung eyaleti ve Hainan Adasi halki dokumada, Guam
halki puro sarmakta ve dikmekte i¢in kullanmaktadir (Morton, 1987; Hossain,
2016). Tirkiye’de tekstil konusunda geligmis bir iilke olarak, ananas tiretimi
sonrasi elde edilecek yan iiriinlerin degerlendirilmesi, pamuga alternatif bir
iiriin olarak kullanilabilecektir.
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1. GIRIS

Cok eski ¢aglardan beri insanlar 6nem verdikleri materyalleri biriktirme
giidiisiinde olmuslardir. Toplanan egyalarin korunmasi ve sunusunun degisik
ama¢ ve motivasyonla yapilmasi koleksiyonculuk ve 6tesinde miizeciligi
tesekkiil ettirmistir. Nitekim bircok miizenin temeli koleksiyondan
gelismektedir. Din adamlar1 ve soylular itibar (gii¢ ve asalet) gibi gerekgelerle
koleksiyonlar olusturmuslardir (Uzun-Aydin, 2020). Bunun yaninda eski
zamanlardaki bilgin ve filozoflar gerek egitim gereci gerek arastirma araci
olarak objeler biriktirmis ve egitim veya Ogretim ortamlarin hizmetine
sunmuglardir. Universite kavramin yayginlasmast kadar yaygin olan
tiniversitelerde koleksiyonculuk, arastirma, ogretim, teshir ve tanitim
faaliyetleri sdz konusudur (Kozak, 2016). Universitedeki alanlar kendi
disiplinlerine 6zgii materyalleri biriktirmistir. Nitekim tniversitelerde; tas,
kemik, bitki, kimyasal ve laboratuvar gereci gibi koleksiyonlarla (veya miize)
sik kargilasilmaktadir. Universite miizeleri belirli bir konunun veya disiplinin
tarihini ve ilerleyisini ele alirken, {iniversitenin bu gelisimde oynadig1 dnemli
ve aktif rol, eger varsa, bliylik 6l¢iide hafife alinma egilimindedir (Avsaroglu,
2001; Kirimer, 2010; Kozak, 2016). Herbaryum (kurutulmus bitki ve bitki

pargalart miizeleri) bu tiir miizelere 6rnek olarak kurulmustur.

Herbaryum; teknigine uygun yontemler vasitasiyla kurutulan bitki veya bitki
parcalarinin belirli nitelikleri koruyarak saklanan koleksiyonlar olarak
tanimlanabilmektedir. Herbaryumlar belli bir gruplandirma veya sistematige
gore arsivlenmektedirler. Temel amaglarn bir bolgenin florasim1 ortaya
koymak, varligint gostermek, genel 6zelliklerini tanimak ve nesilleri tehlike
altinda olan bitkilerin saklamak ve gelecek nesillere aktarmak olan

herbaryumlarin belli bir nicelikten sonra miize konumuna ulasmaktadir
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(Ozkul vd., 2020). Herbaryumlar kisilere mevsime bagli olmadan s6z konusu

bitkiye ulagma olanag1 tanimaktadir.

Herbaryumlarin; aragtirma-gelistirme, egitim-6gretim ve stirdiirlibilir gevreye
sagladiklar1 islevlerin yaninda direkt veya dolayl bir ¢ok kazanimini vardir.
Belli bir yore veya bolge florasinin ihtiva ettigi yaygin ve/veya endemik
bitkileri de igerdigi i¢in yerel kiiltiiriin bitki tarafinin 6nemli bir unsuru olarak
gorev ifade etmektedir. Sinirlandiklarindan dolay1 herbaryumlar yoresel bir
ozellik tasimaktadir. Herbaryumu kuran kisi ve/veya kurumun bitkileri sunus
estetik ve mimari nitelikleri sira dis1 yapilar olarak yer almakta olmalar1 gorsel
lezzet tatmini amaciyla gezi motivayonu olusturmaktadir. Egitim, bilim,
kiiltiir, doga, bahge gibi alternatif turizm tiirleri ile s6z konusu 6zgiin sunusun
birlesmesiyle herbaryumlar ayni zamanda turizm unsuru olarak takdim

edilebilir.

Bu ¢alismadaki amag daha ¢ok bilim, arastirma, egitim-6gretim, ¢cevre ve bitki
gen muhafaza ve sunumu igin hizmet eden herbaryumlarin (kurutulmus bitki
ve bitki pargalart miizesi) tabiat, kiiltiirel, tarim ve turizmdeki yerine dair bir
alan yazisi olusturmaktir. Farkli uluslara ait yerel, ulusal ve kiiresel bir ¢ok
somut ve/veya somut olmayan varlik turizm unsuru olarak tilke ekonomisine
katki saglamaktadir. Buna karsin iilkemizde 6ziinde seyahat motivasyonu
barindiran ¢ok daha yiiksek potansiyelli bir ¢ok 06genin bu maksatla
kullanimdan yoksun oldugu goriilmektedir. Oysa siradig1 gorsel giizellikler
barindiran botanik bahgelerin i¢inde kurulmus turizm bakimindan coklu
tatmin saglayabilecek herbaryumlar iilkemizde mevcut olup turizm unsuru
olarak bilinirliligi cok diisiik bir seviyede yer almaktadir. S6z konusu bu kitap
boliimii herbaryumlarin turizm unsuru olarak kullanimini ele alarak ilgili

taraflara kilavuz ve yonlendirici niteliginde bir kaynak olma konumundadir.
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2. HERBARYUM TANIMI VE TARIHSEL GELISIMI

Herbaryum; bitki ya da bitki kisimlarmmm 6nemli  &zelliklerini
kaybettirmeksizin kurutulup karton {tzerine tespit edilerek muhafaza
edilmeleriyle olusturulan koleksiyonlara denilmektedir (Latifi, 2019).
Herbaryum orneginin elde edilmesi, gegerilen asamalarda siireclerin ¢ok
dikkatli yoOnetilmesini gerektirmektedir. Daha araziden bitki Orneginin
alinirken kok, govde ve yaprak gibi bitkinin biitiin form ve organlarinin
bulundurmasina 6zen gosterilmelidir. Eger varsa ve miimkiinse bitkinin ¢igek
ve meyvesinin de korunmasma hassasiyet gosterilmelidir. Bitki karton,
mukavva veya imkanlar ol¢iisiinde gazete gibi uygun bir kurutma kagidina
konulduktan sonra kod verilmekte ve daha arazideyken kayit altina
alinmalidir. Kayit edilen bilgiler; bitkinin botanik ismi, yoresel ismi, 6rnegin
alindig1 yer, yiikselti / rakim, 6rnegi toplayan arastirmacinin ismi, bitki
orneginin alindig1 tarih bilgisi, ilk etapta bitkiye ait gozlemlenen 6zellikler ve
morfolojik bilgiler gibi koleksiyonu tanimlayan durumlar olabilir. Bitkinin
kurutma asamasinda Oncelikle presleme yapilmasi hedeflenir. Bunun igin
kurutma kagidi, presleme kagidi, presleme tahtasi ve kayis gerekir. Kayis
yardimiyla sikigtirilian 6rnegin kurutulmasi hedeflenir. Sonrasinda, zararli
boceklerden korunmasi hesaplanarak bitki 6rnegi bir hafta- on giin kadar
muhafaza edilir. Bu islemden sonra bitkiyi aciklayici olarak tanimlayan
herbaryum etiketi, arazide ilk kez alinan kayitlarla beraber kontrol edilerek
olusturulur. En sonunda herbaryum koleksiyonu raflarda belirli bir diizende

yerlestirilir (Serin ve Kaman, 2023).

Herbaryumlarin olusturulmasi, konunun ilgi goérmesi, yeni arastiricilarin
yetistirilmesi, bilginin gelecek nesillere aktarilmasi bakimlarindan oldukga
onemlidir. Kisiler, iiniversiteler, arastirma enstitiileri, 6zel kuruluglar veya

diger farkli kurumlar tarafindan ¢esitli amaglarla kurulmus herbaryumlardan



Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama | 152

s0z edilebilmektir. Herbaryumlar, ayrica bolgeye, iilkeye ya da uluslararasi
niteliklerde kurulu olabilmektedir. Kisisel herbaryum koleksiyonleri, hobi
amacli dogasever kisilerin amator meraki olarak ya da botanik bilimci, doga
bilimci, deniz bilimci kimselerin bilime katki amagli profesyonel ilgilerinden
kaynakli topladiklar1 bitki 6meklerinden meydana getirilebilir. Farkli
amaglarla olusturulan kisisel herbaryumlarin, daha genis imkanlari olan ulusal
diizeyde herbaryumlara bagiglanip 06zel bir boliimde saklandig:
goriilebilmektedir. Arastirma enstitiileri ve 6zel sektoriin, arastirma ve ilgi
alanlarinda konularda herbaryumlar kurduklar1 bilinmektedir (Balci, 2009).
Farkli amaglarla kurulan, birbirinden haberli ya da habersiz bu herbaryumlarin
birbiriyle iliskilerinin gii¢lendirilmesi, envanterlerini kayit altinda olmasi, veri
tabanlarinin erigiminin iyi saglanmasi, herbaryumlardan beklenen faydalarin

daha da artmasini saglamaktadir.

Bitkilerin kuru 6rnekler olarak kartonlara yapistirilip saklanmast ilk kez Lucca
Ghini (1490-1556) tarafindan uygulamistir. Ghini’nin, herbaryum yapma
teknigini baslattig1 ve gelistirdigi teknigin Avrupa'ya 6grencileri tarafindan
yayildigi kabul edilmektedir (Segmen vd., 2000). 16. yiizyilda Avrupali doga
bilimcileri meraklarini gevrelerindeki bitkilerin 6tesine tagimis, yurtlarindaki
ve yurtdigindaki bitkileri merak edip-arastirip, daha uzak yerlere giderek farkl
bitkiler gormiisler ve bunlar1 da seyahatnamelerinde yazmislardir. Gittikleri
uzak yerlerdeki gesitli bitkilerin tohum, meyve vb. iiretici organlarini kendi
tilkelerine yetistirmek {izere toplayp gotirmiislerdir. Bununla birlikte,
toplayip getirdikleri bu bitkileri uzun siireli muhafaza ederek sonrasinda ve
farkli zamanlarda incelenebilmesi i¢in bitki koleksiyonlarini gelistirmisler ve
boylelikle herbaryumlar kurmuslardir (Yalginkaya vd., 2021). O donemde
kurulan ilk herbaryumlarin kartonlarin ayri ayri muhafaza edilmesiyle degil
daha ¢ok kitap halinde bir arada bulundugu ve dyle saklandig1 bilinmektedir.

Bu durum Linneaus devrine (1707-1178) kadar devam etmistir. Yine o
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donemlerde ilk herbaryumlar sahislara aittir. i1k arastirmacilar nce drnekleri
kendi koleksiyonlarinda biriktirmeye baglamislar ve bu birikimlerin
sonucunda diger herbaryum merkezleri ile 6rnek degisimlerine baglamiglardir
(Uma, 2010). Bunlarin yayginlagsmasi, koleksiyonlarin yapilmasi ve
materyallerin herbaryumlar arasinda degistirilmesinin yine Linne devrine
dayandigr blinmekte ve giiniimiize kadar gelen herbaryumlarin
zenginlesmesinin en Onemli sebeplerinden oldugu soylenebilmektedir.
Herbaryumlarin gelismesi ve bitki orneklerinin muhafazasi tekniklerinin
ilerlemesi Avrupa’da bilim adamlar tarafindan hizla gelismis ve Avrupa
kitas1 /Avrupali bilim insanlar1 herbaryumlarin gelismesine Onciiliik

etmislerdir.

Avrupali doga bilginleri, 16. yiizy1l ortalarindan baslayan ve sonrasinda
devam eden seyahatleri sirasinda Anadolu ve civarinda bitkileri merak edip
gordiikleri bitkilerden de bahsetmektedirler. Bu gezginlerin, Tirkiye bitkileri
ile ilgili aragtirmalar1 16. yiizyilin ortalarinda baglamistir (Baytop, 2003;
Ergindz-Sahinbag, 2004). Tiirkiye Flora’sini arastirmaya yonelik yapilan ilk
ciddi calismalar; (J.P. Tournefort (1700-1702), P.M.R. Aucher-Eloy (1830-
1838), K.H.E. Koch (1836-1844), P.E. Boissier (1842-1845), P. Tchitatcheff
(1848-1863), B.B. Balansae (1854-1857), P.E.E. Sintenis (1883-1890), J.J.
Manisadjian (1890-1915), J.F.N. Bornmieller (1892- 1929), G.V.A.
Aznavour (1895-1930), W.E. Siehe (1895-1924), K. Krause (1933-1939), A.
Huber-Morath  (1935-1964), P.H. Davis (1938-1982) vb.) seklinde
sayilabilmektedir (Ersoy, 2009; Yal¢inkaya vd., 2021). Avrupali gezginlerin
Tirkiye florasina ilk zamanlardaki ilgilerinden giiniimiize degin araliklarla
devam eden gezilerinde Tirkiye’den toplaylp olusturduklan bitki
koleksiyonlart Avrupa’nin farkli schirlerindeki herbaryumlarda halen

korunurken (Erik ve Tarikahya, 2004), bunlardan ¢ok 6nemli koleksiyonlar
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olusturulmus ve ¢ok kiymetli yayinlar yapilmistir. Bu eserlerden bazilari uzun
yillar Tiirkiye Florasi’nin taninmasinda onciiliikk etmigse de sonralar1 P.H.
Davis’in Flora of Turkey and the East Aegean Islands adli 10 ciltlik (1965-
1988) eserinin yayimlanmasi Tiirkiye bitkilerinin tamaminin incelendigi en

kapsamli ¢aligma olarak kabul edilmistir (Yal¢inkaya vd., 2021).

Tiirkiye’de ise Tiirkiye cografyasina ait bitki 6rneklerinden olusturulan ilk
herbaryum, Istanbul ilinde 1839 yilinda agilmis olan Mektep’i Tibbiye-i
Adliye-i Sahane (Askeri Tip Mektebi) biinyesinde, bu mektebin botanik
bahgesi direktorii olan eczaci F.W. Noe tarafindan 1845 yilinda kurulmus ve
1948 yilinda bir yangin sonucunda tamamen yok olmustur (Baytop 2003;
Ipek, 2018).Tiirkiye’de giiniimiizde anlasildigi anlamda herbaryumlarin
kurulmas1 ve fonksiyonlarmin gelistirilmesi ile ilgili ¢aligmalar, Ankara
Universitesi Biyoloji Boliimiinde ilk ulusal herbaryumun kurulmasindan beri
artarak devam etmistir. Sonraki yillarda, diger ({iniversitelerde de
herbaryumlar kurulmaya baslanmasi ve kisilerin de merakli olmalari ile 6zel
herbaryumlar kurulmast ile Tiirkiye’de herbaryum sayis1 artmistir (Budak vd.,
2021). Gegmisten giiniimiize herbaryumlart gelistirmeye yonelik yapilan
calismalar; saklama kosullarini iyilestirilmesine yonelik ¢abalar (Ozkul vd.,
2020), herbaryumlarin disaridan Ornekleri kabul edip saklamalari, bitki
ornekleri i¢in veri taban1 olusturmalari, bazi herbaryumlarin 6rneklerini sanal
ortamda internet kullanicilarina agmalari, bu alanda diizenlenen calistaylar
(Gogmengil ve Giinergiin, 2019), gecmiste yapilmis bitki tanimlama

calismalarini gelistirmeye yonelik ¢alismalar gibi sayilabilmektedir.

3. HERBARYUMLARIN TABIAT, CEVRE VE TARIMDAKI
YERIi VE ONEMIi

Herbaryumlar; bitkiyi tanimak, bitkinin nerede ve ne zaman yetistigini

ogrenmek, daha sonraki bitkilerle ilgili konularda c¢alismak, bitkiye
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ulagtlmasinin miimkiin olmadig1 zamanlarda elde hazir materyal bulunmasini
saglamak vb. konularda arastirmalar yapilmasini saglamakta, farkl
disiplinlerin ¢alismalarina katki saglamakta ve daha sonra yapilacak
caligmalar i¢in zemin hazirlamaktadir (Latifi, 2019). Herbaryumlar, bitki
orneklerinin saklanmasi ile farkli yetigme sezonlarina gore bitkilerin gelisim
kisimlarini inceleme firsatt sunmalari, boylece tiirlerin dogal cesitliligini
degerlendirilmesinde Onemli kaynaklar olmalar1 ile habitat o&zelliklersi,
fenolojideki degisiklikler, korumay1 diizenlemek i¢in stratejiler ve planlar
olusturulmasinda O6nemlidir (Turhan Serttas, 2020). Bununla birlikte
herbarbaryumlardan, bitki tiirlerinin morfolojik varyasyonlarinin kalitatif ve
kantitatif analizinde, incelenen bitkilerin yetistikleri habitatlariyla ilgili
bilgilerin elde edilmesinde, belirli bir bélgenin bitki tiirlerini (florast) ve bitki

topluluklarini (vejetasyonunu) analiz etmekte faydalanilabilmektedir.

Tiirkiye’nin ii¢ tarafinin denizlerle ¢evrili olmasi, kuzey ve giiney kiyilarinin
gerisinde yiikselen daglar ile batisindan dogusuna dogru gidildikge
belirginlesen yiikselti farklari, bitki topluluklarmin degisiklige ugramasina
neden olmustur. Bu durum cografik faktorlerin ¢esitliligi ile birlikte
hesaplandiginda bitki ve gen ¢esitliliginin yiiksek olmasina yol agmistir (Avci,
2005). Tiirkiye topraklari, iizerinde binlerce yildir tarimin yapildigi, Tiirkiye
Bitkileri Listesi (Damarli Bitkiler) kitabina gore; 167 familya, 1320 cins ve
bu cinslere ait toplam 9996 bitki tiirii (11.707 takson) bulunduran bir
cografyada bulunmaktadir (Giiner vd., 2012). Bu anlamda, Tiirkiye sahip
oldugu bitki tiirii bakimindan, Diinyanin en zengin 22. {ilkesi iken, Avrupa’da
ilk siradadir (Ozhatay vd., 2019). Taksonlardan 3649’ii Tiirkiye icin
endemiktir (Giiner vd., 2012). Tiirkiye %30’un ilizerinde endemizm orani ile
endemik tiir gesitliligi agisindan da Avrupa’nin en zengin iilkelerinden

birisidir.
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Tirkiye’nin sahip oldugu bu zenginliginin tespit edilmesi, kayit altina
alinmasi, korunmasi ve tanitiminin yapilmasi, herbaryum caligmalarinin
desteklenmesi ve giiclenmesi ile saglanabilir. Herbaryum calismalari,
biyoloji, tip, eczacilik, ziraat, gevre vb. pek ¢ok konuda ¢alismakta olan ve
gelecekte bu alanda yapilacak galigmalar igin temel bir kaynak niteligindedir.
Akredite olmus ve herbaryum niteliklerine uygun olarak faaliyet siirdiiren
herbaryumlar, ayn1 zamanda Ogretim ve arastirma merkezleri olarak gorev
yaparlar. Biinyelerinde, yeni arastirmacilarin ortaya ¢ikmasi igin egitimler ve
tecriilbe paylasimi saglayacak fiziki imkanlar barmdirirlar. Yine, gelecekte
yeni gelisecek teknolojilerle herbaryum koleksiyonlarmin barindirdiklart
orneklerin daha iyi kullanilabilecegi ve bu anlamda bir depo gorevi

iistlendikleri diistiniilebilir.

Herbaryumlar, cevrenin korunmasi ve gozetilmesi baglaminda da 6nemli
olmaktadirlar. Giinlimiizde diinya genelindeki ekonomik gelisime ve
sanayilesmeye paralel olarak insanoglunun cevreye verdigi zarar ciddi
boyutlara ulasmustir. insanin s6z edilen bu kontrolsiiz ve hizli ilerleyisi
biyolojik ¢esitlilige de zarar vermektedir. Biyolojik zenginligin korunmasi,
tabiata saygi ve gelecek kusaklara miras bakis acisinda ele alinmalidir. Bu
anlamda yok olmak iizere olan, azalan, tehdit altindaki taksonlarin bagka
deyisle gen kaynaklarinin ortaya c¢ikartilmasi telafisi miimkiin olmayan
kayiplarin Onlenmesi igin ¢abalanmalidir (Pirhan ve Gemici, 2015).
Insanoglu, biiyiimeyi hedeflerken giindelik ¢ikarlarini diisiinebilmekte,
dogay1 istedigi gibi kullanabilecegini zannetmekte ve tabiatin sundugu
cesitliligi kimi zaman kisa vadede baska ihtiyaglarina karsin kurban
edebilmektedir. Oysaki tabiatin dilini bilmek, anlamaya ¢aligmak, doganin
zenginliklerini korumak ve bunlar sonraki kugaklara aktarabilme bilincini
gelistirebilmek insanin gelismesini artiran gergeklerdir. Bu gibi kaynaklarin

degerlendirilmesi ve bunlara verilen 6nemin artirilmasi ¢abalari, giiniimiiziin
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biiyiime temelli tabiatin anlagilmasini arkaya atan anlayisinin ¢ok daha
Otesinde gelecegi ve gelecek nesilleri diisiinen girisimlerdir. Doganin
sunduklarinin insanin smirh bilgisi ve anlayis1 hesaplandiginda bugiin
yeterince anlagilamayabilecegi calismalarda géz oniinde bulundurulmalidir.
Bu bakimdan, dogadaki her bitki ve gen kaynaginin korunmasi ve degerinin
bugiin degilse bile gelecek kusaklar tarafindan anlasilmasinin kosullari

olusturulmalidir.

4. HERBARYUMLARIN TURIZMDEKI YERi VE ONEMIi

Insanlarin bitkilerle olan iliskisi ¢ok eskilere dayanmaktadir. Ilk insanlar
bitkileri yemek, ilag, barmnma, giyinme ve diger amagclar i¢in kullanmislardir.
Giinlimiizde basta dogal bitkiler olmak iizere baz1 bitkiler bilimsel amaglarla
toplanip kurutulmakta ve bu bitki Ornekleri herbaryum adi verilen 6zel
yerlerde muhafaza edilmektedir (Oztiirk ve Ege, 2014; Béliikbasi vd., 2019).
Alan ve aragtirmacinin verdigi degere gore gelistirilen bu koleksiyonlar
herbaryumlari olusturmustur. Bazi herbaryumlar taksonomide belli bir bitki
grubunu Oncelerken bazi herbaryumlar belli bir yérede bulunan yaygin ve
endemik bitkileri toparlamay1 6ncelemektedir. Hatay’daki Tibbi ve Aromatik
Bitkiler Miizesi herbaryumu ise tibbi amacl kullanilan bitkileri daha fazla
ihtiva etmektedir. Herbaryum koleksiyonlar1 genellikle botanik bahgeleri,
arboretumlar, doga tarihi miizelerinde ve iiniversitelerde bulunmalart
(Bolikbast  vd., 2019) herbaryumlarla turizm iliskisinin ¢ok uzak
olmadiklarin1 gostermektedir. Bunun yaninda Avrupa’da bulunan bazi
herbaryumlar yiizlerce yil dncesine dayanan Ornekler iceren birkag varan
milyona varan sayida émekler icermekte olmalar1 ile bu tiir yapilara tarihi ve
kiiltiirel nitelik kazandirarak kiiltiir turizmine unsur olmaktadirlar. Bu
calismada herbaryumlarin bahge ve gezi turizmi, tarih ve kiltiir turizmi,

egitim ve bilim turizm tiirlerine uygun bir yap1 olma potansiyeli aragtirilmistir.
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4.1 Egitim ve Bilim Turizmi: Katilanlarin amaglarina goére turizm tiirlerinden
biri egitim turizmdir. Egitim turizmi; bir yere, bir gruba, bir 6grenme
deneyimine katilmis ya da 6grenme deneyimi olan bir yere seyahat ettikleri
herhangi bir program tiirii olarak tanimlanabilmektedir (Heyderov, 2019).
Herbaryumdaki koleksiyonlar muhteviyat ve kaydedilme bigimleri ile egitim
ve arastirma materyalleri olduklar rahatlikla iddia edilebilmektedir. Nitekim
herbaryumlardaki o6rneklerin (dogada bulunduklar1 yerlerden uzmanlar
tarafindan tanimlanarak toplandiktan sonra preslenir ve ardindan tiim 6nemli
morfolojik 6zelliklerin goriilebilecegi bir sekilde (yapraklarmn her iki tarafi)
dikkatli bir sekilde arsiv kagidina monte edilerek kaydedilirler. Ayrica
herbaryumlardaki 6rneklerin bilimsel adlari, toplayicinin adi ve genellikle
nerede toplandiklari ve nasil biiyiidiikleri hakkinda bilgiler ve genel
gozlemleri de kaydedilmektedir. Ornekler genellikle ailelere ve cinslere gore
vakalarda dosyalanir ve hazir referans igin mevcuttur (Béliikbasi vd., 2019).
Ulkemizdeki herbaryumlarm ¢ogunun iiniversitelerde kurulmus olmasi bu
kanty1 da ayrica desteklemektedir. Ulkemizde mevcut 66 herbaryumdan 58
tanesi egitim kurumu olan tliniversitelerde 8 tane farkli kurum biinyesine ait

kurulmustur (NYBG STEERE HERBARIUM, 2023).

Tablo 1 Ulkemizdeki Herbaryumlar (NYBG STEERE HERBARIUM, 2023)

Herbaryum Herbaryum Kurucu ORI
No Uluslararasi1 Kodu Kurumu Bulundugu Yore
1 AIBU Abant [zzet Baysal Bolu
Universitesi
Orta Anadolu
2 ANKO Ormancilik Arastirma Ankara
Enstitiisi
3 GOPU Gaziosmanpasa Tokat
Universitesi
4 KATO Karadeniz Teknik Trabzon
Universitesi
5 SIIRT Siirt Universitesi Siirt
6 AYDN Adnan Menderes Aydin

Universitesi


https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=123870
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=124544
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=147046
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=125037
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=242901
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=16242
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7 OMUB On dokuz Mayss Samsun
Universitesi

8 DUP Dumlupinar Universitesi Kiitahya

9 ADO Kirikkale Universitesi Kirikkale

10 ANES Anadolu Universitesi Eskisehir

11 ESK Seker Enstitiisii Ankara

12 AEF Universitesi of Ankara Ankara

13 BULU Uludag Universitesi Bursa

14 DUF Dicle Universitesi Diyarbakir

15 FUH Firat Universitesi Elaz1g

16 MARE Marmara Universitesi Istanbul

17 SUFAF Siirt Universitesi Flora Siirt

ve Fauna Merkezi

18 AKSU Aksaray Universitesi Aksaray

19 GUL Sitleyman Demirel Isparta
Universitesi

20 HARRAN Harran Universitesi Sanliurfa

21 PAMUH Pamukkale Universitesi Denizli

22 ATA Atatiirk Universitesi Erzurum

23 IZEF Ege Universitesi Izmir

24 HUB Hacettepe Universitesi Tiirkiye Ankara

25 ISTE Istanbul Universitesi Istanbul

26 ESSE Anadolu Universitesi Eskisehir

27 EGE Ege Universitesi Izmir

28 |z Ege Tarlm.sa}.l {.Xrastlrma izmir

Enstitiisii
29 ERCH Erciyes Universitesi Kayseri
Hacettepe Universitesi

30 HBH Biyogesiglilik Miizesi Ankara

31 ARTH Artvin Coruh Artvin
Universitesi

32 HUEF Hacettepe Universitesi Ankara

33 HERA Altinbas Universitesi Istanbul

anakkale On sekiz

34 CNH Ic\:/lart Universitesi Ganakkale

35 CUEF Cukurova Universitesi Adana

36 EDTU Trakya Universitesi Edirne

Hatay Bitki Sagligi Klinigi
37 MKUBK Uygulama ve A.rastlrma Hatay
Merkezi

38 CUFH Cumhuriyet Universitesi Sivas

39 GAZI Gazi Universitesi Ankara

40 MERA Mersin Universitesi Fen Mersin

Edebiyat Fakultesi


https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=125614
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=145862
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=125063
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=123952
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=125883
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=126587
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=126211
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=126649
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=124521
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=125222
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=240381
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=242279
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=158977
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=249926
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=154635
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=123997
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=124460
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=124683
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=126686
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=123953
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=124461
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=123897
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=240824
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=252883
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=178340
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=124682
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=256974
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=153957
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=257050
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=155535
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=257806
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=124363
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=124610
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=253003
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Ingiliz Arkeoloji
Arastirma Enstitiisii (The
4 BIA British Institute at Ankara Ankara
(BIAA))
42 NAKU Tekirdag Namik Kemal Tekirdag
Universitesi
43 KNYA Selguk Universitesi Konya
Zonguldak Biilent
a4 ZNG Ecevit Universitesi Zonguldak
45 DUOF Diizce Universitesi Diizce
46 ANK Ankara Universitesi Ankara
Canakkale Botanik
47 CBB Bahgesi Herbaryumu Canakkale
48 AKDU Akdeniz Universitesi Antalya
Hakkari Universitesi,
49 VPH Biyolojik Cesitlilik HakKari
Uygulama ve Arastirma
Merkezi
50 SAKU Sakarya Universitesi Sakarya
Zeytincilik Arastirma Lo
51 TRZYNT Enstitiisii Miidiirliigii lzmir
Akdeniz Universitesi,
52 AKDE Egitim Fakiiltesi Antalya
53 VANE Van Flora Arastlrm:cl ve van
Uygulama Merkezi
Cukurova Universitesi,
54 CUFEFB Fen Edebiyat Fakiiltesi Adana
Erzincan Binali .
55 EBYU Yildirim Universitesi Erzincan
. Kah__rarnanmaras Siiteti
56 KASOF Imam Universitesi, Orman Kahramanmaras
Fakiiltesi
Yiiziinci Yil
57 VHLV Universitesi Egitim Van
Fakiiltesi
Nezahat Gokyigit :
58 NGBB Botanik Bahcesi Istanbul
59 TC Tirkiye Ulusgl Botanik Ankara
Bahgesi
60 TRGFGA Gaziantep Universitesi Gaziantep
61 ISTO Istanbul Universitesi- istanbul
Cerrahpasa
62 BIN Bingol Universitesi Bingol
63 ISTF Istanbul Universitesi Istanbul
64 INU Inénii Universitesi Malatya


https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=124131
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=176919
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=125884
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=159344
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=155447
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=123967
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=256899
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=260011
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=243548
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=260308
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=262937
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=261646
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=127106
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=261839
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=261861
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=261907
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=253122
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=159928
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=262679
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=261699
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=126687
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=262985
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=124964
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=149450
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4.2 Tarih ve Kiiltiir Turizmi: Universite tarihiyle es zamana esit
herbaryumlar kurulmustur. Bu tiir herbaryumlarin ihtiva ettigi objelerin artik
tarihi eser olma niteligine ulasmis olduklari pek ala iddia edilebilir. Nitekim
Sharp (2014) ve Raw (2002), 14 ve 15. yiizyillarda italyan iiniversitelerinde
tip egitimi getirilmesiyle paralel tip bilimi {izerinde arastirmalar yogunluk
kazanmigtir. Bu kapsamda bitki, hayvan ve mineraller incelenmeye
baglanmistir. Bu amagla; tiniversite koleksiyonlar, botanik bahgeler, anatomik
anfi vb. 6geler gelistirilmistir. S6z konusu bu unsurlar gegcirdikleri zaman ve
yasanmislikla tarihi ve s6z konusu disiplinlerin kiiltiirel turizm kapsaminda
ogeler olduklari iddia edilebilir. Igerisinde herbaryum bulunduran Hacettepe
Universitesi Biyosfer Miizesi hitap kesimini asagidaki gibi siralamugtir

(Hacettepe Universitesi, 2023);

e Okuldisi-egitime nitelikli katki sunmak,

e Ulusal ve uluslararasi aragtirmacilara Anadolu’nun essiz ve
zengin biyocesitliligini c¢alisabilmeleri i¢in kapsamli bir
altyap1 saglamak,

¢ Geng-yaslt herkese acik bilime olan ilgiyi ve meraki artirmak,

e Bilimin gizemli yliziiyle tanismay1 saglayacak bir mekan

olmaktir.

Bu ve benzeri birgok nitelikle tarihi ve kiiltiirel konseptte tasarlanmig
herbaryumlar tarihi ve kiiltiire] amaclh ziyaretgilerin ilgi ve alakasina mazhar

olabilmektedir.


https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=95423
https://sweetgum.nybg.org/science/ih/herbarium-details/?irn=262937
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4.3 Bahge ve Gezi Turizmi: Son yillarda gelisen alternatif turizm
cesitlerinden bir tanesi de bahge ve gezi turizmidir. Bag, giil, sakura ve botanik
bahgeleri gibi birgok 6ge turizmde hali hazirda kullanilmaktadir (Belber ve
Iri, 2018; Carbuga ve Pekersen, 2017; Tiirkben vd., 2012). Botanik
bahgelerinin  bazilarinin  yerleskelerine  herbaryumlart  ilave  ettigi
goriilmektedir. Nitekim botanik bahge turizm faaliyet doyumunu o botanik
bahgesinin konseptine uygun herbaryumun bu deneyimle biitiinlesip doyumu
artiracagl tahmin edilmektedir. Nezahat Gokyigit Botanik bahgesindeki
herbaryumu bu tahminin bir 6rnegi olarak gosterilebilir. Ayn1 sekilde Giil
Botanik Bahgesindeki giil herbaryumu benzer etki gdsterecek bir 6rnek olarak

gosterilebilir.

5. SONUC VE ONERILER

Kurutulmus bitki ve bitki parcalar1 koleksiyonlar1 kisi ve kurumlar
(Universite, Arastirma Merkezleri, Cevre Kuruluslari) tarafindan ydrenin bitki
cesitliligi kayit altina almak, kurutulmus formu olsa da her mevsim bitkiye
ulagmay1 saglamak, bitki genleri gelecek kusaklara aktarmak, botanik
bahgelerle biitiinlesik bir kompleks olusturmak amaglariyla olusturulmaktadir.
Herbaryum sahipleri kendi aralarindaki iletisim ve degisimin yaninda
ilgililerin degisik motivasyonlarla ziyaretlerine ara¢ olmaktadir. Arastirma,
egitim, ¢cevre gibi gerekgeler s6z konusu bu motivasyonlar arasindadir. Bunun
yaninda botanik bahgeleri ve canli aga¢ miizeleri (arboretum) gibi
komplekslerin biinyesinde de bahge ve doga turizmi kapsaminda da bir unsur
olarak ele alinabilmektedir. Nitekim {ilkemizin en biiyiik herbaryumu olan
Nezahat Gokyigit Botanik Bahgesi Herbaryumu botanik  bahgesi
kompleksinin biitiinleyici bir unsuru olarak ziyaretgilerin ziyaret tatmin ve
doyumunu artirmaktadir. Kiigiik ¢apli herbaryumlar yerli ziyaretcilere hitap

ederken daha biiyiik egitim ve arastirma gibi alternatif turizm faaliyetlerine
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yol agmaktadir. Son yillarda turizm destinasyon stratejisi, ¢ok dgeli zengin bir
programin olmasidir. Herbaryumlar, kir, doga, ¢evre, biyocesitlilik, botanik
bahge turizm destinasyonlarina biitiinleyici bir unsur olarak yer alabilecek bir
potansiyele sahiptir. Ulkemiz iklim gecis bolgeleri iizerinde olmasindan
kaynakli endemik ve toplam bitki ¢esitliliginde essiz bir yere sahiptir. Lakin
iilkemiz bu zenginlige ragmen halen bitki hafizas1 konumu olacak canli agag
(arboretum) ve kurutulmus bitki ve bitki parcalar1 (herbaryum) miizeleri
bakimindan ¢ok yetersizdirler. Ulkemizin bu tiir zenginlikler ile donatilmasi
bilimsel, kiiltiirel, ¢evresel kazanimlar saglayacagi gibi turizm unsuru olarak
kullanilma arayislarina yol agacaktir. Mevcut ve agilacak herbaryumlarin
turizm olgusuyla tasarlanip turistlerin hizmetine sunulma kosullarinin
saglanmasi yapiya ekonomik bir kazang saglayacaktir. Turizme
kazandirilmas1 diger gerek kitlesel turizm gerekse de alternatif turizm
destinasyonlarm1 zenginlestirecektir. Bilimsel bir yapt olma niteligi olan
herbaryumlarin ~ kuruldugu yo6renin katma degerini artiracagi  6n
goriilmektedir. Ulkemizde herbaryumlarin hem niceliginin hem de niteliginin
artirilmasi Onerilmektedir. Bitki koleksiyonlarini dijitallesen herbaryumlar her
ne kadar ziyaretleri azaltacagi diisiiniilse de merak duygusunu giidiileyecegi
tahmin edilecektir. Turizm yapilarinin tanitim ve reklam faaliyetlerinin
yapilmasi turizm c¢ekicilik ve ilgisini artirma stratejisi herbaryumlarda
uygulanmasi faydali olacaktir. Kiiratér hizmetlerin herbaryumlara dahil

edilmesi turist tatminini artiracaktir.
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1. GIRIS

Tiirkiye topraklari, Avrupa ve Asya kitalarinda yer almakta ve biiyiik
biyolojik farkliliklara neden olan pek c¢ok ekolojik bdlgeye sahip
bulunmaktadir. Dogasi, topraginin verimliligi, meyvecilige uygun arazileri ve
iklim kosullart g6z Oniinde bulunduruldugunda, Tirkiye meyvecilik
bakimindan olduk¢a avantajlidir. Meyvelerin biiyiikk kismi, ¢esitliliginin
zenginligi ve farkli bolgelerinde iiretilebiliyor olmasindan dolay: belirli bir
zaman taze tiiketilebilmektedir. Ancak, meyve arzinin baz1 donemler fazla
olmasi veya meyvenin daha az bulunabildigi donemlerin yasanmasi, piyasada
meyve lreticileri ve tiiketiciler igin belirsizlikler olusturabilmektedir.
Meyvenin iglenerek degerlendirildigi, yararlanma imkaninin genisletilebildigi
bir sektdr de meyve suyu endiistrisidir. Meyve suyu endiistrisinde gelisen
teknolojiler ve Tiirk Gida Kodeksine uygun olarak meyvenin niteliginin
korunarak meyve suyu elde edilmesi ile meyve suyu endiistrisi tiiketiciye yil
boyu istedigi zaman saglikli iiriin tedarik edebilmesi 6nemlidir. Yine, tarim ve
tarima dayali sanayinin ekonomik agidan ¢ok biiyilk 6nem tasidigi hesap
edildiginde, meyve liretimi ve isleme sanayisinin ¢ok biiyiik bir potansiyeli
bulunmaktadir. Tiirkiye meyve suyu sanayisi, Tilirkiye'nin tarima elverisgli
cografi konumu, ihracat giiciinii arttiran 6zel konumu, sahip oldugu iklimsel
olanaklar, gen¢ niifusu, ekonomideki gelismelere paralel olarak artan alim
giicii, her gegen giin gelisen ve genisleyen dinamik i¢ pazar agisindan bir¢ok
avantaja sahiptir. Tiirkiye, sahip oldugu avantajlarini, dogru sekilde
kullanilabilirse, bu alandaki firsat ve potansiyelleri iilke ekonomisinin
gelismesi baglaminda ¢ok ciddi katkida bulunabilir. Halen meyve suyu
sektorii, yeni gelisen bir sektor olup iyi taninmamaktadir. Bu bakimdan
doygunluga ulasmamis sektdrii, biiylitme ve gelistirme c¢abalari dnemlidir.

Tiirkiye hem sektoriin dnemli bir potansiyel pazari hem de en 6nemli alici
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iilkelere yakindir. Yine, meyve suyunun saglik yoniiniin hesap edilmesi ile
saglik bilingli tiikketicilerin artirilmas1 anlaminda ¢alismalar yapilmasi (Atalay
Oral vd., 2016a) ve yurt dis1 talebin artmasi durumunda hazirda var olan

kaynaklarin degerlendirilerek dis talebi de karsilayabilmek 6nemlidir.

Meyve ve sebzelerinde i¢inde bulundugu tarim triinleri, liretimlerinden elde
edilen gelirle kirsal kesimde; iireticilerin ekonomik y6niiniin iyilestirilmesini,
gelir artiginin hane halklarina yansimasiyla, toplamda yorenin sosyal yasam
kalitesinin artmasina katki saglayan halen en énemli sektor konumundadir.
Bir yorenin tarimsal iretim deseninin ilgi gormesi, Uriinlerinin katma
degerlerinin artirilmasi ya da pazarlama imkaninin gelistirilmesi, o yorenin;
kirsal kesiminin tiretimden memnun olmasinin saglanmasi ile tarimda ve gida
arz giivenliginin korunmasi i¢in 6nemlidir. Bu anlamda, firetilen tarim
tirtinlerinin kendine has 6zelliklerinin iyi anlasilmasi, bu iirlinlerin tarima
dayali sanayi ya da gida sanayine pazarlama imkanlarinin hesap edilmeleri;
kirsal kesimin desteklenmesi, tarim ve gida arzinin devam etmesinin
saglanmasi, tarima dayali sanayi ve gida sanayinde ydre insaninin is
imkanlarinin gelistirilmesi, ithalat firsatlarinin goriilmesi ile milli gelire daha
cok katki saglanmasi gibi yonleriyle bagl bulunulan y6reye sosyal-ekonomik
yonlerden katki saglamaktadir. Tiirkiye, tarimsal tiretimde degerlendirilmesi
gereken 6nemli firsatlar1 barindiran giiglii bir potansiyele sahiptir. Var olan bu
potansiyelinin arastirilmasi ve gelistirilmesi gereken en onemli alanlardan
birisi de, meyve iiretimi ve meyvenin islenerek degerlendirilmesi konusudur.
Bunun yaninda meyve suyunda islenen hammaddelerin gogunun yerel iiriin
olmasi kirsal kalkinmaya destek veren turizm gibi dolayli kaynaklara zemin

olusturmaktadir (inan ve Baycar, 2022).

Bu aragtirmada, meyve suyu sektoriinin gelisimi, sektoriin meyve

hammaddesinin tedarigi, meyve suyu sektoriindeki firmalarin o6zellikleri,
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sektdriin meyve suyunu pazarlamasi ve meyve suyu endiistrisinin meyvenin
degerlendirilmesi bakimindan 6nemi konusu ele alinmistir. Caligmada, ayrica,
meyve suyu sektoriiniin kirsal kesim, gida arz giivenligi, tiikketicinin gida
giivencesi ve mili ekonomi i¢in 6neminin anlasilmasi hedeflenmistir. Meyve
suyu sektoriiniin isleyis yapist incelendiginde, sektoriin hammadde temin
edilen yorelere sosyal ve ekonomik yonden onemli katma deger sagladigi

goriilmektedir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Calisma sahasi olarak Tiirkiye’de faaliyet gosteren firmalar ve meyve suyu
sektorii ele alinmigtir. Tirkiye’de meyve suyu sektoriindeki firmalar asagidaki

gibi ii¢ sekilde incelenebilmektedir (Cemeroglu, 2009);

1. Grup; Meyve suyu konsantresi ve piireleri imal eden ve sanayiye
hizmet veren firmalar, kisaca konsantre imalatgisi.

2. Grup; Meyve suyu konsantresi ve plireleri imal eden ve ¢iktilarini
nihai tiiketime yonlendiren firmalar, kisacasi konsantre imalatgisi ve
sigeleyicisi firmalar.

3. Grup; Temin ettigi hammaddeyi nihai tiikketime yonlendiren firmalar,

kisaca siseleyici firmalar.

Bu aragtirmada, 1. ve 2. gruptaki firmalar incelenmistir. Calisma igin
belirlenen yéntem, Kapucu (1999) ve Inan (2011) tarafindan daha dnceden
yapilan ¢aligmalardan faydalanilarak gelistirilmis ve konu uzmani olan sektor
profesyonellerinin fikirlerinden yararlanilmistir. Bu arastirmanin genel
yoOntemi, yliz-ylize goriismeler, sektorde paylasilan faaliyet raporlar1 ve sektor
temsilcilerinin  verdikleri sozlii miilakatlardan elde edilen bilgilerle
olusturulmustur. Sektdrde faaliyet gosteren halka acik firmalarin faaliyet

raporlarindan, sektore ait verileri arsivleyen 6zel veya kamu kuruluslarinin
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calismalarinin yayinlarindan da faydalanilmistir. Tiirkiye’de ve diinyada
meyve suyu ile ilgili yapilan ve yaymlanan makale, kitap, rapor, lisansiistii
tezler ve bildiriler arastirmaya kaynak olusturmustur. Tirkiye’de meyve
suyunun pazarlanmasini igeren paragraflarin hazirlanmasinda hem ikincil
kaynaklardan yararlanilmis hem de Tiirkiye’de meyve suyunun pazarlamasini
yapan firmalardan sozlii ve yazili olarak bilgiler alinmistir. Arastirma ile
sektoriin hammadde alimi ve meyve suyunun pazarlamasi anlaminda
yapisinin anlagilmasi hedeflenmis; meyve suyu sektoriiniin durumu ortaya

konulmaya caligilmigtir.

3. TURKIYE’'DE MEYVE SUYU ENDUSTIRiSi VE
MEYVENIN DEGERLENDIRILMESiIi BAKIMINDAN ONEMIi

Meyve suyu sektorii, emek yogun calismayi gerektiren, ozellikle kadin
isttihdamma en ¢ok katki saglayan endiistrilerdendir. Sektor, isgiiciine kadin
istihdam1 katkisinin yaninda, kirsaldaki issizligin tarima dayali sanayide
azaltilmasi ve yetismis miithendislerin katma degerli ve kaliteli bir endiistride
deger gormesi anlaminda istihdama katki saglamaktadir. Sektorde yer alan
firmalarda daimi/gecici is¢i ve Ozellikle hammadde aliminda ¢ok sayida
mithendis istihdam edilmektedir. Meyve suyu sektoriinde firmalarda, gegici/
kalict dogrudan personel ve miihendis, dolayli olarak her bir firma igin
ylizlerce/binlerce kisilik isttihdamdan s6z edilebilmektedir. Sektérde calisan
mithendislerin ¢ogu iiretimde kalite boliimiinde ¢alisan gida miihendisi, ziraat
miithendisi ve teknik konularda egitim goérmiis diger kisilerden olugmaktadir.
Son yillarda firmalarin pazarlamaya Onem vermesiyle, pazarlama
boliimlerinde de kalifiye elemanlar ¢aligtirilmaya baglanmistir. Sektérde son
birkag yilda pandemiye bagli liretim kayb1 ve diger ekonomik sebeplerle ig¢i

maliyetlerinin artmis oldugu, bunun yaninda 6zellikle gecici iscilikte kalifiye
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eleman bulmakta sorunlar yasandigi ancak bunlarin etkilerinin iiretime

yansimasinin, ihmal edilebilecek diizeyde oldugu bilinmektedir.

TUIK verilerine gore, Tiirkiye’de meyveler, icecek ve baharat bitkileri iiretim
miktar1 2022 yilinda bir dnceki yila gére %7,7 oraninda artarak yaklasik 26,8
milyon ton olarak gerceklesmistir. 2021 y1l1 i¢in meyve tiretiminin 1,3 milyon
tonunun islendigi, bunun %25’inin i¢ pazar igin, %75’inin de ihracat pazarina
sunulan iiriinler i¢in kullanildigini bilinmektedir (Diren, 2021). Bu meyvelerin
onemli bir kismi, meyve suyu sektoriinde islenmekte ve yaklagik 1 milyon
iireticiden meyve suyu sektoriine hammadde temin edilmektedir. Sektorde,
stirdiiriilebilir sistemlerin kurulmast; siirdiiriilebilirlik ilkelerine gore iiretim,
tedarik ve lojistik sistemlerinin kurulmasi ve gelistirilmesine olduk¢a 6nem
verilmektedir. Meyve suyu sektorii, tarimsal direticinin {riiniiniin
degerlendirilmesi, katma deger beklentisinin karsilanmasi, {iriiniin dig satima
konu olmast gibi bakimlardan o6nemlidir. 2022 yilinda meyve suyu
endiistrisinde islenen baglica meyveler elma (%46), nar (%10), seftali (%11),
visne (%9), portakal (%7), limon (%)5), kayis1 (%4), siyah havug (%3), liziim
(%2), ayva (%l), cilek (%1) ve diger (%]1) olarak hesap edilmektedir
(MEYED, 2023).

Meyve suyu sektoriinde elde edilen meyve suyu farkli sekillerde
adlandirilmaktadir. Meyve suyu tanimi genel bir ifade olmakla birlikte Tiirk
Gida Kodeksi’ne gore meyve suyu ve benzeri {riinler, igerdikleri meyve
oranina gore 4 farkli sekilde siniflandirilmaktadir. S6z konusu icecegin meyve
orant; %100 ise meyve suyu, %25-99 ise meyve nektari, %10-24 ise meyveli
icecek ve %10°’dan az ise aromali igecek olarak adlandirilmaktadir.
Tiirkiye’de %100 meyve suyu tiretimi (NFC - not from concentrate) olsa da,
iiretilen meyve sularmin biiyiik bir ¢ogunlugu “konsantreden” (FC - from

concentrate) elde edilmektedir. Meyve suyu konsantresi ve piiresi farkinin iyi
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anlasilmasi gerekir. Tiirk Gida Kodeksi’ ne gore, “Meyve Suyu Konsantresi”
bir veya daha fazla meyveden elde edilen meyve suyundan, fiziksel yollarla
suyun belirli oranlarda uzaklastirilmasiyla elde edilen iiriinii ifade etmektedir.
“Meyve Piiresi” ise suyunu uzaklastirmadan, biitiin veya kabugu soyulmus
meyvenin yenilebilen kisminin elekten gegirilmesiyle elde edilen, fermente

olmamis ancak fermente olabilen {iriinii ifade etmektedir.

Meyve suyu konsantresi; Ozetle, taze sikilmis meyve suyunun isitilarak
icindeki suyun bir kisminin evaporasyonu (buharlastirilmasi) ile elde edilen,
hi¢bir koruyucu ve benzeri katki maddesi icermeyen, tamamen dogal,
konsantre edilmis veya diger bir degisle yogunlastirilmis meyve suyudur.
Meyve suyu konsantresi basta meyve suyu sektoriinde %100 meyve suyu,
meyve nektart ve meyveli iceceklerin liretimi olmak iizere tiim mesrubat
cesitleri, regcel, marmelat, dondurma, sakiz, sekerleme, sirke, yogurt ve
benzeri birgok mamuliin dretiminde kullanilmaktadir (Cemeroglu, 2009).
Meyve piiresi (meyve pulpu) ise; saglam, olgun, taze ve temiz meyvelerin
kabuk, ¢ekirdek ve yenilmeyen kisimlarinin ayrilmasi ve yenilen kisimlarinin
mekanik yolla ufaltilmasi ile elde edilen ezmedir. Meyve piiresi, basta meyve
suyu sektoriinde olmak {izere regel, marmelat, dondurma, yogurt ve benzeri
birgok mamuliin iiretiminde kullanilmaktadir (Cemeroglu, 2009). Yilda,
ortalama 1 milyon ton meyvenin konsantreye (elma (%61), visne (%17), nar
(%8), liztim (%4), portakal (%3), havug (%3), limon (%2), ayva (%]1) ve diger
(%1)) ve piire (seftali (%59), kayis1 (%24), elma (%6), domates (%4), ¢ilek
(%2), armut (%1), ayva (%]1), visne (%1), limon (%1) ve diger (%1)) islendigi
tahmin edilmektedir (MEYED, 2023). I¢ ve dis taleplere gore, iiretilen meyve
suyu konsantresi ve piiresinin bir kismi yurt igi tiikketim i¢in meyve suyu ve
benzeri tiriinlere doniistiiriiliirken, bir kismi1 (6zellikle elma suyu konsantresi)

ise ihrag edilerek doviz elde edilmektedir.
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Tirkiye’de meyve suyu endistrisinin gecmisi 1960’11 yillara degin
getirilebilmektedir. Tiirkiye’de 1960’larda baslayan ilk ticari tiretimden sonra,
baglica meyve suyu yatirimlart 1970°1li yillarda gerceklesmistir. 1980°li
yillarda sektor bir dalgalanma donemi yagamistir. Sektor 1980°lerde yasanan
ekonomik ¢alkantilardan sonra 1990’larda yeniden canlanmistir. 199011 y1llar
sektoriin  bliylime donemidir. 1993 yilinda, gelisen Tirk meyve suyu
sektoriinde faaliyet gdsteren firmalar1 ayni ¢ati altinda toplamak iizere Meyve
Suyu Endiistrisi Dernegi (MEYED) kurulmustur. Sektordeki meyve suyu
tireticisi firmalar ile ambalaj ve hammadde saglayici firmalar1 da biinyesinde
bulusturan MEYED biinyesinde, meyve suyu ve konsantresi iireticileri ile
yardimc1 madde {ireticileri dahil 47 iiye firma bulunmaktadir (MEYED,
2023). 2000°den bu yana biiylime devam eden Meyve suyu sektoriinde,
gilinlimiizde mamul ve yar1 mamul pazarinda Tiirk firmalarn rekabet etmekte
ve 150’nin iizerinde iilkeye ihracat yapilmaktadir. Tiirkiye'nin meyve suyu
ihracati, 2022 yilinda 450,00 milyon $ seviyelerine ulasarak rekor kirmig ve
cesit olarak ise en fazla elma suyu ve konsantresi ihrag edilmistir. Yurtigi
pazarda ise, onlarca firma, farkli markalar adi altinda rekabet etmektedir.
Tiirkiye’de meyve suyu sektoriiniin potansiyeli hesaplandiginda meyve suyu

endiistrisinin yeni yatirimlar i¢in elverisli goriilmesi kaginilmazdir.

Meyve suyu sektoriinde fabrika yatirimlart detayli fizibilite calismalari
gerektirmektedir. Meyve hammaddesinin tedarigi, stirekli ve gegici isci
bulabilme durumu, yatirim yapilan tesisin uygunlugu ve geri doniisii ve meyve
driintiniin  pazarlanmasi gibi konular bu c¢alismalar yapilirken dikkate
alinmaktadir. Bu anlamda, yatirimin geri doniisliniin ve yatirimdan elde
edilecek beklentilerin iyi planlanmasi gerekmektedir. Meyve suyu yatiriminda
gerek duyulan alan, yiliksek ingaat maliyetleri gerektirebilir. Yine, yatirim

yapilan makine-ekipmanlarin teknolojisi hizla ilerlediginden, makine-
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ekipman yatirimlar1 daha kisa zamanda yenilenmektedir. Meyve suyu
fabrikalarinda; mal kabul (konveyor, kirict ve diger tasima); preslemede
(paketli presler, vidali presler, bant presler, pnomatik presler, wilmes ABC
presi, bucher HP presi ve diger) ve filtrasyonda (kizelgur filtreler, vakumlu
doner filtreler (tambur filtre), plakali filtreler, membran filtreler
(mikrofiltrasyon, ultrafiltrasyon, ters ozmoz) ve diger); evaporasyonda (2
etkili, 3 etkili, 4 etkili ve diger; ve evaporasyon parcalari; 1s1 degistiricisi
(esanjor), buhar ayirici (seperator), buhar yogunlastirici (kondenser), aroma
tutucu, kazan (seperator govdesi)) ve depolama (kazanlar) baslica kullanilan
makine-ekipmanlardir. Tesisin insaatinin tamamlanmasi, makinelerin ilk kez
alimi1 ve kurulumu ve fabrikanin faaliyete gecirilmesinde sermaye ihtiyacinin

kargilanmasinda i¢ ve dis kaynaklarin maliyeti iyi hesaplanmalidir.

Tiirkiye’de meyve suyu sektoriindeki firmalarm %100 ya da yakin bir
O0zsermaye ile kurulmus olduklari hesaplanmaktadir. Firmalarin, kurulug
asamalarinda az veya hi¢ bor¢lanmamig olmalar finansal zorluklara daha
dayanikli olabileceklerini goéstermektedir. Bunun yaninda, meyve suyu
sektoriinde ¢ogu firmanin uzun yillardir sektdrde yer aldiklari ve sektorii gok
iyi tanidiklar bilinmektedir. Sektorde, bazi firmalar halka agik durumdadirlar.
Sektorde bazi firmalarin, basta ¢ogunlukla tesis yenilemesi, sonrasinda
sirastyla pazarlama olanaklarini artirmak istenmesi, iliretim maliyetlerinin
artmasi, en son olarak doviz kuruna bagli belirsizliklerin etkisinin
hafifletilmesi amaciyla finansal destek alinmasi gibi bor¢lanmaya gittikleri

bilinmektedir.

Meyve suyu ve konsantresi sanayii, ana hammadde girdisi olarak meyve ve az
miktarda da sebze isleyen, ara iirlin olarak meyve suyu konsantresi ve meyve
piiresi elde eden ve bu iirlinlerden meyve suyu, meyve nektar1 ve meyveli

icecekleri iireten bir gida sanayii koludur (Doyuran ve Giiltekin, 2002).
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Tiirkiye’de meyve suyu ve meyve konsantresi iiretiminde faaliyet gosteren
firmalarin modern teknolojilerde iiretim yaptiklari ve diinyanin diger
yerlerinde iretim yapan firmalara kiyasla iyi durumda olduklan
sOylenebilmektedir. Sektordeki firmalarm, siirekli gelismeyi hedefleyen
stratejileri, sektorde rekabet diizeyinin fazla olmasi, firmalarin gelismeye agik
ve kokli firmalar olmalan ile sektoriin gelismeye acgik durumda olmasinin
getirdigi firsatlar, Tirkiye’de meyve suyu sektoriinii oldukc¢a dinamik
tutmaktadir. Bu durumda, fabrikalarin siirekli gelisen teknolojiye uygun
sekilde tiretim hatlarini ve tiretim siireglerini gelistirdikleri anlasilmaktadir.
Meyve suyu sektoriindeki fabrikalarda konsantre, meyve suyu dolumu ve
konsantre + meyve suyu dolu seklinde iiretim yapilmaktadir. Yine bu
fabrikalarda sahip olunan makinelerin 6zelliklerine gdre; meyve konsantresi,
meyve piiresi, konsantre meyve piiresi, berrak meyve suyu konsantresi,
turunggil konsantresi, meyve suyu dolumu, meyve nektart dolumu, sebze
suyu, %100 meyve suyu, %100 organik meyve suyu ve diger sekillerde meyve
suyu iretilmektedir. Meyve suyu fabrikalarinda bulunan isleme hatlari

asagidaki gibi siralanabilir;

e Pres hattina islenen meyveler; elma, vigne vb.
e Pulp hattina islenen meyveler; seftali, kayisi vb.
o Citrus hattina islenen meyveler; portakal, limon vb. narenciye,

e Dolum hatlar; tiim meyveler, gibi ayrilmaktadir.

Fabrikalarin kurulus yeri se¢ciminde pazarlama imkani yaninda hammaddeye
yakin konumlandirildiklart bilinmektedir. Ancak, zaman zaman fabrikanin
konumlandirildigr bolge/yore tarimsal 6zelliklerden kaynaklanan, ¢iftci
ailesine bagli ya da genel ekonomik sebeplerden dolay1 fabrikanin
kapasitesinin altinda liretim gergeklestirmektedir. Bu durumda, firma diger

bolgelerden hammadde tedarigi segenegine yodnelebilmektedir. Boyle bir
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durum maliyet artisin1 ya da gergeklesmemesi durumunda kapasitenin altinda
bir kullanima neden olmaktadir. Yine hammaddenin ¢ift¢i tedarikgilerden
kaynakli tedarik sorunlarinin yaninda, bolgedeki 2. derecede tedarikgilerin
iriin toplamalar1 ile bu iriinleri meyve suyu fabrikalarma ya daha pahali
satmak istemeleri ya da diger yorelere gotiirmek istemeleri ile bolgedeki
fabrikalar hammadde tedariginde sorunlar yasanabilmektedir. Bu durum,
hammadde temininde ek maliyetler getirebilmektedir. Meyve suyu
sektoriinlin hammadde tedarik zinciri sisteminde, cift¢iler ana hammadde
tedarik¢ileridir. Ciftgilere ek olarak, iireticiler bazen hammaddeleri biiyiik
tiiccarlardan (2. kademe tedarikgiler) da temin etmektedir (Torgul vd., 2021).
Bu durumda, dogrudan c¢iftcilerden hammadde alinmamasi nedeniyle tedarik
zinciri daha uzun olabilmektedir. Bu sistemde distribiitdrler ise, meyve
suyunu TUreticiden perakendecilere veya tiiketicilere dagitmaktadir.
Perakendeciler, iiretici-gift¢ilerin meyve suyuna konu iiriinlerini pazarlamak
icin en ¢ok tercih ettikleri alternatiftir. Meyve suyu tiiketicileri, farkl

bolgelerde yasayan yerel tiiketicilerden olusmaktadir.

Fabrikalarin hammadde sagladigi bolgeler firmalarin kuruldugu yer, isleme
hatlar1, pazarladiklar1 {irliniin yogun oldugu bolgelere gore degigmektedir.
Meyve suyu isletmelerinin cogu hammaddeyi kendi araci sirketleri vasitasiyla
tedarik etmektedir. Kendi biinyesinde olmayan bir sirketten bagka bir aracidan
hammadde tedarik edenlerde vardir. Meyve suyu endiistrisinde fabrikalarin
neredeyse her bolgeden hammadde alimi gergeklestirdikleri bilinmektedir.
Meyve suyu sektoriinde en ¢ok iglenen meyveler basta elma, visne, kayisi-
seftali, narenciye, nar ve havug olmak iizere 6ncelikle fabrikalari kuruldugu
yerde, iiretim boélgelerinden ve sartlarina gore tiim yurt genelinden temin

edilebilmektedir.
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Meyve suyu endiistrisinde degerlendirilen meyve hammaddesi goriildigii
gibi, Tiirkiye’nin yaklasik her bolgesinden elde edilen meyvenin {ireticiden
satin alinmasi, yorenin tarimsal iiretim ile meyve {retim kapasitesinin
kullanilmasi, yore insanin isgliciinden yararlandirilmasi, yérenin ekonomik
yonden gelistirilmesi ile kirsal kalkinmasina katki saglamasi, tiiketicinin yil
boyu saglikli meyve suyuna ulasabilmesi gibi konularda 6nemlidir. Yeterince
degerlendirilme imkani olmayan meyvenin faydali bir {iriine doniistiirilmesi
ve meyve suyu lretimin siireclerinde saglanan istihdam gibi meyve suyu
endiistrisinin getirdigi katma deger, kirsal kesime ve kentli tiiketicilere katki
sagladigi gibi, kaynaklarin ekonomik degerlendirilmesi, tarima dayali ve gida
sanayinin gelistirilmesi ve ihracat potansiyeli ile milli geliri de bityiitmektedir.
Bunun yaninda, gelismeye agik durumu nedeniyle hem meyve iiretimi is kolu
hem de meyve suyu endiistrisi yeni yatirim firsatlar1 agisindan 6nemli bir

potansiyel tagimaktadir.

Meyve suyu sektoriinde kapasite kullanim oraninin %70-80 civarinda yiiksek
sayilabilecek bir durumda oldugu tahmin edilmektedir. Kapasite kullanim
oranlarinda zaman zaman mevsimlik dalgalanmalar olsa da, sektordeki
firmalarin yiiksek sayilabilecek iyi bir kapasitede ¢alismalari dikkat
cekmektedir. Sektordeki firmalarin iiretim masraflari; hammadde, katki
maddesi, ulasim, is¢ilik, amortisman, enerji, ambalaj ve diger basliklarinda
ele alinabilmektedir. Bu iiretim giderleri igerisinde; hammadde ile ilgili
masraflarin  %40-80 arasinda oldugu tahmin edilmektedir. Pazarlama
masraflar1  ise, sektérde daha diisik diizeyde %2-10 arasinda

hesaplanmaktadir.

Meyve suyu sektoriinde zaman zaman kaliteli hammadde yetersizligi,
hammadde maliyetlerinin yiliksekligi ve hammadde tedariginde giigliikler

yasanabilmektedir. Bunlardan birisi; kaliteli hammadde bulunamamasindan
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kaynaklanabilmektedir. Kaliteli meyveler, daha iyi anlagsma saglanabilecek
taze meyve sektorii i¢in degerlendirilebilmektedir. Bu durumda, daha kaliteli
meyveler bolgedeki aracilarla veya iireticilerin kendileri tarafindan yerelde ya
da daha uzak mesafelere pazarlanabilmektedir. Bu durumda, sézlesmeli
iireticilik sektor i¢in Onemli olmaktadir. Sozlesmeli tarimda ¢iftgiler ve
firmalar hasattan Once, c¢ift¢inin belirli bir ekim/dikim alan1 ve {iretimi
gergeklestirme sorumlulugu ve firmalarin beklenen tiriinii s6zlesmedeki
kosullarda almasini taahhiit etmesine dayanmaktadir (Rehber, 2018).
Sozlesmeli ireticilikle, yorede hasat doneminde elde edilecek iiriinler igin
iireticiler ve firma tedarik konusunda anlagmaya varmis olmaktadir. Yapilan
calismalar, meyve suyu endiistrisinde hammadde tedarik siirecinin
yonetilmesi icin sektore 0zel modeller gelistirilebilecegini gostermistir.
Ornegin; Tunalioglu vd. (2010) ¢alismalarinda, iiretim-pazarlama ile ilgili bir
veya daha fazla diizenlemeyi igeren, baskasina devredilemeyen bir modelleme
gelistirmislerdir. Bu tiir s6zlesmelerde firma davraniglarmin iiretici {izerinde
etkisi bulunmaktadir. S6z konusu modeli sinirli sdzlesme ve tam yetkili
sozlesme diye siniflandirmak miimkiindiir. Sinirh sd6zlesmede, iiretici sadece
aldig1 girdiler nedeniyle bir borg iligkisine girmektedir. Alim garantisi yoktur
ya da sadece alim sdzlesmesi yapilarak, ¢iftcinin belirli nitelikte Giriinii igin bir
pazar garantisi saglamaktadir. Tam yetkili sozlesmede ise, hem girdi saglanir,

hem de belirli nitelikte iirlinii i¢in alim garantisi verilmektedir.

Meyve suyu sektoriinde i¢ piyasada meyve suyu tiiketiminin yeterince
gelisgmemis olmasi, ihracat potansiyelinin varlig1 ve biiyiime stratejilerinin bu
yonde gelismis olmasi sebebiyle ihracat ¢ok Onemlidir. Firmalar daha ¢ok
depolama ve tagimadaki kolaylik ve {iriiniin bozulmamasini saglayan
teknolojilerin gelismis olmasi1 sebepleriyle dogrudan meyve konsantresi
ihracat: yapmaktadirlar. Thracat ¢ogunlukla, Avrupa, Arap ve Ortadogu

sonrada Kuzey ve Giiney Amerika iilkelerine yapilmaktadirlar. Sektorde, bazi
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firmalar dogrudan ihracata calisirken, bazilar1 i¢ pazarda ya kendileri
irlinlerini pazarlarlar ya da dolum hatlarma sahip firmalara {rlin
pazarlamaktadirlar. Tirkiye’de yurtigi, yurtdisi ve hem yurtici hem yurtdist
pazara iiretim yapan firmalar vardir. Ihracatgi iireticiler iiriinlerini yurtdigt
aracilar vasitasiyla perakendecilere pazarlayip tiikketicilere ulagtirirlar. Bunun
yaninda yurtiginde ihracat ayagi olmayan iireticiler ya kendi aracilariyla ya da
bagka firmalar wvasitasiyla {riinlerini yurtdist aracilara ulastirirlar, bu
aracilarda {irliniin kendi iilkelerindeki perakendecilere ulastirirlar ve
tiketicilere {iirlin  boylece ulastirilmaktadir. Sektdrdeki meyve suyu
firmalarinin pek ¢ok iilkeye ihracat yaptiklari, son dénemde Avrupa iilkeleri
ve Arap-Orta dogu iilkeleriyle ticaretin daha sikilastig1i hesaplanmaktadir.
Ihracatta ilk zamanda iiriin kalitesiyle ilgili sorunlarla karsilasilsa da, bu
sorunun sonralar1 azaldigi anlagilmaktadir. Yurtdigindan gelen taleplere gore,
tiretilen meyve suyu konsantresi ve pliresinin 6nemli bir kismi (6zellikle elma
suyu konsantresi) ihra¢ edilerek doviz elde edilmektedir. Thrac edilen diger
iirlinler; basta visne suyu konsantresi, kayisi pulpu konsantresi, seftali pulpu

konsantresi, nar suyu konsantresi ve digerleridir.

Meyve suyu firmalar trettikleri tirlinii kendi araci sirketleriyle veya basgka
arac1 sirketler ile Tiirkiye’de i¢ piyasaya yonelik pazarlamaktadir. Sektorde
biiyiik firma olarak tabir edilen birkag firma iiriiniinii kendisi pazarlamaktadir.
Bunun disinda pazarlama aglar1 yeterince gelismemis olan firmalarda bu
konuda profesyonel araci firmalardan yardim almaktadir. Cesitli biiytikliikte
perakendeciyle bulusan {irlinler son asamada tiiketici ile bulusmaktadir.
Tiirkiye’de meyve suyu ve benzeri {iriinlerin 2020 yilinda tiiketimi yaklasik 1
milyar litredir. Bunun %6,8’1 meyve suyu, %66,2’si meyve nektari, %4,7'si
meyveli igecek, %22,3' ise aromali igeceklerdir. 2021 yilinda kisi basina

yillik tiketim ise, yaklasik 10,00 litredir (Diren, 2021). Oysa bu AB
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iilkelerinde ortalama 25 litre, Almanya’da 30,00 litre ve ABD’de ise 40 litre
dolayindadir (Duruk, 2020). Bu istatistiklerden de anlasilacagi lizere meyve
suyu endiistrisi, Tiirkiye’de gelismeye acik olan tarima dayali bir sanayi
koludur. Meyve suyu endiistrisinin; tarimsal hammaddenin degerlendirilmesi,
kirsal kesimin ekonomisinin gii¢lendirilmesi ve sektoriin olduk¢a katma
degerli olmas1 hesaplandiginda, ekonomik ve sosyal katkisiyla gida sisteminin
icinde Onemli bir fonksiyonu bulunmaktadir. Meyve suyu tiiketiminin ig
piyasada yeterince gelismedigi bilinmektedir. Bunda Tiirkiye’de taze
meyveye ulagabilmenin nispeten daha kolay olmasinin yani sira pazarlama
stratejilerinin iyi yapilamamis olmasi da etkilidir. Meyve suyunun sagliga
faydalar1 konusunda bir¢cok calisma yapilmasina karst tiikketimini tesvik
etmeye yonelik uygulamalar sinirli kalmaktadir. Tiiketimin tesvik edilmesi
amaciyla gerek sektordeki firmalarin gerekse sivil toplum kuruluslarinin
birlikte ya da bireysel olarak diizenleyecekleri reklam kampanyalarinda etKili
slogan gelistirme yonetimini de uygulamalar tiiketimi arttirict yonde etki

saglayabilir (Atalay Oral vd., 2016b).

4. SONUC

Tiirkiye’de tarim ve tarima dayali sanayi; kirsal kalkinmaya katkisi, tarim ve
gida arz giivenliginin devamlilig1 ile tiiketicinin gida giivencesinin temini gibi
pek cok acidan anlamlar tasimaktadir. Meyve iiretimi ve meyve suyu isleme
endiistrisi de bu anlamda, Tiirkiye’nin ekonomik kazanci ve diger tarimsal
iiriin faaliyetlerini desteklemesi agisindan ¢ok onemlidir. Tiirkiye’de yillik
meyve suyu tiiketiminin hem yurtigi tiiketimin artmasinin beklenmesi hem de
yurtdist pazarlama imkanlarinin gelistirilmesinin beklenmesi ile meyve suyu
sektoriiniin  biiyiikk bir potansiyeli bulunmaktadir. Tiirkiye meyve suyu
sanayisi; tarima elverisli cografi konum, ihracat giictinii arttiran 6zel konum,

sahip olunan iklimsel olanaklar, geng niifus, ekonomideki gelismelere paralel
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olarak artan alim giiciiniin artmasinin hedeflenmesi, her gegen giin gelisen ve
genisleyen dinamik i¢ pazar agisindan bir¢ok avantaja sahiptir. Bu avantajlar
dogru sekilde kullanilabilirse, bu alandaki firsat ve potansiyeller iilke
ekonomisinin gelismesine ¢ok ciddi katkida bulunacaktir. Meyve iiretiminin
artirilmast ve meyve isleme sektorlerinin gelistirilmesinin, milli ekonomi,
kirsal kalkinma, gelir adaletsizligini azaltilmasi gibi amaglara katki

saglayacag iyi hesaplanmalidir.

Meyve suyu sektoriinde kurulu firmalar pres, pulp, citrus ve dolum hattina
sahip konsantre ve meyve suyu iireten firmalardir. Sektordeki firmalar,
cogunlugu o6zsermaye ile kurulmuslardir. Sektoriin, basta kadin emeginin
degerlendirilmesi anlaminda kirsalda istihdamina onemli oranda Katki
sagladigi anlasilmaktadir. Firmalarin, istihdam saglamalari, iiretim donemine
gore gecici is¢i de calistirmalar kirsal kesimin kalkinma amaglarina paralel
olumlu katkilar1 bakimindan o6nemlidir. Sektoérde c¢alisan miihendislerin
onemli bir kismi kalite kontroliinde c¢alismaktadirlar. Sektérde kapasite
kullanim oraninda, zaman zaman daha ¢ok hammadde tedariginden
kaynaklanan dalgalanmalar olsa da, yiiksek oldugu anlasilmaktadir. Sektorde
fabrikalar, genelde hammaddenin yogun oldugu yerlere, lojistik hesap
edilerek liman kenarlarina veya tiiketim merkezlerine yakin kurulmustur.
Calismada daha c¢ok konsantre iiretimi yapan firmalar incelendiginden,
firmalarin en biiyiik harcamalari hammadde aliminda gorilmiistiir. Firmalar
daha ¢ok depolama ve tasimadaki kolaylik ve {irliniin bozulmamasin1 saglayan
teknolojilerin gelismis olmasi sebepleriyle dogrudan meyve konsantresi
ihracat: yapmaktadirlar. Thracat ¢ogunlukla, Avrupa, Arap ve Ortadogu
sonrada Kuzey ve Giiney Amerika iilkelerine yapilmaktadirlar. Sektorde, bazi

firmalar dogrudan ihracata c¢alisirken, bazilar1 i¢ pazarda ya kendileri
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iiriinlerini pazarlamakta ya da dolum hatlarina sahip firmalara {iriin

pazarlamaktadirlar.

Meyve suyu sektoriinde yer alan firmalarin, giiclii yapilar1 dikkat ¢ekmektedir.
Sektoriin rekabetgi yapisi ve firsatlart agik goriintiisli, kirsal kesimin
gelirlerine ve istihdamma katki saglamasi, kirsalda iireticinin meyvesinin
pazarlama olanaklarin1 artirmasi ve {reticinin {iriiniine katma deger
kazandirmasi bakimindan sevindiricidir. Tiirkiye’de meyveciligi ve meyve
suyu sektorii de dahil meyvenin iglenmesi sektorlerinin gelistirilmesi, kirsal
kesimin ekonomik ve sosyal yonden iyilestirilmesi, yerel ve bolgesel
kalkinmanin tesviki, kaynaklarin milli gelire katkisinin artirilmasi
bakimlarindan 6nemlidir. Meyvecilik ve meyve isleme sektdrlerinin

gelismesine katki saglayacak ¢aligmalarin artmasi gerekmektedir.
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1. GIRIS

Tarimsal faaliyet sonucu elde edilen tiriinler diger sektorlerde tiretilenlerden
farklidir. Tarimsal {iriinlerin tazeligini uzun siire koruyamamasi, iiriinlerin
depolama Omriinliin uzun siireli olmamasi hasat edildikten sonra fazla
beklemeden degerini kaybetmeden ya tiiketiciye yada isleme sanayine
ulagtirilmasini gerektirir. Bununla birlikte plansiz iiretim ve piyasa sartlarina

gore iiretim deseni olusturulamamasi gibi nedenler de pazarlama sorunlarinin

ortaya ¢ikmasina neden olur.

Rekabetin giderek arttig1 kiiresel diinyada, ekonomik, politik, teknolojik ve
kiiltiirel degisim ve gelismeler her alanda oldugu gibi pazarlamay1 da
etkileyerek buglinkii diizeye ulagmasini saglamistir. Hizla degisen rekabet
kosullari, igletmelerin, diger isletmelere gore avantajli hale gelebilmeleri igin,
pazarlama anlayislarinda degisiklik yapmalarini ve giincel yaklagimlari takip
etmelerini zorunlu hale getirmektedir. Gegmisten giiniimiize isletmelerin
pazarlama anlayislar1 karsilastirildiginda oldukga farkli bir yerde olduklari
goriilmektedir. Basarili isletmeler, geleneksel pazarlama anlayisindan modern
pazarlamaya gegislerini tamamlamig, miisteri odakli pazarlamanin devami
olan ve uzun donemli miisteri iliskisini esas alan iliskisel pazarlama
uygulamalarini pazarlama stratejisi olarak benimsemislerdir (Tekin ve ark.,

2014).

Tarihsel siire¢ iginde pazarlamanm gecirmis oldugu ¢ ana evre soz
konusudur. Bu ii¢ evre, iirlin odakli, satis odakli ve pazar-tiiketici odakli olarak
siiflandirilabilir. Bu li¢ donemde de, merkeze belli bir pazarlama unsurunun
alindig1 ve bu unsur ilizerine odaklanildig1r goriilmektedir. Bu ti¢ donemi
irdelendiginde; birinci donemin iiriin odakli pazarlama yaklagimiyla “ne
iiretirsem onu satarim” goriisti hakim iken, ikinci donemde ise satis odakli

pazarlama goriisii hakimdir. Artan rekabet kosullari, iireticilerin tirettikleri
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mallar1 satmakta yasadigi zorluklar ve iiretmekten ziyade kar elde etmeyi
saglayacak satislarin 6nemli bir hal almasina neden olmustur. Pazar-tiiketici
odakli ti¢lincii donem ise, daha 6nceki iki donemde ¢ok fazla odaklanilmayan
tilketici boyutunu da pazarlama faaliyetlerine dahil ederek, tiiketicilerin
beklentilerinin pazarda rekabet edebilmek agisindan 6nem verilmesi gereken

bir konu oldugu gercegini ortaya ¢ikarmistir (Yeygel, 2006; Erdem, 2017).

Tiirkiye’de iiretimden daha ¢ok pazarlama sorunlarinin oldugu bilinmektedir.
Tarimsal iriinlerin tazeligini uzun siire koruyamamasi uzun siireli depo
Omriiniin olmamast yilin her doneminde pazarlamasin1 engellemektedir.
Uriinlerin mevsimine gore talep fazlasi olmasi, plansiz ve piyasa sartlarma
gore iiretim deseni olusturulamamasi ve pazarlama kanallarindaki aracilarin
fazla olmasi gibi sebeplerden dolay1 pazarlama sorunlari ortaya ¢ikmaktadir.
Bu sebepler idreticileri farkli  pazarlama  stratejisi  arayislarina
yonlendirmektedir. Tarim friinleri genellikle, tiretimden sonra cesitli
kanallardan gegerek tiiketiciye ulagmaktadir. Ulkemiz tariminda genellikle
dolayli dagitim uygulanmakta ve bu kanalda ¢ok sayida araci bulunmaktadir.
Bunlarin sayilari arttikga pazarlama kanallart uzamakta, iriinlerin son
tiiketiciye erisim fiyatlar1 artmaktadir. Uretici ve tiiketici fiyatlar1 arasindaki
dengesizligin en onemli nedeni ¢ok sayida aracinin varhigi ve treticilerin
oOrgiitsiiz olmasi ya da 6rgiitlii olsalar bile s6z konusu orgiitlerin faaliyetlerini

olmasi gerektigi gibi gerceklestirememesidir.

Bu calisma ile tarimsal pazarlamada yeni yaklasimlardan E-ticaret ve

kooperatifler yoluyla pazarlama ydntemlerinin incelenmesi amaglanmistir.
2. MATERYAL VE METOT

Bu calismada kullanilan materyal konu ile ilgili hazirlanan tezler, makaleler,

raporlar taranarak elde edilmistir. Elde edilen dokiiman ve Kkayitlar
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incelenerek degerlendirmeler yapilmistir. Bu degerlendirmeler 1s181inda

sonuglara varilmis ve oneriler sunulmustur.
3. ARASTIRMA SONUCLARI VE TARTISMA
3.1. Tarim ve gida iiriinleri piyasalari

Tarim drilinleri genellikle, iiretildikden sonra cesitli yollardan gecerek
tilketiciye ulagsmaktadir. Mallarmn tiiketiciye ulasma yolu pazarlama kanali
olarak bilinir. Bu yol uzadikca iiriin tiiketiciye daha pahaliya ulagmaktadir.
Pazarlama kanallarinda izlenen yol dogrudan veya dolayli dagitim olarak

ayrilir;

T — KT

Sekil 1. Dogrudan dagitim kanallar

—) Toptanci, perakendeci, . -

Sekil 2. Dolayli dagitim kanallart

Turkiye’de tarim sektoriinde triinler tiiketiciye genellikle dolayli dagitim
kanallarindan gegerek ulagmaktadir. Bu kanallarda ¢ok sayida araci yer

almaktadir.

- .. Ana - :
KT ~ [ I CEEs

Sekil 3. Tiirkiye’de tarim sektoriinde yaygin olarak goriilen dagitim kanallary
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Araci sayist arttikga pazarlama kanallar1 uzamakta, tiriinlerin son tiiketiciye
ulastig1 fiyatlar artmaktadir. Diger bir ifadeyle araci sayisi arttikga tiretici ile

tilketici arasindaki fiyat farki biiytimektedir.

Tiirkiye’de tarim {riinleri pazarlama sistemi; kamu, 0Ozel sektor ve
kooperatifler/birlikler olmak {iizere ii¢ kurumsal yapidan olusmaktadir. Bu
yapilarda tarim iriinleri ticareti ile yaklagik 1,5 milyon kisi ugrasmaktadir

(Anonim, 2019).

3.2. Tarim iiriinleri pazarlamasinda yeni yaklasimlar: E-Ticaret ve

Orgiitler (Kooperatifler) aracihg ile pazarlama

Degisen diinya ile birlikte tarim ve gida iirlinleri talebinde; kiiltiirel, sosyal,
ekonomik ve teknolojik gelismelerin sonucunda cesitli pazarlama egilimleri
ortaya ¢ikmaktadir. Bu egilimlerden ve yayginlasan iki yontemden biri e-

ticaret digeri ise orgiitler yani kooperatifler yoluyla pazarlama seklidir.
3.2.1.E-Ticaret ile pazarlama

E-ticaret yonteminde, internet {izerinden 6zel olarak siparis alinip verilerek
tiriinlerin satis1 veya alis1 gergeklesir. Hedef kitle bireysel tiiketicilerdir. Bu
yontemle tiiketiciler, isletmelerin online alig veris sitelerine giris yaparak
aligveris yaparlar. Bu yontem tarim iirlinleri pazarlamasinda giin gectikge

yayginlagsmakta ve daha fazla alic1 ve saticiy1 bir araya getirmektedir.

E-ticaret kiiresel pazarlamada da kullanilmaktadir. B2C (Businnes to
Consumer) sekli ile yapilan e-ticaret iilkeler arasi pazarlamada etkin bir
sekilde kullanilmaktadir. Dis ticaretin elektronik ortamda yapilmasi da
pazarlama potansiyelini artirmistir. Firmalar e-pazar yerleri araciligiyla

tirlinlerini pazarlamaktadir. Brokerler araciligiyla e-ihracat ve e-ithalat
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yapilabilmektedir (Kizilaslan ve Unal 2015). E-Ticarette kullanilan bazi

yontemler vardir. Bunlardan bazilari asagida siralanmustir.

3.2.1.1. Ureticilerin kendisine ait e-ticaret veya web siteleri ile

pazarlama

Firmalarin ya da {ireticilerin triinlerini e-ticaret siteleri veya web siteleri
araciligiyla pazarladig1 bu yontemde, web sitesi i¢in alan adi, yer saglayici,
web tasarim, sanal POS vb. gibi gider kalemleri yer almaktadir. Yontemin

maliyeti sitenin icerigi ve kullanilan 6zelliklere gore artis gosterebilmektedir.

Bu yontem kullanilarak yapilan pek c¢ok pazarlama Ornegine
rastlanabilmektedir. Bu yontemi kullanan ireticilerden birisi Pinar
Kaftancioglu’dur. Kizi Ipek’in ismine bir g¢iftlik kurarak
www.ipekhanim.com internet sitesi ile irettigi triinlerini internet
araciig1 ile satmaktadir. Uretici E-ticarete ilk olarak e-mail kullanarak
baglamistir. Tarlasinda yetisen triinleri excel dosyasinda fiyatlandirarak
hazirladig1 e-mail listesini miisterilerine gondermekte ve siparis toplamaktadir
(Fotograf 1) E-maili gonderdikten 3-4 giin i¢inde siparisler hazirlanarak

tilketiciye gonderilmektedir.


http://www.ipekhanim.com/
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Fotograf 1. pek Hamim Ciftligi Haftalik Meniisii (www.ipekhanim.com)

Bu listede meyveler, sebzeler, ekmekler, bakliyatlar vs. tiim iiriin gruplar1 ve

haftalik tarladan servis edebilecegi iiriinler yer almaktadir. Uriinlerin fiyatlar:

mevsimlik satis fiyatina gore diizenlenmektedir. Ipek hanim giftligi ile iletisim

sitede verilen telefon numarasiyla veya e posta adresiyle saglanmaktadir.

Agizdan agiza pazarlama kanaliyla satis yapmaktadir. Annelerin bulustugu

internet sitelerinde, isminden bahsettirerek fisilti reklam ile tanmirligini

arttirmaktadir. Haftalik e-mail listesini ortalama 60.000 kisiye gondererek

iiriinlerinin sipariglerini toplamaktadir. Bu hedef kitleden aldig1 siparislerle

kendi koyiinden her hafta binlerce pazar kolisini kargoya vererek dagitim

yapmaktadir. Alici iiriinii aldiktan sonra lriiniin {icretini EFT veya havale

yapmaktadir (Anonim, 2023a).


http://www.ipekhanim.com/
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3.2.1.2.Sosyal aglar ile pazarlama

Sosyal ag siteleri, sosyal bir ¢evre olusturmak amaciyla kurulan, biiyiik
kitlelerin birbirleriyle yogun olarak iletisime ve etkilesime gegebildikleri
elektronik ortamlardir (Ozmen, 2009; Kara ve Coskun 2012).

Bu pazarlama yonteminde, tireticiler ya da firmalar sosyal media paylasimlari
ve reklamlariyla baglanti linki vererek tiriinlerini tanitmak i¢in kendi sitelerine
yonlendirme yaparlar. Web sitesini ziyaret eden miisteriye burada iiriinleri

bulma imkani1 saglanir. Satiglar hesap numaralari araciligiyla yapilmaktadir.

Sosyal medyanin bir¢ok avantaji vardir bunlardan bazilari; isletmelerin
tilketicilerle zamaninda ve diisiik maliyetlerle iliskilerini gelistirmesine
yardimc1 olmak, tiiketicilerin algi ve tutumlarini etkilemek, satiglar1 arttirmak,
daha Once ulagilamayan miisterilere ulasilmasimmi saglamak, benzer

diistincedeki insanlar1 bir araya getirmek olarak siralanabilir (Gedik, 2020).

Isletmeciler sosyal medya uygulamalarin1 genellikle isletmeyi tanitarak
sunduklar {iriin ya da markalar1 hakkinda farkindalik olusturmak; satislar
sosyal mecralar yoluyla arttirmak; isletmenin saygmlhigi ve prestijini
arttirmak; miisterileri ile bilgi aligverisinde bulunarak onlarin goriis, 6neri
veya sikayetleri ile ilgili doniit almak; onlar1 iiriin gelistirme siireglerine dahil
etmek; isletmeler arasi bilgi paylasiminda ve fikir aligverisinde bulunmak;
potansiyel isgiliciinii etkilemek ve yeni isgiicii saglamak i¢in kullanmaktadir

(Kogak Alan ve ark., 2018).

Sosyal medya, isletmeler tarafindan minimum maliyetle iiriin ve hizmetleri
pazarlamanin en Onemli yollarindan biri olarak tercih edilmektedir bunun
nedeni pazarlama faaliyetleri i¢in diisiik maliyetli bir yontem olmasidir.
Ayrica, sosyal medya bir sirketin sadece {irlin ve hizmetlerini pazarladigi bir

platform olmayip, ayni zamanda miisterilerinin sorunlarini ¢ézmek igin
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etkilesime girdigi bir ortamdir. Sosyal medya kanallar1 araciligiyla miisterileri
etkilemek ¢ok daha kolay hale gelmektedir. Etkili bir web sitesi ve igerikler
olusturmak, ziyaretgilerin bekledigi icerikleri saglamak, miisterilerle
etkilesim kurmak, tutarl bir iletigim tarz1 belirlemek, promosyon stratejilerini

kullanmak miisterileri etkilemek i¢in 6nemlidir (Gedik, 2020).
3.2.1.3.11an verilebilen e-ticaret siteleri ile;

Bu yontemde satici iriiniiniin resmini siteye eklemektedir. Goriintiilerle
birlikte {irlin tanitimmi yaptiktan sonra fiyat belirleyerek misteri
beklemektedir (Fotograf 2). Miisteri tirinii gorerek begenirse iriin bedelini
Odeyerek iirlinii satin alir. Miisterinin yaptig1 6deme ilan sitesinin kasasina
aktarilir. Misterinin saticinin iiriiniinden memnun olmasi ve onay vermesiyle
birlikte para saticinin hesabina aktarilir. Ayrica bu sistemdeki web siteleri
saticilara e-diikkkan ve e-magaza kiralayarak iiriinlerini bu platformlarda
pazarlama imkani saglamaktadir. Giivenilir ve ¢ok tercih edilen bir sistemdir.

Hem alic1 hem de satic1 agisindan riskleri azdir (Kizilaslan ve Unal, 2015).

ciftcideneve.com/popular/month/ Q

@ Tum Kategoriler ~ @ igl geken iiriinler Gok sataniar ® Saglih Yagam | Blog -

Tkg| 50,00 &

Tdesi| 129,006 4100r] 100,00

Vaprak Sarmast war Enfes Atistirmallk Jumbo Kuru Ka.. Organik Tatl Patates

00gr| 65,00 & 0kg| 300,00 1kg| 100,00 &

Salamur Yaprak 000r[ 55,008 Kumpir Patates Bolu San Agria Ko, Findik(Kabuklu Findik)

Fotograf 2. Ilan verilen sitede satilmak istenen iiriinler (Kaynak: Ciftgideneve.com)
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Sanal magaza ac1p internet lizerinden satis yapmak i¢in bir sirket sahibi olmak
gerekir. Ciinkii yapilan her satis icin tipki fiziksel diikké&nlarda oldugu gibi
fatura kesilmesi zorunludur. 2022 yili itibariyle ortalama kurulum masraflar

sahis sirketi i¢in 1000, limited sirket i¢in ise 3000 TL civarlarindadir.
3.4.2. Kooperatifler araciigl ile pazarlama

Tiirkiye’de tarim sektoriinde kiiclik ve orta 6lgekli isletme sayisi fazladir. Bu
isletmelerin Orgiitlii olmamas1 ya da mevcut orgiitlerin yeterince faaliyet
gbsterememesi tarim iiriinlerinin pazarlanmasi asamasinda ¢ok sayidaki araci
karsisinda fiyat belirlemede etkisiz kalmasina neden olmaktadir. Kiiglik ve
orgiitsiiz isletmelerin genellikle biiyiik ve profesyonel olarak calisan alicilar

karsisinda pazarlara girmeleri ya da pazarlik giicli kazanmalari zordur.

Tiirkiye genelinde yaygin ve ¢ok daginik olan kirsal yerlesim yapisi, kiigiik
tireticilerin riin fiyatinin belirlenmesinde s6z sahibi olamamasina neden
olmaktadir. Bununla birlikte pazar kosullar1 karsisinda direngsiz kalan
tireticiler {irlinlerini diisiik fiyatla pazarlamak zorunda kalmaktadir. Ayrica,
uzayan lretici-tiiketici zincirinde tiiketici fiyatlar1 ¢ok yiikselmesine ragmen,
bu zincirdeki dagitim pay1 biiyiik 6l¢lide aracilara kalmakta ve iireticinin eline
ancak maliyeti karsilayacak kadar ¢ok diigiik miktarlar gegmektedir. Tiim bu
nedenler, Tiirkiye’de tarim sektdriinde {iireticilerin mevcut yapi igerisinde
yenilikleri takip edebilecekleri, dayanisma icinde olabilecekleri ve haklarini
koruyabilecekleri giiglii bir orgiitlenmeyi gerekli kilmaktadir (Subasi ve

Uysal, 2018).

Tarim sektoriinde {iretici Orglitleri, iyelerin birlikte hareket etmesini
saglayarak piyasalara, girdilere, bilgiye ve hizmetlere erisimi kolaylastirabilir.
Uretici orgiitlerinin  sagladign ve biiyiik isletmelerin sahip oldugu bu

avantajlar; ortaklarin, daha tiretken olmasina, kalite ve pazar standartlarini
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yakalamalarina, isleme yoluyla katma deger olusturmalarina, yeni ve yiiksek
degerli piyasalara ulagmalarina ve tarimsal deger zincirlerinde etkili rol

oynamalarina yardimci olabilir.

Tiirkiye’de tarim sektoriinde 6nemli yer tutan yukarida sayilan ozelliklere
sahip 6rnek tiretici birlikleri de bulunmaktadir. Buna en giizel 6rneklerden biri

Konya Seker (TORKU) bir digeri ise Izmir-Tire Siit Kooperatifi’dir.

Benzer sekilde Marmarabirlik, Taris, Fiskobirlik, Ant Birlik, Trakya Birlik
gibi, 16 adet tarim satis kooperatif birlikleri mevcuttur. Bu kuruluslar agirlikli
olarak cay, findik, incir, {iziim, aygicegi, zeytin ve zeytinyagi gibi tarim
tiriinlerinin iglenmesi ve pazarlanmasinda 6nemli rol iistlenmektedirler. Bu
caligmada Ornek iiretici birliklerinden olan Konya Seker (TORKU) ve Tire

Siit Kooperatifi incelenmistir.
3.4.2.1. Konya Seker (TORKU)

Tiirkiye’deki yaklasik 900 bin pancar iireticisinin ortak girisimi olan Konya
Seker’in hissedarlar1 Pankobirlik ve biinyesindeki 16 pancar kooperatifidir.
2000’1 yillara kadar sadece tek kalem kristal seker iiretmistir. 1954 yilinda
kurulan fabrikanin teknolojisini yenileyip, iiretimde otomasyona gegerek
isletme verimliligini artiracak yatirimlar yapilmistir. 1999°da degisen yonetim
felsefesiyle faaliyet alanlarmi genigletmeye baglamigtir. Yeni yonetim
yapilanmasiyla pazarlardaki paymni arttiran Konya Seker, gilinimiizde
10.000’in {iizerinde kisiye dogrudan istihdam saglamaktadir. Yaklagik 1
milyon dekarlik alanda 40 bin ciftciye sozlesmeli tarim yaptirmaktadir.
Tiirkiye’nin toplam pancar sekeri Uretiminin yaklagik yilizde 22’sini
gerceklestiren Konya Seker, dondurulmus patates pazarinda da pazar lideridir.
genig bir iirlin yelpazesini TORKU markasi altinda liretmeye baslamistir.

Konya Seker, 2008 yilinda yeni yonetim modeline gecmis ve grup
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sirketleriyle istiraklerini Anadolu Birlik Holding (ABH) c¢atis1 altinda
toplamistir. Genel Kurul karariyla gecilen Holding Yonetim yapisiyla
profesyonel bir yonetim modelinin hayata gegirilmesiyle kooperatif sirketler
icin en biliylik tehdidi olusturan yonetsel kirilganlik ve istikrarsizlik
ihtimallerini ortadan kaldirilmistir. Kooperatif biinyesindeki sit ve siit
iirlinleri tesisi, tam kapasite calistiginda giinliik 2 bin ton ¢ig siit isleyebilecek
bir giice sahiptir. 2014 yilindan bu yana giinliik bin 200 biiyiik, 3 bin kiiglikbag
isleme kapasitesine sahip et ve et {lirlinleri tesisinde, sucuktan kavurmaya tiim
sarkiiteri Uiriinlerinin yaninda dondurulmus taze ve pigmis kofte, doner gibi
islenmis et liriinleri ile et iretimi gergeklestirilebilmektedir. TORKU iiriinleri
bugiin sekerden ¢ikolataya, unlu mamullerden, ¢ikolata kaplamali {iriinlere,
sekerlemeye, dondurulmus patatesten siit ve et {iriinlerine, bulgurdan meyve
suyuna sirkeden salgama kadar genis bir yelpazede tiiketicisiyle

bulugmaktadir (Anonim, 2023b).
3.4.2.2. Izmir-Tire siit kooperatifi

Tire Siit Kooperatifi, ilk ad1 ile Mahdut Mesuliyetli Siit Miistahsilleri Istihsal
ve Satis Kooperatifi olarak 4 Kasim 1967 yilinda ilgedeki 11 iiretici tarafindan
kurulmustur. Kooperatifin kurulus amact; “Ortaklarin siit istihsalini artirmak,
iktisadi menfaatlerini korumak ve meslek gelismesini temin etmek, siitiin satig
mamul maddelere ¢evrilerek satisin1 temin etmek ve bunlan ortaklarin
karsilikli yardim ve ortaklik paylart nispetindeki kefaleti sayesinde temin
etmektir. Kooperatifin giiniimiizde 2 bin 100 ortagi bulunmaktadir. Giinde 300
ton siit toplamaktadir. Biinyesinde 100 ton/giin kapasiteli siit fabrikasi, 20
ton/giin kapasiteli et isleme tesisi, 15000 ton/y1l kapasiteli silaj paketleme
tesisi yer almaktadir. Birlesmis milletlerin en iyi kirsal kalkinma modeli
sectigi kooperatife ait yem, giibre, tohum, tedarik depolari, akaryakit

istasyonu, gida marketi ve alet ekipman parki vardir.
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Tire Siit Kooperatifi; cok sayida sogutma tanki ve tankerleriyle 2006 yilindan
itibaren siitlin tamamini soguk zincir altina almigtir. 62 koy merkezinde
olusturulan siit alim merkezlerinde siit, yerinde kontrol edilerek gida
giivenligine uygun toplanmaktadir. Kooperatifte, ¢iftliklerden diizenli olarak
numune alinip, analiz sonuglarina gore; Siit kalite degerleri dogrultusunda
fiyatlandirma yapilmaktadir. Kirsal Kalkinma destegiyle kurulan Silaj
paketleme tesisinde, ortaklarina 40 Kg'lik ve 500 kg’lik paketler halinde
kaliteli ve saglikli kaba yem saglanabilmektedir. Ayrica bdlgede ihtiyag
fazlasi tiretilen silajlik misir bu tesis sayesinde diger illere pazarlanarak deger
kazaniyor. Tiiketiciye kaliteli, dogal ve giivenli gida sunan kooperatif, diger
yandan Izmir Biiyiiksehir Belediyesi adina 12 yildir ¢ocuklara siit dagitiyor.
Okul Siiti ve Siit Kuzusu Projelerini basariyla yiirliten kooperatif proje
cergevesinde 1-5 yas arasi ¢ocugu bulunan 130 bin aileye siit dagitimina

devam etmektedir (Anonim, 2023c).

Kooperatif biinyesinde sanayicinin talep ettigi kalitede siit iiretildigi icin
iiretilen kaliteli siitii satma sorunu bulunmamaktadir. Ayrica siit islenerek
peynir, tereyagi yogurt gibi siit Urlinleri, et islenerek et trlinleri iiretilip
raflardaki yerini almaktadir. Bu sistemle hem ireticiyle tiiketicinin

bulugmasini saglanirken hem de {iretici ve tiikketici korunmaktadir.
4. SONUC

Tarim iriinleri genellikle, tretimden sonra g¢esitli kanallardan gegerek
tiiketiciye ulagmaktadir. Uretici ve tiiketici fiyatlar1 arasindaki dengesizligin
en 6nemli nedeni ¢ok sayida aracinin varligi ve ireticilerin 6rgiitsiiz olmasi
ya da orgiitlii olsalar bile s6z konusu orgiitlerin faaliyetlerini olmasi gerektigi

gibi gergeklestirememesidir.
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Tarimsal pazarlamada bireysel hareket eden iireticiler icin E-ticaret, orgiitlii
hareket eden iireticiler i¢in ise kooperatifler yoluyla pazarlama yontemleri

iireticilerin pazarlama sorununu ortadan kaldirabilir.

Tek basina hareket eden iireticilerin e-ticareti kullanmasi tiiketiciye dogrudan
dagitim kanaliyla ulasmasi pazar bulabilmesini kolaylastiracaktir. Uriiniin
tiiketiciye ulagmasi1 agamasinda araci olmadigi i¢in iiriin satisindan hem iiretici

hem de tiketici kazanacaktir.

Ozellikle kendi e-ticaret sitesini kuracak olan iireticilerin bu konuda uzman

destegi almas1 onemlidir. E-Ticaret sitesi yonetmek teknik bilgi gerektirebilir.

Ozellikle kiigiik dlgekli isletmelere sahip iireticiler igin e-ticaret, pazarlama
sorununun ¢dziimiinde kullanilabilecek bir yontem olabilir. Ureticilerin
kendisine ait e-ticaret veya web siteleri ile pazarlama yontemini tercih eden
tireticilerin ilk agamada web sitesinin hazirlanmasi asamasinda profesyonel

destek almasi isini kolaylastirir.

TORKU ve Tire Siit Kooperatifi 6mek almarak kurulacak koopratifler
ureticiler icin girdi tedarigi, tiretim siireci ve iriinlerin pazarlama siirecini
kolaylastirarak tireticiye gelir ve refah artis1 saglayacaktir. Bu kooperatifler
gibi 0rnekler sadece iiretici refahin1 saglamakla kalmayip isleme tesisleriyle
dikey entegrasyonu saglayarak katma degerli {iriinlerle iilke ekonomisine daha

fazla katk1 saglayacaktir.
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1.GIRIS

Kentlesme, gidalarimiza erisme seklimizi gilinden giine degistirmekte;
boylelikle insan topluluklari pazarlara/siipermarket zincirlerine daha bagiml
hale gelmekte ve bizi iiretimden ve toprak {izerindeki etkimizden
uzaklastirmaktadir. Bunun aksine; diinya niifusu giivendigimiz cevresel
sistemlerin aleyhine biiyliimekte ve genislemektedir. Hayatta kalmak ig¢in

insanlarin gezegen {izerine etkilerinin azaltilmasi ve Diinya sistemlerini

anlamaya devam etmesi 6nem kazanmaktadir (https://agpam.org.tr ).

Diger taraftan tiim diinyada sadece karm doyurmak amaciyla degil,
beslenirken ayn1 zamanda ¢evredeki ve gidalardaki kirlilikten ve
kimyasallardan  kaynaklanan hastaliklardan = korunmak, yaslanmay1
geciktirmek ve viicutlarmin direncini arttirmak isteyen yeni ve bilingli
tilketiciler yer almakta; geleneksel, dogal ve yerel tatlarin tekrar kesfedilmesi
ve bunlara itibar edilmesi, Avrupa’da oldugu gibi Tiirkiye’de de goriilmeye
baglanan bir egilim olmaktadir (Diinya Gida Dergisi, 2006’dan aktaran:
Ozmetin, 2006)

Bu baglamda temiz igerikli gidalarin iiretim ve tiiketimlerini 6zendirmek,
yerel ireticileri desteklemek, kiiciik olcekli iireticileri korumak ve buna
benzer amaglarla diinyada ve buna bagl olarak da Tirkiye’de de bir takim
hareketler baslamigtir. Ancak bu hareketlerin aslinda Sanayi devrimi
sonrasindan baglayarak gliniimiize ulasan hizli ve asir1 tiikketim olgusuna bir

tepki olarak dogdugu da akilda tutulmasi gereken bir gergektir.

Degisen yasam tarzlart ve hizlanan yasam miicadelesinin artmasinin bir
sonucu olarak beslenme aligkanliklarimizin degismesi kaginilmaz olmus; Fast

Food zincirlerinin 6nlenemeyen yiikseligi, hem tiiketicilerin sagligini, hem


https://agpam.org.tr/
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cevreyi, hem de yerel gida ireticilerini etkilemis ve bu olumsuzluklarin

karsisinda “Slow Food Hareketi” ortaya ¢ikmustir (https://agpam.org.tr )

Slow Food hareketi birbiriyle iliskili 3 prensiple tanimlanabilen bir mottoya

sahiptir. Bunlar iyi, temiz ve adil”

(https://www.slowfoodadana.com/hakkimizda) kavramlaridir. Buna gore ;

Iyi: Duyulara hitap eden ve yerel kiiltiiriin bir pargas1 olan, taze, lezzetli ve

mevsimlik giday1,

Temiz: Cevreye, hayvanlara ve/ya insan saglifina zarar vermeyen gida

iiretimi ve tiikketimini,

Adil: Tiiketiciler icin makul seviyelerde tutulan fiyatlar ve kiiciik dlgekli

tireticiler i¢in adil sartlar ve 6demeleri ifade etmektedir.

Bu ii¢ kosul, birini digerine yeglemek yerine, bilimsel ve geleneksel bilgi
arasinda diyalog olusturmaya ve bir ahenk igerisinde davranigsal yardim
etmektedir. Yavas Yemek savunuculari, hem bilimin hem de gelenegin yemek
ve diglinmek i¢in iyi olan yiyecegi koruma hakkimin olduguna vurgu

yapmaktadir (Ozgiirel ve Avcikurt, 2018).

Slow Food 1986'da Carlo Petrini tarafindan baglatilan uluslararasi1 bir
harekettir. Hizli, ayakiistii yemek aligkanligina (fast food) karsi alternatif
olarak geleneksel ve yerel yemek ve yeme bicimlerini, yerel ekosistemlerin
ozelliklerini korumayi tesvik eden hareket, Yavas Hareketi'nin bir pargasidir.
Tiirkce karsiigi "Yavas Yemek" tir. Bir organizasyon olarak Italya'da
Arcigola organizasyonunun onciiliigiinde Roma'da agilan McDonald's karst
1986'da baslatilmigtir. 2004'te Yavas Yemek University of Gastronomic
Sciences'i baglatmistir. Carlo Petrini ve Massimo Montanari amaci iyi yiyecek
ve beslenmeye dikkat ¢ekmek olan Universitenin kurulusunda bas1 ¢eken

figiirlerdir (https://tr.wikipedia.org/ )



https://agpam.org.tr/
https://tr.wikipedia.org/
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Slow Food Hareketi, yerel tohumlarla iiretime, bolgesel aglarin tiikketimine ve
kente 0Ozgili kiiltiirel kimliginin korunmasina, yerel degerlerin gelecek
kusaklara aktarilmasina dikkat c¢ekmesi ile diger toplumsal gida
hareketlerinden farklilasir. Diger c¢evre gruplarinin aksine, Slow Food
iiyelerine uygun dlgiide duygusal zevk vaadini ve yavas, uzun siireli keyifleri

anlatir. Bu hareket eger yemek icin iyi bir zaman ayrilirsa daha iyi 6giin

deneyimine sahip olunacagini savunur( https://tr.wikipedia.org/)

Slow Food Hareketinin amaglar1 ise kisaca su sekilde ozetlenebilir (
https://tr.wikipedia.org/):

e Yerel biyolojik ¢esitliligi korumak amaciyla tohum bankasi
olusturmak ve siirdiirmek,

e Yerel ve gelencksel besin maddelerini korumak ve tesvik
etmek,

e Tat egitimini tegvik etmek,

o Tiiketicileri fast food iiriinlerinin riskine kars1 egitmek,

e Organik ciftciligi tesvik edici kamuoyu olusturmak,

e Uriinlere yonelik genetik miihendisliginin miidahalelerine
kars1 ¢ikmak,

e Uriinlerde bécek ilaglarmin kullammimi karst kamuoyu
olusturmak,

e Ogrenciler ve mahkiimlara bahgivanlik  becerisini

kazandirmaktir.

Orijinal lezzetlerin korunmasini, yerel yemeklerin yerel
malzemelerle pisirilmesini amaglayan Slow Food akiminin 6zii yerel yemek

kiiltiiriiniin devamini1 saglamaktir. isminden dolay1 ‘Fast Food’un tam tersi bir


https://tr.wikipedia.org/
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hareketmis gibi dursa da aslinda olayin misyonu ¢ok daha farkli olup;
iiretimden tiiketime kadar siirecin her anindan keyif alinmasini gerektiren bir

eylem olarak karsimiza ¢ikmaktadir (www.hisglobal.com.tr)

Slow Food’un edindigi felsefenin temelinde bir bélgenin topragina ait, yerel
iiriinleri kullanmak ve disaridan hazir {iriinii satin almamak yer alir ve bu
nedenle geleneksel yemek kiiltiiriiniin korunmasini saglar. Ayrica her {iriin
kendi cografi 6zelliklerini tagidigi igin Slow Food’un her tarimsal iiriiniiniin
benzersiz ve 6zel tanimladig1 sdylenebilir. “Iyi, temiz ve adil gida” sloganini
benimseyen Slow Food, semboliinde kullanilan salyangoz, yasam dongiisiinde
stirekli yiyerek, yavas ancak temkinli bir kararhlikla ilerleyen, boyunu asan
mesafeleri kateden ve iz  bwrakan  bir  kavrami  ifade

eder(www.hisglobal.com.tr).

Diinya genelinde 2024 Diinya Gastronomi ve Turizm Trendleri arasinda yer
alan Slow Food hareketi, 160'tan fazla iilkede yerel topluluklara sahiptir. Bu
topluluklar, kendi bolgelerindeki geleneksel ve yerel yiyecekleri tanitarak,
koruyarak ve stirdiiriilebilir tarim uygulamalarini tesvik ederek hareketin
amacin1 gerceklestirmeye calisirlar. Hareket ayni zamanda egitim
programlari, etkinlikler ve uluslararas1 projeler araciligiyla kiiresel bir etki

yaratmay1 amaglar (www.hasascibasiahmetozdemir.com ).

Bugiin, diinyanim 120’den fazla iilkesinde sayis1 1500%’¢ varan sofra meclisleri
(convivium) bulunan,100.000’in {izerinde iiyeye sahip ve 160’tan fazla tilkede
baglantis1 bulunan Slow Food, Slow (Yavas)Hareketinin en goriiniir bildirgesi
konumundadir. Kurulusundan bu yana gecen 30 yilda; ‘iyi, temiz, adil gida’
ilkesiyle herhangi bir devlet ya da devletleraras1 bir organizasyona bagl

olmadan ciddi bir oOrgilitlenme ve yayilma saglayabilmistir. Slow Food

32023 yil1 igin 1600 adet olarak agiklanmustir.


http://www.hisglobal.com.tr/
http://www.hasascibasiahmetozdemir.com/

213 | Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama

hareketinin Italya’da yilda iki defa Salone del Gustoadiyla diizenlenen
toplantilari, diinyanin pek ¢ok bolgesinden iireticiyi bir araya getirip tanisma
firsat1 ve bilgi aligverisinde bulunma olanag1 sunmaktadir (Donat, 2016’dan

Aktaran Atik ve Atik, 2018).

Slow Food hareketi, ayrica {iretici ve tiiketicileri bir araya getirerek farkli
yemek Kkiiltiirlerinin ve lezzet egitimlerinin artmasini ve yayilmasii
hedeflemektedir. Bu hedef dogrultusunda Convivium denilen baz1 gruplar
olusturulmugtur. Convivium’larin amaci, bolgedeki gruplarla iletisime
gecerek yerel gida ile ilgili etkinlikler diizenleyip bilgi toplamaktir. Bunun
yaninda yerel ireticileri ve ciftcileri desteklemek, iireticilerin {iriinlerini
satabilmek igin firsat saglamak ve konferans, festivaller diizenleyerek hem
yetigkinler hem de cocuklar igin egitim kurslar1 ayarlamaktir (Aliyeva ve

Kurgun, 2021; Bucak ve Turan, 2016; https://www.slowfood.com).

Cagin getirmis oldugu hizli yasama, hizli karar verme, hizli yeme
zorunluluklarinin bireyde meydana getirdigi bedensel ve ruhsal zararlara karsi
ortaya ¢ikmis olan Slow Food hareketi; yemegin sadece bir ihtiyag olmadigi
aynt zamanda geleneklerin gelecege tasinmasinda aract oldugunu
savunmaktadir. Yiyeceklerin hazirlanmasi ve sunumundaki geleneksel
ritiiellerin gelecege tasinmasinin gegmisle kiiltiirel bir koprii vazifesi gordiigii
kabul edilmistir. Kiigiik bir hareket olarak baslayan Slow Food hareketi; Slow
City, Slow Living vb. birgok akimin da onciisii olmustur. Bir sehrin Slow
Food akimini benimsemesi i¢in kiiltiirii hakkinda zengin bilgiye sahip olmast
gerekmektedir. Slow Food geleneksel gidanin yerel kaynaklardan temin
edilen yerel hammaddenin geleneksel metodlar ile islenerek geleneksel olarak
servis edilmesini ongoriir. Ureticinin  kiiltiirel mirasimiz  hakkinda
bilgilendirilmesi Slow Food hareketinin gerekliligi ve 6nemini benimsemesi

yerel yoneticilerin bu ise goniil vermesi 6zellikle bilgilendirme ve ise baslama
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noktasinda maddi destekler vermesi ile miimkiin olabilecektir. Fakat
unutulmamasi gereken en 6nemli nokta yerel yonetimlerin tek bagina akimlari
olusturmast miimkiin degildir sehirde yasayan herkesin siirece inanmasi ve

dahil olmas1 gerekmektedir. (Atik ve atik, 2018)

Yukarida verilen bilgilerden hareketle bu ¢alismada Slow Food Hareketi ve
bu hareketin alt bilesenlerinden biri olan Yeryiizii Pazarni incelemek

amaglanmis ve ¢alisma alani olarak Adana ili segilmistir.

1.1. Slow Food Hareketinin Alt Bilesenleri*
a. Slow Food Biyocesitlilik Vakfi

2003 yilinda diinyadaki gastronomi geleneklerini ve gida ¢esitliligini korumak
icin kurulmustur. Bu vakif diinyaya, kiiltiirel kimlige ve hayvan haklarma
saygili bir siirdiiriilebilir tarim modelini tesvik ederken; toplumun kendi
istegiyle ne ekecegine, liretecegine ve yiyecegine karar verme hakkimi da
destekler. Bugiin Slow Food giday1 koruyan bir konuma gelmistir. Nuh’un
Ambar1 (Ark of Taste) projesi once Presidia projesini yaratmis ve Presidia da

zamanla farkli projelerin dogmasina vesile olmustur.

Slow Food Biyogesitlilik Vakfi, 115’in iizerinde iilkede faaliyet gostermekte
ve 13.000°den fazla kiiclik Olgekli iireticiyi kapsamaktadir. Vakfin odak
noktasi, biyogesitliligi savunmanin sadece hayat kalitesini arttirmak degil ayn
zamanda yerel topluluklarin hayatta kalmasimi garantilemek anlamini tagidig
Giiney Tilkeleridir. Her ne kadar Uluslararast Slow Food Derneginin bir
parcast olsa da, vakfin yasal, ekonomik ve idari 6zerkligi bulunmaktadir.
Vakif; Nuh’un Ambar1 (Ark of Taste), Presidia, Yeryiizi Pazarlar1 (Earth
Markets) ve Afrika'da Bin Bahge (Thousand Gardens in Africa) projeleri gibi

# Metin iginde verilen kaynaklar disindaki bilgiler https://www.slowfood.com
sayfasindan alinmistir.


https://www.slowfood.com/
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tarimsal biyocesitliligi koruma hedefli uluslararasi projelerin finansmanini ve

koordinasyonunu yiiriitmektedir.

b. Nuh’un Ambari (Ark of Taste)

1996'da olusturulan Nuh’un Ambari, unutulmus ve tehdit altindaki gida
tiriinlerini korumaya ydnelik bir katalogdur. Nuh’un Ambari, bu iriinleri
farkl {iriin kategorilerinde kaydederek - meyveler, sebzeler, hayvan rklar,
peynirler, vs.- kaliteli giday1 destekleyen ve kullananlar i¢in bulunmaz bir
kaynak sunar. Nuh’un Ambar su anda 83 iilkeden 2050 gida iirliniine sahip
olmaktan gurur duymakta ve bu say1 giderek artmaktadir. Nuh’un Ambari ile
ilgili en giincel bilgilere Slow Food Biyogesitlilik Vakfi’nin internet

sitesinden ulasilabilir: http://www.slowfoodfoundation.com/ark
c. Slow Food Presidia

Presidia projeleri yok olma riski tastyan tirtinlerin kaliteli tiretimini destekler;
kendine 0zgiin bolge ve ekosistemleri korur; geleneksel {iretim metotlarini
geri kazandirir; yerli tiirleri ve yerel bitkileri muhafaza eder. Her proje kiigiik
Olcekli tireticileri kapsar; liretimlerinin kalitesini arttirmak i¢in teknik destek
verir; yeni pazarlar saptar ve bilyiik Slow Food etkinliklerinde uluslararasi
iireticilerle takas imkani sunar. Her Presidia projesi, iireticilerle bir “iiretim
protokolii” hazirlar ve boylece tamamiyla izlenebilir, zanaat kullanilan ve
yiiksek kaliteli {iretim icin bir arag yaratir. Bu protokol, iireticilerin kimyasal
islemleri azaltmasini veya tamamen birakmasini; hayvan haklarina saygil
yontemlerin kullanilmasini; yerel iklarin ve sebze tiirlerinin korunmasini;
miimkiinse ekolojik paketleme yapilmasini ve yenilenebilir enerjinin

desteklenmesini icerir.


http://www.slowfoodfoundation.com/ark
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Diinyada 60'tan fazla iilkede 450"in iizerinde Presidia bulunmaktadir. (2023
yili igin bu sayr 570 olmustur https://www.slowfood.com/ Slow Food
Worldwide)

Diinyanin bir¢ok iilkesinde (italya, Hollanda, Fas ve Meksika) olusturulan sef
aglar genislemektedir. Bu sefler Presidia ve diger yerel iiretici topluluklariyla
bir anlagma imzalayip onlarm iiriinlerini kullanmay1 ve desteklemeyi taahhiit
etmektedir. 400’iin lizerinde geleneksel lokanta, restoran, pizzaci, balik¢r ve
sef, Slow Food Presidia ve Sef Ortaklig1 olarak bilinen destekleme projesine

katilmustir (http://www.slowfoodfoundation.com/presidia).

Slow Food, tiiketicilerin bilingli segimler yapabilmesi igin etiketin her zaman
gida tizerinde agik bir sekilde yer almasi gerektiginin altin1 ¢izmis; 2011'de
baglatilan Aciklayic1 Etiket (Narrative Label) projesiyle 2014 yili sonunda
105'i italyan ve 33’0 uluslararasi Presidia iiriinii icin “alternatif etiketler”
hazirlamigtir. Bu etiketlerde farkl tiirlere dair bilgi ve detaylar, tarim ve
tiretim teknikleri, trlinlerin geldigi yerler, hayvan haklari, bu gidalarin nasil
saklanacag1 ve tiiketilecegi bilgileri yer almaktadir. Daha fazla bilgi icin
parantez iginde verilen linkten bilgi almabilir(

http://www.slowfoodfoundation.com/narrative-labels#.VLThpWSG_YI).
d. Afrika’da On Bin Bahce (Ten Thousand Gardens in Africa)

2010'da baslatilan bu projeyle 30’u askin Afrika {ilkesinde okullarda, koylerde
ve sehir kenarlarinda 1700’e yakin adet gida bahgesi olusturulmustur (2023
yili rakami 3110 adettir, https://www.slowfood.com/  “Slow Food
Worldwide). Bu bahgelerde siirdiiriilebilir tarim, kompost teknikleri, suyun
verimli kullanimi, yerel bitki gesitleri ve tarim zararlilari ile dogal miicadele
yontemleri kullanilmaktadir. Ciftgi ve geng insanlar1 egiterek yereldeki bitki

cesitlerine ve biyogesitlilige dair farkindalik yaratilmistir. Bu proje sayesinde


https://www.slowfood.com/
http://www.slowfoodfoundation.com/narrative-labels#.VLThpWSG_Yl
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yerel halka temiz ve saglikli gida tedarik edilerek, yerel ekonominin gelismesi
ve hayat kalitesinin artmasi saglanmistir. 2012 yilinda, Slow Food projeyi
Afrika’da on bin bahge olusturma hedefiyle yeniden lanse etti. Bu proje
Afrika’da On Bin Bahge olarak bilinip, kitada Slow Food agimi genisletmeyi
ve farkli Afrika iilkelerinde giiclii bir liderlik insaa ederek yerel halkin kendi
elleriyle aglik sorunundan kurtulmasini amaglar. Bir bahg¢e olusturmanin,
yerel tohum ve biyocesitlilige hizmet etmekten, her yastan insani bir dikim
isleminde bir araya getirerek hem yerel gidaymnin degerini yiikseltmek ve gida

egemenligi ve yeterliligi yoniinde ¢caligmak amaci tasir.

e. Yeryiizii Pazarlarn1 (Earth Markets) Yeryiizii Pazarlan

(http://iwww.earthmarkets.net/ )

Slow Food felsefesi kapsamindaki prensiplere uyularak kurgulanan yerel
iiretici pazarlaridir. Yerel halkin diizenledigi bu pazarlar, yerel iireticinin
saglikli ve kaliteli giday tiiketiciye adil fiyatlarla ve ¢cevreyle dost yontemlerle
sundugu 6nemli bulugma noktalaridir. Ayrica bu pazarlar yerel gida kiiltiiriinii
koruyarak, biyogesitliligin korunmasinda da 6énemli rol oynar. Su anda 20
Italyan pazarina ek olarak 12 iilkede toplam 41 Yeryiizii Pazar1 bulunmaktadir
(Avusturya, Bulgaristan, Hindistan, Israil, Italya, Liibnan, Mauritius,
Meksika, Mozambik, Porto Riko, ABD ve Tiirkiye).

Yeryiizii Pazarlar1 tiiketici ile {iretici arasindaki etkilesimin yok oldugu
konvansiyonel gida sistemine bir alternatif olusturan, gida ve fireticinin
hikayesinin tiiketiciyle paylasildigi alanlardir. Boylelike Yeryiizii Pazarlart
sadece alim-satim ediminin gerceklestigi mekanlar olarak degil, ayn1 zamanda
gida kiiltiirtiniin korundugu, diger insanlara aktarildig1 boylelikle yerel gida
kiiltiiriiniin hem tanitildig1 hem de gelecek nesillere ulasmasini saglayacak
birikimin toplandig1 alanlar olarak konumlaniyor. Yeryiizii Pazarlar1 yerel

Slow Food birlikleri tarafindan kurulan ve yiiriitiilen, Slow Food’un iyi, temiz


http://www.earthmarkets.net/
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ve adil gida prensiplerine uyumlu pazarlardir. Sadece yoreye 6zgii {irtinlerin
ve mevsiminde yetisen gidanin satilabildigi yerylizii pazarlari, kii¢lik 61¢ekli
ireticiyi saglikli gidaya ulagsmak isteyen tiiketiciyle bulusturmaktadir

(https://terramadreanatolia.com/yeryuzu-pazarlari/).

1.2. Slow Food Hareketinin Organizasyon Yapisi
(https://www.slowfood.com/wp-

content/uploads/2015/09/09_organizasyon_yap s .pdf)

Slow Food iiye destekli, kar amact giitmeyen uluslararasi bir kurulustur. Tim
gelirler - iiyelik aidatlar1, bagislar, proje ve etkinlik destekleri - Uluslararasi
Tiziik’te belirtilmistir ve dernegin faaliyetlerini belirleyen hedefleri
gerceklestirmek i¢in kullanilir. Hareketin temelinde kendi yemek kiiltiirlerini
korumay1 amaglayan, daha siirdiiriilebilir bir gida gelecegini destekleyen,
Slow Food felsefesini yaymay1 ve gergeklestirmeyi hedefleyen, bagimsiz
calisan konvivyumlar vardir. Gilinlimiizde diinyanin dort bir yanindaki
1500°den fazla konvivyum (2023 rakami 1600 konvivyum,
https://www.slowfood.com/about-us/where-we-are/) Slow Food’un
belkemigini  olusturmakta ve her yil ortalama 6000 etkinlik
gerceklestirmektedir. Dernek, temel giiciinii diinyanin her yanindaki binlerce
goniilliisiinden almaktadir; konvivyumlardan dernek baskanina her seviyede
gontilliillik esastir. Goniilliller yerelde hedefler belirleyip, etkinlikler

diizenleyerek, hareketin felsefesini ve amaglarini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Slow Food International, her dort senede bir Uluslararas1 Slow Food
Kongresi'nde secilen Uluslararas1 Konsey ile birlikte hareketin diinya
genelindeki gelisimini planlar ve destekler. 2012 yilindaki kongrede, yeni bir
yoOnetim organi olan ve diinyanin ¢esitli bolgelerinden alt1 iiyenin yer aldigi

Yonetim Komitesi olugturulmustur. Son kongre 2022 Ocak ayinda yapilmis


https://terramadreanatolia.com/yeryuzu-pazarlari/
https://www.slowfood.com/wp-content/uploads/2015/09/09_organizasyon_yap__s__.pdf
https://www.slowfood.com/wp-content/uploads/2015/09/09_organizasyon_yap__s__.pdf
https://www.slowfood.com/about-us/where-we-are/
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ve yeni slow food lideri secilmistir

(https://pub.slowfood.com/annual_report 2023/index.html)

Slow Food’un kurucusu Carlo Petrini dernek baskanidir. Personel, italya’nmn
kuzeyinde, Piemonte Bolgesi’nde kiiciik bir kasaba olan Bra’daki Slow Food
Uluslararasi1 Genel Merkezi’nde ¢alismaktadir. Piemonte Bolgesi’nin tarimsal
ve gastronomik zenginlikleri ile {inli olmasi Slow Food hareketinin

dogmasina vesile olmustur.

Slow Food’un, bazi iilkelerde ulusal diizeyde kurumsal yapilar1 bulunur.
Bunlardan bazilar1 daha eski (Italya, Almanya, Isvicre, Amerika Birlesik
Devletleri, Japonya, Ingiltere ve Hollanda) ve bazilar1 daha yenidir (Brezilya,
Kenya ve Giiney Kore). Hepsinin karar otonomisi vardir ama Slow Food
International tarafindan belirlenen siyasi kurallar takip ederler. Slow Food
aktivitelerini koordine eder, konviviyumlara destek olur, etkinlik organize

eder ve liyeler icin referans noktasi olurlar.

Slow Food, projelerini siirdiirmek i¢in asagidaki kuruluslari olugturmustur:
Slow Food Biyogesitlilik Vakfi; Slow Food’un gida biyogesitliligini ve
gelenekleri korumak hedefli, 0&zellikle de gelismekte olan iilkelere
odaklanmuis, iiretici gruplariyla galisarak yiiriittigli projelerini desteklemek
amaciyla 2003 yilinda kurulmustur. En 6nemli projeleri Presidia, Nuh’un

Ambari, On Bin Bahge ve Yeryiizli Pazarlaridir.

Terra Madre Vakfi 2004 yilinda kurulmustur. Vakif, her iki yilda bir
Torino’da gerceklestirilen Terra Madre etkinligini, bolgesel Terra Madre
toplantilarini diizenler ve tiim katilime1 paydaslardan olusan bir ag yaratarak
projenin devamliligin1  saglar. Slow Food, Gastronomi Bilimleri
Universitesi’nin (UNISG) kurulusunda rol almistir. 2004 yilinda kurulan
iiniversitede, lisans ve yiiksek lisans seviyesinde egitim programlari

bulunmakta, ayni zamanda da yenilenen gida kiiltiiriiniin incelenmesiyle


https://pub.slowfood.com/annual_report_2023/index.html
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karmasik ve cok disiplinli bir fenomen olarak degerlendirilen gidaya
akademik bir itibar kazandirmak amaciyla egitim kurslannt da
diizenlenmektedir. Universite, Bra’dan bir ka¢ kilometre uzaklikta bulunan
tarihi Pollenzo koyiinde yer almaktadir. UNISG’in 70 {ilkeden 400’e yakin

Ogrencisi bulunur.

Terra Madre ag (https://www.slowfood.com/our-network/terra-madre-
network/) kiigiik 6lgekli tireticilerden ve belirli bir gidanin {iretimiyle birlesen
ve belirli bir cografi bolgeyle yakindan baglantili digerlerinden olusan gida
topluluklarindan olusan uluslararasi bir agdir . Ag, tabandan iyi, temiz ve adil
bir gida sistemi kurmak i¢in c¢alisan gida iireticilerini, balik¢ilari,
yetistiricileri, sefleri, akademisyenleri, gengleri, STK'lar1 ve yerel topluluk

temsilcilerini bir araya getirmektedir.

Terra Madre ag1, Slow Food tarafindan 2004 yilinda gida iiretimine yaklagimi
cevreyi ve topluluklart koruyan diinya ¢capindaki insanlara ses ve goriiniirliik
kazandirmak amaciyla kurulmustur. Terra Madre gida topluluklarinin
Italya'da diizenlenen ilk diinya toplantis, 130 iilkeden 5.000 iireticiyi bir araya
getirdi. Ag, 2004 yilindan bu yana her iki y1lda bir kiiresel toplantida bir araya
gelmekte olup, diinya capinda diizenli olarak ulusal ve bolgesel toplantilar

diizenlenmektedir.

Brezilya, Isveg, Irlanda, Hollanda, Balkanlar, Tanzanya, Kanada, Japonya,
Giiney Kore ve Ermenistan'in da aralarinda bulundugu bir¢ok iilkede ulusal
ve bolgesel Terra Madre toplantilar1 diizenlenmistir. Yerli halklarin
temsilcilerini bir araya getiren ilk Yerli Terra Madre toplantis1 2011 yilinda
Isvecg'te, ikincisi ise 2015 yilnda Hindistan'in Shillong kentinde

diizenlenmistir.

Slow Food Genglik Ag (SFYN) (https://www.slowfood.com/our-

network/slow-food-youth-network/ ) Slow Food’un iyi, temiz ve adil gida


https://www.slowfood.com/our-network/terra-madre-network/
https://www.slowfood.com/our-network/terra-madre-network/
https://www.slowfood.com/our-network/slow-food-youth-network/
https://www.slowfood.com/our-network/slow-food-youth-network/

221 | Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama

felsefesine inanan genclerin olusturdugu uluslararasi bir agdir. SFYN, gidanin
stirdiiriilebilir satin alimi1 ve tiiketimi i¢in bilingli tercihler yapabilmeleri adina
gencler ve tiiketiciler arasinda farkindalik yaratir, onlan destekler ve gida
israfin1 azaltmayr amaglar. SFYN, genglerin gida baglantili konulara
katilimin1 saglamak igin gida israfina dikkat ¢eken Schnippeldisko/Disco
Soup gibi cesitli etkinlikler diizenler. {lk Schnippeldisko SFYN tarafindan
Almanya’da diizenlenmis, kisa siirede Fransa, Hollanda, Kore, Meksika,
Brezilya, ABD ve bir¢ok bagka iilkeye yayilmistir. Genglik agimin diizenledigi
bir diger 6nemli etkinlik de gastro-politik 6zelligiyle 6ne ¢ikan, yemegin ve
fikirlerin paylagimiyla insan iliskilerini giiglendiren Eat-In’dir. Katilimcilar,
Slow Food prensiplerine uygun olarak pisirdikleri yemekleri beraberlerinde
getirir ve paylasirlar. 2013 Aralik ayinda, uluslararasi genglik aginin 25
iilkeden gelen temsilcileri Bra, Italya’da bulusmustur. 2014 yilinda, Slow
Food ag1 icindeki gengler Salone del Gusto ve Terra Madre sirasinda 40’1
askin tilkeden kayda deger bir katilimla mevcut gida sisteminde degisiklik

istediklerini hirsla gostermislerdir

Slow Food Genglik Ag1 (SFYN), gida yoluyla daha iyi bir gelecek yaratan
genglerden olusan diinya ¢apinda bir agdir. Giincel konular hakkinda kamusal
tartigmalara katilan ve gengleri gastronomi diinyasiyla tanigtiran genc¢ yemek
meraklilarmi, sefleri, aktivistleri, 6grencileri ve gida lireticilerinden olusan

gruplari bir araya getirmektedir.

SFYN gruplar1, benzersiz etkinlikleri ve etkinlikleri araciligiyla diinyanin
nasil beslenebilecegi, gida israfi ve siirdiiriilebilir gida iiretimi gibi énemli

gida sorunlar1 hakkinda farkindalik yaratarak olumlu eylemleri tesvik ediyor.

SFYN'nin kendine 6zgii etkinligi Disko Corbasi , ¢opliige gonderilecek
sebzelerden dev bir ¢orba pisirmeyi miizik ve sosyallesmeyle birlestiriyor ve

gida israfi hakkinda cesur bir agiklama yapiyor. Her yil {i¢ giin siiren
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Amsterdam Yemek Filmi Festivali, yemege her agidan bakiyor, belgeseller ve
uzun metrajl filmlerin yani sira tartismalar ve atlye ¢alismalar1 da sunuyor.
Y1l boyunca diinya ¢apinda pazarlardan konferanslara ve festivallere kadar

SFYN etkinlikleri diizenleniyor.

Gastronomi Bilimleri Universitesi ve diger iiniversitelerden dgrenciler, geng
ciftciler, balik¢ilar, zanaatkarlar, sefler ve aktivistlerle birlikte SFYN'yi 2007
yilinda baglatmistir. Bugiin ag, Giiney Kore'den Fransa'ya, ABD'ye ve
Meksika'ya kadar bir¢ok tilkede temsil edilmektedir.

Slow Food iiyeligi 30 yas alt1 kisilere indirimlidir.

Slow Food Avrupa su anda savunuculuk c¢aligmalarini asagidaki konulara

odaklamaktadir
(https://www.slowfood.com/slow-food-europe/) :

e Ortak Gida Politikas1
e Tarim

e Balikcilik

e Biyogesitlilik

e Iklim degisikligi

e GDO'lar

e Sorumlu Tiketim ve Gida Etiketlemesi

Uluslararas1 Slow Food'un uluslararasi genel merkezi Italya'nin Bra sehrinde,
yani hareketin dogdugu Piedmont kasabasinda bulunmaktadir. Vakif, agin ve
diinya capindaki projelerin gelisimini buradan planliyor ve tesvik ediyor.
Vakif, Uluslararasi Konsey tarafindan koordine edilmekte ve bir Yonetim
Kurulu tarafindan yonetilmektedir. Yonetim Kurulu , tiim atamalarin dort

yillik bir siire igin yapildig1 en yiiksek kurumsal yonetim orgamidir. Edie


https://www.slowfood.com/slow-food-europe/
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Mukiibi Slow Food'un baskanidir. Slow Food, Kasim 2022'den itibaren bir
katilim Vakfidir. Hedefler Tiiziikte belirtilmistir, ancak asil olanlar sunlardir

(https://www.slowfood.com/about-us/our-structure/):

a) Bitki ve hayvanlarin biyolojik ¢esitliliginin 6tesine gegerek, insan ve doga
arasindaki iligkileri ve hammaddelerin ekmege, peynire, tiitsiilenmis ete,
tatliya doniistiiriilmesine yonelik binlerce teknigin ortaya ¢ikmasini saglayan
geleneksel bilgiyi de igerecek sekilde biyolojik ve kiiltiirel ¢esitliligi
savunmak, ve dahasi.

b) davranis degisikligini tesvik ederek, topluluklar olusturarak, diinya ¢capinda
iyl uygulamalarin benimsenmesini tesvik ederek ve gezegenin saghg ile
kendi sagligimiz arasindaki baga dikkat ¢ekerek insanlar egitin, ilham verin
ve harekete gegirin.

c¢) endiistriyel gida sisteminden olumsuz etkilenenleri savunmak amaciyla
bagkalartyla baglar kurarak kamu ve 6zel sektordeki politika ve programlari
etkilemek.

d) Slow Food agimi kiiresel olarak gelistirmek.

Ulusal Baglantilar: Bazi iilkelerde Slow Food'un ulusal diizeyde
organizasyonel yapilar1 vardir. Bunlardan bazilar1 daha eski (Italya, Almanya,
Isvigre, Amerika Birlesik Devletleri, Japonya, Biiyiik Britanya ve Hollanda)
ve bazilar1 daha yenidir (Avusturya, Bulgaristan, Brezilya,...). Hepsi karar
verme Ozerkligine sahip olmakla birlikte Slow Food International'mn
kararlastirdig: siyasi yonergeleri takip etmektedirler. Slow Food faaliyetlerini
koordine ederler, topluluklar1 desteklerler, etkinlikler diizenlerler ve iiyeler

icin temel bir referans noktasidirlar.

Yerel Baglantilar: Yerel diizeyde, topluluklar olarak bilinen gruplar, diinya

capindaki sehirlerde, kasabalarda ve topluluklarda faaliyetleri koordine eder
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ve etkinlikler diizenler. Diinya ¢apinda 1.500'den fazla Slow Food toplulugu

bulunmaktadir.

Ek Organlar: Slow Food, projelerini ve hedeflerini gergeklestirmek igin
Slow Food Biyo c¢esitlilik Vakfi (gida biyolojik ¢esitliligini ve geleneklerini
savunan Slow Food projelerini desteklemek amaciyla 2003 yilinda
kurulmugtur) ve Gastronomi Bilimleri Universitesini-UNISG (gelecegin gida

profesyonellerini egitmek i¢in 2004 yilinda agilmistir) olusturmustur:

1.3. Slow Food ve Yeryiizii Pazarn1 Acisindan Tiirkiye

(https://gogastronomyturkiye.com/tr/slow-food)

Tiirkiye’de slow food hareketinin ilk defa faaliyet gosterdigi tarih 2006 yilidir.
Bu tarihte Carlo Petrini, University of Gastronomic Science’da 6grenim goren
tic Tirk ogrenci ile Tiirkiye’yi ziyaret etmistir ve Slow Food kapsaminda
Istanbul, Gokceada, Ayvalik, Tire, Cesme, Bodrum gibi merkezleri gezmistir.
Bu ziyaretlerden sonra Tiirkiye’de ilk conviviumlarin kurulmasi igin

hazirliklara baslanmastir.

Bugiin Tiirkiye’de convivium sayist otuz’a ulagmis olup bunun yani sira
Tiirkiye'nin bagka bolgelerinden yetmis alt1 iiriin Ark of Taste Projesi
(Nuh’un Tahil Ambari1) kapsamindadir (Bu say1 su anda 79 olmustur).
Tiirkiye’de conviviumlar ve Ark of Taste {riinlerinin diginda 6 tane de

Yeryiizii Pazar1 bulunmaktadir.

Slow Food hareketi, insanlari tamamen yerel kaynakli yiyecekleri
hazirlamaya ve yemeye zaman ayirmaya tesvik etmekle kalmayan, ayni
zamanda hizli tiiketim zihniyetiyle yavas yavas silinen kiiltiir ve mirasi
korumay1 da amaglayan bir harekettir. Burada temel ilke, herkesin iyi, temiz
ve adil gida hakkina sahip olmasidir. Slow Food hareketi, gidanin kiiltiir,

politika, tarim ve g¢evre dahil olmak iizere yasamin diger bircok ydniiyle
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baglantili olduguna inanan; gida secimlerimiz araciligiyla, gidanin nasil
yetistirildigini, tiretildigini ve dagitildigini toplu olarak etkileyebilecegimizi
ve bunun sonucunda da diinyayr degistirebilecegimizi savunmaktadir

(https://gogastronomyturkiye.com).

Slow Food'un 2020 yili itibariyle Tiirkiye genelindeki topluluklar1 asagida

listelenmistir (https://gogastronomyturkiye.com) :

» Adana for heritage food
» Ankara

» Antakya — Common Cuisine of Cultures
+ Antalya

» Balkon Bahgeleri

» Bozcaada

+ Delice

* Yeryiizii Pazan Foga

* Yerylizii Pazan Tarsus
+ Fikir Sahibi Damaklar
* Firtina Vadisi

» Gaziantep

» Gobeklitepe

* Gokeeada

*  Yuvarlak Masa Istanbul
+ Halfeti

+ lda

+ Imalathane — Istanbul

+ izmir Bardacik

+ Kars

+ KECI Karaburun — Mordogan
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* Mahal

+ Ortaca, from eldest to youngest

» Preservation of food heritage of Tarsus

* Preserving Food Biodivesity and the Ecosystem of Gokova
 Preserving the culture of local food of Kastamonu
* Sile, Palamut

» Supporting small producers of Narlidere

+ Sustainable Food Bursa

+ Teos

» Trakya

*  Yagmur Boregi

* Yavag Gari Bodrum

* Yenipazar

Nuhun Ambari (Ark of Taste) diinyanin onlar hakkinda daha fazla bilgi sahibi
olmasini saglamak igin kiigiik iireticileri desteklemek ve iiriinlerini tanitmak
icin tiim gezegenin kiiltiirlerine, tarihine ve geleneklerine ait kiigiik 6lgekli
kaliteli {rlinleri toplayarak diinyayr dolagsmaktadir. Asagidaki listede

Tiirkiye'den 76 yoresel ve yerel iiriin bulunmaktadir.

» Eski Kars Kasar Peyniri
+ Armola

+ Bardacik Inciri

* Beysehir Tarhanasi

+ Bezde Tulum

+ Bileki Ekmegi

* Mavi Katik Peyniri

« Bodrum Peksimeti

* Bogatepe Gravyeri
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* Bozyazi Kavutu

* Yanik Dondurma

* (Cakmak Peyniri

¢ Camlihemsin Karakovani Bali
* Canak Peyniri

+ Cavus Uziimii

* (Cekme Makarna

* Cerez Tarhana

 Divle Obruk Peyniri

* Egin Dut Pekmezi

* Erkence Sizma Zeytinyagi
+ Foca Karas1 Uziimii

* Foca Tarhanasi

+ Gambilya

* GOmbe Tarhanasi

» Gorcola Peyniri

+ Hanak Bah

* Havyar

* Hirsiz Calmaz Kavunu

* Ev Yapimi Turung Eksisi
* Hurma Zeytini

+ Imroz Koyunu

+ Isot biberi

+ Ivrindi Kelle Peyniri

+ Izmir Tulum Peyniri

+ Karalahna Uziimii

+ Karaman Siyah Mercimegi

» Karakaya Koyunu
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» Kargi Tulum Peyniri

* Kars Kazi

+ Kavilca Bugday (Emmer)
* Kirlihanim Peyniri

+ Koca Tarhana

* Kozak Cam Fistikl1 Helva
+ Kuntra Uziimii

»  Kuru Kaymak

* Mihali¢ Peyniri

* Milas Isirgan Otu Makarnasi
* Kastamonu Pastirmasi

+ Patkara Uziimii

*  Kirmizi Tort Peyniri

* Sakiz Koyunu

» Sakizli Tarhana

+ Salgam Suyu

* San Ulak Zeytini

+ Sile Kestane Bal1

+ Sile Bal Sirkesi

» Siyez Bulguru

« Isli Cerkes Peyniri

*  Eksi Siyah Uziim

* Eksi Tarhana

* Ladin Cam Reg¢inesi

* Seker Pancar1 Pekmezi

» Tath Limon

» Geleneksel Afyon Kaymagi

» Geleneksel Boyoz
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» Geleneksel Hardaliye

* Tunceli Sarimsagi

» Tiirk Kopanisti

» Tiirkmen Sacak Peyniri
+ Van Otlu Peyniri

+ Vasilaki Uziimii

» Karabasotu Receli

*  Yanik Yogurt

* Yedikule Marulu

* Yelten Tarhanasi

* Yinlid Tulum

Nuh’un Ambar listesine 2023 yilinda Adana kapsaminda risk altinda olan
salgam suyu, Adana topak zeytini ve tath limon {irtinleri dahil edilmis® ve liste

toplam 79 iiriine ulagmigtir.

1.4. Adana Slow Food Yeryiizii Pazar’nda Yer Alacak Uriinler
Icin Uriin Secim Rehberi®
TAZE MEYVE VE SEBZE

e Urlinler yerli tohumdan ve/veya Tretildigi bolgede geleneksel
yontemlerle yetistirilmis olmali ve mevsiminde satilmali.
e Ertesi yil kullanilmak i¢in ayrilan tohumlar saglikli olanlar

arasindan tercihen lreticinin kendisi tarafindan segilmelidir veya

® Slow Food Adana Kurucu Lideri Pirl Bilici ile yapilan bireysel goriismelerden (12
Ekim 2023) elde edilmistir.

6 Slow Food Adana Kurucu Lideri Piril Bilici ile yapilan bireysel goriismelerden (12
Ekim 2023) elde edilmistir. Bilici tarafindan verilen bilgilere gore iiriin se¢im rehberi
“Slow Food Yeryiizii Pazarlar1 Rehberine” uygun olarak hazirlanmistir.
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tohumun s6z konusu cesit veya ekotipe ait oldugunu garanti
edebilecek iiretim igin sertifikali merkezlerden temin edilmelidir.

e Ekimi sadece manuel olarak veya ¢evreye en az zarar verici etkiye
sahip ve cevre dostu mekanik yontemlerle yapilmalidir.

e Giibreler esas olarak dogal giibre veya diger organik giibreler olmali
ve topragm verimliligini korumak i¢in iyi tarim kurallarma
uyulmalidir.

e Olumsuz olaylarin ve yabani otlarm kontrolii her seyden dnce iyi
tarim yontemleri (fiziksel ve mekanik) kullanilarak uygulanmalidir.
Bitki koruma igin kullanilan triinler diisiik gevresel etkiye sahip
olmal1 ve organik ve entegre tarim i¢in mevcut yonetmeliklerde
belirtilen yontemlere, siirelere ve miktarlara uymalidir.

e Hormonlarin veya diger uyaricilarin, biiylimeyi hizlandiricilarinin,
olgunlastiricilarin  veya bitki yasam dongiisiiniin diger belirli
asamalarina miidahele edici tiriinlerin kullanimina izin verilmez.

e Hasat sonrasi asamada, kimyasal maddelerin kullanilmas1 yasaktir;
iirlinlerin korunmasi i¢in sadece fiziksel yontemlere izin verilir

e Satilan iiriinlerde kimyasal kalinti olmamalidir.
SIRKE

e Saticilar, sarap yapim teknikleri ve menseiyle ilgili olarak sarap
boliimiinde agiklanan gereksinimleri karsilayan sarap kullanarak veya
taze sebzeler bolimiinde belirtilen sartlara gore yetistirilen
meyvelerden iiretebilirler.

o Asetifikasyon (sirkeye doniisme siireci) iglemi sarap sirkesi igin
belirlenmis karakteristik sirke kullanilarak etkinlestirilmelidir.

e Mikrofiltrasyona izin verilir. Mikrofiltrasyon, bulanik bir sivinin

mikroorganizmalar1 ve asili partikiilleri proses sivisindan ayirmak
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ET

icin 6zel bir gozenek boyutlu zardan gecirildigi bir tiir fiziksel
filtrasyon iglemidir.

Lezzet artirtict  kullanimina {irliniin  ¢esidine 06zgli slowfood
gerekliliklerine gore tiretilirse izin verilir.

Antioksidanlarin  kullanilmasina izin verilmez. Kiikiirt dioksit
kullaniminin maksimum 40 mg/It konsantrasyonda kullanilmasina
izin verilir ve kullanimi etikette belirtilmelidir.

Saticilar sarap bolimiinde ki talepler dogrultusunda gereklilik
dogrultusunda olarak mensei, orjini, tiretildigi meyve de meyve ve
sebze reyonundaki kriterlere uygun iiretilmis olmali.

Sirke saraptan yapilmali

Sarap sirkesi bol oksijenle temas ederek sirkeye doniistiiriilecek.
Mikrofiltrasyona izin veriliyor.

Lezet verici bitkiler bitkiler dogal olarak kullanilabilir. Higbir sekilde
sentetik aroma kullanamazsin. Kivam arttirici emiilsifiyer katki
maddesi jelatin koyulastirici stabilizor ve dogal olmayan renk
maddesi kullanamazsin.

Bir sekilde organik tarim kurallar ile {iretim yapip siilfir dioksirt

kullandiysan bunu etikette belirtmek zorundasin.

Saticilar ¢iftliklerinde dogan ve yetistirilen hayvanlardan et
satabilirler

Yerli cins veya yerel alanda 50 yil boyunca yetistirilmis
hayvanlarindan elde edilmeli.

Hayvanlar  refahlarma  saygi  duyulan kosullar altinda

yetistirilmelidir. Hayvan refahi i¢in dikkat edilmesi gerekli kosullar;
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Hayvanlara bakiminda gorevli bakicilar hayvanlarin koti
muameleye maruz kalmamasini saglamak i¢in egitilmelidir.
Ahirlar agik, yar agik yada kapali ahir olabilir ancak her hayvan
icin yeterli alan olmali ve hayvanlarin meraya erisimi olmalidir.
Diger hayvanlarla sosyallesme ve dogal iireme donemleri de
dahil olmak {izere, belirli tiirlerin dogal davraniglarina azami
Olciide saygi1 gosterilmelidir.

Hayvanlar yeme ve suya kolayca ulagabilmelidir.

Dinlenme alanlar1 temiz, konforlu, iyi havalandirilmig ve dogal
aydinlatmali olmalidir.

Besi i¢cin hazirlanan silaj da vitaminler, takviyeler veya
tamponlama maddeleri, bir veteriner tarafindan tedavi olarak
recete edilmedikge kullanilamaz.

Asagidaki 6zelliklere sahip triinler tercih edilir: vahsi veya yari
vahsi halde yetistirilen hayvanlardan, yerel olarak {iretilen veya
kendi kendine iiretilen yemle beslenen hayvanlardan satis igin
sunulan et tercih edilir

Hastaliklarin tedavisinde bitkisel ve homeopatik (dogal tedavi)
iriinlerin kullanimi 6nceliklidir.

Terapotik (ilagla) tibbi tedavi, antibiyotik ve konvansiyonel
veterinerlik Onceligi ancak bagka hicbir etkili ilag olmadiginda
veya ilgili hayvana ac1 ve rahatsizlik vermekten kagimmmak icin
bitkisel ve homeopatik (dogal tedavi) tiriinlere tercih edilmelidir.
Geleneksel allopatik (tibbi ilagla tedavi) ilaglar kullanildiginda,
ilac1 sonlandirma ve kesim arasindaki siire iizerindeki yasal sinir
iki katina ¢ikarilmalidir.

Kiimes hayvanlar 120 giinliik yastan 6nce kesilmemelidir.

Kuzular ve oglaklar 60-70 giinliikk yastan 6nce kesilmemelidir.
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Gezen hayvan olacak ve kaldiklar yer refahlarina uygun olacak
Hayvanin dogasina saygili olunmali yasam aligkanliklarina uygun
barinaklar olmali. Orn kegi, tavuk, inek besine ve suya kolayca
ulasabilmeliler.

Dinlenme alanlarinin uygun 151k alan ve ferah havalalandirilabilir.
Beslenme de silaj, vitamin takviye kullanilmamalidir.

Veteriner Onerisi ile hastaliktan dolay1 kullaniliyorsa kabul edilir.
Bitkisel tedavi oOnerilir. Tibbi ama¢hi bir madde kullanmak
gerekiyorsa veterinerin tasviyesi ve regetesiyle uygun yada belirtilen
dozu asmamalilidir

Tavuklar 120 giinden evvel kesinlikle kesilmemelidir.

Kuzular ve oglaklar kesinlikle 70 giinden evvel kesilmemeli

DAMITIKLAR VE LiIKORLER

Sadece geleneksel tariflere gore yerel alandan hammaddeler
kullanilarak iiretilen distilat (damitma ile elde edilen sivi) ve

likorlerin satilmasina izin verilir.

ZEYTIN YAGI

Sadece saticinin sahip oldugu ve tesislerinde veya yerel bir basin
evinde doniistiiriilen zeytinlerden elde edilen sizma zeytinyagi
satilmasina izin verilir

Sadece saticinin sahip oldugu ve tesislerinde veya yerel bir
muhaserede doniistiiriilen zeytinlerden elde edilen sizma zeytinyag1
satilmasina izin verilir.

Zeytin ekimi alani, Yeryiizii Pazar1 kurallarina gore yerel olmalidir.
Yagin elde edildigi zeytin ¢esidi {ireticinin mense alanina 6zgii

olmalidir.
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e Zeytin agaclarini yetistirmek i¢in kullanilan arazi, miimkiin olan en
diisiik cevresel etkiye neden olacak sekilde yonetilmelidir, sentetik
kimyasallar sadece yillik olarak belirli iiretim ihtiyaglar1 igin
kesinlikle gerekli oldugu sekilde kullanilir.

e Zeytinler agactan dogrudan elle veya mekanik ekipman yardimm ile
hasat edilmelidir. Hasat sirasinda zeytinlerin yerden(topraktan)
toplanmasi, kalict aglar kullanilmasi veya meyve dokiicii iiriinlerin
kullanmasina izin verilmez.

e Hasat edilen zeytinler sadece havalandirilmis plastik sandiklarda
toplanabilir ve taginabilir.

e Hasat edilen zeytinler o giin islenemiyorsa hasattan sonraki giin
islenmelerini saglamak igin kuru, serin ve iyi havalandirilmisg
kosullarda 36 saatten uzun olmayan, fakat tercihen 24 saatten az bir
stire boyunca saklanabilirler.

e Zeytinler tag degirmende ezilmeli veya geleneksel bir kiriciya
beslenmelidir.

e Sadece mantar, kiif veya ¢iiriiklik gibi kusurlar1 olmayan
zeytinlerden sizma zeytinyagi yapimina izin verilir

e Paketlenmis yagin etiketinde iiretim tarihi, son kullanma tarihi ve
zeytinin ¢esidi belirtilmelidir.

e Ek aciklama:

v’ Zeytin bahgesinin hektari
v’ Agag sayisi
v" Yillik iiretim miktar1 da etikette yer almalidir.

e Sadece sizma zeytinyagi kullanilanilabilir. Kendi agaclarinin
zeytinleri kullanilabilir. Bolgede zeytinler bir siktirmali . Yerel
zeytini satilabilir. Slow Food market kurallarinin aynist burada da

gecerlidir. Zeytin {irettilen yerde cevresel kirlenme olmayacak,
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sikisiklik olmayacak. Sentetik kimyasallar kullanilmayacak. Elle
hasat olacak, aga¢ dibinden zeytin toplanmayacak.

e Toplandiktan sonra kasalarla tagmacak. Cuvallara konulmayacak.
Salamura da deniz tuzu kullanilacak .

e Zeytinler bekletilmeden sikilmalidir. 36 saatten fazla bekletilmez
bekletme siiresinin 24 saatten fazla olmamasi tercih ediliyor. Tag
degirmen tercih edilir. Saglikli biitiinliigli bozulmamis zeytinlerden
yag Uretilecek. Zeytinyaginin sisesindeki etikette her sey yazilacak.

e Deklarasyona zeytin bahgesinin donlimii kag agag¢ oldugu ve kag kg

zeytinden yag elde edildigi yazilacak.

EKMEK

e Uretim alanina 6zgii veya geleneksel olarak kullanilan bir veya daha
fazla bugday cesidi ve / veya diger tahil tiirleri kullanilarak {iretilen
Yeryilizii Pazar cografi alanindan geleneksel ekmek tiirlerinin
satilmasina izin verilir. Yerel iriinler mevcut degilse, kullanilan
tahillar Yerylizii Pazar cografi alanina miimkiin oldugunca yakin ve
her durumda komsu bdlgeden baska bir yerde bulunmamalidir.
Uretimin her asamas1 mense alan1 i¢inde gergeklesmelidir.

e Uretimde kullanilan tiim tahillar, {iretim alaninda en az 50 yil
boyunca yetistirilen ¢esitlere ait olmalidir.

e Ekmek kepekli un kullanilarak {iretilirse, yukarida belirtilen
gereklilikleri ve orijinal tahil ne olursa olsun, eklenmis kepekli
beyaz undan degil, orijinal tahilin tiim tahilindan elde edilmelidir.

e Birincil bilesenler sertifikali tohumlar kullanilarak yetistirilmelidir;
giibre ve bitki saghigi tedavileri, organik veya iyi tarim
yonetmeliklerinde belirtilen yontem, zaman ve miktarlara uygun

olmalidir.
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e Her cesit ekmekte maya veya anne hamur (hamur anasi ?)
kullanilmalidir. Mayalama ayrica BIGA yontemi ile elde edilen bir
ana maya kiltliri, yani hamuru asitlestirmek i¢in baglangic
olarak%3’ten fazla bira mayasi kullanilarak da gerceklestirilebilir.

e Biga:

v Biga, eksimigin Italyan terminolojisindeki adidir. Genel olarak
daha yogun ve kismen kati yapili eksimikler kast edilir. Kati
yapili hamurlarda mayalanma civik olanlara nazaran daha yavas
geligtiginden Biga’larda genel olarak daha fazla maya
kullanilmaktadir. Poolish ile kiyaslandiginda ayni siir iginde
mayalanmay1r tamamlamasi i¢in iki kat fazla maya
kullanilmalidir. Tipik Biga formiilii %100 un, %50 ya da %60 su,
%1 - %1.5 oraninda Yas Maya’dan meydana gelmektedir.

e Ekmek yapmda miktar arttiricilart veya yardimeilar, katki
maddeleri, stabilizatorler, koruyucular, aroma arttiricilar,
maltlanmis unlar veya malt ekstreleri, enzimatik yardimcilar, lesitin
veya emiilgatorler, renklendiriciler, cilalar, balmumlar, yapay
aromalar veya herhangi bir aroma kullanilmasina izin verilmez.
Dogal olarak tanimlansa bile aromasi iiretmek istedigimiz dogal
iirlinden kaynaklanmadigi i¢in hi¢bir aroma kullanilmasma izin
verilmez.

e Kullanilan tuz, yerli kdkenli deniz tuzu olmalidir.

e Dondurulmus veya kismen pisirilmis hamurun veya ekmek yapim
karigimi  gibi yar1 iglenmis endistriyel {irlinlerin yeniden
kullanilmasina izin verilmez; ancak ekmek iiriinleri diisiik sicaklik
yontemleri kullanilarak iiretilmemelidir (kontrollii mayalama,

dondurma)
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Yerylizii Pazarina kabul icin tercih edilen &zellikler sunlardir:
geleneksel yontemlerle un ogiitiiciilerinin orta hizda kullanilmasi;
odun firinlart kullanimu.

Kesinlikle bolgede yetisen bugdaydan elde edilmis undan ekmek
yapilacak. Bolgede yetisen bugdaylardan karisik undan ekmek
yapilabilir. Biitiin bugdaylar bolgede en az 50 yildir yetistirilmis
olmalr.

Kepekli un kullanacaksan kullandigin kepek bugdayin kendi kepegi
olmali.

Bugdayin cinsi kanitlanmali

Eksi maya kullanilarak {iretilecek disardan %3 den fazla bira mayasi
olarak maya kullanilamaz.

Disardan higbir girdi olmayacak. Katki maddesi koruyucu
kullanilmayacak. Dogalligini kanitladigin girdi kullanilabilir (Orn:
domates, limon kabugu, zeytin , peynir, ....)

Siit Kullanilacaksa slow food kurallarina gore elde edilmis olacak,

giinliik pastorize siit olacak.

PEYNIR VE SUT URUNLERI

Sadece saticinin sahip oldugu ve giftlik tesislerinde doniistiiriilen
hayvanlarin siitii kullanilarak elde edilen iiriinleri satmasina izin
verilir.

Uriinler inek, koyun, kegi veya karisik (koyun ve kegi) siit kullanimi
ile iliskilendirilmelidir.

Hayvanlar, et tiretimi kosullarinda belirtildigi gibi refahlarma ve

refahlarina saygi duyan kosullar altinda yetistirilmelidir.
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e Bir veteriner tarafindan tedavi olarak regete edilmedik¢e vitaminler,
takviyeler veya tamponlama maddeleri eklenen silajlarin besi
sirasinda kullanilmasina izin verilmez.

e Terapotik tibbi tedavi igin veteriner regetesi yapilirken bitkisel ve
hemeopatik tiriinler tercih edilmelidir; antibiyotik ve konvansiyonel
driinler ancak bagka etkili ila¢ olmadiginda veya sdz konusu
hayvanin ac1 ¢ekmesini ve rahatsizligini  Onlemek igin
kullanilmalidir. Bu tiir tedaviler gerektiginde, ilaci sonlandirma ve
tirlinlerde kullanilacak siitiin sagimi arasindaki siireye iliskin yasal
siir iki katina ¢ikarilmalidir.

e Peynir, ciftlik binalarinda doniistiiriilmiis siliziilmiis ¢ig siit
kullanilarak  tretilmelidir. Ne 1s1l isleme ne de siitiin
pastdrizasyonuna izin verilir.

e Kullanilan maya (Rennet), hayvansal veya bitkisel kokenli
olmalidir. Sentetik peynir mayasinin kullanimina izin verilmez.

e Herhangi bir tiir koruyucu, katki maddesi, renklendirici veya siit
enziminin (kendi kendine ftiretilmedigi siirece) kullanimina izin
verilmez. Kabugun kimyasal islemine izin verilmez (kiif onleyici,
anti-akar veya parafin), bunlarin geleneksel oldugu durumlar disinda
(tuzlu su, yag, sirke, domates vb.). Herhangi bir kaplama
malzemesine sadece belirli bir peynir tiri i¢in gelenekselse izin
verilir.

e Piyasaya kabul i¢in tercih edilen 6zellikler sunlardir: yerli irklardan
stit kullanimi1; mera yeminin (gilinliilk / mevsimsel) ve / veya yerel
samanin baskin kullanimi; sabit sicaklik ve nem ile dogal veya

sitilmayan yerlerde olgunlagma.
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e Kendi ¢iftliginde kendi yetistirdigi hayvanin siitii olacak. Karigik siit
kullanabilirsin. Hayvan yetistirilme kurallarna goére beslenen
hayvanlardan elde edilecek. Silaj kullanilmayacak.

e Siizlilmis ¢ig siit ten yapilmali. Isil islem uygulanmamali

e Sentetik maya kullanilmayacak hayvansal veya bitkisel maya
kullanilacak.

e Enzim ve renk maddesi katki kullanilmayacak . Geleneksel {iretim
yapacaksin. Deriye basabilir kiipe basabilir.

e Yerel hayvanin siitii olacak.
UNLU MAMULLER, HAMUR iSi, BISKUVI VE KEK

e Uriin i¢in kullanilan bilesenler yerel kaynakli olmalidir; Onlart
tarihsel alanlarinda kaynaklamak imkansiz oldugunda, aym
bolgeden veya komsu bir bolgeden gelmelidirler (vanilya, kakao
veya kahve gibi zorunlu ve tarihsel olarak yurtdisindan olan
maddeler degilse)

e Ekmek ve pasta gelistiricileri veya yardimcilari, katki maddeleri,
stabilizatorler, koruyucular, lezzet arttiricilar, maltlanmis unlar veya
malt oOzleri, enzimatik yardimcilar, lesitin veya emiilgator,
renklendiriciler, cilalar, mumlar, yapay aromalar veya herhangi bir
aroma; dogal olarak taminlanan aromay1 iiretmek istedigin {iriinden
elde etsen bile kullanmak i¢in uygun degildir. Dondurularak
kurutulmus veya dondurulmus yumurtalarin kullanilmasina izin
verilmez.

e Hamur isi karigimi gibi yan islenmis endiistriyel iriinlerin
kullanilmasina izin verilmez.

e Margarin veya hidrojene yag kullanilmasina izin verilmez.
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Coziicii kullanilarak elde edilen yaglarin kullanilmasma izin
verilmez.

Nihai iirlin i¢in miimkiin ve faydali olan, hammaddeler yiiksek
kalitede olmali ve miimkiin oldugunca geleneksel yontemler
kullanilarak elde edilmelidir.

Biraz yiikselmesi gereken ™ geleneksel koylii tipi &#39;&#39;
hamur isleri, biskiiviler ve kekler i¢in, zanaatkar iireticisi (un, su ve
herhangi bir laktik veya meyveden yapilmis) asit hamurundan elde
edilen ana kiiltiirii veya dogal mayayr kullanmak gerekir. asit
aktivatdrleri) periyodik olarak “‘yenilenir”, bu yiikselisi zorlamak
icin yapay olarak 1sitilan ortamlarin kullanilmasina izin verilmez.
Tipik hamur isi, biskiivi veya kek formlar1 ve tiirleri igin isleme
yontemleri belirtilmelidir. Ozellikle, icerikler ve kokenleri, ayirt
edici bir bilesen olduklar takdirde belirtilmelidir.

Nihai {irin kimyasal madde kullanilmadan dogal olarak
korunmalidir

Yerylizii Pazarina kabul icin tercih edilen &zellikler sunlardir:
geleneksel yontemler kullanilarak elde edilen hammaddelerin
kullanim1 (6rnegin: tag 6gitillmils un); harici iigiincii taraflarca
hazirlanan  yar1  islenmemis malzemelerin degil orijinal
hammaddelerin kullanilmasi; dogal maya kullanilan taban; kendi
kendine iiretilen recel ve konservelerin veya yerel esnaf
iireticilerinin regellerinin kullanimi; dogal j6lelerin kullanimi.
Uretimde yerel iiriinler kullanilacak.

Katki koruyucu olmayacak, donmus yumurta kullanilmayacak.
Yorede bulunmayan ama regete de olmasi gereken ana maddeler igin

bu sart aranmaz. Orn: kakao, vanilya, tar¢in, yenibahar vb....
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e Hazir kek veya biskiivi kurabiye karisimlar1 kullanilamaz. Margarin
yada hidrojenize edilmis yag kullanilamaz.

e Solvent ile ¢oziilmiis yag kullanilamaz. Rafine yag kullanilamaz.

e (ig maddeler en kaliteli ve en geleneksel yontemle iiretilmis olmali.
Geleneksel koylii tipi eksi maya kullanilacak. Urettigin {iriiniin
hikayesini bilmelisin. Girdilerinin dahil. Saklama tamamen dogal
geleneksel yontemlerle olmali. Tag degirmende ¢ekilmis un , Dogal

mayalar, kendi yaptigin regeli, domatesi katabilirsin.
YUMURTA

e Satict yumurtayr hayvan refahim1 goz onilinde bulundurdugu

hayvanlarin yumurtasi olacak
TAZE MEYVE ve SEBZE

o Kesinlikle mevsimsel ve bolgeye uygun yetistirme yapmalisin.
Sebze cesitleri yoreye 6zgiin ve geleneksel yontemlerle yetistirdigin
riinleri satabilirsin. Sattigin Yetistirdigin trtinlerin saglikli ve
kendi yetistirdigi tirlinler olmali. Cevreye saygili iiretim yapacak.
Tamamen c¢evreye, agaca topraga zarar vermeden lretim
yapacaksin. Elle yapma tercih makine kullanacaksan asgari zarari
hesap et.

e Hormon kullanilamaz.

e Toplarken topladiktan sonra muhafaza ederken hicbir kimyasal
kullanilmayacak.

e Sagliga aykiri kimyasal olmayacak ve mahsulde kalici kalinti

birakmayacak
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ISLENMIS ET URUNLERI

e Yerel olarak yetistirilen hayvanlardan elde edilen veya yeterli
miktarda mevcut degilse ayni bolgede bulunan komsu bdlgelerden,
iyilestirilmis et satilmasina izin verilir.

e Tiim iyilestirilmis etler satici tarafindan {iretilmeli ve iiretimin her
asamasi Yerylizii Pazari’nin cografi bolgesi i¢inde ger¢eklesmelidir.

o Asagidaki 6zelliklere sahip iiriinler tercih edilir: yerli irklardan elde
edilir, EM’nin cografi bolgesinde yetistirilen hayvanlardan elde
edilen; vahsi veya yar1 vahsi halde yetistirilen hayvanlardan elde
edilen; yerel olarak iiretilen veya kendi kendine iiretilen yemle
beslenen ve dogal olarak biiyiitiilmiis hayvanlardan elde edilen et
kullanilmalidir.

e Hayvanlar, et iiretimi kosullarinda belirtildigi gibi refahlarina ve
refahlarina saygi duyan sartlar altinda yetistirilmelidir.

e Terapotik tedavi igin, bitkisel ve homeopatik iiriinlere 6ncelik
verilmeli, antibiyotik ve konvansiyonel veteriner ilaglari sadece
veteriner regetesiyle kullanilmali ve baska etkili ilag olmadiginda
veya bu tiir tedaviler hayvana aci, endise ve rahatsizliktan kaginmak
icin gerekli oldugunda kullanilmalidir. Geleneksel allopatik ilaglar
kullanildiginda, ilaci sonlandirma ve kesim arasindaki siire
tizerindeki yasal sinir iki katina ¢ikarilmalidir.

e FEtin islenmesinde kullanilan bilesenlerin tiimii dogal olmali ve
kiirlenmis etin {iretildigi alandan (baharatlar ve tuz hari¢) olmalidir.
Izin verilen tek koruyucular, ilave sitrik asit ile kullanilan E250
(sodyum nitrit) ve E252&#39;dir (potasyum nitrit).

e Starterlar, seker, siit peynir alt1 suyu veya kazein liriinleri, lezzet

arttirict madde kullanilmasma izin verilmez.
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e Dogal yaslanma yontemleri kullanilmali, hiicrede ilk yaslanmaya
izin verilir

e Dogal kaplama kullanilmali ve kaliplar da dogal olmalidir. Tuz,
yerli kaynakli deniz tuzu olmalidir.

e Saticilar hayvanciligi, kokeni, yem, tercih edilen o6zellikleri ve
terapotik tibbi tedavi ile ilgili olarak et boliimiinde belirtilen

kriterlere uyan yumurta satabilirler.
CIKOLATA

e Cikolata yapimcilan yerylizii pazarina getirecekleri cikolatalar
yaptiklar1 hammadde yerli olacak, soya kullanilmayacak, GDOlu
iriin olmayacak. Hamurunu kendi karigtiracak. Krema natiirel

olacak. Organik kurallara uygun tiretilecek
SEBZE MUHAFAZA

e isleme icin kullanilan sebzeler, Yeryiizii Pazari’nda taze meyve ve
sebze lirtinleri satarken 6ngdriilen kriterleri karsilamaktadir.

e Kullanilan diger bilesenler yerel olarak iiretilmeli veya en fazla
bolgesel olarak iiretilmelidir (seker, tuz ve baharatlar harig)

e Kurutma ve dondurma sirasinda herhangi bir maddenin yam sira
sentetik aromalarin da kullanilmasi yasaktir.

e Her tiirli koruyucu, tatlandirici, katki maddesi, kivam arttirici,
jelatinlestirici ajan, emiilgatdr, stabilizatér veya renklendirici
kullanilmasi yasaktir. Bu sart1 gézlemlemek imkansiz oldugunda,

dogal katki maddelerinin kullanimi tolere edilir.
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SEBZE KONSERVELERI

SUT

BAL

On goriilen kisesel 6z sertifikasyon kullanilmamasi gereken seyler.
Kesinlikle bolge de yetistirmis olacak, eklenen tuz yada seker ve
baharatlar harig.

Kurutma yaparken sentetik hi¢bir aroma kullanilmamali.

Higbir sekil de koruyucu, koyulastirici, emiilsifiyer katki maddesi
kullanilmayacaktir.

Natural maddeler kullanilabilir.

Bolgesel gida giivenligi ve hijyen kurallarina uygun {iretim olacak .
Oz sertifikasyon

Siit, siit iiriinlerinde kullanilan siitiin kontrol formu i¢in 6ngdriilen
kriterleri karsilamalidir.

Siit yalnizca gida giivenligi ve hijyen yonetmeliklerine uygunsa

satilabilir

Saticilar sadece kendi tiirettikleri bali satabilirler.

Balm iiretildigi yerde ila¢ kullanilmayacak

Cigek bali hangi bolgede yetistigi hangi ¢igekten oldugu kesinlikle
yazilacak.

Organik bal kriterlerine gore iiretilmeli

Ahsap kovanlar olmali (vernik atilabilir, kekik yagi ile boyuyorlar,
kimyasal boya yok)

Dezenfeksiyonun yilda bir kere piirmiizle yapilir .

Varoa uzaklagtirtyor.
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e Kis donemi arilara kendi bali yeteri kadar birakilacak kek ya da
seker verilmeyecek.

e Olgunlagsma doneminde hasat yapilir, bolgeye gore degisir. Dogu
Anadolu’da ekim ayina kadar siirer.

e Siizme bal i¢in hasat yapilirken, karakovan i¢in balin dinlenmesi
gerekir. Karakovanin petegini kendisi yapiyor.

e Siizme makinesinde santrifiij 1s1 40 dereceyi gegmemeli.

¢ Konvansiyel bal donmaz.

e Sadece o bolgenin ve saticinin kendi bali olacak

e Uretim alani, bozulmus alanlardan, cevre kirliligi olan alanlardan
veya balin fizikokimyasal ve organoleptik O6zelliklerinden 6diin
verebilecek alanlardan en az 3 km uzaklikta olmalidir.

e Cicek bali icin, tiim bitki tiirlerini ve dagilim alanin1 belirtmek
gerekir. Salgi bali igin bocek tiirleri de belirtilmelidir.

e Sadece dikey olarak istiflenmis rasyonel (hareketli ¢erceve), kalici
kovanlar veya tagmabilir kovanlar kullanilacaktir.

e Bal, kulugka veya polen olmadan taraklardan hasat edilir.

e Arlarin kovandan ¢ikarilmasinin tek yolu ar kagis1 veya iifleyici
yoluyladir. Duman da dahil olmak iizere kovucu maddelerin
kullanilmasi yasaktir.

e Balin hasati ve islenmesi icin tesislerin nem orami% 60&#39;mn
altinda olmalidir

e Bal, manuel ve otomatik santrifiijler kullanilarak ve sadece bal
olgunlastiginda taraklardan miimkiin oldugunca hizli bir sekilde
¢ikarilmalidir.

e Bal dekantasyon ve / veya filtrasyon ile saflastirilmalidir. Herhangi
bir karigtirma ve kristallestirme islemi maksimum 72 saat boyunca

40 derecenin altindaki sicakliklarda gerceklestirilmelidir.
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e PastOrizasyona izin verilmez; {iriin 40 derecenin iizerinde 1sitilamaz

e Saticinin bal iizerinde higbir degisiklige izin verilmez, 6zellikle:
hasat sirasinda arilara herhangi bir tiirden madde beslenemez; diger
kaynaklardan bal eklenmemelidir

e Bal i¢in gegerli yonetmeliklere tabi olarak diger ar1 iriinleri
satilabilir.

e Kovanin oldugu yerde nem en fazla %60 olmal

2. MATERYAL VE YONTEM
2.1. Arastirma Alam Sec¢imi ve Arastirma Alam Hakkinda Bilgi

Bu calismanin ana materyali Adana 6. Yerylizii Pazarinda yer alan

iireticilerden elde edilen birincil verilerden olusmaktadir.

Iyi, temiz ve herkes icin adil gidayr savunan Slow Food Birliginin
onderliginde, Slow Food Adana Yeryiizi Pazar1 Adana’da Tiirkiye’nin 6.
Yeryiizii Pazar1 olarak 14 Ekim 2023 tarihinde agilmistir. Slow Food Adana
Kurucu Lideri Piril Bilici, Slow Food Adana Yeryiizii Pazar1 Lideri Efsun
Giirani ve Slow Food Yeryiizii Pazarlarinin Uluslararas1 Koordinatorii Elena

Sandrone’dur’.

Adana Biiyiiksehir Belediyesi, Adana Sanayi Odasi, Adana Ticaret Odasl,
Adana Ticaret Borsas: ve Adana Ciftgiler Birligi Adana Yeryiizii Pazarinin
Adana Paydaglar;; Park Zirve ekibi, Cukurova Ascilar Dernegi, Adana

Biiyiiksehir Belediyesi ise proje paydaslaridir (Www.egemengzt.com ). Slow

Food 30 yildir ¢evreyi, gidayi, ireticileri desteklemek igin g¢aligmalarina

devam etmekte olup; 160 farkli iilkede, 1 milyonun iizerinde destekg¢iye

" Slow Food Adana Kurucu Lideri Pirl Bilici ile yapilan bireysel goriismelerden (12
Ekim 2023) elde edilmistir.


http://www.egemengzt.com/
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ulagsmigtir. Ayrica 21 iilkede 92 hedefe ulasan harekete bagl olarak Yeryiizii
pazarlar kiiglik ama diizenli olarak biiyiimiis, Slow Food Yerytizii Pazar1, 92
iilkeden sonra Tiirkiye’de Foga, Tarsus, Kastamonu, Mugla ve Sile'den sonra
Adana ile birlikte 6. duragina ulagsmistir (Slow Food Yeryiizii Pazarlarinin

Koordinatorii Elena Sandrone’dan aktaran www.egemengzt.com )
2.2. Arastirmada Kullanilan Yontem

Bu ¢alismada Slow Food Hareketinin bir par¢ast olan Adana 6. Yeryiizii
Pazari incelenmistir. Yerylizii Pazari agisindan, Tiirkiye’de mevcut olan 6 adet
Yeryiizii Pazarindan biri olan “Adana Yeryiizli Pazar1” gayeli olarak se¢ilmis
ve bu pazarda yer alan {ireticilerle bireysel goriisme yapilmistir. Slow Food
Adana Kurucu Liderinden elde edilen bilgilere gore pazarda yer alan iiretici
sayi1s1 36 kisidir. Ancak bu iireticilerin sayis1 siirekli ayn1 kalmamakta, ayrilma
ve/veya yeni giris sebebiyle degismektedir. Bununla birlikte pazara siirekli
katilan 30 adet tiretici bulunmaktadir. Arastirmada iireticilerin tamamina
ulasmak hedeflenmekle birlikte, dogru ve giivenilir bilgi almak amaciyla,
arastirmaya goniilli katilim saglamay1 kabul eden 17 iiretici (15 kadin, 2
Erkek) ile derinlemesine goriigme yapilmig ve veriler toplanmistir. Bireysel
goriismede kullanilan sorular demografik yapi (yas, cinsiyet, egitim ve
meslek), yerylizi pazarina katilim ve pazarla ilgili sorulardan olugmustur.
Elde edilen cevaplar tablolastirilmig; tabloda kadin iireticiler igin K (K1,
K2..... K15), erkekler i¢inse E (E1 ve E2) kisaltmas1 kullanilmastir.

Bu calismanin temel sirliligi, Slow Food Hareketinin ¢ok genis alt
bilesenlerden olusmasi nedeniyle, sadece Yeryiizii Pazarin1 ve bu baglamda

da sadece liretici boyutunun incelenmis olmasidir.


http://www.egemengzt.com/

Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama | 248

3. BULGULAR VE TARTISMA
3.1. Adana Yeryiizii Pazar1 Hakkinda Bilgiler®

Slow Food Adana Birligi 8.01.2020 tarihinde ¢iftciden akademisyene, cesitli
mesleklerden 36 goniillii ile kurulmustur. Hali hazirda 52 {iyesi bulunan Slow
Food Adana Birligi’nin iiye sayis1 glin gectikce artmakta ve bolgedeki
faaliyetlerini goniilliilerle siirdiirmektedir. Diinya c¢apinda 165 iilkeden
1.000.000 destekeisi ve 100.000 iiyesi olan Slow Food hareketinin Tiirkiye’de
33 Slow Food Birligi bulunmaktadir.

Slow Food Adana Birliginin amaci, kaybolmaya yiiz tutmus, tehlike altinda
olan gidalari, yemek tariflerini ve pisirme tekniklerini tespit etmek, yoreye ait
biyogesitliligi korumak icin galigmalar yapmak ve tiim bu {iriinler hakkinda

farkindalik yaratarak gelecek nesillere tasinmasini saglamaktir.

Uluslararas1 Slow Food hareketi tarafindan biyocesitliligi arastirmak,
siirdiirmek ve korumak amaciyla korunan ve nesli tiikenmekte olan kiiltiirel
miras gidalarinin uluslararas1 katalogu Nuh’un Ambar1 (Ark of Taste)
olusturulmustur. Tirkiye’den toplam 79 {iriiniin bulundugu katalogda
Adana’dan tath limon, salgam suyu ve Adana topag1 zeytini listededir. Slow
Food Adana Birligi’nin ¢alismasiyla 76. iiriin Adana Salgam suyu, 78. iiriin
Adana topagi zeytini ve 79. iriin tath limon, olarak Nuh’un Ambari listesinde

yer almistir.

Terra Madre (Toprak Ana) kutlama etkinligi kapsaminda Adana Ticaret Odasi
sponsorlugunda Karaisali Belediyesi’nin katkisi ve Slow Food Adana
Birligi’nin is birliginde tohumdan baslay1p kirmizi biber hasadi, sonrasinda da
kirmiz1 biber salgast yapimini anlatan Karaisali Biber Salcas1 kisa filmi,

Karaisali Red Pepper Paste adiyla Slow Food International Terra Madre,

8 https://www.slowfoodadana.com/hakkimizda/ sayfasindan alinmustur.


https://www.slowfoodadana.com/hakkimizda/

249 | Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama

“How it’s made?”” sayfasinda 18.12.2020 tarihinden itibaren
yayinlanmaktadir. Sayfaya
https://terramadresalonedelgusto.com/en/event/karaisali-red-pepper-paste/

linkinden ulasilabilir.

Slow Food Adana, Tarsus, Antakya, Antalya, Yeryiizii Pazar1 Tarsus ve Slow
Fish Mersin Birlikleri olarak ayr1 ayr bagimsiz ¢alismalar ytiriitmekle beraber
bolgedeki caligmalan gliglendirmek adina 2021 yili Mayis aymda Slow Food
Akdeniz Bolgesi olarak bir araya gelerek bolgedeki sefler ve zeytinyagi

iireticileri ile ortak calismalar yiiriitiilmeye baglanmistir.

Adana Biiyiiksehir Belediyesi, Adana Sanayi Odasi, Adana Ticaret Odas,
Adana Ticaret Borsasi, Adana Ciftgiler Birligi ve Slow Food Adana Birligi
yerel tireticilerden olusan Slow Food Adana Cift¢i Pazar1 olusumunda birlikte
protokol imzalayarak hayata gecmesini saglamislardir. Adana ili ve
ilgelerinden kiigiik iireticilerin bulunacagi pazarda mevsiminde, iyi, temiz,
geleneksel gercek gidalar tiiketicilere aracisiz ulagacaktir. Ayrica Pazar iiretici
ve tiireticinin bulundugu, halka bilgi paylagiminin yapildigi tadim, atdlye, gibi

egitimlerin yer alacagi ortamdir.

Slow Food Yeryiizii Pazarlar1 kendi trettikleri iiriinleri satan g¢iftgilerden
olusan uluslararas1 Pazar agidir. lyi, temiz ve adil gidalarm {iretilmesi ve
tilkketiciye aracisiz ulastirilmasi amaciyla Slow Food Adana Birligi, Adana
Yeryiizii Pazar1 bagvurusunu tamamlamis; Adaylik siiresince de Slow Food

Adana Ciftci Pazar1 olarak faaliyette bulunmustur.

Slow Food Adana Kurucu Lideri® ile yapilan goriismelere gore, 2020 yilinda

Adana’da ilk olarak “Adana Slow Food Birligi” kurulmus; ardindan Slow

® Slow Food Adana Kurucu Lideri Pirl Bilici ile yapilan bireysel goriismelerden
(12 Ekim 2023) elde edilmistir.


https://terramadresalonedelgusto.com/en/event/karaisali-red-pepper-paste/
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Food Genglik Agi ve sonrasinda “Adana Cift¢i Pazari” ile Slow Food
faaliyetleri baslamistir. Adana Cift¢i Pazari, 26 Agustos 2023 tarihinde
Uluslararas1 Slow Food temsilcilerinin katilimi ile Tiirkiye’deki 6. “Yeryiizii
Pazar1” {invanina sahip olmustur. Pazarda siirekli faaliyet gdsteren iiretici
sayis1 30-36 arasinda olup; ayrilma ve yeni girisler nedeniyle ortalama olarak
30 iiretici ile devam etmektedir. Hem kadin hem de erkek iireticiler pazarda
yer almaktadir. Pazar tiim sene boyunca iki haftada bir (her ayin 2. ve 4.
Haftas1) Cumartesi giinleri kurulmakta; sadece yaz aylarindaki ¢ok sicak

donemde kisa siireli olarak faaliyetlerine ara vermektedir.

3.2. Ureticilerle Yapilan Gériismelerden Elde Edilen Veriler
3.2.1. Demografik Yap1

Arastirma alaninda ikisi erkek 15’1 kadin olmak iizere toplam 17 kisi ile
goriisme yapilmistir. Arastirma alaninda goriisiilen slow food yeryiizli pazari
liyesi tiretici kadmlarin ortalama yas1 42,4 olarak bulunmus olup; en kiiciik
iiye 20, en biiylik {iye ise 56 yasindadir. Gorlisme yapilan iki erkek iiretici

iiyenin ise yaslar1 22 ve 66’dur.

Arastirma alaninda agirlikli olarak lisans ve yiiksek lisans egitimi yapmis
iireticiler yer almaktadir. Buna goére kadinlarin ticli yiksek lisans, yedisi
lisans, ikisi 6n lisans, ikisi lise ve birisi de ilkokul mezunudur. Erkeklerin her

ikisi de lisans mezundur.

Pazarda yer alan iireticilerin ¢ogunlugu sadece tarimsal liretim yaparak ve
pazarda satig ile gelir elde etmektedir. Bunun disinda kadinlardan ziraat
mithendisi (3 kisi), gida mithendisi (1 kisi), gida vb. iiriin ticareti (4 kisi) ile
ogretmenlik (2 kisi) yaparak gelir elde edenler de bulunmaktadir. Erkeklerin
biri sadece tarmmsal iiretim yaparken, digeri ziraat miihendisi olarak da

calismaktadir.
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3.2.2. Pazara katilhim siiresi ve pazara sunulan iriinler

Arastirma alanindaki kadin {ireticilerin Pazarda yer alma siireleri ortalama
28,1 ay, erkeklerin ise 18 ay olarak bulunmustur. En az katilim gosteren kadin
tiretici 7 ay, en uzun katilim gdsteren iiye ise 36 ay siireyle Pazarda yer
almaktadir. Nitekim Pazar 2020 yili Ocak ayinda agilmis olup; tyelerin
cogunlugu Pazar ilk kuruldugundan bu yana Pazarda yer aldiklarmi
belirtmiglerdir. Erkek {ireticilerin biri 2 yil, digeri ise 1 yildir Pazara

katilmaktadar.

Uyelerin Pazarda satisa sunduklari iiriinler Tablo 1°de verilmistir. Uriinlerin
tamami bolgeye 6zgii hammaddelerden olugmakta ve Slow Food kriterlerine

uyan iirlinler pazara kabul edilmektedir.

Tablo 1. Uyelerin Pazara Sundugu Uriinler

Goriisiilen | Uriinler

Kisiler
K1 Cografi isaretli Adana topag1 zeytin
Eksi mayali ekmek (Adana Bolgesi unlari ile yapilan)
Turung eksisi (bolge narenciyesinden elde edilen)
Narenciye recelleri (bolge narenciyesinden elde edilen)
K2 Yerel bugday unlariyla yapilan eksi mayali ekmekler
K3 Tibbi aromatik yaglar
Hidroseller
Bitki caylar
K4 Tam bugday unundan eriste

Yerfistig1 ezmesi (sade)
Turung regeli

K5 Kozalak surubu

Andiz pekmezi

Bitkisel kuvvet macunu

K6 Avakado yag1
K7 Biber salgast
Baharatlar
Soslar
Meyve ve sebze kurulari
K8 Pasta, borek ve kurabiye (mevsimine gore kullanilan meyve, sebze vb. malzeme ile)
K9 Sikma ve borek
Karakus tatlis1
K10 Zeytinyag1
Nar eksisi
K11 Sirke
Fermente iiriinler
K12 Tohum g¢esitleri

Sebzeler




Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile

Tarimsal Pazarlama | 252

K13

Bal
Propolis

K14

Kuru meyveler
Konserve

K15

Baharatlar
Receller
Sebze ve meyve kurulari

El

Karakil¢ik bugdayindan yapilan makarna
Bugday unu

Bulgur

Beyaz kinoa

E2

Ceviz
Uziim
Nar
Sumak

3.2.3. Ureticilere Gore Pazarin Anlam ve Siirdiiriilebilirligi

Pazarda yer alan iireticilere “size gore slow food kapsaminda “ciftci veya

yerylizii pazar1” ne anlam ifade ediyor?” ve “size gore slow food hareketi ve

bu pazarlar mevcut ekonomik sartlarda siirdiiriilebilir midir?” sorular

yoneltilmis ve alinan cevaplar Tablo 2°de listelenmistir.

Tablo 2. Ureticilere Gore Pazarin Anlanu ve Siirdiiriilebilirligi

Goriisiilen Pazarm anlam Pazarn siirdiiriilebilir olup olma durumu ve nedeni

Kisiler Siirdiiriilebilirlik Neden

K1 Dogal, ilk elden temin edilen | Siirdiiriilebilir. Cevre kirliligi ve mevcut
tiriin teknoloji kosullarinda temiz ve

dogal iiriin cok 6nemli

K2 Kaliteli, dogru ydresel iiriin Siirdiiriilebilir. Kaliteli iiriin dnemli

K3 Dogal irtinlerin ve yerel | Sinirhi olarak | Uzak mesafeden geliyoruz ve
ireticilerin bir araya geldigi, | stirdiiriilebilir. maliyetler ¢ok yiiksek (ulasim
halki dogal iiriinlerle vb.)
bulugturan pazar

K4 Temiz ve adil gida Siirdiiriilebilir. Temiz iiretim ¢iinkii

K5 Organik, temiz ve dogal iiriin | Siirdiiriilebilir. Temiz gidaya ihtiyag var

K6 Iyi, adil ve temiz gida Siirdiiriilebilir. Temiz iiretim oldugu i¢in

K7 Temiz, adil ve giivenilir gida | Siirdiiriilebilir. Uriinler giivenilir

K8 Goriniirliik, yasam felsefesi, | Sinirl olarak | Tek ge¢im kaynagimiz bu
temiz-saglikli ve giivenilir | stirdiriilebilir. Pazar degil. Sadece bu Pazar
gida olsaydi, maliyetlerden dolay1

stirdiiriilebilir olmazdi

K9 Temiz ve adil gidanin yer | Siirdiiriilebilir. Giivenli iiretim var
aldig1 giivenilir bir pazar

K10 Dogallik ve saglik Kararsizim Maliyetler yiiksek

K11 Iyi ve adil gida Siirdiiriilebilir. Temiz icerikli iiriin

K12 Kaliteli trtnler i¢in seckin | Siirdiiriilebilir. Kaliteli tiretim var
bir pazar

K13 Dogal iiriin Siirdiiriilebilir degil Maliyetler zorlar
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K14 Emek ve giiven Kesinlikle Tiim iriinler igin iyi, temiz ve
siirdiirtilebilir. adil olduguna dair
belgelerimiz var ve tiiketici
bunu biliyor
K15 Yerel irlinlerle tiiketiciye | Kismen Kiresel gida  sirketlerinin
ekonomik  bir  platform | siirdiiriilebilir. yoresel  driinlerle  pazara
hazirlama, tiretici ve girmesi  pazarin  hayatta
tiketiciyi dogrudan kalmasini zorlagtirtyor
bulusturma
El Uriin reklami ve tanitimi igin | Siirdiiriilebilir. Tannirlik artryor
arac1 olan bir pazar
E2 Dogru iiretici Siirdiiriilebilir. Dogru iiretim yapiliyor

Tablo 2’deki bilgiler 1s181nda pazarm iireticiler ig¢in ¢ogunlukla, pazarin da
mottosu olan, iyi, temiz ve adil gida anlamia geldigi goriilmektedir. Bunun
yani sira giivenilir {irlin, goriinlir olma ve iiretici ile tiiketiciyi dogrudan

bulusturma anlamlar da tireticiler tarafindan ifade edilmistir.

Pazarin siirdiiriilebilirligi hakkinda iireticilerin gogunlugu olumlu bir sekilde
siirdiiriilebilir oldugunu ifade etmis ve bunu tiriinlerin temiz i¢erikli olmasi ile
aciklamislardir. Bununla birlikte pazarin kismen siirdiiriilebilir oldugunu ya
da siirdiiriilebilir olmadigin diigiinen iireticiler de bulunmaktadir ve hepsinin

tek gerekcesi iiretim maliyetleridir.

Pazarin siirdiiriilebilir olmasi, diger bir ifadeyle gelismesi ve yayginlik
kazanmasi igin neler yapilabilecegi ile ilgili olarak da iireticilerin goriisleri
alinmig ve cevaplar Tablo 3’de verilmistir. Buna gére 6ncelikle belediyeler ve
yerel yonetimler tarafindan, ikinci olarak da diger kamu kurumlari tarafindan
iireticilerin desteklenmesi gerektigi belirtilmis; pazarla ilgili duyuru, reklam,
tanitim, egitim ¢alismalarinin yapilmasi ve pazarmn 15 giinde bir degil diizenli

ve siirekli olarak kurulmasi gerektigi belirtilmistir.
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Tablo 3. Pazarm Siirdiiriilebilir Olmas1 Igin Yapilmas1 Gerekenler ve Paydaslar

Goriigiilen Yapilmasi gerekenler Paydaslar
Kisiler
K1 Temiz ve adil gidanin ne oldugu anlatilmali Belediyeler
Yerel iiriinler tanitilmalt ve ekonomiye kazandirilmali Universiteler
Insanlar mevsimine gére yerel iiriinlere ulasacagim bilmeli Tarim ve Orman Bk.
K2 Bolgedeki tiim kurumlar birlikte ¢alisarak destek vermeli Yerel yonetimler
Slow Food misyonunun yayilmast igin akademik ¢aligmalarin | Odalar
sayisi artmali Dernekler
Universiteler
K3 Kadilar resmi kurumlar araciligi ile desteklenmeli. Kamu kurumlari
Yerel yonetimler
K4 Dogal iiretim yapan kadmlar desteklenmeli, {iretime | Tarim ve Orman Bk.
yonlendirilmeli
K5 Daha fazla duyuru-reklam yapilmali Yerel yonetimler
K6 Kalabalik yerlerde kurulmali Herkes
K7 Sehirlerarasi pazarlarla baglanti kurulmali Yerel yonetimler
K8 Sabit bir Pazar yeri bulunmali iklimden (yagmur ve sicak) | Yerel yonetimler ve
etkilenmeyecek sekilde kamu
Her hafta kurulmali
K9 Medya ile taninirhk artirilmali Belediyeler
K10 Pazar tiim halka duyurulmali Belediyeler
Yerel yonetimler
K11 Uretici desteklenmeli Yerel yonetimler
Temiz gida ve lriin felsefesi olan herkes biz iireticileri
desteklemeli
K12 Sosyal medya kullanilarak destek olunmali Herkes
K13 Ulke geneline yayilmali Herkes
K14 Uretici ve tiiketici ortak isbirligi yapmali Yerel yonetimler
Dogal gidaya daha ¢ok dnem verecek sekilde egitim yapilmali
K15 Uretici desteklenmeli Yerel yonetim
El Her hafta kurulmal As¢l ve gastronomi
alaninda  ¢alisanlar
desteklemeli
E2 Reklam ag1 genislemeli Belediyeler
STK’lar

3.2.4. Ureticilere Gore Pazardaki Uretici ve Tiiketici Profili

Aragtirma alaninda goriisiilen iireticilerden, Pazardaki iiretici ve tiiketicilerin
soyo-ekonomik profillerini (egitim, gelir, statii vb) genel olarak tanimlamalari
istenmistir. Buna gore kadin iireticilerin ¢ogunlugu, hem fireticilerin hem de
tiketicilerin orta ve {ist sosyo-ekonomik gruptan oldugunu belirtmistir. Erkek
iireticilerin biri {ireticilerin her tiirlii sosyo-ekonomik gruptan gedigini ancak
tiketicilerin iist sosyo-ekonomik gruptan oldugunu ifade ederken, digeri

fikrinin olmadigini belirtmistir (Tablo 4).
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Tablo 4. Ureticilere gore Pazardaki Uretici ve Tiiketicinin Sosyo-Ekonomik Profili

Goriisiilen Ureticiler Tiiketiciler

Kisiler

K1 Orta-iist sosyo-ekonomik grup Orta-iist sosyo-ekonomik grup

K2 Ust sosyo-ekonomik grup Ust sosyo-ekonomik grup

K3 Orta-iist sosyo-ekonomik grup Orta-iist sosyo-ekonomik grup

K4 Orta-iist sosyo-ekonomik grup Ust sosyo-ekonomik grup

K5 Orta-iist sosyo-ekonomik grup Orta-iist sosyo-ekonomik grup

K6 Karigik Ust sosyo-ekonomik grup

K7 Orta-iist sosyo-ekonomik grup Orta-iist sosyo-ekonomik grup

K8 Orta-iist sosyo-ekonomik grup Ust sosyo-ekonomik grup

K9 Orta-iist sosyo-ekonomik grup Orta-iist sosyo-ekonomik grup

K10 Orta-iist sosyo-ekonomik grup Orta-iist sosyo-ekonomik grup

K11 Ust sosyo-ekonomik grup Ust sosyo-ekonomik grup

K12 Orta-iist sosyo-ekonomik grup Orta-iist sosyo-ekonomik grup

K13 Orta-iist sosyo-ekonomik grup | Orta-iist sosyo-ekonomik grup
K14 Karisik Ust sosyo-ekonomik grup
K15 Orta-iist sosyo-ekonomik grup | Orta-iist sosyo-ekonomik grup
El Karigik Ust sosyo-ekonomik grup

E2 Fikrim yok Fikrim yok

3.2.5. Ureticiler Acisindan Pazardaki Uretici ve Tiiketici Tle Tlgili

Sorunlar

Arastirma alaninda goriisiilen ireticilere, pazarda yer alan ireticiler ve

tiiketiciler agisindan herhangi bir sorun olup olmadigi sorulmus ve cevaplar

Tablo 5°de verilmistir. Ureticilerin verdigi cevaplara gore tiiketiciler agisindan

pazarla ilgili en 6nemli sorun {irlin fiyatlarinin yiiksekligi iken; {ireticiler

agisindan ozellikle pazarin fiziksel sartlarinin yetersizligi (sicak ve yagmurlu

havalarda Pazar yerinin yetersiz kalmasi) ve tirlinlerin iiretim maliyetlerinin

yiiksekligi olarak agiklanmistir.

Tablo 5. Ureticiler Agisindan Ureticiler ve Tiiketicilerin Pazarla ilgili Sorunlart

Goriisiilen Ureticiler acisinda sorunlar Tiiketiciler acisindan sorunlar

Kisiler

K1 Ureticiler pazarin amaci | Tiketici Pazar denince ucuz {iriin santyor
anlatamiyor.

K2 Isini dogru yapan her iiretici igin | Sorun yok.
dogru bir yerdeyiz. Dogru iiretim
yapamtyorsa sorun vardir.

K3 Sorun yok. Sorun yok.
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K4 Pazarda belirli bir ziimrenin | Uriin fiyatlarimin yiiksekligi.
agirliginin olmasi Herkesin pazardan aligveris yapamamasi
K5 Sorun yok Sorun yok
K6 Sorun yok Enflasyona bagl fiyat yiiksekligi
K7 Dogal iiriin oldugu igin iirin | Uriin fiyatlarmm yiiksekligi
maliyetlerinin yiiksek olmast
K8 Sorun yok. Sorun yok.
K9 Pazar yerinin fiziksel sartlar1t Adana | Sorun yok.
iklimi i¢in yetersiz.
K10 Sorun yok. Sorun yok.
K11 Sorun yok. Sorun yok.
K12 Pazar yerinin fiziksel sartlart ¢ok | Gida {irlinleri hileye uygun oldugu icin
yetersiz piyasada yer alan benzer iriinlerle pazardaki
tiriinler arasindaki fiyat farki tiiketiciyi
yaniltryor.
K13 Sorun yok Sorun yok
K14 Sorun yok Sorun yok
K15 Pazar  yerinin alt  yapist | Tiketici desteklemeli
desteklenmeli
El Pazar yerinin alt yapist 1slah | Sorun yok.
edilmeli. Asir1 yagmur ve sicaklar
pazarmn  kurulmasmi  olumsuz
etkiliyor.
E2 Sorun yok Sorun yok

4. SONUC VE ONERILER

Tirkiye’de 1980°1i yillardan sonra mutlak olarak azalan kirsal niifus ve
ozellikle 2000’li yillardan sonra tarim sektoriiniin Gtekilestirilmesi ve
degersizlestirilmesi  koyliligiin ve tarimin tasfiyesini de beraberinde
getirmigtir. Oysa ki son 4 yillik siirecte yasanan hastalik ve dogal afetler
(Covid-19 pandemisi, 6 Subat depremi...), gelismis ya da gelismekte olan
iilkeler agisindan olsun, tarimin en 6nemli ve dtekilestirilemeyecek bir sektor
oldugunu da gostermistir. Tarim sektoriinii koruyarak giliglendirmenin yegéane
yolu ise siirdiiriilebilir kalkinma felsefesinde yatmaktadir. Ozellikle kiigiik ve
yerel {ireticilerin, kadin iireticilerin korunmasi ve desteklenmesi bu konuda
onemli yaklagimlardir. Slow Food hareketi ve alt bilesenlerinin, gerek
diinyada gerekse Tiirkiye’de, bu baglamda onemli katkilar saglayacagi

rahatlikla sdylenebilir.
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Stirdiiriilebilir kalkinma, tiim toplumlarin iiretme ve tiiketme bigiminde koklii
degisiklikler gerektiren evrensel bir zorluk ve tiim {ilkeler i¢in kolektif bir
sorumluluktur ve bu nedenle, siirdiiriilebilir kalkinma yolunda, tiim ilkeler
birbirine bagimli olup; ihtiya¢ duyulan sey, yerli ve geleneksel bilgi ilizerine
kurulu olan agroekoloji, tarimsal-ormancilik, iklim akilli tarim ve koruma
tarim1  gibi 'biitlinciil' yaklasimlara dogru doniistiirlici  bir  siiregtir

(https://acikders.ankara.edu.tr ).

Italya’da ortaya ¢ikarak tiim diinyaya yayilan Slow Food Hareketi’nin bu
biitlinciil yaklasimlar icinde yer alan siirdiiriilebilir bir hareket oldugu
sOylenebilir. Nitekim, hareketin igerisinde yer alan birbirinden farkli ancak
birbiri ile baglantili yaklasimlar/etkinlikler (Nuh’un ambari, Genglik Agi,
Terra Madre ....) bu biitiinliigii saglamaktadir.

Slow Food hareketi, gidanin kiiltiir, politika, tarim ve ¢evre dahil olmak {izere
yasamin diger bircok yoniiyle baglantili olduguna inanan; gida se¢imlerimiz
araciligtyla, gidanin nasil yetistirildigini, iiretildigini ve dagitildigimi toplu
olarak etkileyebilecegimizi ve bunun sonucunda da diinyay1
degistirebilecegimizi savunan bir anlayisa sahiptir

(https://gogastronomyturkiye.com).

Slow Food Hareketinin igerisinde yer alan ve bu ¢alismanin konusu olusturan
yeryiizli pazarlar 6zellikle yerel iirlinlerin ve tatlarin korunmasini, bu {iriinleri
iireten kiiciik iireticileri desteklemeyi ve bu baglamda siirdiiriilebilir olmay1

hedeflemektedir.

Bu calismada Tiirkiye’nin 6. Yeryiizii Pazari olarak tescil alan Adana Yerytizii
Pazar incelenmis ve bu Pazarda yer alan iireticilerle bireysel goriismeler

yapilmustir.


https://acikders.ankara.edu.tr/
https://gogastronomyturkiye.com/
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Pazarda yer alan iireticiler genel olarak iyi egitimli, orta yash ve agirlikla
kadin iireticilerden olusmaktadir. Bolgenin yerel tatlarini olusturan ve pazara
girebilecek niteliklere sahip bircok iiriin bu pazarda yer almaktadir.
Ureticilerle  yapilan  goriismeler sonucunda, ozellikle  hareketin
stirdiiriilebilirlik boyutu dikkate alindiginda ve {ireticilerin ¢ogunun pazarin
kuruldugu giinden bu yana pazarda yer aldig1 diisiiniildiigiinde, Pazarin
stirdiiriilebilir oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte, iiriinlerin ger¢ek anlamda
temiz igerikli olmasi igin yapilan islemlerin tiretim maliyetlerini yiikseltmesi
sonucu iiriin fiyatlart normal piyasadaki benzer iiriinlerden yiiksek olmaktadir.
Bu ise pazara gelen tiiketicilerin {iriin fiyatlarini yiiksek bularak satin almaktan
vazgecmesi sonucunu dogurmaktadir. Bu baglamda bir diger 6nemli konu ise
tilketicilerin Pazar algisinin “ucuz” kavrami ile 6zdes olmasidir. Pazar
hakkinda herhangi bir bilgisi olmadan pazara gelen bir tiiketici, kendi fiyat
esigi digindaki fiyatlart yiiksek bulmaktadir. Bu anlamda konu ile ilgili egitim,
tanitim ve duyurularin yapilmasi olduk¢a 6nemli olup, yerel yonetimlerin ve
STK’larin konuyla ilgilenmesi gerekmektedir. Ozellikle kamu kurumlarinin
destegi pazarda yer alan kiigiik iireticiler ve kadin koopeartifleri i¢in oldukca

onemli katki saglayacaktir.

Sonug olarak arastirma alanindan elde edilen veriler ve gézlemler sonucunda
Adana Yeryiizii Pazarinin, konuya duyarli ve sosyo-ekonomik olarak Adana
tizerinde etkili referans kisilerle basladigi, 3 yil igerisinde “giftci pazarindan”
“yeryiizii pazar1” statiisiine gegtigi ve bu harekete bolge halkinin sahip ¢iktigi

sOylenebilir.

Adana igin yerel tatlar1 olusturan iirlinlerin (salgam suyu, Adana topak zeytini,
tatli limon) Nuh’un Ambari listesine dahil edilmesi ve Terra Madre etkinligi

kapsaminda Adana Karaisal1 biber sal¢asinin “tohumdan sofraya” videosunun
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cekilerek tiim diinyadaki Slow Food web sayfalarinda yayinlanmasi, hareketin

amacina ulastigin1 géstermesi agisindan olduk¢a dnemlidir.

Konu ile ilgili olarak yapilabilecek temel dneri pazarin tanitiminin ve pazarla
ilgili egitimlerin siirekli yapilarak toplumda farkindalik ve biling
olusturulmasidir. Bu konuda iiniversiteler, STK’lar ve yerel yonetimler Adana
Slow Food Birligi ile igbirligi yaparak ¢aligmalidir. Ozelikle gocuklarin, orta
Ogretim ve Universite egitimi alan Ogrencilerin egitilmesi, uzun vadeli
farkindalik olusturmak (bir diger ifadeyle siirdiiriilebilirlik saglamak) icin

olduk¢a 6nemli olacaktir.
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1.GIRiS

Su canlilarin hayatlarmi idame ettirmesi ic¢in temel unsurlardan biridir.
Saglikli bir insanin giinde en az 2 litre su tiiketmesi Onerilmektedir. Bu
baglamda su, ¢ok degerli ve 6nemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Ancak, niifus artisi, dogal yeralti su kaynaklarinin kirlenmesi, azalmasi gibi
durumlar nedeniyle insan ve doganmn su ihtiyacinin giderilmesinde
olumsuzluklara neden oldugu soylenebilir. Buna benzer olumsuzluklar temiz
suya olan erisimi sinirlandirmakta ve zorlagtirmaktadir (Kog ve Tatli, 2018;
Karakus ve ark., 2016; Ekmekg¢i Bal, 2014; Giil ve Akpmar, 2012). insanlar
icin bu katar 6nem arz eden suyun ayni zamanda giivenilir ve ilgili kuruluslar
tarafindan onaylanmig olmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda insanlar
paketlenmis hazir suya yoneldikleri sylenebilir. Ambalajli hazir su sektorii
alkolsiiz i¢ecek pazari olarak dikkate alindiginda biiyiik bir Pazar oldugu

anlasilmaktadir (Aybakan ve ark., 2007).

Ambalajli hazir su {iretimi ilk olarak tedavi etme amaciyla baglamis ve ihtiyag
duyulan yerlere ambalajli hazir su ulastirilmaya ¢alisiimistir. (Karakus ve ark.,
2016). Hizl bir gelisim gosteren ambalajli hazir su sektorii, 1997-2004 yillart
arasinda kisi bagi siselenmis su tiiketiminde Kuzey Amerika’da ve Kuzey
Avrupa’da %60 varan bir artig gézlenirken, Giiney Amerika ve Asya’da ise %
200’Lik bir artis meydana geldigi kaydedilmistir. 2007 yilinda siselenmis su
pazart yaklasik olarak 91 milyar dolar civarindadir. Asya, Avrupa ve Kuzey
Amerika’da ambalajli hazir su sektorleri oldukea geliskin oldugu séylenebilir.
Bu anlamda siselenmis su sektoriiniin gelismesinde en 6nemli etkenlerden
birinin musluk suyuna nazaran giselenmis suyun insanlara tarafindan daha
hijyenik olarak goriilmesi gosterilebilir (Kog¢ ve Tath, 2018; Kuzeydogu
Anadolu Kalkinma Ajansi, 2012).
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Siselenmis su sektorii agirlikli olarak yerel markalarin etkili oldugu bir Pazar
olarak nitelendirilebilir. Kiiresel anlamda ABD siselenmis su sektoriiniin ana
tireticilerinden biri olarak kabul edilebilir. Avrupa iilkelerinden italya 3.1
milyar galonluk siselenmis su tiiketimi ile &nemli bir pazardir. Italyay:
Almanya izlemistir. Buna gore Almanya 2.9 milyar galonluk tiikketimi olan bir
iilke konumundadir. Italya ve Almanyayi ise Fransanin izledigi sdylenebilir
(Kuzeydogu Anadolu Kalkinma Ajansi, 2012). Genel anlamda ambalajli hazir
su sektorliniin 6nemli bir boliimiinii Fransiz menseyli Suez ve Vivendi
firmalarinin s6z sahibi olduklari sdylenebilir. Bu firmalara ek olarak Danone
ve Coca Cola firmalar da eklenebilir (Karakus ve ark., 2016). Siseleme
yontemleri incelendiginde ise cam sanayinin ¢ok gii¢lii oldugu Almanya
haricindeki biitiin iilkelerde plastik siseleme yontemi agirlikli olarak
kullanilmaktadir. Almanya’da ise bu durum cam siseleme agirhiklidir

(Kuzeydogu Anadolu Kalkinma Ajansi, 2012).

Tiirkiye’de hizli kentlesmeye birlikte kentlerin su ihtiyacinin karsilanmasi ve
icecek temiz suya erisim giderek bir sorun olmaya aday oldugu sdylenebilir.
Konutlarin igilecek temiz su ihtiyact cam veya plastik damacanalar ile
kargilanmaktadir. Baz1 hanehaklar1 ise sebeke suyuna aritma cihazi takarak

temiz i¢ilebilir suya ulagabildikleri sdylenebilir (Kog ve Tatli, 2018).

Bazi sehir merkezlerinde ise tanker ve su istasyonlar1 araciligiyla insanlar
temiz suya erisimi bir miktar ulagabilmektedir. Ancak hazir su sektorii yapilan
denetimlerde aslinda pek de hijyen olmayan ortamlarda hazir su iiretiminde
bulunduklari raporlara yansimistir. S6z konusu sektdrde agir metaller iceren
nitrat oran1 yiiksek sularin satildig1 rapor edilmistir (Karakus ve ark., 2016).
Dolayistyla “Dogal Kaynak Maden ve Igme Sulari ve Tibbi Sularin istihsali,
Ambalajlanmas1 ve Satis1 Hakkinda Yonetmelik™ hiikiimleri geregince acikta

su satis1 yasaklanmis, siseleme, iiretim ve satis konularma bazi standartlar
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gelistirilmistir. Bu standartlar, ambalajli su sektorinii hizli bir gekilde
gelistirmis ve Onemli holdinglerin bir ¢aligma alani haline getirmistir
(Kuzeydogu Anadolu Kalkinma Ajansi, 2012; Karakus ve ark., 2016).
Tirkiye’de 2011 yilinda; ambalajli su sektorii 9.3 milyar litreye ve ABD
dolar1 cinsinden pazar biiyiikliigii ise 3.4 milyar dolara ulastigi s6ylenebilir.
Tiirkiye’de kisi basimna ambalajli su tiiketimi kisi basma yillik 135 litreye
ulagmigtir. S6z konusu sektoriin %65’ini damacana ve %35’ini ise siselenmis
sudan olustugu belirlenmistir. Sektorde 296 firmanin faaliyet gostedigi
sOylenebilir. Ancak sektorde etkin rol oynayan firma sayist 10 civarinda

oldugu ifade edilebilir.

Calismada tiiketicilerin ambalajli su tiiketim kaliplar1 incelenmis olup ambalaj
su tiikketimini etkileyen faktorlerin incelenmesi ve yorumlanmasi

amaglanmistir.
2.MATERYAL YONTEM

Calismanin ana materyalini ambalajli su tiiketen tiiketicilerle yiiz yiize
yapilan anketlerden elde edilen veriler olugturmustur. Bunun yani sira
ikincil caligmalardan yararlanilmistir. Anket verilerinin analizinde
SPSS 15,01 istatistik programi (Statistical Packagesfor The Social
Sciences: Sosyal Bilimler igin Istatistik Paketi) kullanilarak, anket
sorularina verilen cevaplarin verilerinin tek tek sisteme giriginin
yapilmasi suretiyle analiz edilmistir. Bilgisayara veri girisi yapilmadan
once veriler kontrol edilerek, eksiklikler giderilmis ve analize hazir hale

gelmistir.

Calismadaki drnekleme icin yeterli 6rnek sayisi, asagida belirtilen formiil

uyarinca 273 adet olarak belirlenmigtir (Collins,1986):
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n=t2 [1+(0,02)*(b-1)]*p*q/e2

b =1 alindiginda esitlik asagidaki forma doniigmektedir.

n= (t/e)**p*q

Formiilde; n: 6rnek hacmini, t: giiven Araligini (%95=1.96), b: 6rnekleme

asamasini, p: incelenen birimin ana kitle i¢inde gerceklesme olasiligini, q:

incelenen birimin ana kitle i¢inde gerceklesmeme olasiligini, e: hata payimi

(%5,93) ifade etmektedir. Calismada maksimum Ornek hacmine ulasmak igin

p ve q degerleri %50 olarak dikkate alimmistir. Anketlerin farkli sosyal ve

ekonomik simiflara dagiliminda kullanilmak {izere, kent merkezini olugturan

mahalleler niifuslariyla birlikte TUIK ten temin edilmistir. Mahallelerin kent

merkezinin toplam niifusu igindeki paylar1 bulunarak, her mahallenin sahip

oldugu oran, tek tek toplam 6rnek anket hacmi sayisiyla carpilarak s6z konusu

mahallede yapilacak anket sayis1 bulunmustur (Cizelge 1).

Cizelge 1. Anketlerin Yapildigi Mahalleler

Mabhalle % Anket

Niifusu Sayisi
Kiiltiir Mahallesi 14890 17,36 47
Recep Tayyip Erdogan M. 12908 15,05 41
Sehit Mustafa Giindogdu M. 10035 11,70 32
Yenisehir Mah. 8449 9,85 27
Yeni Mahalle 7536 8,78 240
Simani Mahallesi 1247 8,45 23
Saray Mahallesi 7013 8,17 22
Bahgelievler Mahallesi 6998 8,16 22
Yesilyurt Mahallesi 5641 6,58 18
Kargiyaka Mahallesi. 5070 5,91 16
Toplam 85787 100,00 273

Anketlerden elde edilen verilerin analizinde, pazarlama literatiiriinde 6nemli

yer tutan ve pazarlama c¢alismalarinda ¢okga kullanilan ¢ok degiskenli analiz



269 | Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama

yontemlerinden olan Faktor analiz yontemi kullanilmistir. Tiiketici
davraniglarinin kodlanmasi ve ifade edilmesi i¢in giderek bilimsel pazarlama
konularmda kullanilan bir analiz tiiriidiir. Bundan dolayidir ki faktor analizi
ozellikle tiiketicilerin davranigsal egilim ve tercihlerinde olmak tizere gesitli
pazarlama problemlerinde sik stk kullanilan birgok degiskenli analiz
teknigidir (Kog, 2011; Akpinar,2004; Kurtulus, 1985). Faktoér analizinin
matematiksel modeli su sekilde agiklanabilir. (Ness, 2002).

X1:b11f1+b12f2+ ......... +b1kfk+u1
X1:b21f1+b22f2+ ......... +b2kfk+u2

XP=bp1f1tbpafat......... +byif ity
Bazi tanimlar

fi.= genel faktdrler (k'inc1 faktoriin p'inci degiskeni 6lgmedeki 6nemi veya

faktor aralign)

by = faktor agirhiklar: (p'inci degisken ile k'inci faktor arasindaki korelasyon

derecesi)

Up= Unique faktorii (faktorler tarafindan agiklanamayan tiim degiskenlerin

kaynaklarr)

Burada agiklayict degiskenlerin analiz i¢in uygun olup olmadigim1 Kaiser-
Meyer-Oklin (KMO) ile test edilmektedir. KMO 6lgiitii, gézlenen korelasyon
katsayilarmin biiyiikliigli ile kismi korelasyon katsayilarinin biyiikliigiinii
kargilagtirmada kullanilan bir endekstir. KMO degeri diistiikkge, faktor
analizinin uygulanabilirliginin de azaldigi ifade edilmektedir. Buna gore
KMO degerinin 0,90'larda olmasi ¢ok mitkemmel 0,80'lerde iyi 0,70'lerde orta
0,60'larda diisiik, 0,50'lerde ¢ok kotii ve 0,50'nin altinda ise kabul edilemez
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olarak degerlendirilmektedir. Faktor sayisina karar verilirken dikkate alinan
baslica kriterler ise eigenvalue (6z deger), scree test ve varyans kriterleridir.
Uygulamada eigenvalue degeri 1'in lizerinde olan faktorler tercih edilmektedir

(Akpinar,2004; Kog, 2011).

3. ARASTIRMA BULGULARI
3.1. Ambalajh su tiiketici profili

Calismada, ambalajli su tiiketen tiiketicilerin %53,8’1 erkeklerden olusurken
geriye kalant kadinlardan olusmustur. Tiiketiciler yas gruplarma gore
incelendiginde, %46,9’u 20-30 yas grubunda yer alirken, 50 ve distii yas
grubunun payi ise sadece %1,1 gibi diisiik diizeyde kalmistir. Ambalajli su
tiketicilerinin biiyilk ¢ogunlugunun yani %71,1’inin {niversite mezunu
olduklar1 tespit edilmistir. Yine tiliketicilerin mesleki durumlarina
bakildiginda memurlarin biiyiik bir gogunlugu olusturdugu séylenebilir. Buna
gore tiiketicilerin %79,9’unun memur oldugu belirlenmistir. Ambalajli su
tilketicilerinin %46,5’inin kendilerini orta diizey sosyo-ekonomik statiide
gordiiklerini ifade ederken, bu oran diisiik diizey sosyo ekonomik statiide
%38,8 olarak gerceklesmistir. Ambalajli su tiiketicilerinin %34,4’1 Tv
izlemezken, Tv izleyen tiiketicilerin %19,8’i ise haber ve agik oturum
izledikleri belirlenmistir. Tiiketicilerin ortalama hane halki biyiikliigii 4.64
kisiden olustugu, ortalama hane halki basia 334,16 TL aylik ambalajli su

harcamasi yaptiklari belirlenmistir (Cizelge 2).

Cizelge 2. Ambalajli Su Tiiketicilerinin Profili

\ N | %
Cinsiyet
Erkek 147 53,8
Kadin 126 46,2
Toplam 273 100,0
Yas Gruplar:
20< 21 7,7
20-30 128 46,9
31-40 101 37,0
41-50 20 7,3
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50+ 3 11
Toplam 273 100,0
Egitim Durumu

[lkogretim 12 44
Lise 47 17,2
Universite 194 71,1
Lisanstuistii 20 7.3
Toplam 273 100,0
Meslek

Memur 218 79,9
Isci 15 55
Serbest Meslek 2 0,7
Ogrenci 14 5,1
Ev Hanimi 19 7,0
Diger 5 1,8
Toplam 273 100,0
Sosyo-Ekonomik Statii

Orta Diizey 127 46,5
Diisiik Diizey 106 38,8
Yiiksek Diizey 40 14,7
Toplam 273 100,0
En Cok izlenen TV Programi

Komedi Programlari 23 8,4
Dizi Film 39 14,3
Haber/A¢ik Oturum 54 19,8
Spor 24 8,8
Belgesel 19 7,0
Yarigma Programi 15 55
TV Izlemeyenler 94 34,4
Magazin 3 1,1
Miizik Programlari 2 0,7
Toplam 273 100,0
Gelir ve harcama ile ilgili bazi gostergeler

Ortalama Aile Bilyiikligi 4.64
Ortalama Aylik Gelir (TL) 35.285,53
Ortalama Aylik Ambalajli Su Harcamasi (TL) 334,16

3.2. Tiiketicilerin ambalajli su tiiketimine iliskin psikolojik
farkindaliklar:

Tiiketicilerin “Satin aldigim bir marka suyun hangi markette daha uygun
fiyatla satildigim1 biliyorum” Onermesine tiiketicilerin  %31,9’unun hig
katilmiyorum diye ifade etmesi, tiiketicilerin yaklasik ticte birinin satin aldigi
hazir suyun fiyatindan ve uygun fiyata satildigi satis noktasindan haberi

olmadigi anlamina geldigi soylenebilir (Cizelge 3).
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Cizelge 3. Tiiketicilerin “Satin Aldigim Bir Marka Suyun Hangi Markette Daha
Uygun Fiyatla Satildigini Biliyorum” Maddesine Verdikleri Yanitlar

N %
Hi¢ Katilmiyorum 87 31,9
Biraz Katiliyorum 70 25,6
Katiliyorum 63 23,1
Tamamen Katilryorum 53 19,4
Toplam 273 100,00

“Birgok icecek c¢esidinde marka tercihim var” Onermesine tiiketicilerin
%42,5’inin soz katildigini ifade etmesi ve %39,2’sinin ise tamamen katilmasi
tiiketicilerin ambalajli su tercihinde kesinlikle bir marka tercihlerinin oldugu
soylenebilir (Cizelge 4).

Cizelge 4. Tiiketicilerin “Birgok Icecek Cesidinde Marka Tercihim Var” Maddesine
Verdikleri Yanitlar

N %
Hi¢ Katilmiyorum 15 55
Biraz Katiliyorum 35 12,8
Katiliyorum 116 42,5
Tamamen Katiliyorum 107 39,2
Toplam 273 100,00

“Aligveris yaparken biitlin marka sulara bakarim” Onermesine tiiketicilerin
%29,3"1 hi¢ katilmadigini belirtmistir ancak geriye kalan tiiketicilerin biiyiik
bir ¢ogunlugu s6z konusu dnermeye katildiklarini ifade ettikleri sdylenebilir.
Dolayisiyla tiiketicilerin aslinda aligveris yaparken tercihleri olan su

markasina baktiklar1 gibi diger markalara da goz attiklari ifade edilebilir
(Cizelge 5).
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Cizelge 5. Tiiketicilerin “Aligveris Yaparken Biitiin Markali Sulara Bakarim”
Maddesine Verdikleri Yanitlar

N %
Hi¢ Katilmiyorum 80 29,3
Biraz Katiliyorum 101 37,0
Katiliyorum 48 17,6
Tamamen Katiliyorum 44 16,1
Toplam 273 100,00

Yeni bir marka suyu denemekten hoslanmayan tiiketicilerin orant %27,8
olarak hesaplanmistir. Biraz katilan tiiketicilerin orani ise %26,7 olarak
hesaplanmistir. Dolayisiyla tiiketicilerin dnemli bir kisminin aslinda yeni bir

marka suyu denemekten pek hoglanmadiklari soyenebilir (Cizelge 6).

Cizelge 6. Tiketicilerin “Yeni Bir Marka Suyu Denemekten Hoslanmiyorum”
Maddesine Verdikleri Yanitlar

N %
Hig¢ Katilmryorum 76 27,8
Biraz Katiliyorum 73 26,7
Katiliyorum 64 23,4
Tamamen Katiliyorum 60 22,1
Toplam 273 100,00

Tiiketicilerin %38,1’1 yiliksek fiyatli hazir sularn kaliteli ve gilivenilir
olduklari anlamma gelmedigini ifade etmislerdir. Bu Onermeye kismen
katildigim1 ifade eden tiiketicilerin orani ise %31,1 olarak bulunmustur.
Onermeye tamamen katildigmi ifade eden tiiketicilerin oram en diisiik oranda

hesaplanmistir (Cizelge 7).

Cizelge 7. Tiiketicilerin “Yiiksek Fiyatli Sular Kaliteli ve Giivenilirdirler”
Maddesine Verdikleri Yanitlar

N %
Hi¢ Katilmiyorum 104 38,1
Biraz Katiliyorum 85 31,1
Katiltyorum 53 19,4
Tamamen Katiliyorum 31 11,4
Toplam 273 100,00




Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyo-Demografik, Ekonomik ve Kiiltiirel boyutlari ile
Tarimsal Pazarlama | 274

Tiiketicilerin %59,3’1 biitiin ambalajli su markalarinin aynm1 olmadigini ve
aralarinda farklar bulundugunu ifade etmislerdir. Dolayisiyla tiiketiciler s6z

konusu dnermeye katilmadiklarini belirtmiglerdir (Cizelge 8).

Cizelge 8. Tiketicilerin “Biitiin Ambalajli Su Markalar1 Aymdir, Farklar1 Yoktur”
Maddesine Verdikleri Yanitlar

N %
Hig¢ Katilmiyorum 162 59,3
Biraz Katiliyorum 67 24,5
Katiliyorum 18 6,6
Tamamen Katiliyorum 26 9,5
Toplam 273 100,00

Tiiketicilerin biiyiik bir ¢ogunlugu ambalajli suyu sebeke suyuna tercih
ettiklerini belirtirken bu gorlise katilmayan tiiketicilerin orani ise %15,4

olarak hesaplanmistir (Cizelge 9).

Cizelge 9. Tiiketicilerin “Ambalajli Suyu Sebeke Suyuna Tercih Ederim” Maddesine
Verdikleri Yanitlar

N %
Hi¢ Katilmiyorum 42 15,4
Biraz Katiliyorum 75 27,5
Katiltyorum 89 32,6
Tamamen Katiliryorum 67 24,5
Toplam 273 100,00

Satin alinan ambalajli sularda bulunan minerallerin 6ncelikle insanin
kendisini zinde ve enerjik hissetmesini sagladigini ifade eden Onermeye
tilketicilerin %35,5’1 biraz katildigini belirtmislerdir. S6z konusu 6nermeye
hic katilmadigim1 ifade eden tiiketicilerin oran1 ise 9%22,0 olarak
hesaplanmistir. Bu durum tiiketicilerin hazir ambalajli sularda insan zindeligi
icin bulunan mineraller konusunda Onermeye katilmadigi soylenebilir

(Cizelge 10).
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Cizelge 10. Tiiketicilerin “Satin Alman Sularda Bulunan Mineraller Oncelikle
Insanin Kendisini Zinde Enerjik Hissetmesini Saglar” Maddesine Verdikleri
Yanitlar

N %
Hi¢ Katilmryorum 60 22,0
Biraz Katiliyorum 97 35,5
Katiltyorum 68 24,9
Tamamen Katiltyorum 48 17,6
Toplam 273 100,00

Tiiketicilerin biiyiik bir ¢ogunlugu hazir ambalajli su satin alirken suyun Ph
degerine baktigini ifade etmistir. Buna gore tiiketicilerin %40,3’li 6nermeye
tamamen, %31,5’inin ise sadece katildigimmi ifade etmislerdir. Ph degerine

dikkat etmeyen tiiketicilerin orani ise %11,7’de kalmistir (Cizelge 11).

Cizelge 11. Tiiketicilerin “Su Alirken Ph Degerine Dikkat Ederim” Maddesine
Verdikleri Yanitlar

N %
Hig¢ Katilmryorum 32 11,7
Biraz Katiliyorum 45 16,5
Katiliyorum 86 31,5
Tamamen Katiltyorum 110 40,3
Toplam 273 100,00

Tiiketicilerin 6nemli bir kismi diinyada kaliteli sularin Tirkiye’de
bulunduguna inandiklar1 belirlenmistir. Bu 6nermeye katilmayan tiiketicilerin
orant %11,7 olarak hesaplanirken, biraz katilanlarin orani ise %16,5 olarak
ortaya konmustur (Cizelge 12).

Cizelge 12. Tiketicilerin “Diinya Genelinde En Kaliteli Sularin Tirkiye’de
Bulunduguna inanirrm” Maddesine Verdikleri Yanitlar

N %
Hi¢ Katilmiyorum 41 11,7
Biraz Katiliyorum 65 16,5
Katiliyorum 81 31,5
Tamamen Katiltyorum 86 40,3
Toplam 273 100,00
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Suyun sadece bir igecekten ibaret olmadigini bundan 6te anlamlar tasidigini
belirten Onermeye tiiketicilerin toplamda %62,2°si katildiklarmi ifade
etmiglerdir (Cizelge 13).

Cizelge 13. Tiiketicilerin “Tiiketicinin goziinde su sadece i¢ecek degildir” Maddesine
Verdikleri Yanitlar

N %
Hi¢ Katilmiyorum 38 13,9
Biraz Katiliyorum 65 23,9
Katiltyorum 85 31,1
Tamamen Katiliryorum 85 31,1
Toplam 273 100,00

Tiiketicilerin % 56,0’1 “Ambalajli suyu sebeke suyundan farksiz buluyorum”
onermesine katilmadiklarimi belirtmislerdir. Buna gore tiiketiciler ambalajli
hazir suyun sebeke suyuna gore ¢ogunlukla daha temiz ve saglikli bulduklarini
dolayisiyla s6z konusu oOnermeye katilmadiklarini ifade etmislerdir.
Onermeye katilan tiiketicilerin oran1 ¢ok diisiik diizeyde kaldig1 sdylenebilir
(Cizelge 14).

Cizelge 14. Tiiketicilerin “Ambalajli Suyu Sebeke Suyundan Farksiz Buluyorum”
Maddesine Verdikleri Yanitlar

N %
Hi¢ Katilmiyorum 153 56,0
Biraz Katiliyorum 72 26,0
Katiltyorum 29 10,6
Tamamen Katiliyorum 19 7,0
Toplam 273 100,00

Tiiketicilerin sebeke suyunu ambalajli hazir sudan daha saghkli
bulmadiklarin1 belirtmislerdir. Bunu ifade eden tiiketicilerin oran1 %59,3

olarak hesaplanmistir. Sebeke suyunu ambalajli hazir suya tercih eden ve daha
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saglikli bulan tiiketicilerin orani ise 6dnermeye katilan ve tamamen katilan

olmak tizere %21,6 olarak hesaplanmigtir (Cizelge 15).

Cizelge 15. Tiiketicilerin “Sebeke Suyunu Ambalajli Hazir Sudan Daha Saglikli
Buluyorum” Maddesine Verdikleri Yanitlar

N %
Hig¢ Katilmiyorum 162 59,3
Biraz Katiliyorum 52 19,0
Katiltyorum 35 12,8
Tamamen Katilryorum 24 8,8
Toplam 273 100,00

4. Ambalajh su tiikketimini belirleyen faktorler

Calismada su pazarinda etkili olan unsurlart belirlemek igin ¢ok degiskenli
analiz yontemlerinden faktor analizinden yararlanilmistir. Analiz belirli bazi

asamalarda gerceklestirilmistir. Bunlar;

Birinci adim, Principal Component Analysis ile uygun faktdr sayisi
bulunmustur. Faktér sayisiin belirlenmesinde Eigenvalues degerine
bakilmistir. Degeri 1’in iizerinde olan faktorler secilmistir. Buna gore dut
tilketici pazarinda tiiketici davraniglarim belirleyen 16 degisken 3

faktorde toplanmuistir.

Ikinci adim, belirlenen 3 faktdriin hangi degiskenlerden meydana geldigini
Rotation Method-Varimax With Kaiser Normalization ¢6ziim yonteminden
yararlanilmistir. Bu ¢6ziim yontemi sonuglarina gore faktor yiikii 0,50 nin

iizerinde olan degiskenler alinmistir.

Ucgiincii adim, elde edilen sonuglar yorumlanmistir. Analiz igin aciklayici
degiskenlerin olabilirligi Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri ile 6l¢iilmiistiir.
Yapilan analiz sonucunda KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) testi 0.866 oldugu bu

da veri setinin faktor analizi igin uygun aralikta oldugu sdylenebilir. Baska bir
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ifadeyle, KMO degeri 0.5’ten biiyiik ¢iktigindan degiskenlerin faktor analizi
icin uygun oldugu kanisina varilmistir. Bunun yani sira modelin anlaml
oldugunu belirten Bartlett test istatistigi 1749,199 ¢ikmis ve %1 anlamlilik
diizeyinde (sig.) 0.000 olarak hesaplanmistir. Bu sonug, modele dahil edilen
degiskenler arasinda kuvvetli korelasyon iligkisinin bulundugunu ve
gostergelerin model i¢in uygun oldugunu gosterdigi soylenebilir (Sengiil,

2020).

Faktor analizi sonuglarina gére suyun tiiketiminde etkili olan degiskenler 3
faktorde toplanmistir. 3 faktoriin toplami toplam varyansin %355,77°sini
acikladig1 sOylenebilir. Buna gore analiz sonucu olusturulan 3 faktér su

sekilde tanimlanmaistir.

Faktor 1: Saglik ve giivenirlik
Faktor 2: Ambalaj albenisi

Faktor 3: Ambalaj hacmi ve materyali

Ambalajl su tiiketim pazari incelendiginde tiiketicilerin ambalajli su satin
alirken ¢esitli faktorlere dikkat ederek karar verdikleri belirlenmistir. Buna
gore tiiketicilerin karar almalarin1 etkileyen {i¢ faktor tespit edilmistir.

Birinci faktore gore tiiketiciler ambalajli su satin alirken en basta saglik ve
giivenlik ozelliklerini dikkate aldiklari tespit edilmistir. Bu faktor altinda
suyun tadi, saglik acgisindan giivenirlilik, memnuniyet derecesi, bulaniklilik,
Ph degeri, tiretim tarihi ve son kullanma tarihi, markanin bulunabilirligi ve
marka Ozellikleri toplanmistir. Saglik ve giivenlik ile ilgili olan birinci faktor

toplam varyansin % 25,95°ni agiklamaktadir.

Ikinci faktdre gore ise tiiketicilerin ambalajli su satin alma kararlarin
etkileyen bir diger 6zelligin de ambalajin albenisi oldugu tespit edilmistir.

Ambalaj albenisi ile ilgili degiskenler ikinci faktér altinda toplanmustir.
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Bunlar, ambalaj materyali, ambalaj rengi ve dizayni, tek icimlik ambalaj, fiyat
ve markanim taninmishgmdan olusmaktadir. ikinci faktoriin toplam varyansin

%16,17’sini acikladig1 sdylenebilir.

Tiiketicilerin ambalajli su satin alirken etkilendikleri diger 6zelliklerin ise
ambalajin cam olmasi, 0,5 litre ambalajli su olmasi, ambalajin plastik olmasi
ve 1 litreden fazla ambalajli su olmasi seklinde belirlenmistir. Bu 6zellikler
figiincii faktor olarak ambalaj hacmi ve materyali altinda toplanmistir. Ikinci

faktor toplam varyansin %13,65°ni agiklamistir.

Cizelge 16. Faktor Analiz Sonuglart (Rotasyon Coziimii)

F1 F2 F3 Ortakhk-
Communalities
(h%
1.Suyun tadi 0,863 0,752
2.Saglik acisindan giivenirlik | 0,842 0,753
3.Memnuniyet Derecesi 0,831 0,711
4.Bulaniklik ve Ph degeri 0,800 0,672
5.Uretim ve Son Kullanim | 0,694 0,562
Tarihi
6. Markanin Bulunabilirligi 0,525 0,404
7. Marka 0,507 0,465
8.Ambalaj materyali 0,762 0,674
9.Ambalaj rengi ve dizaym 0,759 0,648
10. Tek igimlik kutu 0,612 0,520
11.fiyat 0,569 0,325
12.Markanin tanimmisligi 0,522 0,410
13.1 litreden fazla ambalajli 0,735 0,557
Su
14. Ambalajin plastik olmasi 0,696 0,525
15.0,5 Lt. Ambalajli su 0,658 0,506
16. Ambalajin cam olmasi 0,506 0,439
Oz deger (Eigenvalues) 5,59 2,18 1,14
Varyans 25,95 16,17 13,65
Kiimiilatif Varyans 25,95 42,12 55,77
KMO Degeri 0,866
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5. SONUCLAR

Calismada su tiiketim pazarinda etkili olan faktorler belirlenmistir. Buna gore
tilketiciler ambalajli su satin alirken aldiklar1 suyu sebeke suyundan daha
saglikli ve giivenilir bulduklarini belirtmiglerdir. Hazir ambalajli sularin
icerdigi mineraller sayesinde insan1 zinde ve enerjik hissettirdigi goriisiine de
tilketicilerin pek itibar etmedigi belirlenmistir. Dolayistyla bu konuda uzman
kisilerin hazir ambalajli sularda bazi minerallerin elimine edildigi goriisiine
paralel bir sekilde diisiindiikleri sdylenebilir. Tiiketiciler satin aldiklar1 hazir
suyun Ph degerine de bakacak kadar bilingli olduklar1 ve bu oranin oldukca
yiiksek oldugu belirlenmistir. Ancak bunun yani sira sebeke suyunu da saglikli
bulan tiiketicilerin oran1 oldukga diisiik diizeyde kaldig1 soylenebilir.
Dolayisiyla aslinda tiiketicilerin goziinde suyun sadece bir i¢cecek olmadig:

onsuz bir yasam olamayacagi gorisiiniin agirlik bastigi sdylenebilir.

Hazir sularda ambalaj albenisi biiyiik bir 6nem arz ettigi soylenebilir. Ciinkii
ambalaj tiiketicilerin satin alma kararlarini etkileyen 6nemli bir faktordiir.
Ambalaj ve albenisi kavrami i¢inde, ambalaj materyali, ambalaj rengi ve
dizayni, tek i¢cimlik ambalaj gibi degiskenler diisiiniilebilir. Son zamanlarda
hazir su firmalarinin plastik ambalaj yerine cam ambalaj veya plastik ambalaj
icine cam ambalajin yerlestirmesiyle tiiketicilerine sunmaktadirlar. Tabiki
burada cam ambalajin taginmasi ve maliyeti artiric etkisinin bulundugunu
belirtmek gerekir. Ancak saglik uzmanlari insanlarda son yillarda mikro ve
nano plastiklerin insan saglig1 izerinde olumsuz etkiler yarattigini ifade

etmektedirler.

Hazir ambalajli sularda ambalaj hacmi ve materyalinin yine
tiikketicilerin hazir satin alma kararlarinda 6nemli oldugu ifade

edilebilir. Tiiketiciler genelde ofislerde tek i¢imlik, 0.5 litre, 1 litre
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ancak konutlarda ise 1 litrenin {stiindeki ambalajli sular1 tercih ettikleri
sOylenebilir. Tiiketiciler cam ambalaj1 plastik ambalajlara gore daha saglikl

bulduklar1 sdylenebilir.

Yukarida belirtilen faktdrler disinda tiiketicilerin ambalajli su markalarini
farkli bulduklarii ve birbirlerine kesinlikle benzemediklerini belirtmislerdir.
Ayrica fiyati yiiksek olan sularin kaliteli, diisiik olan sularinda kalitesiz oldugu
goriigiine  katilmadiklarint ifade etmiglerdir. Ambalajli su fiyatinin
tilkketicilerin satin alma kararlarinda 6nemli bir degisken oldugunu belirtmek
gerekir. Hazir ve ambalajli sularda tiiketicilerin bir marka sadakati bulundugu
sOylenebilir. Ciinkii tiiketicilerin %27,8’i yeni bir marka suyu denemekten
hoslanmadigint belirtmiglerdir. Bu 6nermeye kismen katilan tiiketicilerin

orani ise %26,7 olarak hesaplanmistir.
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