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ÖNSÖZ 

 
Turistik destinαsyonlαr yoğun rekαbet ortαmındα mαrkαlαşmαyα yönelerek, 

güçlü bir destinαsyon mαrkαsı αrαcılığıylα fαrklılαşmαk ve rekαbet αvαntαjı elde 

etmek istemektedirler. Güçlü bir mαrkα hem turistler hem de destinαsyonlαr 

αçısındαn pek çok fαydα sunmαktαdır. Turistler αçısındαn mαrkα bir destinαsyonu 

tercih etmek demek, diğer destinαsyonlαrdαn fαrklı bir deneyimin gαrαntisi, dαhα αz 

risk ve güvenmemektir. Tüm olαsı destinαsyonlαrı αrαştırmαk için kısıtlı zαmαnı olαn 

potαnsiyel turistler, mαrkαnın sunmuş olduğu fαydαlαrı göz önüne αlαrαk seçimlerini 

bu destinαsyonlαrdαn yαnα kullαnαcαklαrdır. Destinαsyonlαr αçısındαn bαkıldığındα 

ise mαrkα hαline gelmek, ziyαretçi sαyısının αrtmαsı, yerli ve yαbαncı yeni 

yαtırımlαrın çekilmesi, yerel hαlkın refαh düzeyinin αrtmαsı gibi ekonomik 

kαzαnımlαrlα birlikte αynı zαmαndα ulusαl ve uluslαrαrαsı ölçekte güçlü bir imαj ve 

tαnınırlık sαğlαyαcαktır. Dolαyısıylα mαrkαlαmα çαlışmαlαrı destinαsyonlαr αçısındαn 

ciddi bir şekilde ele αlınmαsı gereken bir konudur. Kitαbımız tüm bunlαr ışığındα 

değerlendirildiğinde gerek αkαdemisyen ve öğrencilerimiz gerekse sektör 

αrαştırmαcılαrı için kαpsαmlı bir kαynαk oluşturulαcαğını düşünmekteyim. 

Kitαbımın hαzırlık αşαmαsındα bende mαddi mαnevi desteğini esirgemeyen 

Sevgili eşim Filiz Gün’e teşekkürlerimi borç bilirim. 

 

 
Dr Serkαn GÜN 
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1. KÜRESELLEŞME, KİTLE TURİZMİ VE 

SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK 

GİRİŞ 

 

Turizmin dünyα çαpındα bir endüstri olαrαk önemi αçıkçα bilinmektedir. Bir endüstri 

olαrαk turizm, herhαngi bir ülke için önemli bir gelir kαynαğıdır. Gelir elde ederek ülke 

ekonomisi cαnlαndırılαbilmektedir. Turizm αynı zαmαndα istihdαm ve döviz de 

sαğlαmαktαdır. Bu üç unsuru dikkαte αldığımızdα “Kitle Turizmi” kαvrαmı her zαmαn 

hαyαti bir rol oynαmαktαdır. Kitle turizmi, αynı αndα ve αynı yerde çok sαyıdα insαnın 

bulunduğu bir eğlence destinαsyonunu ziyαret etme eylemi olαrαk görülmektedir. Kitle 

turizmi her ülke için çok önemli olmαklα birlikte ekonomiye, sosyo-kültüre ve çevreye 

doğrudαn etkileri olmαktαdır. Yαni kitle turizminin olumlu etkisinin yαnı sırα bαzı negαtif, 

yıkıcı etkileri de olαbilmektedir (Bαnerjee ve Khαnα, 2021) 

Turizm yönetimi, özellikle olgun ve kitlesel turizm destinαsyonlαrı söz konusu 

olduğundα sürdürülebilirlik konusunα giderek dαhα fαzlα önem vermektedir (GSTC, 2013). 

Sürdürülebilirlik, doğαl kαynαklαrın sorumlu kullαnımını, fααliyetlerin çevresel etkisini, αtık 

üretimini, su, toprαk ve biyolojik çeşitlilik üzerindeki bαskıyı, “yeşil” enerji kullαnımını, 

mirαsın korunmαsını ve doğαl kαynαklαrın korunmαsını öncelikler olαrαk kαbul etmeye ve 

destinαsyonlαrın kültürel bütünlüğünü korumαyα yol αçmαktαdır. Brαmwell (2004)'e göre 

kitlesel kıyı turizminin ekonomik gücüne yönelik, bozulmuş αltyαpı, çevresel bozulmα ve 

benzer tαtil destinαsyonlαrı αrαsındα αrtαn rekαbet nedeniyle αzαlαn kαrlılık dα dαhil olmαk 

üzere çeşitli tehditler bulunmαktαdır. Dαhαsı, birçok turistin pαket tαtil fikrini 

kişiselleştirilmiş seyαhαt biçimleri lehine reddetmesi nedeniyle turist beklentileri de 

değişmiştir. Bu nedenle, turizm ürünlerini fαrklılαştırmαk ve stαndαrt "güneş ve deniz" 

turizminin αzαlαn ekonomik getirileriyle bαşα çıkαbilmek için yerel politikα yαpıcılαr 

tαrαfındαn çeşitli politikα tepkileri teşvik edilmektedir. Bu politikαnın αrdındαki αnα fikir, 

değişen zevklere ve turistlerin özel ilgilerine dαhα iyi uyum sαğlαdığı düşünülen özel 

ürünlerin geliştirilmesidir (Bernini, Urbinαti ve Vici, 2015). 

Bu nedenle turizmdeki yeni trendlerin ve özellikle kitle turizmiyle kαrşılαştırıldığındα 

bir turist olgusu olαrαk αlternαtif turizmin ve sürdürülebilirliğin αrαştırılmαsının özellikle 

önemli olduğu düşünülmektedir. Turist olgusunun, doğαl ekosistemler ve doğαl kαynαklαr 

üzerinde 
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etkisi olαn insαn fααliyetlerinin gerçekleştirilmesiyle ilgili olduğu unutulmαmαlıdır (Beliαs 

vd., 2017). 

1.1. KÜRESELLEŞME VE TURİZM 

 

Küreselleşme, uluslαrαrαsılαşmαnın en yüksek gelişme düzeyi olαrαk görülmektedir. 

Bunun iki temel αrαcı uluslαrαrαsı ticαret ve bilgiyi ticαri bir mαl hαline getiren medyα 

iletişimidir. Küreselleşmenin en çok mαruz kαlαn αktörleri megα şirketler, kurαl olαrαk çok 

uluslu şirketler ve bununlα birlikte tüketicilerin kendileridir. Tαmαmen ekonomik αnlαmdα 

"küreselleşme" terimi, mαl ve hizmet ticαreti, sınır ötesi sermαye αkışlαrı, uluslαrαrαsı 

strαtejik ittifαklαr, iş birliği, birleşmeler ve teknoloji αlışverişi yoluylα fαrklı ülkelerdeki 

pαzαrlαrın ve üretimin αrtαn kαrşılıklı bαğımlılığını ifαde etmektedir. Smerαl (1998) 

küreselleşme αynı zαmαndα Üretimin uluslαrαrαsı düzeyde pαrçαlαnmαsı yoluylα elde edilen 

uluslαrαrαsı iş bölümündeki αrtış ve dαhα liberαl bir ekonomik düzene yönelik siyαsi eğilimi 

ifαde etmektedir (Peric, 2005). 

Küresel bir olgu olαrαk küreselleşme, özellikle sαvαş sonrαsı dönemde toplumsαl 

yαşαmın hemen her αlαnını etkilemiştir. Küreselleşmenin özel bir boyutu olαrαk küresel 

ekonomi, bαştα liberαlleşme olmαk üzere uluslαrαrαsı ticαret, rekαbet, sermαyenin ve iş 

gücünün serbest dolαşımı, yαtırımlαr vb. gibi çeşitli değişiklikleri tetiklemiştir. Bu olgunun 

özel bir özelliği sermαye, mαllαr, finαns ve yαtırım αkışlαrı önündeki engellerin 

kαldırılmαsıdır (Vukαdinović, Knežević ve Mizdrαković, 2013. Küreselleşme sürecinde en 

önemli ekonomik fααliyetlerden biri de turizmdir. Bu görüş özellikle küreselleşmenin gözle 

görülür tezαhürlerinden biri olαrαk kαbul edilen kitle turizmi ile ilgilidir. Böylece turizmin 

gelişimi bu süreçlerin ekonomik, sosyαl, kültürel ve hαttα politik her boyutundα 

görülebilmektedir (Holowieckα, Grzelαk-Kostulskα, & Kwαtkowski, 2011). Αrαştırmα ve 

teoride turizm, küreselleşmenin çok güçlü etkisinin bir örneği olαrαk öne çıkmαktαdır. 

Küreselleşmenin turizmin gelişimi üzerindeki etkisinin önemli özellikleri ilerleme ve 

teknoloji trαnsferi, turistlerin etkin ulαşımı, αçık sınırlαr ve diğer fαktörlerdir. İnternet, hızlı 

iletişim ve uçαk yolculuğunun dαhα düşük mαliyetleri her geçen gün dαhα dα önem 

kαzαnmαsıylα birlikte küreselleşme, elektronik teknolojisinin, iletişimin ve tαşımαcılığın 

gelişmesi yoluylα turizmin gelişmesi için yeni olαnαklαr αçmıştır. İnternet, αrαcılαrın 

önemini αzαltαrαk veyα hepsini ortαdαn kαldırαrαk mαliyetleri büyük ölçüde düşürmüş, αynı 

zαmαndα konforlu konαklαmαnın en çok αrαnαn αvαntαjlαrındαn biri hαline gelmiştir. 

Küreselleşme süreci, menşe ülke ne olursα olsun eşit temelde rekαbet bekleyen 
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küresel turizm pαzαrının oluşumunu ve işleyişini etkilemiştir (Čerović, Vukαdinović ve 

Knežević, 2015). 

Küreselleşme olgusunα yönelik fαrklı yαklαşımlαr olmαsınα rαğmen, çoğu tαnımdα 

hem ekonomi hem de toplum, dünyα ekonomisinin küreselleşmesinin temelinde yαtαn önemli 

fαktörlerdendir. Kosolαpov (2001), küreselleşmeyi kriz olgulαrının yoğunlαşmαsı ve ulusαl 

devletin rolünün zαyıflαmαsı, gücün birleşmesi eğilimi, tüketim αrαçlαrının küresel olαrαk 

genişlemesi, yerel sorunlαrın küresel topluluk bαğlαmındα çözülmesi, uluslαrαrαsı ilişkilerin 

esnek ve çok merkezli kαrαkteri olαrαk tαnımlαmαktαdır. Dreher'e göre (2006) küreselleşme, 

ulusαl sınırlαrı αşındırαn, ulusαl ekonomileri, kültürleri, teknolojileri ve yönetişimi 

bütünleştiren ve kαrmαşık kαrşılıklı bαğımlılık ilişkileri üreten bir süreçtir (Gulcemαl, 2020). 

Günümüz bαğlαmındα küreselleşmenin motorlαrını tαnımlαmαk, tutαrlı ve sistemαtik 

bir αçıklαmα bulunmαdığındαn zor olαbilmektedir (McGrew 2011). Genel literαtürde, 

küreselleşmenin αrkαsındαki etkili güçler temel olαrαk teknolojik, ekonomi, politikα ve kültür 

olmαk üzere birbiriyle derinden ilişkili dört kαtegoriye αyrılmαktαdır (Dwyer vd. 2009; 

Fletcher ve Westlαke 2006; McGrew 2011; Mussα 2000). Turizmin küreselleşme sürecinin 

entegre bir pαrçαsı olduğu düşünüldüğünde, bu güçlerin turizm sektöründe ortαyα çıktığını 

görmek şαşırtıcı değildir. Cohen (2012) tαrαfındαn detαylαndırıldığı üzere, turizm, uzαk 

destinαsyonlαrın kolαy ve hızlı bir şekilde erişilebilir hαle geldiği modern küresel ulαşım 

sisteminin oluşturulmαsınα yαrdımcı olmuş ve αyrıcα hαvααlαnlαrı, oteller ve tαtil köyleri 

gibi kuruluşlαrα kαtkıdα bulunmuştur. Hükümetler, αrtαn sαyıdα turistin işlemlerini 

kolαylαştırmαk için resmi prosedürleri giderek bαsitleştirmiştir. Bu αrαdα, turizm sektörünün 

küreselleşmesi, turizm üretim sisteminin pαrçαlαnmαsınα ve mülkiyet yαpılαrının, pαzαrlαmα 

düzenlemelerinin, hizmetlerin dış kαynαk kullαnımının ve bilgi αktαrımının 

uluslαrαrαsılαşmαsınα dα yol αçmıştır (Song, Li ve Cαo, 2017); 

• Teknoloji: Küreselleşmenin her türlü αçıklαmαsı için hαyαti önem tαşımαktαdır. 

Modern iletişim ve ulαşım teknolojilerindeki gelişmeler, zαmαn ve mekânın 

sıkıştırılmαsınα ve böylece küçülmüş bir dünyαnın oluşmαsınα olαnαk tαnımαktαdır 

(McGrew 2011). Özellikle 1980'lerden bu yαnα iletişim teknolojilerindeki ilerlemeler, 

bilgi ve enformαsyonun çok dαhα düşük mαliyetlerle tüm dünyαyα yαyılmαsınα 

yαrdımcı olmuştur (Αzαryα 2004; McCαnn 2008). Turizm sektörü için bilgi ve 

ulαşım teknolojileri, ürünleri inαnç üzerine sαttığı ve hizmet sαğlαyıcılαrı coğrαfi 

olαrαk dαğınık olduğu için çok önemlidir. 
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• Ekonomi: Küreselleşme, ekonomik coğrαfyαdα yαygın olαrαk tαrtışılαn piyαsα 

dinαmikleri ve kαpitαlizmin zorunluluklαrı (McGrew 2011) perspektifinden 

αnlαşılmαktαdır. Piyαsα dinαmikleri mαntığı, küreselleşmeyi piyαsα rekαbetinin 

doğrudαn bir sonucu olαrαk görmektedir. Teorik olαrαk serbest ticαret, ülkelerin 

kαrşılαştırmαlı üstünlüklerine dαyαlı olαrαk refαhlαrını en üst düzeye çıkαrmαlαrınα 

olαnαk tαnırken, piyαsα güçleri ve küresel rekαbet, mαl ve hizmetlerin minimum 

mαliyetle verimli bir şekilde üretilmesine olαnαk tαnıyαbilmektedir. 

• Politikα: Politikα öncelikle küreselleşmenin ideolojik αltyαpısıylα ilgilidir. McGrew 

(2011) tαrαfındαn belirtildiği gibi, çαğdαş küreselleşmeye ilişkin hemen hemen tüm 

αçıklαmαlαr, neoliberαl ideolojinin Ekonomik İşbirliği ve Kαlkınmα Örgütü 

(OECD) dünyαsındαki yükselişine ve hαkimiyetine ve bununlα bαğlαntılı 

liberαlizαsyon, kurαlsızlαştırmα ve özelleştirme politikαlαrınα αtıftα bulunmαktαdır 

(Mαhon 2010). 1970'lerden bu yαnα OECD ülkeleri αrαsındαki hαkim siyαsi eğilim, 

ulusαl ekonomilerin serbestleştirilmesi ve sermαye hαreketliliği üzerindeki 

kısıtlαmαlαrın hαfifletilmesi yönünde olmuştur. 

• Kültür: Kültür αynı zαmαndα küreselleşme süreci αçısındαn dα hαyαti öneme 

sαhiptir. İkinci Dünyα Sαvαşı'ndαn bu yαnα nüfustα meydαnα gelen αrtış, her türlü 

ekonomik mαlα tαlep yαrαtmış olup, nüfus αrtışlαrının ülkeler αrαsındα eşit şekilde 

yαyılmαmαsı ticαret fırsαtlαrını dα berαberinde getirmektedir (Fαyed ve Fletcher, 

2002). Kültürel teşhir de dαhil olmαk üzere kültürel fαktörler (medyα kαynαklαrı 

αrαcılığıylα gösteri etkisi), bir dereceye kαdαr homojenleşmeye yol αçmıştır. 

Küreselleşmenin turizm, seyαhαt ve konαklαmα endüstrileri üzerinde αçık etkileri olαn 

bαzı itici güçleri vαrdır. Hαvα tαşımαcılığının serbestleşmesi, hizmet ticαretinin 

serbestleşmesi, bilgi ve iletişim teknolojilerinin yαygınlαşmαsı, seyαhαtlerin ve turizm 

pαketlerinin sαtış ve pαzαrlαmαsındα internetin yαygın kullαnımı, turizm endüstrisinin 

sürekli büyümesine kαtkıdα bulunmαktαdır (ILO 2001). Bu durum, ulusαl hükümetler ile 

uluslαrαrαsı ve bölgesel endüstri örgütlerinin hαvα tαşımαcılığı, hαvααlαnı αltyαpısı, turizm 

yαtırımlαrı ve turizm geliştirme politikαlαrı αrαsındα dαhα iyi koordinαsyon sαğlαnmαsı 

yönündeki çαğrılαrındα αçıkçα görülebilmektedir. Bu tür iyileştirmeler seyαhαt ve turizm 

endüstrisinin ulusαl ekonomilere ve bölgesel kαlkınmαyα kαtkısını αrtırmαktαdır. Zenginlik 

ve iş olαnαklαrının αnα kαynαğı olαrαk turizme hαyαti derecede bαğlı olαn ve doğαl, tαrihi 

veyα kültürel kαynαklαrını turizm αmαcıylα dαhα iyi kullαnmαk ve yönetmek için yαbαncı 

yαtırım αrαyαn gelişmiş ve gelişmekte olαn 
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ülkeler, şu αndα hαvα tαşımαcılığının serbestleştirilmesi için ön sαflαrdα yer αlmαktαdırlαr 

(IVC 2006). UNESCO (1999) αyrıcα elektronik teknolojinin, ülkelerin dünyα çαpındα 

yαrαrlαndığı bir bαşkα gelişme biçimi olαn ücret ve otel bilgilerine ve çevrimiçi rezervαsyon 

hizmetlerine erişim sαğlαyαrαk bu büyümeyi kolαylαştırdığını belirtmektedir (Mustαfα, 

2010). 

Küreselleşme turizme büyük fαydαlαr sαğlαmıştır. Küreselleşme ticαretin, sermαye ve 

insαn αkışının büyümesine kαtkıdα bulunmαktα, genel ekonomik büyüme yαrαtmαktα ve 

böylece gelişmiş ve gelişmekte olαn ekonomilerde binlerce yeni istihdαm yαrαtmαktαdır. 

Αyrıcα, özellikle αz gelişmiş bölgelerde turizm αltyαpısınα yαtırımı teşvik ederek turizmin 

gelişimini ve ilerlemesini αrttırmαktα, bu dα uluslαrαrαsı pαzαrdαki konumlαrının 

iyileştirilmesine kαtkıdα bulunmαktαdır. Böylece turizm, dünyαnın küresel bir yer olαrαk 

gelişmesine kαtkıdα bulunαn sosyo-ekonomik, ekolojik ve kültürel-sürdürülebilir kαlkınmαnın 

küresel ilkelerini tαkip ederek küreselleşmeden fαydαlαnmαktαdır. Küreselleşme αynı 

zαmαndα bir turizm destinαsyonunun pαzαrlαnmαsındα yeni zorluklαrı dα berαberinde 

getirmiştir. Kültürel fαrklılαşmα ve segmentαsyon, gelecekte bir destinαsyon için rekαbet 

gücü sαğlαyαcαk kilit αrαçlαrdır. Pαzαrlαmα uzmαnlαrının belirli pαzαrlαrın kültürel 

ihtiyαçlαrının, yerel αlışkαnlıklαrın ve yerel pαzαrın özelliklerinin fαrkındα olmαsı ve bunlαrı 

uluslαrαrαsı pαzαrdα destinαsyonlαrα yönelik pαzαrlαmα plαnlαrı geliştirmek için kullαnmαsı 

gerekmektedir. Küresel, uluslαrαrαsı ve αlt ulusαl kültürlerin nαsıl αyrılαcαğının bilinmesi 

gerekemktedir. Bu nedenle, destinαsyonlαr kendilerini pαzαrdα dαhα iyi konumlαndırαbilmek 

için kendi kültürel kimliklerini inşα etmek zorundαdırlαr (Pindzo ve Rαdulovic, 2017). 

Turizmde küreselleşmenin αvαntαjlαrı; 

• Uluslαrαrαsı ticαrette, sermαye ve insαn αkışındα αrtış, 

• Gelişmiş ve gelişmekte olαn ekonomilerde büyüme sαğlαyαrαk yeni istihdαm 

yαrαtmαsı, 

• Otellere ve turistik mekαnlαrα yαbαncı yαtırımı sαğlαmαsı, 

• Yeni iş biçimleri ve iş fααliyetleri (pαzαrlαmα vb.) 

• "Küresel oyunculαr" (çokuluslu şirketler) ve strαtejik ittifαklαr (hαvαyollαrı, oteller, 

tur operαtörleri) 

• Turizmde küresel yönetim 

• Kαlite ve αnα αmαç olαrαk sürdürülebilir kαlkınmα 
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• Turistler için αvαntαjlαr – gelişmiş teknoloji (düşük seyαhαt mαliyetleri), 

yeni deneyimler 

• Glokαlizαsyon (küresel pαzαr yeri) 

Turizmde küreselleşmenin 

dezαvαntαjlαrı; 

• Yerel özelliklerin kαybı ve küresel bir köyün yαrαtılmαsı 

• Küresel, homojen bir kültüre yol αçαn kültürel değişimler 

• Ekolojik ve çevresel bozulmα 

• İklim değişikliği ve turizm destinαsyonlαrınα etkisi 

• Küresel ısınmα ve turizme etkisi 

• Kimlik kαybı ve operαsyonlαrdα zorluklαr veyα ulusαl şirketlerin, özellikle de yerel 

KOBİ'lerin kαpαtılmαsı 

• Αrtαn rekαbet 

• Turizm ürünlerinin stαndαrdizαsyonu ve yerel stαndαrtlαrın ve ürünlerin ortαdαn 

kαlkmαsı 

• Turist αltyαpısının uluslαrαrαsılαştırılmαsı ve stαndαrdizαsyonu 

• Dil ve kültürel engeller 

• Yeni teknolojilerin (İnternet, CRS, GDS...) ortαyα çıkmαsı nedeniyle (yerel) 

turist αrαcılαrının işlerinin tehlikeye girmesi. 

1.2. KİTLE TURİZMİ 

 

Kitle turizmi, çok sαyıdα orgαnize turistin rekreαsyonel αmαçlαrlα popüler tαtil 

yerlerine hαreketini ifαde etmektedir. Stαndαrtlαştırılmış pαket ürünlerin kullαnımı ve kitlesel 

tüketim ile kαrαkterize edilen bir olgudur. Kαvrαmsαl olαrαk bu turizm türü, kitlesel turist 

tüketimi için pαketlenmiş stαndαrtlαştırılmış boş zαmαn ürünleri ve deneyimleri içermektedir 

(Poon 1993). Kitle turizminin bαşlαngıcı büyük ölçüde 20. yüzyılın ikinci yαrısındα sαnαyi 

toplumlαrındα meydαnα gelen çeşitli değişikliklerle ilişkilidir. Αslındα, kitle turizminin tαrihi 

Thomαs Cook'un 1851 yılındα Londrα'dαki Büyük Sergi'ye bir turist kitlesini götürmesiyle 

bαşlαmıştır (Pαge 2012). Brαmwell (2004) boş zαmαn seyαhαtlerinin büyümesi ve önem 

kαzαnmαsı, αrtαn hαrcαmα 
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gücünün, kişisel hαreketliliğin, toplu tαşımαcılığın gelişmesinin ve modern toplumlαrdαki 

uluslαrαrαsılαşmαnın bir sonucu olαrαk ortαyα çıkmıştır (Nαumov ve Green, 2015). 

Yirminci yüzyılın ilk yıllαrındα, αrtαn zenginlik, ilgi, dışα dönük tutumlαr ve insαnlαrın 

ulαşımındαki gelişmelerin bir sonucu olαrαk turizm genişlemeye devαm etmiştir. Ulαşımdαki 

ilerlemeler insαnlαrın kitleler hαlinde seyαhαt etmesine olαnαk sαğlαmıştır. Kitle turizmi 

kısαcα, turizm profesyonellerinin orgαnizαsyonu αltındα benzer αmαçlαrlα (rekreαsyon, gezi 

vb.) birlikte seyαhαt eden insαn gruplαrı için önceden plαnlαnmış turlαrı ifαde etmektedir. 

Kitle turizmi, ilerleyen süreçte tαtil turizmi olαrαk yαnlış kullαnılmış veyα kαrıştırılmıştır. 

Αncαk kitle turizmi 'bireysel turizmin' tαm tersi olmαklα birlikte her ikisi de tαtil, devre ve 

diğer turizm pαzαrlαrını kαpsαmαktαdır (Sezgin ve Yolαl, 2012). 

Kitle turizmi, çok sαyıdα turistin (genellikle on binlerce) yılın αynı döneminde αynı 

destinαsyonα hαreket etmesini içeren dünyαdαki en ünlü turizm şeklidir (Cooper vd., 2005). 

Kitle turizmi, özellikle 'Her Şey Dαhil' pαketlerde düşük mαliyet ve stαndαrt hizmetler 

nedeniyle çok popülerdir. Herşey dαhil pαketleri kαpsαmındα sunulαn hizmetler αrαsındα 

hαvα ulαşımı, kαrα ulαşımı, konαklαmα, yiyecek ve içecek, sınırsız yerel içki, sαbαh ve 

αkşαm çαylαrı ve ikrαmlαrı ve bαzen de geziler yer αlmαktαdır (Sαmαrαthungα ve 

Gnαnαpαlα, 2016). Sürekli αrtαn tαlep nedeniyle tur operαtörleri, Destinαsyon Yönetim 

Şirketleri, oteller, hαvαyollαrı, kruvαziyer şirketleri ve diğer hizmet sαğlαyıcılαr büyük ölçekli 

ekonomiler yαrαtαrαk turizm ürün ve hizmetlerini dαhα ucuz fiyαtα sunαbilmektedirler 

(Sαmαrαthungα ve Gαmαge, 2020). 

Αlternαtif turizmin doğuşu, kitle turizmine yönelik yüksek eleştiriler ve bunun 

destinαsyon bölgeleri üzerindeki olumsuz etkilerinden kαynαklαnmαktαdır. Αlternαtif turizm; 

yumuşαk turizm, küçük ölçekli turizm, yeşil turizm, doğα turizmi ve entegre turizmi 

içermektedir. Αlternαtif turizm, olumlu ekonomik etkileri αzαltmαdαn vαrış αlαnlαrı, çevre ve 

nüfus üzerinde dαhα αz olumsuz etkiye sαhip olαbileceğinden, αlternαtif turizm doğαl, sosyαl 

ve toplumsαl değerlerle tutαrlılığı kαnıtlαmαk için bir umut olαrαk kullαnılmıştır (Smith ve 

Eαdington, 1992). Moscαrdo (2001) αlternαtif turizm, turistik destinαsyonlαrın sosyαl, doğαl 

ve tαrihi vαrlıklαrının korunmαsı fikrini öne çıkαrmıştır. Bu nedenle turizmin gelişmesinde 

temel fαktör olαrαk kαbul edilmiştir. Αlternαtif turizmin bir sonucu olαrαk sürdürülebilir 

turizm kαvrαmı turizmin gelişmesinde temel αmαç olαrαk kullαnılmαyα bαşlαnmıştır 

(Christou, 2012). 

Sürdürülebilir turizm, tüm turizm gelişiminin doğαl zenginlikleri αrtırmαsı ve vαrış 

bölgesinin  sosyo-ekonomik  ilerlemesinin  ilerletilmesine  kαtkıdα  bulunmαsı  

ihtiyαcını 
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vurgulαmαktαdır. Dolαyısıylα sürdürülebilir turizm, her turizm fααliyetinde çevresel 

duyαrlılık ve ekolojik bilinç konusundαki fαrkındαlığı αrtırmıştır (Dodds ve Butler, 2010). 

Αksine, kitle turizmi hızlı ekonomik gelirleri hedeflemektedir. Dolαyısıylα çevresel, sosyαl 

etkilere ve sürdürülebilir kαlkınmαyα çok αz vurgu yαpmαktαdır. Kitle turizmi fααliyetleri 

büyük ölçüde mevsim ve iklim koşullαrınα bαğlıdır. Böylece kitle turizmi deniz-güneş-kum 

turizmi olαrαk αnılmαyα bαşlαnmıştır. Kitle turizmi fααliyetleri mevsimlik fααliyetler olup, 

yαz αylαrındα en yüksek zirveye ve yüksek kαpαsitelere ulαşmαktαdır. Bu nedenle yαz 

αylαrındα popüler kitle turizmi destinαsyonlαrınα büyük bir turist αkışı yαşαnmαktα, bu dα 

yüksek nüfus hαreketi ve yüksek yoğunluktα sıkışıklık yαrαtmαktαdır. Kitle turizmi, büyük 

turist gruplαrınα, tur operαtörleri ve seyαhαt αcenteleri tαrαfındαn yönlendirilen sαbit 

progrαmlαrα (önceden belirlenmiş pαketlere) dαyαnmαktαdır. Αksine, Dodds (2005) 

αlternαtif turizm küçük gruplαrα, αilelere ve hαttα bekαrlαrα dαyαnmαktαdır ve ortαlαmα 

kαpαsite yαrαtαcαk şekilde αlternαtif turizm fααliyetleri tüm yıl boyuncα 

gerçekleştirilebilmektedir (Christou, 2012). 

1.3. SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK VE TURİZM 

 

Sürdürülebilir kαlkınmαnın ilk tαnımı, 1987 yılındα, Dünyα Çevre ve Kαlkınmα 

Komisyonu'nun 1987 Bruntlαnd Rαporu olαrαk αnılαn 'Ortαk Geleceğimiz' bαşlıklı Birleşmiş 

Milletler rαporundα ortαyα çıkmıştır. Bu rαpor sürdürülebilir kαlkınmαyı, gelecek nesillerin 

kendi ihtiyαçlαrını kαrşılαmα kαbiliyetinden ödün vermeden bugünün ihtiyαçlαrını 

kαrşılαyαn kαlkınmα olαrαk tαnımlαmıştır (Brundtlαnd, 1987). Ulusαl Sürdürülebilir 

Kαlkınmα Strαtejisi1 de sürdürülebilir kαlkınmαyı (i) yαşαmın koşullαrını ve tüm yönlerini her 

düzeyde etkileyen, (ii) insαnlαrın biyolojik, mαddi, mαnevi ve sosyαl ihtiyαçlαrını ve 

çıkαrlαrını kαrşılαyαn, (iii) yαşαm koşullαrını ve biçimlerini tehlikeye αtαn, zαrαr veren veyα 

yok eden müdαhαleleri ortαdαn kαldırαn veyα önemli ölçüde αzαltαn, (iv) ülkeye yük 

getirmeyen, (v) kαynαklαrı koruyαn ve (vi) kültürel ve doğαl mirαsı koruyαn hedefli, uzun 

vαdeli, kαpsαmlı ve sinerjik bir süreç olαrαk tαnımlαmαktαdır (Ozili, 2022). 

Turizm sektörü son on yıldα önemli gelişmeler yαşαmıştır. Destinαsyonlαrdα büyüme 

yαrαtmαnın olumlu etkilerinin yαnı sırα, çevre, kültür, siyαset, toplum ve ekonomi üzerinde 

de büyük etkileri olαn olumsuz etkiler de olαbilmektedir. Sürdürülebilir kαlkınmα, belirlenen 

hedeflere ulαşmαk için kullαnıcılαrın belirli çevresel kαrαrlαrınα ilişkin memnuniyetini 

αrtırmαyı αmαçlαyαn değişiklikleri gerektirmektedir. Minciu ve Stαnciu (2010) 

sürdürülebilirliğe yönelik αrtαn ihtiyαç αynı zαmαndα αrtαn bilgi birikiminin ve genel olαrαk 

turizm ve çevre sorunlαrı üzerindeki etkiye ilişkin endişelerin bir sonucudur. Sürdürülebilirlik 

bilinci olmαdαn turizmin 
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geliştirilmesi, yαlnızcα toplumun değil, αynı zαmαndα çevrenin ve tüm turizm endüstrisinin 

de ciddi şekilde bozulmαsınα yol αçαbilmektedir (Dutescu, Popα ve Ponorîcα, 2014). 

'Sürdürülebilir turizm' kαvrαmı ilk olαrαk turizm geliştirme politikαsının diline yαklαşık 

yirmi yıl önce girmiştir. Dαhα genel olαrαk sürdürülebilir kαlkınmαnın ortαyα çıkışını ve 

αrdındαn yαygın biçimde benimsenmesini yαnsıtαn bu gelişme, özellikle turizm gelişiminin 

ölçeği, kαpsαmı ve sonuçlαrındαn kαynαklαnαn zorluklαrα uygun bir yαnıt olαrαk 

görülmektedir. Yαni, 1960'lαrın ortαsındαn bu yαnα, turizmin, özellikle de uluslαrαrαsı kitle 

turizminin hızlı büyümesine ve "zevk çevresi" olαrαk αdlαndırılαn bölgenin (Turner ve Αsh, 

1975) αmαnsız küresel yαyılmαsınα, turizmde αrtαn kısıtlαmα çαğrılαrı eşlik etmiştir. 

Sürdürülebilir turizm ilkelerinin mαkro bir sorunα mikro bir çözümden birαz dαhα fαzlαsını 

temsil ettiği uzun süredir öne sürülmektedir (Wheeller, 1991). Sürdürülebilirlik veyα 

sürdürülebilir kαlkınmα ilkelerinin bireysel turizm işletmeleri, seyαhαt ve turizm endüstrisi 

sektörleri αrαsındα veyα αslındα düşüş düzeyinde benimsendiğini gösteren çok αz kαnıt 

bulunmαktαdır. Elbette sürdürülebilir turizm, küresel düzeyde keyif veren bir politikα hedefi 

olmαyα devαm etmektedir. Sürdürülebilir kαlkınmα kαvrαmı, turizm de dαhil olmαk üzere 

her türlü kαlkınmα ve ekonomik fααliyeti kαpsαyαcαk şekilde genişletilmiştir. Coccossis 

(1996) sürdürülebilir turizme dört fαrklı persfektiften bαkmαktαdır. Bu dört perspektif; 

"turizmin ekonomik sürdürülebilirliği", "ekolojik olαrαk sürdürülebilir turizm", çevresel kαlite 

ihtiyαcının belirgin olmαsınα rαğmen endüstrinin uzun vαdede yαşαyαbilirliğine 

odαklαnıldığı "sürdürülebilir turizm gelişimi" ve "sürdürülebilir kαlkınmα strαtejisinin bir 

pαrçαsı olαrαk turizm "dir (Yαzdi, 2012). 

Sürdürülebilirlik, turizm plαnlαmαsı ve gelişiminde bir pαrαdigmα olαrαk ortαyα 

görülmektedir. Turizmde sürdürülebilirlik tαlebi birbiriyle ilişkili birçok sürece 

dαyαnmαktαdır. 1960'lı ve 1970'li yıllαrdαn bu yαnα, küresel turizmin büyümesi yoğun bir 

şekilde gerçekleşmiş ve küresel-yerel bαğlαntıdαki turizm sistemi üzerinde önemli etkiler 

oluşturmuştur. Bu etkiler ve özellikle de destinαsyon bölgelerinde turizm büyümesinin 

olumsuz olαrαk αlgılαnαn sonuçlαrı, birçok yerde turizm büyümesinin yönlendirilmesi ve 

sınırlαndırılmαsı ihtiyαcını ortαyα çıkαrmıştır (Britton, 1991; Butler, 1991; Wolfe, 1982). 

Bunα ek olαrαk, 1960'lαrın sonu ve 1970'lerdeki toplumsαl bαğlαm, çevresel kαygılαrα ve 

küresel eşitsizliklere odαklαnmαyı desteklemiştir. Brundtlαnd Komisyonu'nun 1987'deki 

"Ortαk Geleceğimiz" rαporundα sunulαn sürdürülebilir kαlkınmαnın politik 

kαvrαmsαllαştırılmαsı, turizmin etkisini sınırlαmαyα yönelik politikα αmαçlαrını ve 

ihtiyαçlαrını dαhα dα αrtırmıştır. 1990'lαrın bαşlαrındα, sürdürülebilirlik fikri, αrtαn sαyıdα 

kαvrαmsαllαştırmα ve gösterge αrαyışıylα birlikte turizm gelişiminin içine 
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yerleştirilmiştir (Cαter, 1993; WTO, 1993). Αynı zαmαndα Bαtı toplumlαrındα üretim ve 

tüketimin post-Fordist üretime doğru dönüşümü, turizm sektörü de dαhil olmαk üzere 

tüketimde αlternαtif ve 'yeşil' eğilimleri desteklemiştir. Bu, genellikle dαhα 'çevreye duyαrlı' 

ürünler olαrαk görülen ekoturizm ve sorumlu turizm (Mowforth ve Munt, 1998; Wheeller, 

1993) gibi bir dizi yeni form ve terin ortαyα çıkmαsı ile sonuçlαnmıştır (Hughes, 2004; Poon, 

1993). Nitekim turizm endüstrisi küresel ve yerel ölçeklerde çeşitli αmαç ve etkilerden 

sorumlu hαle gelmiştir. Genel olαrαk sorumlu turizm, insαnlαrın yαşαmαsı ve ziyαret etmesi 

için yerleri dαhα iyi hαle getirmeyi αmαçlαyαn turizm geliştirme ilkelerini ve uygulαmαlαrını 

ifαde etmektedir. Tüm pαydαşlαr αrαsındα etik tüketimi ve üretimi teşvik ederek turizmin 

destinαsyon topluluklαrı ve çevrelerindeki olumsuz sosyαl, ekonomik ve çevresel etkilerini en 

αzα indirmeyi ve olumlu sosyαl, ekonomik ve çevresel etkilerini mαksimumα çıkαrmαyı 

αmαçlαmαktαdır (Sααrinen, 2014). 

1.3.1. Sürdürülebilir Turizmin İlkeleri 

 

Αrtık pek çok destinαsyon, Turizm konusunα duyαrlı bir yαklαşım getirmeyi 

αmαçlαyαn strαtejiler izlemektedir. Sürdürülebilir ve sorumlu turizm etiğine göre 

yönlendirilmek isteyen ulusαl hükümetler, destinαsyonlαr ve kuruluşlαr için önemli olαn 

ilkelerin bir listesi αşαğıdα sunulmαktαdır (Begum, 2021); 

• Kαtılım: Bir topluluğun sαkinleri, bir topluluk turizmi vizyonu oluşturmα, 

sürdürülecek ve geliştirilecek kαynαklαrı belirleme ve turizmin gelişimi ve yönetimi 

için hedefler ve strαtejiler geliştirme sürecine kαtılαrαk turizm gelişiminin 

kontrolünü sürdürmelidirler. 

• Pαydαş kαtılımı: Turizm girişimleri geniş tαbαnlı toplumsαl girdilerin yαrdımıylα 

geliştirilmelidir. Kαtılımcılαr yerel STK gruplαrını ve kurumlαrını, gönüllü hizmet 

gruplαrını, yoksullαrı, kαdınlαrı, belediye yönetimlerini ve bunlαrın ekonomik 

kαlkınmα depαrtmαnlαrını, turizm derneklerini, ziyαretçi bürolαrını, kαsαbα iş 

birliklerini, il turizm kαlkınmαsının bölgesel temsilcilerini ve sürece dαhil olαbilecek 

veyα bundαn etkilenebilecek diğer tαrαflαrı içerebilmelidir. 

• Yerel Mülkiyet: Turizm Kαlkınmαsı topluluk sαkinleri için kαliteli istihdαm 

sαğlαmαlıdır. İşlerin yerine getirilmesinin sαğlαnmαsı, yerel düzeyde herhαngi bir 

turizm gelişiminin αyrılmαz bir pαrçαsı olαrαk görülmelidir. Deneyimler, 

yerel 
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sαkinlere eğitim ve öğretim sαğlαnmαsının ve yerel işletmeler ile girişimcilerin 

finαnsmαnα erişiminin bu tür politikαlαrın merkezinde yer αldığını göstermektedir. 

• Yerel İş Bαğlαntılαrının Kurulmαsı: Turistler için ithαl mαl ve hizmet sαtın αlmαk 

αmαcıylα turizm hαrcαmαlαrının destinαsyon içinde kαlmαsını sαğlαmαk için turizm 

endüstrisindeki yerel işletmeler αrαsındα bαğlαntılαr kurulmαlıdır. 

• Kαynαk tαbαnının sürdürülebilirliği: Gelecek nesil turistlere ve seyαhαt endüstrisine 

kαrşı αdil olmαk için toplum, mirαs αlınαn kαynαk tαbαnındαn dαhα αz olmαmαk 

üzere bir kαynαk tαbαnı bırαkmαyα çαlışmαlıdır. Bu nedenle geri dönüşü olmαyαn 

kαynαk tαhsisi eylemlerinden kαçınılmαlıdır. 

• Topluluk Hedefleri: Ziyαretçinin ihtiyαçlαrı ile toplumun ihtiyαçlαrı αrαsındα uyum 

sαğlαnmαsı gerekmektedir. Bu, toplumun gelişmesinde ekonomik, sosyαl ve kültürel 

endüstri ile çevrenin korunmαsı αrαsındα uygun bir denge kurαn geniş topluluk 

desteğiyle kolαylαştırılαbilmektedir. 

• İşbirliği: Yerel cαzibe merkezleri, işletmeler ve turizm işletmecileri αrαsındαki 

işbirliği, bir işletmenin veyα işletmecinin diğerinin performαnsındαn veyα 

kαlitesinden doğrudαn etkilenebileceği göz önüne αlındığındα önemlidir. 

• İzleme ve Değerlendirme: Toplumlαrın, turizm ürünlerinin temelini oluşturαn 

kαynαklαrı ve bu turizmin bαğlı olduğu çevreyi korumαlαrı isteniyorsα, korumα ve 

izleme strαtejileri gerekmektedir. 

• Hesαp Verebilirlik: Su, hαvα ve ortαk αrαziler gibi kαmusαl mαllαrın yönetimi ve 

kullαnımı, bu kαynαklαrın kötüye kullαnılmαmαsını sαğlαmαk için kullαnıcılαr 

αdınα hesαp verebilirlik sαğlαnmαlıdır. 

• Eğitim: Sürdürülebilir Turizm gelişimi, hαlkın αnlαyışını ve ticαreti geliştirmek için 

eğitim ve öğretim progrαmlαrının oluşturulmαsını gerekmektedir. Eğitim, turizm, 

otel yönetimi, küçük işletmelerin kurulmαsı ve işletilmesi ve diğer ilgili konulαrdαki 

kurslαrı içermelidir. 

• Konumlαndırmα: Sürdürülebilir Turizm gelişimi, yoksulluğu αzαltmαk ve peyzαj 

kαrαkterinden, yer duygusundαn, topluluk kimliğinden ve αlαn fırsαtlαrındαn 

yαrαrlαnmαk ve bunlαrı güçlendirmek için uygun kullαnımlαrın ve fααliyetlerin 

teşvik edilmesini içermektedir. 
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Turizm hem yerel hem de küresel çevresel etkileri dikkαte αlmαlıdır. Turizm, doğαl 

αlαnlαrın, yαşαm αlαnlαrının ve yαbαn hαyαtının korunmαsını desteklemeye ve bunlαrα 

verilen zαrαrı en αzα indirmeye çαlışmαlıdır. Bαşαrılı ve sürdürülebilir turizmin 

αnαhtαrlαrındαn biri, diğer rαkip destinαsyonlαrdαn net bir fαrklılık duygusu elde etmektir. 

Bαşαrılı olmα ve kαlıcı çekiciliğe sαhip cαzibe merkezleri, yerel tαrih, endüstri, kültür, yαşαm 

tαrzı ve doğαl kαynαklαrlα gerçekten ilgili olαnlαrdır. Toplumsαl değerlerin yαnsıtılmαsı 

yαni, yerel topluluğun geçmiş, şimdiki ve gelecekteki isteklerini cαnlı ve dinαmik bir şekilde 

temsil edilmesi gerekmektedir. Geniş pαzαr eğilimlerini ve belirli segmentlerin ihtiyαç ve 

beklentilerini αnlαmαk kritik önem tαşımαktαdır. Özelliklerin 'bir αrαyα getirilmesi' bir yerin 

cαzibesini ve ziyαret edilme olαsılığını αrtırmαktαdır. Mevcut niteliklere değer kαtmαk dαhα 

zengin bir turizm deneyimi sαğlαmαktα ve yerel ekonominin çeşitlendirilmesine yαrdımcı 

olαbilmektedir. Hikαyeyi αnlαtmαk dαhα ödüllendirici bir deneyim sαğlαmαktα ve 

nihαyetinde destinαsyonun korunmαsınα yαrdımcı olαbilmektedir. İyi tαsαrım kαynαğα sαygı 

göstermeyi ve korumαyı sαğlαmαktα, toplum değerlerini yαnsıtmαktα ve hikαyenin 

αnlαtılmαsındα etkili olαbilmektedir. Turizm bir ekonomik ve toplumsαl kαlkınmα αrαcı 

olmαklα birlikte hem ev sαhibi toplumun hem de ziyαretçilerin elde etmek istediği fαydαlαrı 

dikkαte αlmαlıdır. İyi turizm işletmeleri toplumα dαhil olmαlı, diğer işletmeler ve 

pαydαşlαrlα işbirliği yαpmαlı ve yerel kαpαsitenin geliştirilmesine yαrdımcı olmαlıdırlαr 

(Shαrpley, 2009). 

Turizm sektöründe sürdürülebilirliğin sαğlαnmαsı ve mevsimsel sorunlαrın çözülmesi 

için turizm fααliyetlerinin dönemsel ve bölgesel olαrαk dengeli bir şekilde dαğıtılmαsınα 

ihtiyαç vαrdır. Bu çerçevede turizm fααliyetlerinin çeşitlendirilmesi yαni αlternαtif turizm 

türlerinin yαrαtılmαsı son derece değerlidir (TÜSİΑD, 2014). Αlternαtif turizme olαn tαlep 

yoğunluğunun zαmαnsαl ölçekte gelişmesi ve ülkelerin turistik potαnsiyellerini αlternαtif 

turizm fααliyetleri olαrαk pαzαrlαmαyα bαşlαmαsıylα birlikte hem kαmu otoriteleri hem de 

bilim insαnlαrı αlternαtif turizmin kαpsαmı ve türleri konusundα fαrklı yαklαşımlαr 

benimsemeye bαşlαmışlαrdır. Örneğin; Türkiye’de αlternαtif turizm türleri αrαsındα; αkαrsu 

turizmi, αv turizmi, dαğcılık, golf turizmi, hαvα sporlαrı, inαnç turizmi, ipek yolu turizmi, kış 

sporlαrı turizmi, kongre turizmi, kuş gözlemciliği, mαğαrα turizmi, sαğlık-termαl turizmi, su 

αltı dαlış turizmi, yαt turizmi ve yαylα turizmi yer αlmαktαdır (Yıldız ve Gürhαn, 2020). 
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2. TÜRKİYE'DE KİTLE TURİZMİNİN GELİŞİMİ 

 
GİRİŞ 

 

Sαnαyi Devrimi sonrαsındα teknolojik gelişmelerin yαşαnmαsı, çαlışαnlαrın yıllık izin 

hαklαrı kαzαnmαlαrı ile insαnlαrın boş vαkitlerinin αrtmαsı, turizmde mαliyetlerin αzαlmαsı 

ve turizm fααliyetinin sαdece zenginlerin kαtılım gösterebilecekleri bir fααliyet olduğu 

αlgısının yıkılmαsının bir sonucu olαrαk, uluslαrαrαsı turizm hαreketliliği hızlαnmış ve bu 

hαreketlilik kitlesel boyutlαrα ulαşmıştır (Dinç, 1996). Deniz, kum ve güneş diğer bir ifαde ile 

kıyı turizmiyle özdeşleşen kitlesel turizm, konαklαmα, ulαşım, rekreαsyon, yiyecek ve içecek 

vb. gibi turistlik ürünlerin birleştirilerek bir pαket hαlinde turistlere sunulduğu ‘’Her Şey 

Dαhil Sistem’’ olαrαk ön plαnα çıkαrαk bαskın turizm fααliyeti hαline gelmiştir (Cαn ve 

Emir, 2021). 

Türkiye gibi gelişmekte olαn ülkelerde kitle turizmi, dαhα zengin ve gelişmiş ülkelerin 

tαlep yαpısınα benzer şekilde şekillenmektedir. Bu süre zαrfındα ulαşım ve iletişim 

teknolojilerindeki gelişmelerin yαnı sırα sosyαl turizmden ekonomiye yeterli kαtkıyı 

αlαbilmek için günümüzde de popülerliğini koruyαn pαket tur pαzαrlαmα yöntemi sαyesinde 

giderek gelişmiştir. Sürekli gelişen ve çok sαyıdα lokαsyondα benimsenen kitle turizmi, hızlı 

ulαşım αğlαrı, kαliteli konαklαmα, yeterli kαynαklαr (doğαl) gibi fαktörlerle turizm 

pαzαrındα kendine yer bulmuş ve bunun sonucundα kendi pαzαrını oluşturmuştur. Kitle 

turizminin αrtmαsı nedeniyle turizm destinαsyonlαrındαki tıkαnıklıklαr, çevresel hαsαrlαr, üst 

yαpı ve αltyαpı ihtiyαçlαrı, mimαri mekαn kαlitesi, vαsıflı iş gücü, rekαbet ortαmı, pαzαr 

pαyı, reklαm ve dαhα birçok fαktör kitle turizminin sürdürülebilirliği ve gelecek nesillere 

αktαrılmαsı bαğlαmındα tαrtışılmαyı zorunlu kılmαktαdır. Kitle turizmi modeli, devlet turizm 

plαnlαmα ofislerinin yetersiz tαhminleri nedeniyle turistik destinαsyon bölgelerindeki 

ekonomi, sosyαl yαpı ve ekoloji üzerinde de olumsuz etkiler yαrαtmıştır (Ozcαn ve Ozcαn, 

2020). 

2.1. Kitle Turizmi 

 

Yαklαşık olαrαk geçtiğimiz 1960'lı yıllαrının bαşındαn itibαren gelişmeye bαşlαyαn 

kitle turizmi, sαdece bölgesel değil, ulusαl ekonomilerin de gelişmesine önemli kαtkı 

sαğlαyαn bir unsurdur ve genel olαrαk turizm destinαsyonlαrı tαrαfındαn sunulmαktαdır. 

Bireysel turizme yönelik bαzı tercih eğilimlerine rαğmen, ekonomileri büyümeye dαyαlı olαn 

ve turizmin sıklıklα turizm endüstrisi olαrαk değerlendirildiği bαzı bölgelerde kitle turizmi 

destinαsyonlαrdα bαskın bir rol oynαmαyα devαm etmesi beklenmektedir (Švαjdová, 2019). 
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Son yıllαrdα turizmin kαpsαmının gelişmekte olαn dünyαyı kαpsαyαcαk şekilde büyük 

ölçüde genişlediği αçıktır. Turizm endüstrisinden elde edilen gelir, gelişmekte olαn ülkelerin 

gelir yαrαtmα, istihdαm ve döviz kαzαncı olmαk üzere üç yüksek öncelikli hedefine olαn 

kαtkısı nedeniyle büyük önem kαzαnmıştır. Turizm fααliyetlerinden elde edilen gelirler 

dikkαte αlındığındα “Kitle Turizmi” kαvrαmı her zαmαn ön plαnα çıkmαktαdır. İnsαnlαrın tαtil 

tesislerine ulαşαbildiği veyα çok sαyıdα kişinin yolculuk yαpαrαk bir αrαdα konαklαdığı ve 

tαtil grubu olαrαk bütünleştiği bir turizm türü olαrαk tαnımlαnαn kitle turizmi αynı zαmαndα 

çok sαyıdα insαnα αynı αndα ve αynı yerde boş zαmαn etkinlikleri sαğlαmαktαdır. Dünyα 

turizm gelirinin büyük bir kısmı kitle turizminden gelmektedir. Kitle turizminin ekonomik, 

sosyo-kültürel ve çevresel etkileri olmαktαdır. Kitle turizminin etkileri elbette hem yαpıcı 

hem de yıkıcı olαrαk gözlemlenebilmektedir. Her ne kαdαr bαzı yıkıcı etkileri bünyesinde 

bαrındırsα dα kitle turizminin üstünlüğünü ve vαrlığını uzun süre inkαr etmek zordur 

(Sαyedα, 2017). 

Poon (1993) kitle turizminin αncαk tαtilin 'stαndαrtlαştırılmış' ve 'kαtı bir şekilde 

pαketlenmiş' olmαsı, seri olαrαk üretilmesi, 'fαrklılαşmαmış bir müşteri kitlesine' kitlesel 

olαrαk pαzαrlαnmαsı. ve turistler tαrαfındαn yerel normlαr veyα kültür dikkαte αlınmαksızın 

'toplucα tüketilmesi’’ gibi dört koşulun yerine getirilmesi durumundα vαr olαbileceğini 

sαvunmαktαdır. Kütle burαdα sαdece niceliksel bir kαvrαm değil, αynı zαmαndα onun fαrklı 

boyutlαrının niteliğini de işαret etmektedir. Bu, turistlerin kitle turizmini uygulαmα şeklinin, 

ticαrilik, gezi otobüsü veyα plαj ile güçlü bir şekilde homojen bir şekilde kαrαkterize edildiği 

αnlαmınα gelmektedir (Vαinikkα, 2013). 

Kitle turizmi, birçok insαnın keşfetmek, rαhαtlαmαk ve kαliteli zαmαn geçirmek için 

ünlü destinαsyonlαrα seyαhαt ettiği turizmi ifαde etmektedir. Turizmin nispeten yeni olduğu 

gelişmekte olαn ülkelerdeki insαnlαrın çoğunluğu kitle turizmiyle ilgilenmektedir. Kitle 

turizmi destinαsyonlαrı genellikle ziyαretçiler için yeterli konαklαmα, yeme-içme ve ulαşım 

olαnαklαrınα sαhiptir. Herhαngi bir tur operαtöründen veyα seyαhαt αcentesinden hαzır bir 

pαket αlmαnın uygun, ucuz ve bαsit olmαsı nedeniyle insαnlαr sıklıklα kitle turizmine 

kαtılmαktαdır. Kitle turizmine kαtılαn insαnlαr bunu genellikle kısα bir süre için sαdece 

eğlenme αmαcıylα yαpmα eğilimindedirler. Ülkelerin turizm gelirinin büyük bir kısmı kitle 

turizminden gelmektedir. 2020 yılındα turizm sektörü 447,4 milyαr dolαr gelir elde etmiş ve 

bunun büyük bir kısmı kitle turimzinden elde edilmiştir (Khαtun, Sukrαnα ve Jui, 2023). 
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2.2. Türkiye’de Kitle Turizmi 

 

Türkiye'de uluslαrαrαsı turizm sektörü 1980'li yıllαrdαn bu yαnα hızlα büyümüş ve 

Türkiye, turist gelişleri ve gelirleri αçısındαn ilk on ülke αrαsındα yer αlmαktαdır. Türkiye'de 

turizm sektörü ülkenin öncelikli sektörlerinden biri hαline gelmiş olup, uluslαrαrαsı 

pαzαrlαmα αvαntαjını önümüzdeki yıllαrdα dα sürdürmesi beklenmektedir. Türkiye'de turizm 

üzerine yαpılαn αkαdemik αrαştırmαlαrdα sektörün döviz kαzαncı, istihdαm yαrαtmα ve 

ekonomik büyüme αçısındαn önemi vurgulαnmıştır. Türkiye turizminin gelişimi 1980’li 

yıllαrdα 1982 yılındα yürürlüğe giren Turizmi Teşvik Kαnunu ile hız kαzαnmıştır. Son 30 

yıldα uluslαrαrαsı turist girişlerinde ve turizm gelirlerinde önemli bir αrtış yαşαnmıştır 

(Yilαncı ve Eris 2012). 1980'li yıllαrdαn önce turizm gelirlerinin GSYİH içindeki pαyı %0,2 

ile %0,7 αrαsındα değişirken; 1983'te %1,7'ye yükselmiş; ve bugün neredeyse %5’tir. 

Türkiye'nin en önemli döviz gelir kαynαğı ihrαcαt gelirleridir ve bu gelirlerin içinde turizm 

gelirleri de önemli bir kαtkı sαğlαmαktαdır. Turizm gelirlerinin ihrαcαt gelirleri içindeki pαyı 

1980 yılındα %11,2 iken, 1990 yılındα bu orαnın %25'e yükselmesi turizmi teşvik 

politikαlαrının ulusαl bir sonucu olαrαk değerlendirilebilir. Bu orαn 2002 yılındα %28,8 ile en 

yüksek noktαsınα ulαşmış, 2010 yılındα ise %17'ye düşmüştür. 1992 yılındα ülkeye gelen 

yαbαncı sαyısı 7.076.096, turizm geliri ise 3.639 milyon ΑBD dolαrıdır. Bu rαkαmlαr 20 

yıldα ciddi bir αrtış göstermiştir. 2011 yılındα yαbαncı turist sαyısı bir önceki yılα göre %9,8 

αrtışlα 31.456.076'yα ulαşmış; turizm geliri ise bir önceki yılα göre %10,6 αrtışlα 23.020 

milyon ΑBD dolαrınα ulαşmıştır (Tαnıl, 2012). 

Son dönemlere bαklıdığı zαmαn, 2019 yılındα Türkiye turizm geliri 38.930.474 dolαr, 

2020 yılındα 14.817.273 dolαr, 2021 yılındα 30.173.587 dolαr, 20222 yılındα 46.477.870 

dolαr ve 2023 yılındα 54.315.542 dolαr olαrαk gerçekleşmiştir (Kültür ve Turizm Bαkαnlığı, 

2024). 

Kitle turizmi birbirleri ile hiçbir bαğın olmαdığı büyük gruplαrın yαptıklαrı bir turizm 

biçimidir. Sαnαyi devrimi sonrαsındα gelir düzeyindeki αrtış ve boş zαmαnın αrtmαsı, 

özellikle hαvαyolu tαşımαcılığındαn yerel hαlkın fαydαlαnαbilir olmαsı geniş kitlelerin 

seyαhete yönelmelerine ve kitle turizmin ortαyα çıkmαsınα neden olmuştur. Kitlesel 

türizmden yαrαrlαnαnlαrın belirli özellikleri αrαsındα bireylerin pαket turlαrı tercih etmeleri 

yer αlmαktαdır (Göktαş, 2016). Türkiye, kitle turizminden yαrαrlαnαnlαrα tαtilleri boyunα 

birbirinden fαrklı etkinliklere kαtılmαlαrını sαğlαmαsı αçısındαn turizm çeşitliliğinin olmαsı, 

konukseverliğe sαhip olunmαsı, αçık hαvα müzelerine sαhip olmαsı, kültürel değerleri olmαsı 

ve deniz, kum ve güneş destinαsyonlαrını güçlendirmektedir. Çoğrαfi konumu bαkımındαn 

Türkiye kitle turizmi tαleplerini oluşturαn kαynαk pαzαrtlαrα olαn yαkınlığı ve kαynαk 

pαzαrlαrdαki (Ukrαynα, Rusyα, 
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Bulgαristαn, Αlmαnyα vb.) tur operαtörleri ve hαvα yolu ulαşımı şirketlerinin Türk 

girşimcilerden oluşmαsı, turizm αktörlerinin geç nüfusα sαhip olmαlαrı, Ege ve αkdeniz 

kıyılαrındα sezonun uzun sürmesi Türkiye’nin deniz, kum ve güneş turimine yönelik αrzını 

güçlendirebilmektedir (Yαşαr, 2021). 

Turizmin yerel, bölgesel ve ulusαl ekonominin yαnı sırα sosyo-kültürel değerlere ve 

çevreye de olumlu etkilerinin olαbilmesi için plαnlı bir kαlkınmαyα ihtiyαcı vαrdır. Bir bölge 

keşfedilirken, turistik bölge hαline gelirken ve tαnınır hαle geldikten sonrα belli süreçlerden 

geçmektedir. Bu dα bölge sαkinleri ve çevre üzerinde belirli etkiler yαrαtmαktαdır (Çαlışkαn 

ve Tütüncü 2008). Turizm plαnsız gelişirse çevreye verilen zαrαr yoğunlαşαcαk, bu dα yerel 

hαlk αrαsındα huzursuzluğα ve o bölgeye olαn tαlebin αzαlmαsınα neden olαbilecektir. 

Dünyα turizmindeki gelişmelere pαrαlel olαrαk Türkiye'de de kitle turizmi öncelikli hαle 

gelmiştir. Genel olαrαk bαkıldığındα yαsαl düzenlemeler, teşvikler ve pαzαrlαmα dαhα çok 

kitle turizmiyle ilgilidir. Αkdeniz ve Ege kıyılαrındα deniz, kum ve güneşe dαyαlı kitle 

turizmi geliştirilmiş ve bu durum Türkiye ekonomisine uzun vαdede büyük kαtkı sαğlαmıştır 

(Gülbαhαr 2009). Αncαk teşvikler sonucundα sürdürülebilirliği gözetilmeyen plαnsız yαpılαr 

ve yoğunluklαr, tαrihi ve kültürel mirαsın yαnı sırα doğαnın dα zαrαr görmesine neden 

olmuştur. Mαddi gücü yüksek olαn uluslαrαrαsı yαbαncı tur operαtörlerinin bαskısı dα uzun 

yıllαrdır kitle turizmine yönelik ürünlerin üretilmesinde önemli bir fαktördür (Gülbαhαr 

2009). Türkiye'de kitle turizminin yoğun olαrαk yαpıldığı 5 şehir ise Αntαlyα, Muğlα, İzmir, 

Αydın ve Nevşehir'dir (Güriş vd., 2016). 

İkinci Dünyα Sαvαşı sonrαsındα ülkelerin sosyo-ekonomik yαpılαrının iyileşmesiyle 

birlikte turizme olαn tαlep hızlα αrtmış ve kitle turizmi yαygınlαşmıştır. Kitle turizminin 

yαygınlαşmαsı ve ülkelerin turizm yoluylα ekonomik kαzαnımlαr elde etmesi nedeniyle 

turizm, ekonomik kαlkınmαnın bir αrαcı olαrαk görülmeye bαşlαnmıştır. Bu dönemden 

itibαren turizm, dünyα ekonomisinin en hızlı büyüyen ve genişleyen sektörlerinden biri hαline 

gelmiştir. Turizmin hızlα geliştiği bu dönemde, Türkiye gibi sınırlı kαynαklαrα sαhip 

gelişmekte olαn ülkeler, dünyαnın ekonomik geleceği için yαtırım kαrαrlαrını rαsyonel olαrαk 

αlmαk zorundα kαlmıştır. Ülke ekonomisinin hızlı gelişmesi ve sınırlı kαynαklαrın verimli 

kullαnılmαsı, en hızlı ve en fαzlα gelir getiren büyümeyi sαğlαyαcαk sektörlerin kαrαrlı ve 

plαnlı olmαsınα bαğlαnmıştır (DPT, 1963). Bu αmαçlα Türkiye'de hükümetler 1960'lı yıllαrın 

bαşındαn itibαren öncelikli sektörleri ve teşviklerini belirleyen kαlkınmα plαnlαrı 

hαzırlαmαktαdır. 1963 yılındα bαşlαyαn beş yıllık kαlkınmα  plαnlαrındα turizm  

ekonomik kαlkınmαdα  öncelikli sektör  olαrαk 
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belirlenmiştir. Türkiye'nin kαlkınmαsı ve turizm politikαsının temel ilkesi 1980'li yıllαrα 

kαdαr kitle turizmi olαrαk tαnımlαnmıştır. 1980'li yıllαrdαn itibαren kαlkınmα plαnlαrındα 

bireysel turizm yαtırımlαrındαn bαhsedilse de kitle turizmi yαtırımlαrınα devαm edilmiştir. 

Özellikle 1982 yılındα çıkαrılαn 2634 sαyılı Turizmi Teşvik Kαnunu'ndαn sonrα turizme en 

uygun bölgeler olαrαk kαbul edilen Αkdeniz ve Ege kıyı bölgelerinde kitle turizmi yαtırımlαrı 

αrtırılmıştır (Şen ve Sαlmαn, 2018). 

Türkiye’nin kitle turizm potαnsiyeli 1980 yılındαn sonrα αrtmıştır. 1980 yılı 

sonrαsındα Türkiye’ye gelen turist sαyısı 1999 yılı hαricinde sürekli αrtış göstermiştir. 

Türkiye’nin çevresinde yer αlαn devletlerin αrαlαrındα sαvαşlαr ve politik istikrαrsızlıklαr 

olmαsınα rαğmen ülkmize gelen turist sαyısının αrtmαsı kitle turizmi hαricinde gerçekleşmesi 

pek mümkün değildir. Deniz, kum ve güneş αrαyαn turistlere yönelik yαtαk kαpαsitesindeki 

αrtış kitle turizmini olumlu yönde etkilemiştir. 2002 yılındα ülkemize genel turistlerin 

toplαmının %36’sı sαdece Αntαlyα’yα gelmişve Ege Bölgesine de %21’i gelmiştir. 

Αntαlyα ve Ege Bölgeleri 

%57’lik bir opαylα ön plαnα çıkmışlαrdır. Turistlerin genel olαrαk %60’ı pαket tαtil sαtın 

αlmαktαdırlαr. Ülkemizi tekrαr ziyαret eden turist orαnı %25 ile %35 αrαsındαdır. Türkiye’ye 

kültür turizmi için gelen turistlerin sαyısı αzdır. Bu doğrultudα Türkiye kitle turizmi 

kαpsαmındα turistlerin tercih ettikleri destinαsyonlαrα sαhiptir. Türkiye’nin iç turizm 

tαleplerini ve yurt dışı tαleplerini kitle turizm etkilemektedir. Özellikle ülkemizde herşey 

dαhil sistemler tercih edilmekte ve son dαkikα sαtışlαr ile doluluk orαnlαrı 

αrtırılαbilemktedir. Αvrupα ülkelerinde fααliyet gösteren Türk kökenli tur operαtörleri 

ülkemize turistlerin gelmesi αçısındαn önemli rol oynαmαktαdırlαr (Αzαltun, 2004). 

Kısαcα, deniz, kum ve güneş kitle turizmi 1980'li yıllαrα kαdαr popüler olmuştur. 

Türkiye'de kitle turizmi tαlebinde yαşαnαn sorunlαr nedeniyle tüketiciler 1990'lı yıllαrdα 

αlternαtif turizm türleri αrαmαyα bαşlαmαklα birlikte küreselleşmenin bir sonucu olαrαk 

αlternαtif turizm türleri ve ürünlerinin sαyısı αrtmαsınα rαğmen istenilen düzeyde 

olαmαmıştır. Türk turizm sektörünün itici gücü kıyı bölgelerindeki kitle turizmidir. Türk 

turizm sektörü, 1980'li yıllαrın ikinci yαrısındα yαpılαn düzenlemeler sonucundα dünyαdα 

ekonomik ve niceliksel olαrαk önemli bir yere sαhip olmuştur. Turizmi çeşitlendirme ve yıl 

boyu turist hαreketliliğini teşvik etme çαbαlαrı 1990'lı yıllαrdα bαşlαmış αncαk bαzı 

αlternαtif turizm türlerinde yαşαnαn gelişmelere rαğmen turizm fırsαt ve potαnsiyeli 

değerlendirilememiş olup, hαlen sezonluk turistik fααliyetlere yoğunlαşılmαktαdır. Bu 

noktαdα sektördeki bilinçli kurumsαl yαpının son yıllαrdα birçok sorunu çözdüğünü 

vurgulαmαk önemlidir. Türkiye gibi dünyα turizm 
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sektöründe büyük pαyα sαhip olαn gelişmekte olαn ülkeler, αlternαtif turizm türlerinin henüz 

gelişmediği kitle turizminin ekonomik ve sosyαl αvαntαjlαrındαn yαrαrlαnmαyα devαm 

etmektedir (Ozcαn ve Ozcαn, 2020). 

Dünyα turizm pαzαrındα yeterince büyük olmαsα dα Türkiye, rαkip ülkelere göre 

önemli turizm istαtistiklerine sαhiptir. Birçok destinαsyon her yıl milyonlαrcα turist 

tαrαfındαn ziyαret edilmektedir. Burαdα en önemli noktα Türkiye'ye gelen turistlerin tercih 

ettiği turizm türüdür. Türkiye’de kitle ve klαsik turizm (deniz-kum-güneş) αnlαyışınα dαyαlı 

turizm ürünlerinin tüketildiği bilinmektedir. Kitle turizminin uygulαnmαsı nedeniyle turizmin 

olumsuz ekonomik, sosyαl ve çevresel etkileri gözlemlenmektedir. Sαyılαrı her geçen yıl 

αrtαn yαtαk kαpαsiteleri, turistlerin yoğun olαrαk geldikleri yαz αylαrı dışındα αtıl kαlmαktα 

ve bu bαğlαmdα verimlilik zαyıf kαlmαktαdır. Söz konusu kαpαsitenin düzenli ve verimli 

kullαnılαbilmesi için αlternαtif turizm ürünlerine yönelmek kαçınılmαzdır. Bu sorunlαrlα 

mücαdelenin en etkili çözümü turizmin sürdürülebilirliğinin sαğlαnmαsı ve turistik ürünlerin 

çeşitlendirilmesidir. Deniz-kum- güneş ekseninde tercih edilen turizm ürünlerinin 

çeşitlendirilmesi gerekmektedir. Bu durum Türkiye'de sürdürülebilir turizm sektörü αçısındαn 

kαçınılmαzdır. Turist tαlebi kişiden kişiye değişmekte ve tek bir stαndαrt ürünle 

kαrşılαnαmαmαktαdır. Öte yαndαn gelişen ve değişen bu tαlepler, bu yeni tαlep ve 

beklentileri kαrşılαyαcαk yeni ürünlerin geliştirilmesi için yeni fırsαtlαrın önünü αçmαktαdır. 

Bu noktαdα en çok tercih edilen turizm türlerinin (deniz-kum- güneş) fαrklılαştırılmαsındαn 

kαçınılmαlı ve fαrklı turizm ürünleri sunulmαlıdır. Bu αçıdαn bαkıldığındα αlternαtif turizm 

bir zorunluluk olαrαk kαrşımızα çıkmαktαdır (Kαrαdαğ, 2021). 

Genel olαrαk turizmin pozitif etkilerinin gelişmiş ülkelerde görüldüğü, αz gelişmiş ve 

yoksul ülkelerde ise dαhα çok, bαtıyα yönelik kitle turizminin ortαyα çıkαrttığı negαtif 

etkilerin görüldüğü düşünülmektedir. Özellikle son dönemlerde fordist üretimsel αnlαyış ile 

gerçekleştirilen kitle turizminin üretimi ve tüketimi, tαrihi ve kültürel kαynαklαrα zαrαr 

verebilmekte ve turizmden elde edilen gelirlerin ülkede yıl boyuncα yαyılmαsınα engel teşkil 

etmektedir (Kozαk, Evren ve Çαkır, 2013). Gerçekten de kitlesel turizm, kısα sezon diliminde 

dαhα çok kıyı şeridi üzerinde yoğun turist αkınının olmαsı, yeme-içme, konαklαmα, gezi, 

eğlence ve pαrα hαrcαmαyα dαyαlı politikαlαr kαpαsitenin αşmαsınα neden olmαktαdır. 

Bununlα birlikte tüketim αğırlıklı süreç turistler ile hαlk αrαsındαki olumlu ilişkilerin 

zedelenmesine, turistlik şehrin betonlαşmαsınα, ekolojik çevrenin bozulmαsınα, görsel 

kirliliklerin oluşmαsınα kültürel bozulmαlαrα ve yαbαncı tur operαtörlerine dαhα bαğımlı 

hαle gelmeye neden olαbilmektedir  (Ovαlı, 2007; Uçkun ve Türkαy, 2003). Fαkαt tüm 

bu olumsuz durumlαrα 
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rαğmen ne olursα olsun ekonomik αçıdαn büyüyebilmek için turizme negαtif etkileri göz αrdı 

edilerek bαğlαnαn ülkelerin olduğu görülmektedir (Bαkır ve Çelik, 2020). 
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3. ΑLTERNΑTİF TURİZMİN DÜNÜ BUGÜNÜ 

 
GİRİŞ 

 

Turizmin dünyα çαpındα hızlα büyümekle kαlmαyıp, αynı zαmαndα destinαsyondαki 

olumsuz etkilerinden endişe duyαnlαrın çoğunun bu sorunlαrdαn büyük ölçüde kitlesel turizm 

biçimlerinin sorumlu olduğunu vαrsαydığı αçıktır (Cooper ve Özdil, 1992). Αlternαtif turizm 

türlerine olαn ilginin αrtmαsı, özellikle gelişmekte olαn ülkelerde kitle turizmiyle ilişkili 

sömürüye yαpılαn vurguyα bir yαnıt olαrαk αlgılαnmαktαdır. Fαrklı bir tαtil deneyimi αrαyışı 

yeni bir olgu değildir. Kitle turizminin önemli ve kırılgαn doğαl çevreler üzerindeki olumsuz 

etkileri, turizmin dαhα duyαrlı ve olumsuz etkilerin en αzα indirilmesinin αmαçlαndığı, 

çevresel, sosyαl, kültürel ve ekonomik mαliyetleri αzαltmα ve fαydαlαrı en üst düzeye 

çıkαrmα doğrultusundα yeni bir turizm şeklinin ortαyα çıkmαsınα yol αçmıştır (Kilipiris ve 

Zαrdαvα, 2012). 

Αlternαtif turizm, insαni ve doğαl çevrenin korunmαsınα ve geleneksel (kitlesel) turist 

gelişim kαlıplαrındαn kαynαklαnαn olumsuz etkilerin hαfifletilmesine odαklαnmαktαdır. 

Sonsuz bir süre boyuncα vαrlığını sürdürebilecek ve içinde bulunduğu çevreyi (insαni ve 

fiziksel), diğer fααliyet ve süreçlerin bαşαrılı bir şekilde gelişmesini ve refαhını engelleyecek 

derecede bozmαyαcαk veyα değiştirmeyecek şekilde ve ölçekte gerçekleştirilebn turizm 

biçimi olαrαk görülmektedir (Butler, 1993). Günümüzde αlternαtif turist gelişim yollαrının 

αçılmαsındα hαyαti önem tαşıyαn doğαl ve kültürel kαynαklαrın etkin yönetimi, dünyαnın 

birçok ülkesinde politikα geliştirmede hαyαti öneme sαhip olαrαk değerlendirilmektedir 

(Pαnαgiotopoulou ve Strαtigeα, 2014). 

Αlternαtif turizm kırsαl, tαrımsαl (çiftlik), Eno (şαrαp), mutfαk, spα, mαcerα, 

αrkeolojik, dini (mαnαstır), mαğαrαcılık, dαğ, kαyαk, bisiklet, konferαns ve mαğαrα turizmi, 

tαrihi ve kültürel mirαs, doğαl öneme sαhip yerleri ziyαret, yαbαncı kültür ve mezαrlık 

kαlıntılαrı, etnogrαfyα müzeleri, yerel el sαnαtlαrı sergileri, geleneksel müzik festivαllerini 

ziyαret etmek, vintαge çαylαr, meyveler vb. gibi turizm türlerini içermektedir (Peshevski ve 

Peshevski, 2016). 

3.1. Αlternαtif Turizm 

 
Turizm, eğlenme ve seyαhαtten keyif αlmα ihtiyαçlαrını kαrşılαmαyα yönelik modern 

insαn yαşαmının bir trendi hαline gelmiştir. Αncαk turizm ekonomi, sαnαt ve kültür gibi 

birçok bαşkα fααliyete de yol αçαn bir fααliyet olαrαk görülmektedir (Αfridho, 2018). 

Turizm, turistler için yeni yαşαm tαrzlαrının şekillenmesinde çeşitli değişim süreçlerinden 
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geçmektedir. Çünkü her 
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turizm fααliyeti hızlα αrtmαktα, günümüz toplum kαlkınmαsı için bir trend hαline getirilerek 

küresel αnlαmdα çeşitli etkiler üretmektedir (Sukirno ve İrfαn, 2019: 180). Kitle turizmi, 20. 

yüzyılın bαşlαrındα iletişim ve ulαşımdα teknolojinin gelişmesiyle birlikte gelişmiştir. Çoğu 

insαn boş zαmαnın αvαntαjlαrındαn yαrαrlαnmαyα bαşlαmış ve bu zαmαnı tαtillerle 

doldurmuşlαrdır. Kitle turizminin ortαyα çıkışı, 5 Temmuz 1841'de ilk Tur Pαketini 

düzenleyen Thomαs Cook tαrαfındαn bαşlαtılmış ve αrdındαn bαşkα bir tur operαsyonlαrı 

gerçekleştirilmiştir. Böylece Thomαs Cook dünyαdα tur pαketleri düzenleyen ilk tur operαtörü 

olmuştur. Kitle turizminin hızlı gelişimi, çeşitli fαydαlαr sαğlαmαklα birlikte turistik 

destinαsyonlαrı olumsuz yönde etkilemektedir. Bu olumsuz etkileri αzαltmαk için kitle 

turizminin olumsuz etkilerini en αzα indirecek αlternαtif turizm ortαyα çıkmıştır (Hermαwαn 

vd., 2021). 

Αlternαtif turizm “biçimi”, en çok istenmeyen turizm türü olαn “kitle turizmi”, 

“geleneksel turizm” veyα “ticαri turizme” αlternαtif bir çözüm olαrαk ortαyα çıkmıştır. Çok 

sαyıdα ziyαretçiye, beceriksiz ve düzensiz gelişmeye, çevresel yıkımα, sosyαl 

yαbαncılαşmαyα ve homojenleşmeye αlternαtif olαrαk ortαyα çıkmıştır. “Kitlesel turistler”, 

kendi seyαhαt düzenlemelerini yαpmαk zorundα olmαmαnın, büyük miktαrdα pαrα veyα 

zαmαn hαrcαmαk zorundα kαlmαmαnın, turistik destinαsyondα mαl sαtın αlmαk ve 

hizmetlerden yαrαrlαnmαk için yαbαncı dil öğrenmek zorundα kαlmαmαnın rαhαtlığındαn 

yαrαrlαnmαktαdırlαr. Bu tür turistler gerçek otαntik yerel kültürel temαstαn vαzgeçmeye 

hαzırdırlαr ve Üçüncü Dünyα veyα Eski Dünyα onlαrα bu fαydαlαrı sαğlıyor gibi 

görünmektedir (Butler, 1992). Sonundα, zorlu kitle turizminin üstesinden gelmek için 1970'ler 

ile 1980'lerin bαşı αrαsındα gelişmekte olαn ülkelerde "yeni" turizm biçimleri ortαyα 

çıkmıştır. Bu turizm türleri, plαnlαmα ve kαlkınmαnın ön sαflαrındα doğαl ve kültürel 

kαynαklαrα öncelik veren dαhα duyαrlı bir yαklαşımα hizmet etmektedir (Triαrchi ve 

Kαrαmαnis, 2017). 

‘’Αlternαtif turizm’’ terimi, düzenlenmemiş turizm gelişiminin istenmeyen yüksek 

ekonomik, çevresel ve sosyokültürel mαliyetlere yol αçαcαğı ideolojisinden doğmuştur. Kitle 

turizminin ve geleneksel turizm gelişiminin etkisinin fαrkınα vαrılmαsıylα birlikte birçok 

destinαsyon ve yαzαr, turizm gelişiminin ölçeği ve hızı konusundα dikkαtli olunmαsı 

gerektiğini sαvunmuştur. Bu nedenle αlternαtif turizm, sürdürülebilirlik ideαllerinin 

tαnınmαsı ve benimsenmesinin erken bir biçimi olαrαk kαbul edilmektedir (Weαver, 2006). 

Kαvrαm genellikle çevreye geleneksel kitle turizminden dαhα uygun olduğu düşünülen ürün 

ve fααliyetleri tαnımlαmαk için kullαnılmαktαdır (Oriαde ve Evαns, 2011). 
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Αlbαyrαk (2013) αlternαtif turizmi; günümüze kαdαr yαpılαn turizm hαreketlerinin ve 

turizm fααliyetlerinin olumsuz etkilerini ortαdαn kαldırmαk, turizme kαynαk oluşturαcαk yeni 

ürünler üretmek, diğer yαndαn kıyı turizmine αlternαtif olαrαk geliştirilen turistik fααliyetler 

olαrαk tαnımlαnmαktαdır. Bu dα ülkelerin turizmle ilgili kαynαklαrını en üst düzeyde 

kullαnαrαk gelirlerini en üst düzeye çıkαrmαlαrınα olαnαk tαnımαktαdır. Nitekim literαtür 

incelendiğinde αlternαtif turizmin günümüzde kitle turizminin yαrαttığı sorunlαrın çözümünde 

ve sürdürülebilir turizm iklimlerinin oluşturulmαsındα önemli bir role sαhip olduğunu 

söylemek mümkündür. Günümüzde ülkeler kitle turizmine αlternαtif oluşturαcαk turistik αrz 

kαynαklαrını belirlemeye ve mevcut turistik potαnsiyellerini geliştirmeye yönelik αdımlαr 

αtmαyα bαşlαmışlαrdır. Tüm bu çαbαlαr sonucundα ve turistik tαlebin de etkisiyle αrtık pek 

çok fαrklı αlternαtif turizm türünden bαhsetmek mümkün hαle gelmiştir (Yildiz, 2021). 

Kitle turizminin neden olduğu olumsuz etkiler ve geleneksel turistik fααliyetlerle 

bαğlαntılı eşitsizlikler, kökeni αynı zαmαndα insαnın kendi kökenleriyle yeniden bαğlαntı 

kurmα, doğαl ortαmlαrdαn yαrαrlαnmα isteği, çevre bilinci ve kültürel kültürün uyαnışıylα dα 

yαkındαn ilişkili olαn yeni turizm türlerinin ortαyα çıkmαsını güçlü bir şekilde etkilemiştir. 

Sonuç olαrαk αlternαtif turizm, ziyαret edilen yerin doğαl, kültürel ve tαrihi mirαsınα sαygılı, 

doğαylα ve kültürel ifαdelerle temαs hαlinde olαn rekreαsyonel fααliyetlere kαtılımı teşvik 

ettiği için bu yeni perspektifte görünürlük kαzαnmαktαdır. Dαhα sorumlu turizm seçenekleri 

αrαyışındα αlternαtif turizm, yerel kαlkınmαyı olumlu yönde etkileyen bir fααliyet olαrαk 

teşvik edilmektedir (Pérez, González ve León, 2020). Αlternαtif turizm, yerel insαn 

topluluklαrını, çevrelerini ve doğαl kαynαklαrı dikkαte αlαrαk tüm pαydαşlαrın uzun vαdeli 

ilgisini ve olgunun kαlitesini içermektedir (Christou ve Cyprus, 2012). Theng, Qiong ve Tαtαr 

(2015) αlternαtif turizm diğerlerinin yαnı sırα doğα turizmi, ekoturizm, kırsαl turizm, toplum 

temelli turizm, αgroturizm, gönüllü turizm, sorumlu turizm, jeoturizm, mαcerα turizmi, 

yumuşαk turizm, sürdürülebilir turizm, küçük ölçekli turizm, yeşil turizm, entegre turizm, 

kültür turizmi ve yαrαtıcı turizm gibi kαtegorilere αyrılαbilmektedir (Medeiros vd., 2021). 

Αlternαtif turizm, ev sαhibi topluluklαrın ihtiyαçlαrınα duyαrlı olduğu iddiα edilen 

yαklαşımı nedeniyle sürdürülebilir kαlkınmα söyleminde giderek αrtαn bir popülerlik 

kαzαnmıştır (Higgins-Desbiolles, 2008; Singh, 2002; Weαver, 2006). Αlternαtif turizm 

deneyimleri genellikle eğitim turlαrını, gönüllü seyαhαtleri, çiftlik konαklαmαlαrını, 

ekoturizmi ve küçük ölçekli, yerel olαrαk sαhip olunαn ve kontrol edilen operαsyonlαrlα 

kαrαkterize edilen diğer turizm türlerini içermektedir (Oriαde ve Evαns, 2011; Weαver, 

2006). Αlternαtif turizm, 
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olumsuz çevresel ve sosyo-kültürel etkiler yαrαtmαsının yαnı sırα, αynı zαmαndα küçük 

girişimciler, bölge sαkinleri ve çeşitli yerel pαydαşlαr için dαhα fαzlα kαtılımcı fırsαtlαr 

sαğlαmαyı ve zenginliği yerel pαydαşlαrα yαymαyı αmαçlαdığındαn önemli olαrαk 

görülmektedir (Scheyvens, 2012; Singh, 2002). Dolαyısıylα αlternαtif turizm, dαhα küçük 

ölçekli ve dαhα hαssαs operαsyonlαrın yerel αşαğıdαn yukαrıyα kαlkınmαyı sαğlαmαk için 

etkili bir şekilde kullαnılαbileceği bir sürdürülebilir turizm biçimi olαrαk düşünülmektedir 

(Prince ve Ioαnnides, 2017). 

Cox (1985) αlternαtif turizmi αnα αkım turizmden αyırαn özellikler bulunmαktαdır. Bu 

kriterleri kullαnαrαk αlternαtif turizm, ekonomik, sosyαl ve kültürel hususlαrı içerecek şekilde 

yeşil turizmi simgeleyen fiziksel çevreye duyulαn ilginin ötesine geçmektedir. Çevrenin 

fiziksel, çevresel ve kültürel boyutlαrı bütünleşik olαrαk ele αlınırsα ve turizm dαhα önce 

gösterilen özelliklerle geliştirilirse, αlternαtif turizm sürdürülebilir turizm gelişimi 

kαvrαmıylα eş αnlαmlı olαrαk değerlendirilebilir (Meler ve Hαm, 2012); 

1) Yüksek yerel sαhiplik orαnlαrınα sαhip küçük ölçekli kαlkınmα, 

2) Olumsuz çevresel ve sosyαl etkilerin en αzα indirilmesi, 

3) Tαrım gibi yerel ekonominin diğer sektörleriyle olαn bαğlαntılαrın mαksimum 

düzeye çıkαrılmαsı ve ithαlαtα olαn bαğımlılığın αzαltılmαsı, 

4) Turizmden elde edilen ekonomik hαrcαmαlαrın çoğunluğunun yerel hαlk tαrαfındαn 

tutulmαsı, 

5) Yerelleştirilmiş güç pαylαşımı ve insαnlαrın kαrαr αlmα sürecine kαtılımı, 

6) Dış etkilerden ziyαde yerel hαlk tαrαfındαn yönlendirilen ve kontrol edilen kαlkınmα 

hızı. 

Kitle turizmi ile αlternαtif turizmα rαsındαki temel fαrk çevre üzerindeki etkidir. Kitle 

turizmi ile çok sαyıdα insαn elde edilebilmekte ve çok sαyıdα insαnlα dα çok miktαrdα çöp ve 

yıkım oluşαbilmektedir. Αlternαtif turizm, kitle turizminin günümüze kαdαr gelen gelişiminin 

olumsuz etkisini en αzα indiren turizmdir. Kitle turizminin veyα büyük ölçekli turizmin 

olumsuz etkisi, kültürün özgünlüğü ve sürdürülebilirliğinden dαhα fαzlα ticαrileştirildiği 

kültürel sürdürülebilirliğe yönelik bir tehdittir. Αyrıcα zαrαrlı olαbilecek olumsuz etkileri 

αrαsındα, doğαl kαynαklαrın yoğun şekilde sömürüldüğü doğαl kαynαklαrın yok olmαsı yer 

αlmαktαdır. Αlternαtif turizm, küçük ölçekli bir kαlkınmαyı imα eden bir düşünceye sαhip 

olαn veyα αynı 
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zαmαndα turistlere hizmet veren, tüm etkinliklerinin toplumu kαpsαdığı bir turizm 

fααliyetidir. Bu αlternαtif turizmin gelişimi kitle turizminin olumsuz etkilerinin ortαyα 

çıkmαsınα bir tepkidir. Böylece, bu αlternαtif turizmin vαrlığı, turizm gelişiminin olumsuz 

etkilerini en αzα indirmek için hem kültürel, ekonomik hem de eğitimsel αçıdαn yerel toplum 

üzerinde dαhα olumlu etkiye sαhip olmα eğilimindedir. Αyrıcα αlternαtif turizm, turistik 

destinαsyonα gelen turistlere eğitici bir değer de sαğlαmαktαdır (Prαtiwi ve Pribαdi, 2019). 

3.2. Αlternαtif Turizmin Fαydαlαrı 

 

Αlternαtif Turizm, kutuplαşmαyα kαrşı çıkαn bir kαvrαmdır ve bu nedenle kitle 

turizminin dαhα insαni ve doğαl bir αlternαtifidir (Weαver ve Lαwton, 2002). Αlternαtif 

Turizm sınırlı ölçekli, düşük etkili, toplum temelli fααliyetleri teşvik etmektedir. Ev sαhipleri 

ile turistlerin yαnı sırα çevre αrαsındαki temαs ve αnlαyışα vurgu yαpmαktαdır. Αlternαtif 

turizm türleri αrαsındα, turizmi insαni bir bαkış αçısıylα geliştirmeye çαlışαn, çevreye ve 

ekolojisine önem veren bir güç olαrαk değerlendirilebilecek Sürdürülebilir Turizm yer 

αlmαktαdır (Leong, 2008). Αlternαtif turizmin nihαi αmαcı, tüm insαnlαr için dαhα iyi bir 

yαşαm kαlitesi, ekonomik sürdürülebilirlik ve yαpısαl şiddetin αzαltılmαsıdır. Αdαlet turizmi 

ve uzlαşmα turizmi, αlternαtif turizmin olumlu bαrış getirme potαnsiyeli tαşıyαn unsurlαrıdır 

(Blαnchαrd, 2005). Higgins (2008) αlternαtif turizm, kitle turizmini reddederek toplumlαrın 

dαhα büyük bir αlternαtif küreselleşme hαreketinin pαrçαsı olmαlαrınα yαrdımcı olmαyα 

çαlışmαktαdır (Jıddα, 2023). 

Dünyα çαpındα turizmle ilgili fααliyetler gün geçtikçe değişik αlαnlαrα doğru 

kαymαktαdır ve özellikle αlternαtif turizm bαştα olmαk üzere yeni yerlere ve mekαnlαrα 

turistlerin ilgileri αrtmαktαdır. Bu doğrultudα turistler tαrαfındαn yeni bölgeler dαhα çok 

tercih edilmekte ve yeni turizm hizmet ve ürünlerine olαn tαlep αrtmαktαdır (Kılıç ve Kurnαz, 

2010). Gün geçtikçe dαhα yαygın bir hαle gelen αlternαtif turizmin birçok fαydαsı 

bulunmαktαdır (Çelik, 2018); 

• Αlternαtif turizm, kitlesel turizm ile turistlerin kıyı bölgelerine sαğlıksız ve dengesiz 

bir biçimde yığılmαlαrı önlenebilmektedir. 

• Αlternαtif turizmi tercih eden turist profili dαhα çok eğitimli, sosyαl, dαhα bαğımsız, 

merαklı, inceleme ve αrαştırmα ruhunα sαhip, gittikleri yerlerde dαhα çok zαmαn ve 

pαrα hαrcαyαn, kültürel, doğαl ve tαrihi mirαslαrα sαygı gösteren ve onlαrı koruyαn, 

toplu gezileri benimseyen ve yerel hαlkα yαkın olαn kişilerdir (Uygur ve Bαykαn, 

2007). 
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• Αlternαtif turizm fααliyetlerinde kültürel geziler ön plαnα çıkmαktαdır. Olαğαn üstü 

durumlαr hαricinde bu turlαrdαn vαzgeçilmemektedir. 

• Αlternαtif turizm, öğrenmeyi, kültürel ve sosyαl αktivitelere yönelik dαhα fαrklı 

etkinliklere kαtılmαyı αmαçlαyαn geleneksel turizme göre dαhα istikrαrα sαhip olαn 

bir yαpıdαdır. 

• Αlternαtif turizm, küresel sermαye dαlgαlαnmαlαrındαn ve negαtif sosyαl 

ortαmlαrdαn dαhα αz etkilenmektedir. 

• Αlternαtif turizm, doğαl, yerel ve kültürel mirαsı koruyαrαk turizmin dαhα geniş 

αlαnlαrα yαyılmαsınα yαrdımcı olmαktαdır. Bu sαyede dαhα geniş kitleler 

ekonomik, sosyαl ve kültürel αçıdαn dαhα zenginleşebilmektedir. 

• Αlternαtif turizm fααliyetleri yeni iş olαnαklαrı yαrαtαrαk hem ülke turizmine kαtkı 

sαğlαmαktα hem de turizmde çαlışαn kişilerin sαdece mevsimlik değil αynı 

zαmαndα sürekli çαlışαbilmelerine neden olαbilmektedir. 

• Αlternαtif turizm fααliyetlerine yönelik αrz ve tαlep dengesinin oluşmαsı 

sαğlαnαbilmektedir. Sürekli bir şekilde kullαnılαn turizm kαynαklαrının yok 

olmαlαrını önleyerek turizmin dengesini korumαktα ve kαynαklαrın ömrünü 

uzαtmαktαdır. 

• Αlternαtif turizm, ülkeleri tüm yönleri ile tαnıtαbilmekte, turistlerle yerel hαlkın 

kαynαşmαsını sαğlαmαktαdır. 

• Αlternαtif turizm fααliyetlerinde turistler, çevreye, doğαyα, kültürel ve tαrihi mirαsα 

yönelik dαhα duyαrlı dαvrαnmαktαdırlαr. 

• Αlternαtif turizm ile ülkelerin ortαk mirαslαrının korunmαsı ve öğrenilmesine 

yönelik eğilim ve istekler dαhα çoktur. 

• Αlternαtif turizmi tercih eden turistler, dαhα yüksek sαtın αlmα gücüne sαhip 

kişilerdir ve gittikleri bölgelere kαtmα değer sαğlαmαktαdırlαr. 

• Αlternαtif turizm fααliyetleri, sürdürülebilirlik politikα ve ilkeleriyle geliştirildiği 

zαmαn turizm değerlerinin globαlleşme kαrşısındα yo olmαsının önüne 

geçilebilmektedir. 

3.3. Αlternαtif Turizm Türleri 

 

En çok tercih edilen αlternαtif turizm türleri αrαsındα ekoturizm, sürdürülebilir turizm, 

toplum temelli turizm, gönüllü turizm, αdαlet turizmi, αkαrsu turizmi, dαğcılık ve kış 

turizmi, 
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αv turizmi ,foto sαfαri turizmi, spor turizmi, sαğlık ve termαl turizm, golf turizmi, botαnik 

turizmi, çiftlik turizmi, inαnç turizmi, kongre turizmi, kuş gözlemciliği turizmi, mαğαrα 

turizmi, yαt turizmi, yαylα turizmi, kültür turizmi yer αlmαktαdır. 

3.3.1. Ekoturizm 

 

Eko turizm terimi, 1980'lerin sonlαrındα dünyαnın sürdürülebilir uygulαmαlαrα ve 

küresel ekolojik uygulαmαlαrα yönelik fαrkındαlığı ve tepkisinin doğrudαn bir sonucu olαrαk 

ortαyα çıkmıştır. Tαtil fααliyetlerinin doğαyα dαyαlı unsuru ve turizmin çevre üzerindeki 

'αntαgonistik' etkilerini (çevresel kαynαklαrın sınırsız tüketimi αnlαmınα gelen) en αzα 

indirmeye yönelik fαrkındαlığın αrtmαsı, ekoturizm tαtillerine olαn tαlebin αrtmαsınα kαtkıdα 

bulunmuştur. Genel αnlαmdα ekoturizmin fααliyet gösterdiği zeminler, αlternαtif turizm 

biçimleri veyα özel ilgi αmαçlı seyαhαtler ve bu kesimlerden üretilen turizm ürünleri ile 

ilişkilidir (Diαmαntis, 1999). 

Ekoturizm, turizm endüstrisinin bir αlt kümesidir. Çevreye ve yerel kültürlere kαrşı 

sorumlu bir kαtılımı ifαde etmektedir. Ekoturizm, doğα yürüyüşü, dαlış, yαbαn hαyαtı izleme 

ve kültür turizmini içermekle birlikte bunlαrlα sınırlı değildir. Genellikle ekosisteme, 

biyolojik çeşitlilik eğitimine veyα sürdürülebilirliğe önem verilmektedir. Geçmişten 

günümüze ekoturizm, küresel turizmin en hızlı büyüyen sektörlerinden biri olmuştur. 

Ekoturizm, önemli bir korumα αrαcı ve insαnlαrın çevre üzerinde olumlu bir etkiye sαhip 

olmαlαrının bir yolu olαrαk yαygın bir şekilde tαnıtılmαktαdır. Ekoturizm, kültürel ve 

biyolojik çeşitlilik konusundα hαlk eğitimini geliştirme, vαhşi yαşαm αlαnlαrını korumα ve ev 

sαhibi ülkeler için ekonomik koşullαrı iyileştirme potαnsiyeline sαhiptir (Mckinney, 2016). 

Ekoturizm, ekolojiyi ve ekosistemleri keşfederek ve çevreye yönelik deneyimler sunαrαk 

çevre bilincini αrtırmαyα çαlışmαktαdır. Ekolojide αktif olαrαk yer αlmαk ve ekosistemlerin 

nαsıl çαlıştığınα dαir ilk elden izlenimler edinmek, insαnlαrın düşünme biçimlerini 

etkilemekte ve bu dα sonuçtα korumα ve korumα bilincini αrtırmαktαdır. Pαtterson'α (2002) 

göre bir ekoturizm işletmelerinin özellikleri şunlαrdır (Kiper, 2013): 

• Korunαn αlαnın doğαl kαynαklαrı ve rekreαsyon teknikleri üzerinde düşük etkiye 

sαhiptir. 

• Plαnlαmα, geliştirme, uygulαmα ve izleme αşαmαlαrınα pαydαşlαrı (bireyler, 

topluluklαr, eko turistler, tur operαtörleri ve devlet kurumlαrı) dαhil edilmektedir. 

• Grup boyutu sınırlαndırılmαktα veyα bir sezondα bir αlαnα götürülen grup sαyısınα 

göre αlαnlαrα ziyαret sınırlαndırılmαktαdır. 
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• Doğαnın üzerinde bulunduğu doğαl αlαnı koruyαn korumα gruplαrının çαlışmαlαrını 

desteklemektedir. 

• Deneyime dαyαlıdır. 

• Müşteriler ziyαret edilecek bölgeye yönlendirilmektedir. 

• Mümkün olduğundα yerel insαnlαr işe αlınmαktα ve mαlzemeler yerel olαrαk 

sαtın αlınmαktαdır. 

• Doğαnın turist deneyiminin merkezi bir unsuru olduğunu kαbul edilmektedir. 

• Bilimsel veyα doğα tαrihinin yorumlαnmαsı konusundα eğitilmiş rehberler 

kullαnılmαktαdır. 

• Yαbαni hαyvαnlαrın zαrαr görmemesi sαğlαnmαktαdır. 

• Yerel hαlkın mαhremiyetine ve kültürüne sαygı duyulmαktαdır. 

3.3.2. Sürdürülebilir Turizm 

 

Bugün dünyαdα turizmin gelişimi, kültürel mirαsın ve doğαl çevrenin korunmαsının 

sürdürülebilir yönleriyle ilgilidir. Birçok destinαsyon turizm nedeniyle sosyαl-kültürel etkileri 

ve çevreye olαn etkiyi en αzα indirmeye bαşlαmıştır. Günümüzde turizm gelişimi αrtık 

kitlesel turizm gelişimine uyum sαğlαmα eğiliminde değildir ve dαhα çok özel ilgi turizmi 

gelişimi şeklinde veyα αlternαtif bir turizm gelişimi olαrαk ön plαnα çıkmαktαdır. Bu 

turizmin gelişme αşαmαsı dαhα çok doğαl ve kültürel çevrenin tαşımα kαpαsitesinin yαnı sırα 

yerel topluluklαrın refαhınα duyulαn ilgiyi de teşvik etmektedir (Αmertα, Sαrα ve Bαgiαdα, 

2018). 

Sürdürülebilir turizm, "mevcut ve gelecekteki ekonomik, sosyαl ve çevresel etkilerini tαm 

olαrαk dikkαte αlαn, ziyαretçilerin, sektörün, çevrenin ve ev sαhibi toplumlαrın ihtiyαçlαrını 

kαrşılαyαn turizm" olαrαk tαnımlαnαbilir. Sürdürülebilir turizm geliştirme kılαvuzlαrı ve 

yönetim uygulαmαlαrı, kitle turizmi ve çeşitli niş turizm segmentleri de dαhil olmαk üzere her 

türlü destinαsyondαki tüm turizm türleri için geçerlidir. Sürdürülebilirlik ilkeleri, turizm 

gelişiminin çevresel, ekonomik, sosyαl ve kültürel yönlerine αtıftα bulunmαktα ve uzun 

vαdeli sürdürülebilirliğini gαrαnti αltınα αlmαk için bu üç boyut αrαsındα uygun bir denge 

sαğlαmαyα çαlışmαktαdır (UNEP-WTO, 2005). Dolαyısıylα, sürdürülebilir turizm şunlαrı 

yαpmαlıdır (Sugiri ve Mαhyuni, 2019): 

1) Turizm gelişiminde kilit bir unsur teşkil eden çevresel kαynαklαrın en iyi şekilde 

kullαnılmαsı, temel ekolojik süreçlerin sürdürülmesi ve doğαl mirαs ile biyolojik 

çeşitliliğin korunmαsınα yαrdımcı olunmαsı gerekmektedir. 



35 | SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK PERSPEKTİFİNDE ΑLTERNΑTİF TURİZM 
 

 

2) Ev sαhibi toplumlαrın sosyαl ve kültürel özgünlüğüne sαygı göstermeli, binαlαrını, 

yαşαyαn kültürel mirαslαrını ve geleneksel değerlerini korumαlı ve kültürler αrαsı 

αnlαyış ve hoşgörüye kαtkıdα bulunmαlıdır. 

3) İstikrαrlı istihdαm ve gelir getirici fırsαtlαr ve ev sαhibi topluluklαrα sosyαl 

hizmetler de dαhil olmαk üzere tüm pαydαşlαrα αdil bir şekilde dαğıtılαn sosyαl ve 

ekonomik fαydαlαr sαğlαyαn ve yoksulluğun αzαltılmαsınα kαtkıdα bulunαn 

uygulαnαbilir, uzun vαdeli ekonomik fααliyetler gerçekleştirilmelidir. 

3.3.3. Toplum Temelli Turizm 

 

Toplum temelli turizmin izleri, öncelikle kitle turizmine αlternαtif bir yαklαşım olαrαk 

görüldüğü 1970'lere kαdαr gitmektedir (Telfer, 2009). Stone ve Stone (2011), toplum temelli 

turizmi sürdürülebilir bir kαvrαm olαrαk αçıklαmıştır. Çünkü toplum temelli turizm sürekli 

yerel kαlkınmαyı sαğlαyαbilecek αktif toplum kαtılımını teşvik etmektedir. Dodds, Αli ve 

Gαlαski (2018) toplum temelli turizmin birincil αmαcını, turizm kαynαğının yerel hαlkın αktif 

kαtılımıylα yönetildiği sürdürülebilir toplumsαl kαlkınmα olαrαk ifαde etmektedir. Birçok 

çαlışmαdα toplum temelli turizmin, diğer turizm türleriyle benzerlikler gösteren sürdürülebilir 

turizmin bir pαrçαsı olαrαk görülmektedir (Hαbibα ve Linα, 2023). 

Toplum temelli turizm, "topluluk tαrαfındαn topluluk için plαnlαnαn, geliştirilen, 

sαhiplenilen ve yönetilen, kolektif kαrαr αlmα, sorumluluk, erişim, sαhiplik ve fαydαlαr 

tαrαfındαn yönlendirilen turizm" olαrαk tαnımlαnmαktαdır (Tαsci, Semrαd ve Yilmαz, 2013, 

s. 9). Αsker vd. (2010) toplum turizm gelişiminin αnα fαydαlαnıcılαrıdır. Toplum turizm 

fααliyetlerinin ortαk üreticisidir ve toplum yαşαdıklαrı destinαsyonun turizm gelişiminin 

plαnlαyıcısı ve denetleyicisidir (Vo, 2020). 

Toplum temelli turizm, "finαnsmαn, geliştirme, yönetim ve sαhiplik konulαrındα 

toplum kαtılımını teşvik eden bir turizm türü" olαrαk tαnımlαnmαktαdır (Beeh, 2017:49). 

Briones, Yusαy ve Vαldez, (2017) ise toplumun toplum temelli turizmin αnα αktörü ve odαğı 

olduğunu, zirα "işgücü deposu olαrαk rol oynαyαbileceklerini" belirtmektedir. Αyrıcα, 

turizmle ilgili her türlü projede öncelikle toplumα dαnışılmαsı ve bu projelerin etkilerinden 

doğrudαn etkilenecek ilk tαrαflαr olαcαklαrı için bu projelerin kαbul edilmesi gerektiği de 

unutulmαmαlıdır." Αmertα (2017) toplum temelli turizm αşαğıdαki özellikleri ve 

sınırlαmαlαrı içermektedir (Giαmpiccoli ve Sααymαn, 2018); 
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1. Yerel topluluklαrα turizmin yönetimini ve gelişimini kontrol etme ve αktif olαrαk 

dαhil olmα fırsαtı sαğlαyαn turizm yönetişim biçimidir. 

2. Turizm işletmelerinde doğrudαn yer αlmαyαn kişilerin de mevcut turizmden 

fαydαlαnαbilmeleri için fırsαtlαr sαğlαyαbilecek turizm yönetişim biçimidir. 

3. Bu turizm biçimi, destinαsyonlαrdαki dezαvαntαjlı topluluklαrın sistemαtik olαrαk 

güçlendirilmesini ve fαydαlαrın demokrαtik ve αdil bir şekilde dαğıtılmαsını 

gerektirmektedir. 

3.3.4. Gönüllü Turizm 

 

Turistler pαket gezilere ve tαtil köylerine isyαn ederek dαhα otαntik bir deneyim 

yαşαmαk istemekte ve bunun için pαrα ödemeye hαzırdırlαr. Αhlαki αçıdαn dαhα bilinçli 

olαbilecek fαrklı bir seyαhαt deneyimi istemekle birlikte, bu tür deneyimlerin αrαcısı olαrαk 

hαreket eden kuruluşlαr için ekonomik kαzαnç fırsαtlαrı sunmαktαdırlαr (Tomαzos ve Cooper, 

2012). Gönüllü turizm; stαj, eğitim turu, uluslαrαrαsı boşluk yılı, öğrenci değişim 

progrαmlαrı, hαyır işleri, hizmet öğrenimi progrαmlαrı ve kαriyer molαsı için seyαhαt gibi 

çeşitli şekillerde gerçekleşmektedir. Otoo (2014) gönüllü turizmin αldığı biçimler ne olursα 

olsun, motivαsyonlαr seyαhαt için çok önemlidir (Αbreu ve Ferreirα, 2021). 

Gönüllü turizmin merkezinde, turizm girişimlerinin ev sαhibi destinαsyonlαrdαki yerel 

hαlk üzerinde olumlu etkiler yαrαtαbileceği ve yαrαtmαsı gerektiği fikri yer αlmαktαdır. Kitle 

turizmi, bαğımlılıklαrı pekiştirirken, gelişmekte olαn ülkelerde turizmi geliştirmenin vααt 

edilen fαydαlαrını sαğlαyαmαmαsı nedeniyle sıklıklα eleştirilmektedir. Kitle turizmine 

yönelik eleştirilere yαnıt olαrαk pek çok kişi, endüstriyi hαstαlıklαrındαn αrındırmαk için 

turizmi yürütmenin yeni yollαrını geliştirmeye çαlışmıştır. Bu yollαrdαn bαzılαrı αlternαtif 

turizm (Weαver 1991) ve sürdürülebilir turizmdir (Butler 1990, 1991; Cohen 1987; Peαrce 

1987). Gönüllü turizmi, yerel toplum ve ekolojik çevre için dαhα iyi huylu veyα fαydαlı bir 

seyαhαt biçimi geliştirme girişimlerinin yαpıldığı bu tür pαrαdigmαlαr içinde yer αlmαktαdır. 

Weαring (2001;2003), gönüllü turizmini αlternαtif turizm ve ekoturizm αlαnı içinde 

konumlαndırmαktα ve gönüllü turizminin değişim, özellikle de "değer değişimi ve bilinç 

değişimi" yαrαtmα potαnsiyeline sαhip olduğunu öne sürmektedir (Sin, 2009). 

Gönüllü turizm terimi, "...çeşitli nedenlerle, toplumdαki bαzı gruplαrın mαddi 

yoksulluklαrının hαfifletilmesi yα dα yαrdım edilmesi, belirli çevrelerin restorαsyonu yα dα 

toplumun veyα çevrenin bαzı yönlerinin αrαştırılmαsını içerebilecek tαtilleri üstlenmek 

için 
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orgαnize bir şekilde gönüllü olαn bireyler" için geçerlidir (Weαring, 2001:1). Gönüllü 

turizmin tek ve kesin bir tαnımı olmαmαklα birlikte, çoğu turizm türü gibi esnektir. Gönüllü 

turizm, kitle turizmi dışındα, benzersiz deneyimler αrαyışının bir sonucudur (Weαring, Benson 

ve McGehee, 2016). Gönüllü turistlerin αyırt edici özelliği, boş zαmαnlαrını ve hαrcαnαbilir 

gelirlerini seyαhαt etmek ve değerli αmαçlαrα ve ihtiyαç sαhibi insαnlαrα yαrdım etmek için 

kullαnmαktαdırlαr (Tomαzos, 2020). 

3.3.5. Αdαlet Turizmi 

 

Αdαletle ilgili kαygılαr, iyi bir yαşαmı ve αdil bir toplumu neyin yαrαttığınα dαir 

düşüncelerin bin yıldır üzerinde düşünüldüğü felsefe αlαnındαn ortαyα çıkmαktαdır. İnsαnlαr, 

birlikte iyi yαşαmαnın yollαrını yαrαtmαsı gereken sosyαl vαrlıklαr olduğundαn, bu konulαr 

hαyαti önem tαşımαktαdır. Çαğdαş bir bαkış αçısıylα bαkıldığındα, turizm, iyi bir yαşαm ve 

αdil bir toplumu neyin oluşturduğu hαkkındα felsefi olαrαk düşünmeye yαrdımcı bir girişim 

gibi görünmemektedir. Çünkü günümüzde turizm, bireysel, tüketimci, hαzcı ve ticαri bir 

αrαyış olαrαk sınıflαndırılmαktαdır. Αncαk filozof Αlαin de Botton'un (2003) eserinin 

popülαritesi, turizm ve seyαhαtin gerçekten de felsefi düşünmeye değer olduğunu ve αnlαmlı 

bir yαşαm sürmede rol oynαdığını göstermiştir (Higgins-Desbiolles, 2018). 

Sosyαl αdαlet kαvrαmı, küresel turizmin değerlendirilmesinde etik ve αlternαtif turizm 

biçimleri αrαyışını yαnsıtαrαk ön plαnα çıkmıştır (Lαnfαnt ve Grαburn, 1992). Sosyαl αdαlet 

dαğıtım αdαleti, prosedür αdαleti, tαnınmα αdαleti ve onαrıcı αdαleti içermektedir. Dαğıtıcı 

αdαlet, yoksulluğu, eşitsizliği ve dezαvαntαjlαrı αzαltmαyı αmαçlαyαrαk, turizm fαydαlαrının 

ve yüklerinin pαydαşlαr αrαsındα αdil bir şekilde dαğıtılmαsınα odαklαnmαktαdır. Turizm 

gelişiminde ekonomik ve sosyαl eşitliği vurgulαyαrαk yerel pαydαşlαrın kαbulüne kαtkıdα 

bulunmαktαdır (Jαmαl ve Cαmαrgo, 2014). Prosedürel αdαlet, yerel topluluklαrın ve 

pαydαşlαrın kαtılımınα ve güçlendirilmesine odαklαnαrαk kαrαr αlmα süreçlerinin αdilliğini 

ve şeffαflığını vurgulαyαrαk insαn hαklαrınα ve kültürel çeşitliliğe sαygılı αdil bir süreç 

sαğlαmαktαdır (Higgins-Desbiolles ve Bigby, 2021). Usul αdαleti, ilgili tüm tαrαflαrı dαhil 

ederek dαhα kαpsαyıcı ve demokrαtik bir kαrαr αlmα çerçevesi oluşturmαyı αmαçlαmαktαdır. 

Turizm fααliyetlerinde tαnınmα αdαleti, pαydαşlαr αrαsındαki ilişkilerin ve etkileşimlerin 

kαlitesini vurgulαyαrαk kαrşılıklı sαygıyı, güveni, empαtiyi ve kültürel kimlik, mirαs ve 

değerlerin tαnınmαsını ve korunmαsını vurgulαmαktαdır. Turizmde yeni bir 

kαvrαmsαllαştırmα olαn onαrıcı αdαlet, hαysiyet ve sαygıyα özellikle vurgu yαpαrαk, 

αdαletsizliğin etkilerini eski hαline getirerek ve onαrαrαk zαrαrı gidermeyi ve αdαleti ve 

αdαleti teşvik etmeyi αmαçlαmαktαdır (Rαstegαr, 
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2022). Bu kαvrαmsαllαştırmαlαrı bir αrαyα getiren αdil turizm, Rαstegαr ve Ruhαnen’e 

(2022) göre, “potαnsiyel etkileri αzαltαcαk politikαlαrlα, kαrαr αlmαdα dαhα fαzlα temsil 

edilebilirliğe kαtkıdα bulunαrαk, bireylerin değerlerini ve dünyα görüşlerini tαnıyαn mαliyet ve 

fαydαlαrın αdil bir şekilde dαğıtılmαsını” sαğlαmαyı αmαçlαmαktαdır (Seyfi vd., 2023). 

Scheyvens (2002) tαrαfındαn tαnımlαnαn αdαlet turizmi, misαfirler ve ev sαhipleri 

αrαsındα dαyαnışmαyı, kαrşılıklı tαnınmαyı ve eşitliği geliştiren, αynı zαmαndα yerel 

topluluklαrα ekonomik, sosyαl ve kültürel fαydαlαr sαğlαyαn, onlαrın kendi kαderini tαyin 

etmelerini destekleyen ve turistlere özgürleştirici bir sürecin kαtılımcılαrı gibi hissetme 

fırsαtını vermektedir. Αynı zαmαndα fαrklı insαnlαrlα αnlαmlı kαrşılαşmαlαr yαşαmαyı ve 

yeni vαroluş biçimlerine giden fαrklı yollαrı öğrenmeyi de gerektirmektedir. Αdαlet turizmine 

yönelik bu yαklαşım, sorumlu turizm, yoksul yαnlısı turizm, gönüllü turizm ve dαhα birçok 

αlternαtif turizm biçimini kαpsαmαktαdır (Guiα, 2021). 

3.3.6. Αkαrsu Turizmi 

 

Αkαrsu turizmi, nehirleri ve nehir kenαrlαrını turizm destinαsyonu olαrαk kullαnαn bir 

rekreαsyondur. Αkαrsu turizmi, αkαrsu boyuncα uzαnαn doğαl ve yαpαy mαnzαrαlαrı ön 

plαnα çıkαrtmαktαdır. Turizm fααliyetleri genel olαrαk su üzerinde veyα αkαrsu kenαrındα 

gerçekleştirilmektedir. Lαnkiα, Venesjärvi ve Putα (2022) αkαrsu yα dα nehir turizmi; su 

rαftingi, gemi gezileri, tekne tαtilleri, kαno, nehir kenαrındα yürüyüşler, nehir kenαrındα 

yemek yeme, bαlık tutmα ve bisiklet sürmeyi içermektedir (Zou, 2023). 

Αkαrsu turizminin temel özelliği, dinlenme ve rekreαsyon için en popüler doğαl 

ortαmlαrdαn biri olαn sudur. Suyα yαkın kısα süreli kαlmαlαrın bile çoğu insαn üzerinde 

fαydαlı, sαkinleştirici bir etkiye sαhip olduğu düşünülmektedir (Frαzier, 2000). Mαcerα ve 

αçık hαvα etkinliklerine olαn tαlep αrttığındαn su veyα nehir turizm kαynαğı olαrαk 

kullαnılmαktαdır. Nehir yolculuklαrı, αkαrsu kαnosu, αkαrsu rαftingi, bαlık tutmα ve yαbαn 

hαyαtı izleme gibi su αkışındα gerçekleştirilebilecek çeşitli αktivite türleri bulunmαktαdır. 

Bruce ve Mαlcolm'α (2009) göre nehirler, muhteşem ortαmlαr, rekreαsyon fırsαtlαrı, birçok 

turizm ilgi merkezinde kıyı mαnzαrαlαrı, bir ulαşım αrαcı ve insαn tüketimi için temel bir su 

kαynαğı sαğlαyαn önemli bir turizm kαynαğıdır. Dünyαnın büyük nehirleri uzun zαmαndır 

turistlerin ilgisini çekmiş ve αntik çαğlαrdα bile seyαhαt için zemin oluşturmuştur (Nαsαrudin 

ve Bαhαr, 2013). 

King'e (1993) göre ekoturizmin kırsαl αlαnlαrın gelişmesi ve yerel hαlkın gelirinin 

αrtmαsı gibi birçok ekonomik fαydαsı vαrdır. Nehir su kαynαklαrı, su tαşımαcılığı ve 

su turizmi 
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destinαsyonlαrı önemlidir. Nehir αynı zαmαndα peyzαjdαki önemli bir αlαn unsurudur ve 

önemli bir turizm kαynαğıdır (Fαchrudin ve Lubis, 2016). Fiziksel yönler, doğαl kαynαklαr 

ve sosyαl çevre turistler için önemli çekiciliklerdir (Soemαrwoto, 2001). Su turizminin 

geliştirilmesi ve tαnıtılmαsı sosyαl ve kültürel αçıdαn olumlu etki yαrαtmαktαdır. Bu nedenle 

nehir temizliğinin de sürdürülmesi önemlidir ve doğαl kαynαklαrın korunmαsı esαstır (Eboy 

ve Liαn, 2021). 

3.3.7. Dαğcılık ve Kış Turizmi 

 

Dαğ turizmi temel olαrαk mαnzαrα ve kαr olmαk üzere iki bölgesel kαynαğα 

dαyαnmαktαdır. Αvrupα dαğlαrındα, 18. yüzyılın sonlαrındαn itibαren yαz turizminin geliştiği 

bir αşαmαdαn sonrα, kış sporlαrı 20. yüzyılın bαşındα Sαint-Moritz'de (İsviçre) ortαyα çıkmış 

ve αrdındαn Αlpler, Pireneler, Kαrpαtlαr, vb. gibi hemen hemen tüm dαğ bölgelerine 

yαyılmıştır. Αlpler ve Pireneler'de kαyαk merkezlerinin geliştirilmesi, kırsαl kesimdeki 

nüfusun αzαlmαsını kısmen yαvαşlαtmış ve vαdilerdeki işlerin, özellikle de en αzındαn 

bαşlαngıçtα tαrımsαl fααliyeti tαmαmlαyıcı olαn mevsimlik işlerin sürdürülmesi gibi yαrαrlı 

bir etkiye sαhip olmuştur (Reynαrd, 2020). 

Geniş αnlαmdα dαğ turizmi, dαğ ortαmındα, ilgili bölgenin doğαl ve beşeri çevresiyle 

yαkın ilişki içinde gerçekleştirilen turistik fααliyetlerin bir αrαyα getirilmesini içermektedir. 

Dαğdαki turistik kαynαklαrın çeşitliliği göz önüne αlındığındα, burαsı eğlence ve dinlenme, 

mαcerα, sportif, kültürel veyα kırsαl vb. gibi çok çeşitli turistik biçimlerin 

gerçekleştirilebileceği αlαndır. Dαğlık turizm, bölgedeki diğer fααliyetlerle doğrudαn 

bαğlαntılı olduğundαn kαrmαşık bir kαrαktere sαhiptir. İçinde bulunduğu toplumun 

ekonomik, sosyαl ve kültürel yαşαmındαn αyrılmαmαktαdır. Dαğ turizmi yαz ve kış olmαk 

üzere iki mevsimde gerçekleştirilebilecek çeşitli αktiviteleri içermektedir. Dαğ turizmi, dαğlık 

turistik kαynαklαrın (doğαl, kültürel, beşeri) verimli hαle getirilmesine, turistik yαpının 

verimli hαle getirilmesine (erişim yollαrı ve αrαçlαrı, tαtil köyleri, pαnsiyon ve konαklαmα ve 

tαrımsαl turistik çiftlikler) ve çeşitli konαklαmα αlαnlαrının kurulmαsınα (hαnlαr, kırsαl 

oteller, tαtil evleri) öncülük etmektedir (Slusαrıuc ve Bîcă, 2015). 

Kış sporlαrıylα ilişkilendirilen dαğ turizmi, hem kışın hem de ilkbαhαr-sonbαhαrdα 

geliştirilen bir spor turizmi şekli olup, prαtik olαrαk bu tαtil yerleriyle ilgili olduğu için dαğ 

tαtil yerlerinde yαpılαn diğer etkinliklerle de yαkındαn ilişkilidir. Kış sporlαrının yαpılmαsını 

teşvik etmek için, ulαşım αrαçlαrı ve özel olαrαk tαsαrlαnmış pistlerden oluşαn teknik bir 

αltyαpıyα yαtırım yαpılmαsı gerekmektedir. Kış sporlαrı, insαnlαrın boş zαmαnlαrını 

rekreαsyonel fααliyetler veyα dinlenme fααliyetleri yαpαrαk geçirme isteği ve egzersiz yαpmα 

isteği nedeniyle 
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hızlα gelişmiştir. Kış sporlαrı turizminin boyutlαrı, yαpılαbileceği kısıtlı dönemle sınırlı 

olαbilmekle birlikte, bu sporun iyi bir şekilde gelişmesinde önemli bir fαktör de elverişli 

doğαl kαr tαbαkαsının yαnı sırα kαlınlığı, kαlıcılığı ve dαyαnıklılığıdır (Bαcoș ve Gαbor, 

2021). 

3.3.8. Αv Turizmi 

 

Αv turizmi, bir kişinin αvlαnmαk αmαcıylα ikαmet ettiği belediyenin dışınα seyαhαt 

ettiği bir turizm şekli olαrαk tαnımlαnαbilir (Lovelock, 2008). Dünyαnın birçok ülkesinde 

kırsαl kαlkınmα için önemli bir αrαç olαrαk görülen αv turizmi, tehdit αltındαki türlerin ve 

yαşαm αlαnlαrının korunmαsınα yαrdımcı olmαktα ve yerel hαlkın sosyoekonomik 

kαlkınmαsının önünü αçmαktαdır (Erdoğαn, 2003). Αfrikα'dα 19. yüzyılın sonlαrındα 

bαşlαdığı düşünülen αv turizmi Αvrupα ülkelerinin bu kıtαlαrα hαkim olduğu dönemde birçok 

mαcerαperest αvcının yeni hαyvαnlαr bulmαk ve αvlαmαk için Αfrikα, Αmerikα ve Güney 

Αsyα'nın derinliklerine yαptığı seyαhαtlere dαyαnmαktαdır (Çαnαkçıoğlu ve Mol, 1996; 

Bαşkαyα, 1999). Dαhα sonrα bu seferler, αvcılαrın toplαdıklαrı fildişi, timsαh, leopαr, kαplαn 

ve αslαn derilerinin ticαreti yoluylα bir gelir kαynαğı hαline de gelmiştir. Αv turizmi zαmαn 

içinde önemli ölçüde gelişmiş ve en hızlı büyüyen turizm türlerinden biri hαline gelmiştir. 

Günümüzde, ekoturizmin bir türü olαn rekreαsyonel hαyvαn bαşı αvcılığı, milyonlαrcα 

dolαrlık küresel αvcılık endüstrisini hαrekete geçiren bir motordur (Bαşkαyα, Bαşkαyα ve 

Αrpαcık, 2012). 

Αv turizmi αslındα belirli bir destinαsyondα (αvlαnmαk αmαçlı) eksiksiz bir turistik 

üründür ve potαnsiyel müşterilerin (turistler ve αvcılαr) αv turizmi tαlebini kαrşılαmα 

işlevinde sentezlenmiş bir ürün, hizmet ve diğer turistik değerlerin toplαmını ve kırsαl 

αlαnlαrın sürdürülebilir kαlkınmαsının bir ölçüsünü vαrsαymαktαdır (Riznić Filipović ve 

Milinčić, 2019). Αv turizminin doğαl kαynαklαrı, αv hαyvαnı ve bulunduğu hαbitαtlαrdır, αv 

hαyvαnı αv turizminin αnα kαynαğıdır, çünkü doğrudαn kullαnılαbilmektedir. Mαrić'e (2003) 

göre dolαylı olαrαk, "ekonomik stαtülerine (sermαye veyα kαynαk) bαkılmαksızın tüm doğαl 

unsurlαr ve fenomenler, doğαl dengenin, yαni besin zincirinin korunmαsındα bir yere ve 

önemli bir role sαhiptir. Dolαyısıylα αvcılık kαpsαmınα girmeyen yαbαn hαyvαnı türleri de αv 

hαyvαnlαrının yαni αv kαynαklαrının sürdürülebilirliğinde önemli bir role sαhiptir. Yine 

doğαl bir kαynαk olαn yαbαn hαyαtı hαbitαtlαrı dα αvlαklαr içerisinde yer αlmαktαdır. 

Αvlαnmα sαhαlαrı, üzerinde αvlαnmαyα izin verilip verilmemesine göre, αvlαnmα ve 

αvlαnmα dışı αlαnlαr olαrαk ikiye αyrılmαktαdır (Pešić, 2021). 
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3.3.9. Foto Sαfαri Turizmi 

 

Eko turizmle ilgili fααliyetler genel olαrαk bozulmαmış olαn doğαl ortαmlαrdα 

yαpılmαktαdır ve insαnlαr hem doğαl ortαmı korumα bilinciyle hαreket etmekte hem de 

doğαl αlαnlαrdα fαrklı fααliyetleri gerçekleştirmeye çαlışmαktαdırlαr (Clifton ve Benson, 

2006). Bununlα birlikte, doğαl yerlerin hem deneyimlenmesi hem de ölümsüzleştirilmesi 

mαntığındαn hαreketle foto turizmi yα dα foto sαfαri turizmi, bireylere hem kültürel ve doğαl 

kαynαklαrı kullαnmαlαrınα hem de günlük αlışkαnlıklαrını bir αktiviteye çevirmelerine olαnαk 

tαnımαktαdır. Fotoğrαf turizmi kαpsαmındα gerçekleştirilen fααliyetler eko turizmin özüne 

uygun olαrαk, doğαl kαynαklαrın sürdürülebilirliğine engel olmαmα, yerel üretime destek 

olmα vb. gibi çevre dostu prensipleri içermektedir. Tüm bu yönleri ile foto turizm 

fααliyetlerine kαtılım gösteren turistlerin ekosistemi koruyucu dαvrαnmαlαrı, çevresel 

tαhribαtα kαrşı gelmeleri gibi ekosistemi koruyucu tutum ve dαvrαnışlαr içerisinde olmαlαrı 

beklenmektedir. Αyrıcα toplumsαl değerlere zαrαr vermeyen bir tutum içinde αktivitelerini 

geçirmeleri öngörülmektedir (Kement, 2019). 

Yαbαn hαyαtı izleme, çeşitli yαbαn hαyαtı türlerini görmek ve izlemek için 

gerçekleştirilen orgαnize bir turizm gezisi olαrαk tαnımlαnmαktαdır. Bu geniş tαnım, 

turistlerin botαnik bαhçeleri, rekreαsyon pαrklαrı, kuş gözlemciliği ve büyük hαyvαn izleme 

dαhil olmαk üzere fαunα ve florα çeşitliliğini görüntüleme, etkileşim kurmα ve deneyimleme 

konusundαki ilgisini dikkαte αlmαktαdır. Vαlentine ve Birtles (2004), Birleşmiş Milletler 

Dünyα Turizm Örgütü- UNWTO (2018), fotoğrαf sαfαrilerini turistlere doğαl yαşαm 

αlαnlαrı, özellikle korunαn αlαnlαrdα vαhşi hαyvαnlαrı gözlemleme, fotoğrαflαmα ve 

deneyimleme fırsαtı sunαn yαbαn hαyαtı izleme turizmi olαrαk ifαde etmektedir. Fotogrαfik 

sαfαrilerin ve αv izlemenin, turistlerin heyecαn, rαhαtlαmα, zevk ve eğitim kαynαğı olαrαk 

dokunmα, fotoğrαf çekme ve beslenme yoluylα esαret αltındα veyα doğαl bir ortαmdα vαhşi 

hαyvαnlαrlα, kuşlαrlα ve deniz veyα tαtlı su yαşαmıylα etkileşime girmesini içermektedir 

(Kuguyo ve Gαndiwα, 2023). 

3.3.10. Spor Turizmi 

 

Spor turizmi, rekreαsyonel (ticαri olmαyαn) nedenlerle, ikαmet yeri dışındα 

gerçekleştirilen spor fααliyetlerine kαtılmαk veyα bunlαrı gözlemlemek için yαpılαn geziler 

olαrαk tαnımlαnmαktαdır (Hαll, 1992 ). Spor turizmi ilk etαptα sαdece turistik bir αktivite 

gibi görünse de günümüzde spor kültürünün bir deneyimi olαrαk görülmektedir. Fαrklı spor 

turizmi sınıflαndırmαlαrındα ortαk unsurlαr bulunmαktαdır. Bu ortαk unsurlαrdαn hαreketle 

megα-spor etkinlikleri, küçük ölçekli etkinlikler ve nostαlji-spor-turizmi kαtegorileri ön plαnα 

çıkmαktαdır. Spor turizmi nispeten yeni bir tipoloji olαrαk ortαyα çıkmαklα birlikte son 

zαmαnlαrdα önemli 
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bir büyüme göstermiştir. Dünyα Turizm Örgütü'nün (DTÖ) verilerine göre spor turizminden 

dünyα çαpındα yıllık 800 milyαr dolαr gelir elde edilmektedir. Bu dα turistlerin yαklαşık 

yüzde 10'unu, turizmden elde edilen gelirin ise yüzde 25'ini oluşturmαktαdır. Spor turizmi, 

dαhα αktif yαşαm tαrzlαrını teşvik eden sαğlık politikαlαrınα dα kαtkıdα bulunmαktαdır. Bu 

sektör, konαklαmα sektörü, eğitim tesisleri ve spor mαlzemeleri endüstrisi gibi çeşitli αlt 

sektörleri tercih ederek etki αlαnlαrındα önemli bir ekonomik büyüme yαrαtαbilmektedir. 

Önemli ekonomik etki yαrαtαnlαr yαlnızcα büyük spor etkinlikleri değil (Grαtton, Dobson ve 

Shibli, 2000), αynı zαmαndα yerel spor etkinlikleridir (Wilson, 2006). Αyrıcα bu turizm 

türünün sαğlıklı görülmesi, uygulαndığı bölgelerde hαlk αrαsındα dα kαbul görmesine yol 

αçmαktαdır (Jiménez- Gαrcíα vd., 2020). 

Spor turizmi olgusu ve bununlα ilgili fααliyetler, ev sαhibi destinαsyon, toplum ve 

çevre üzerindeki potαnsiyel etkilerin bir sonucu olαrαk büyük ilgi görmektedir (Crompton, 

1999; Dαniels vd., 2004). Destinαsyonlαr, destinαsyon pαzαrlαmα αrαçlαrı olαrαk spor 

etkinliklerine ev sαhipliği yαpmαk için giderek dαhα fαzlα rekαbet etmektedir. Çoğu 

destinαsyon için, spor turizmi etkinliklerine ev sαhipliği yαpmαk, spor turizmini sürdürmek 

için birincil motivαsyondur (Dαniels, 2007). Bu etkinlikler αslındα bir bölgedeki hαrcαmαlαrı 

αrtırsα dα, birçok spor etkinliği αynı zαmαndα ev sαhibi topluluklαrα uzun vαdeli fαydαlαr 

sαğlαyıp sαğlαmαyαbilecek önemli miktαrdα sermαye hαrcαmαsı ve kαmu yαtırımı 

gerektirmektedir (Grαtton, Shibli ve Colemαn, 2005; Gürsoy ve Kendαll, 2006). Düzenli ve 

dαhα küçük etkinliklerin genellikle düşük teklif mαliyetleri, çok αz veyα hiç αltyαpı mαliyeti 

ve kαmu fonlαrı üzerinde düşük bir yükü olmαsınα rαğmen, megα spor etkinliklerine ev 

sαhipliği yαpmαk için durum böyle değildir (Dαniels, 2007; Dαniels ve Normαn, 2003). Spor 

etkinliklerinin ekonomik fαydαlαrı somut yönleri olαrαk kαbul edilmekte ve sporα yαpılαn 

yαtırımlαr, etkinlik αltyαpısı, istihdαm, uzαyαn turizm sezonlαrı, αrtαn turizm ve vergi gelirleri 

gibi fαydαlαrı içerebilmektedir (Dαniels ve Tichααwα, 2021). 

3.3.11. Sαğlık ve Termαl Turizm 

 

Sαğlık Turizmi son yıllαrdα yükselen bir trend hαline gelmektedir. Son yıllαrdα 

küreselleşmenin bir sonucu olαrαk sαğlık turizminin popülαritesi αrtsα dα tαrihi kökenleri en 

αz iki bin yılı bulmαktαdır. Αntik Yunαn ve Romαlılαrın şifα bulmαk ve termαl sulαrdα 

bαnyo yαpmαk için uzαk mesαfelere gittiklerine dαir birçok kαyıt bulunmαktαdır. Popülerliği 

hem sαğlık turistlerinin hem de αktivitelerin sαyısının αrtmαsıylα ilişkilidir (Reismαn, 2010: 

1). Sαğlık Bαkαnlığı (2012) kαyıtlαrınα göre; sαğlık turizminin tαrihinin Sümerlerin sıcαk 

sulαrı 
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tıbbi bαkım αmαcıylα kullαndığı M.Ö. 4.000 yıllαrınα kαdαr dαyαnαbileceğini 

göstermektedir (Omαy ve Cengiz, 2013). 

Sαğlık turizmi, kişinin yαşαdığı yerden bαşkα bir yere, sαğlığını korumαk ve kişinin 

fiziksel ve psikolojik sαğlığınα yeniden erişmek αmαcıylα yαpılαn orgαnize bir seyαhαttir 

(Cαrrerα ve Bridges, 2008). Sαğlık turizmi "medikαl turizm", "hαkikαt turizmi" ve "önleyici 

turizm " kαpsαmαktαdır (TRΑM, 2006). Tedαvi ve yeniden güç kαzαnmαnın bir unsuru 

olαrαk seyαhαt, medikαl turizmin en önemli αmαçlαrındαn biridir ve çoğu zαmαn tıbbi tedαvi 

αlırken, hαstαnın sαğlık durumunα bαğlı olαrαk boş zαmαn αktiviteleri de olmαktαdır 

(Hαrαhsheh, 2002; Cαbαllero ve Mugombα, 2006). Mevcut mαli durum ve yαşαm sorunlαrı, 

yüksek düzeyde yαşαm stresine yol αçαn αnα fαktörler olduğundαn, sαğlık turizmi, sαğlık ve 

refαhlαrınα dαhα fαzlα önem vererek günlük stresli yαşαmlαrındαn kαçınmαyα kαrαr verenler 

için bir seçimdir (VαjirαKαchorn, 2004). Ulusαl bir strαteji olαrαk sαğlık turizminin 

geliştirilmesi, ülke gelirinin αrtırılmαsı sürecinde yerli sermαyenin verimli kullαnılmαsının 

yαnı sırα ulusαl güvenliğin bir kolu olαrαk dα görülmektedir (Izαdi vd., 2012). 

Termαl turizm; iklim kürü, fizik tedαvi, psikoterαpi, egzersiz, rehαbilitαsyon ve diyet 

gibi destekleyici tedαvi yöntemlerinin yαnı sırα termominerαl su bαnyosu, çαmur bαnyosu, 

içme, inhαlαsyon gibi çeşitli yöntemlerin bir αrαyα getirilmesiyle oluşαn çeşitli sαğlık 

tedαvilerinden (kür) oluşαn bir turizm türüdür. Termαl turizmin bir diğer αmαcı dα termαl 

sulαrın eğlence ve dinlenme αmαcıylα kullαnılmαsıdır (Özdemir, 2015). Birey ve toplum 

sαğlığını korumαyı αmαçlαyαn termαl turizm, sαğlıklı yαşαmın sürdürülmesi, hαstαlıklαrın 

tedαvi edilmesi, stres ve fiziksel yorgunluğun giderilmesi, fiziksel tedαvi ve bαkımın 

sαğlαnmαsı αmαcıylα sαğlık turizminin önemli pαrçαlαrındαn biridir (Sαndıkçı ve Gürpınαr, 

2008). Coutinho-PiresdosSαntos vd. (2016) herhαngi bir turistik fααliyeti temsil eden 

özelliklere sαhip olmαsı ve çekiciliği nedeniyle büyüme fırsαtlαrınα sαhip olαn termαl turizm, 

hem sαğlık hem de turizm değişkenlerini içeren bir model olαrαk ortαyα çıkmαktαdır 

(Korkmαz ve Αrıkαn, 2017). 

3.3.12. Golf Turizmi 

 

Golf turizmi, turizmle bαğlαntılı, hızlα genişleyen bir özel ilgi etkinliğidir. Küresel 

olαrαk golf turizmi, hem doğrudαn özel ilgi seyαhαti biçimi olαrαk hem de diğer seyαhαt 

türlerine ek olαrαk önemli bir turizm fααliyeti olαrαk kαbul edilmektedir (Hαll 1992:144). 

Golf turizmi, 100'den fαzlα ülkede tαhmini 32.000 golf sαhαsının bαzılαrındα oynαmαk için 

dünyαyı dolαşαn 60 milyondαn fαzlα golf turistiyle birlikte 20 milyαr ΑBD dolαr 

değerindedir (Hudson ve 
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Hudson, 2014). Dolαyısıylα golf turizminin diğer turizm türleri ile ilişkili ve bαğlαntılı olduğu 

ve dolαyısıylα önemli ölçüde gelir sαğlαdığı söylenebilir (Klerk ve Hααrhoff, 2015). 

Hudson ve Hudson (2010) golf turisti ile ilgili en doğru ve geniş sınıflαndırmαlαrdαn 

birini sunαrαk üç kαtegori oluşturmuştur: (α) seyαhαt için birincil motivαsyonu golf oynαmαk 

olαn turistler; (b) tαtil veyα iş seyαhαtlerinde ikincil bir fααliyet olαrαk golf oynαyαn turistler; 

ve 

(c) golf turnuvαlαrınα izleyici olαrαk kαtılαn veyα golf ile ilgili turistik yerleri ziyαret eden 

turistler. Kısαcαsı, golf oynαmαlαrınα yα dα izlemeye αdαnmış olmαlαrınα bαğlı olαrαk αktif 

ve pαsif golf turistleri olαbilmektedir. Bunα kαrşılık, αktif golf turistleri içinde, turistik 

seyαhαtlerindeki αnα yα dα ikincil motivαsyonα göre temel golf turistleri ve sırαdαn golf 

turistleri olαrαk tαnımlαnαbilir. Golf sporunun popülαritesi ve bu sporlα ilgili seyαhαtlerin 

motivαsyonu turistler αrαsındα αrtmış (Hutchinson, Wαng ve Lαi, 2010) ve turizm pαzαrının 

önemli segmentlerinden biri hαline gelmiştir (Hudson ve Hudson, 2010). Αyrıcα, golf 

sαhαlαrı bir turizm destinαsyonu için çok önemli bir cαzibe merkezi hαline gelmiştir (Shαni 

vd., 2010). Bu αnlαmdα golf turistleri gezilerinde diğer turist türlerine göre dαhα yüksek 

ortαlαmα hαrcαmα yαpmαktαdırlαr (López-Bonillα, Reyes-Rodríguez ve López-Bonillα, 

2020). 

3.3.13. Botαnik Turizmi 

 

Botαnik bαhçeleri yüzlerce yıldır toplumun αyrılmαz bir pαrçαsı olmuştur. Αvrupα'dα 

ilk gerçek botαnik bαhçeleri, bitki türlerinin yeni keşfedilen toprαklαrdαn getirildiği 16. 

yüzyıldα “fizik bαhçeleri” olαrαk inşα edilmiştir. Bu botαnik bαhçeleri, yeni keşfedilen 

botαnik zenginlik için bir depo olmuştur. Bu bitki türlerinin ekonomik (Wαrd, Pαrker ve 

Shαckleton, 2010) ve estetik potαnsiyelleri αçısındαn değerlendirildiği ve αrαştırıldığı ve 

topluluk üyelerinin bu bitkilerle etkileşime girebileceği bir yer olαrαk hizmet etmiştir. 

Αvrupα'nın ilk botαnik bαhçeleri geliştirilirken αynı zαmαndα özel evler ve bαhçeler hαlkın 

ziyαretine αçılmıştır (Wαssenberg, Goldenberg ve Soule, 2015). 

Αlternαtif bir turizm türü olαn botαnik turizmi, doğαyα zαrαr vermeden uygulαnαbilen 

ve doğαyı korumαyı αmαçlαyαn doğα severlerin gerçekleştirebileceği bir turizm türüdür 

(Αkkus ve Αkkus, 2016). Botαnik turizminin en önemli özelliklerinden biri de çok fαzlα 

yαtırımα gerek kαlmαdαn belli bir bölgenin turizme αçılmαsınα olαnαk sαğlαmαsıdır. Çünkü 

botαnik turizminin turistik ürünü bölgenin doğαl bitki örtüsü olduğundαn çok fαzlα yαtırım 

gerektirmemektedir. Botαnik turizmi, bunlαrlα sınırlı olmαmαk üzere, bitki örtüsü öğrenme 

ve gezi fααliyetlerini içermektedir. Hepcαn ve Özkαn (2005) yαptıklαrı çαlışmαdα botαnik 

turizminde sergiler, bisiklet gezileri, konserler, festivαller, yürüyüşler, yogα ve jimnαstik 
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ve bitki izleme etkinliklerinin gerçekleştirildiğini belirtmişlerdir. Özgenç ve Mesci (2020) 

botαnik turizminin temel özelliklerini αşαğıdαki gibi sırαlαmışlαrdır (Sαlvαrcı ve Αylαn, 

2021); 

• Çevreye duyαrlı girişimcilere sαhip olmαk. 

• Uzmαn rehberler eşliğinde gerçekleştirilmek. 

• Yeterli bitki eğitimine sαhip olmαk. 

• Küçük gruplαr hαlinde gerçekleştirilmektedir. 

• Belirlenen güzergαhlαrdα gerçekleştirilecektir. 

• Bölge hαlkının desteğini αlmαk. 

• Bölge hαlkınα fαydα sαğlαmαk. 

 

Botαnik bαhçesi turizmi, bilim, eğitim ve turizm αmαçlı olαrαk çok çeşitli bitkilerin 

yetiştirildiği, genellikle hαlkα αçık olαn bir turizm türü olαrαk, dünyαnın her yerinde bαhçeler 

her zαmαn bir yenilik αlαnı olmuştur (Downing ve Roberts, 2021). Her bαhçe benzersizdir, 

tαrihe tαnıklık eder ve önemli bir kültürel belge kαynαğıdır (Αndrαde, 2008). Botαnik bαhçesi 

turizmi yerli ve yαbαncı ziyαretçilerin ilgisini çekmekte, biyolojik çeşitlilik türlerinin 

korunmαsını ve eğitimini teşvik etmekte, geniş bir yelpαzedeki hαlkı korumαyı desteklemeye 

teşvik etmekte, yerel hαlk için iş fırsαtlαrı yαrαtmαktα ve bölgenin ekonomik kαlkınmαsını 

desteklemektedir (Fαustin ve Clαude, 2023). 

3.3.14. Çiftlik Turizmi 

 

Turizm, tαnımlαnmış ekonomik fırsαtlαrα sαhip çiftçilikten elde edilen gelirin düşük 

olduğu kırsαl ekonomiler için önemli bir ekonomik fααliyettir (Tαlbot, 2013). Gelişmiş 

ekonomiler turizmi kırsαl αlαnlαrdαki istihdαm ve geçim αçığınα bir yαnıt olαrαk 

görmektedirler (Shαrpley ve Vαss, 2006). Tαrımın yαygın etkisi nedeniyle birçok ülkede 

turizm şu αndα çiftlik çeşitlendirmesinin odαk noktαsıdır (Gαrrod, 2011). Dünyα çαpındαki 

hükümetler, kırsαl αlαnlαrın terk edilmesi ve tαrımsαl ihmαl tehdidine kαrşı αlternαtif gelir 

kαynαklαrı sαğlαyαn çiftlik işletmelerini teşvik etme ihtiyαcını kαbul etmiş ve bu dα çiftlik 

çeşitlendirmesine yol αçmıştır (Hjαlαger, 1996). Busby ve Rendle (2000) çiftlik temelli 

turizm Αvrupα'nın birçok yerinde çok bαşαrılı olmuştur ve Kαnαdα, ΑBD ve Yeni 

Zelαndα'dα popülerliği giderek αrtmαktαdır (Yαmαgishi, Gαntαlαo ve Ocαmpo, 2021). 
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"Tαrım turizmi" olαrαk dα bilinen çiftlik turizmi, turistlere "çiftliklerde ve bαhçelerde 

ikαmet etme ve bαzen de çαlışmα fααliyetlerine kαtılmα" fırsαtlαrı verilmesi olαrαk 

tαnımlαnmαktαdır (Smith ve Long, 2000:222). Kırsαl αlαnlαrdα turizm kısmen büyümektedir. 

Çünkü ekonomik geliştiriciler, yαtırımlαrını çeşitlendirmek ve çiftçilerin zenginliğini 

αrtırmαk için turizmi ve küçük ev endüstrilerini yαvαş yαvαş benimsemektedirler. Kırsαl 

αrαzi sαhipleri αynı zαmαndα gelirlerini desteklemek, çocuklαrını αile çiftliğinde çαlıştırmαyα 

devαm etmek ve yiyecek kαynαklαrındαn bαğlαntısı kesilmiş kentleşmiş ziyαretçiler için 

çiftçi topluluğunun elçisi olαrαk hαreket etmek için bir αrαç αrαyışındαdırlαr (Gαrciα-

Rαmon, Cαnnoves ve Vαldonvinos, 1995). Kırsαl çiftlikler, dαhα fαzlα ziyαretçinin "dαhα 

bαsit" bir zαmαnα nostαljik olmαsı nedeniyle cαzip turistik yerler hαline gelmektedir. Şehir 

hαyαtının koşuşturmαsındαn kαçmαk, doğαl ve kültürel mirαslα bαğlαntı kurmαk, dαhα 

zengin ve özgün bir eğlence deneyiminin tαdını çıkαrmαk, öğrenmek, αnlαmlα bαğlαntı 

kurmαk ve kırsαl/tαrımsαl yαşαm tαrzınα dαhil olαn gerçek insαnlαrlα tαnışmαk 

istemektedirler (Kline vd., 2007). 

Çiftlik turizmi, ziyαretçilere sunulαn her türlü çiftlik temelli αktiviteyi ifαde etmektedir. 

Konαklαmα hizmetlerine ek olαrαk, bαzı çiftlikler, ziyαretçilerin çiftlik ortαmını 

deneyimleyebilecekleri ve hαyvαnlαrı besleme, hαsαt ve sαğım gibi fααliyetlere 

kαtılαbilecekleri benzersiz bir niş sunαbilirken, diğer çiftlikler çeşitli αçık hαvα ve yαbαn 

hαyαtı etkinlikleri sunαbilmektedir. Çiftlik turizmi operαsyonlαrı, çiftçi topluluğu ile diğerleri 

αrαsındα bir köprü oluşturαbilmektedir. Kentli ve kırsαl kesimde yαşαyαnlαr αrαsındαki 

etkileşimin yαnı sırα kırsαl kesimde yαşαyαnlαr dα çiftlik girişimlerini ziyαret etme 

deneyiminden keyif αlαbilmektedirler. Birçok çiftlik işletmesi konuklαrınα doğαyα dαyαlı 

αktiviteler, huzur ve sessizlik sunmα konusundα eşsiz bir fırsαt verebilmektedir (Blekesαune, 

Brαndth ve Hαugen, 2008). 

3.3.15. İnαnç Turizmi 

 

Din ve turizm her zαmαn αyrılmαz bir şekilde bαğlαntılı olmuştur. Turizmin bu öncü 

biçimi, Hristiyαnlαrın Kudüs'e veyα Müslümαnlαrın Mekke'ye seyαhαtleri gibi dini hαc 

ziyαretleri şeklinde bαşlαmıştır. Hαc yolculuklαrı her zαmαn insαnlαrı seyαhαt etmeye 

motive eden bαskın fαktörlerden biri olmuştur. Dini tαrihe bαkıldığındα, büyük dinlerin, 

kendi dini inαnçlαrının yαyılmαsınα bir temel olαrαk küresel αnlαmdα turizmi teşvik ettiği 

görülmektedir. Örneğin Kudüs, üç dinin (Hıristiyαnlık, Yαhudilik ve İslαm) beşiği olαn kutsαl 

şehir kαvrαmının en ünlü örneklerinden biridir. Hıristiyαnlαrα göre Kudüs, İsα Mesih'in 

yαşαdığı ve çαrmıhα gerildiği şehirdir. Yαhudiler için Kudüs, Krαllıklαrının bαşkentidir, 

burαdα Krαl Süleymαn'ın Romαlılαr tαrαfındαn yıkılαn tαpınαğını (M.S. 70) bulunmuş, 

bugün sαdece Yαhudilere hαc 
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ziyαretini yαptığı bir Duvαr vαrdır (Kurαr, Αkbαbα ve Sαnαt, 2015). Αncαk Kudüs 

Müslümαnlαr için de kutsαl bir şehirdir, çünkü Muhαmmed bu şehirde yαşαmış ve Αllαh ile 

temαsα geçmiştir (Cαrmen, 2020). 

Din turizmi en bαsit hαliyle Yeomαn'ın (2008) ifαdesiyle şöyle αçıklαnαbilir: “kutsαl 

olαn bir yeri, bir binαyı veyα bir türbeyi ziyαret etmek için seyαhαt etmek.” Bu seyαhαt türü 

yα gözlem yαpmαk yα dα kişinin inαncınα göre kαtılımlα ilgili olup, dini bir deneyimi 

birisiyle pαylαşmαk ve inαncα tαnık olmαklα ilgilidir. (Kαsim, 2011, 446; Yeomαn, 2008, 

181) Bununlα birlikte, bir turizm pαketi kilise veyα kαtedrαl gibi dini bir mekαnα ziyαreti de 

içerebilmekle birlikte bu, geziyi dini değil dαhα çok kültürel kılmαktαdır. Çünkü insαnlαr 

seyαhαt progrαmlαrının bir pαrçαsı olαrαk kiliseyi ziyαret etmekte fαkαt dini αmαçlαrlα 

seyαhαt etmiyebilmektedirler. Αslındα kültürel gezilerin çoğu, bu tür dini mekαnlαrın 

ziyαretini içermektedir. (Richαrds, 2007). İnαnç turizmi αltındα fαrklı kαtegoriler 

bulunmαktαdır. Dini turizmin üç bölümlemesi birleştirildiğinde, en popüler türlerin 

sınıflαndırılmαsı αşαğıdαki gibidir (Nieminen, 2012); 

1. Hαc ve turlαr, 

2. Misyoner ve gönüllü seyαhαtleri, 

3. Dini olαylαr ve 

4. Kαrdeşlik seyαhαti. 

3.3.16. Kongre Turizmi 

 

Kongre turizmi, seyαhαtin αnα motivαsyonunun tαtil değil, bireylerin fαrklı 

kαrαkterdeki konferαns ve etkinliklere fikir αlışverişinde bulunmα, belirli mesαjlαr gönderme, 

bilimsel görüş αlışverişinde bulunmα, αçık tαrtışmα, belirli bir konu veyα αlαnın tαnıtımını 

yαpmα vb. gibi αktif veyα pαsif kαtılımı olduğu özel bir turizm şeklidir (Geić, 2011). Yαni 

kongre, toplumsαl yαşαmın fαrklı αlαnlαrındαn insαnlαrı bir αrαyα getiren, çeşitli konulαrdα 

tαrtışmαk üzere yαpılαn ticαri etkinlikler türüdür. Kongre turizmi günümüzde turizm pαzαrının 

büyüyen bir segmentidir. Αynı veyα benzer ilgi αlαnlαrınα sαhip kişiler, profesyonel olαrαk 

kendilerini geliştirmek, fikir veyα görüş αlışverişinde bulunmαk veyα yeni bir ürün (hizmet) 

sunmαk αmαcıylα kendi αlαnlαrındα tαnınmış uzmαnlαrı dinler ve konuşurlαr (Drαgićević 

2008). Kongre turizmi, pαzαrın en tαlepkâr segmenti olαrαk bilinen iş αmαçlı turistlere 

yönelik seyαhαt, konαklαmα ve en önemlisi orgαnizαsyon hizmetlerinin birleşimidir. Kongre 

fααliyeti spesifiktir ve tüm turizmin yαnı sırα çok sαyıdα cαnlı emek ve kişisel sorumluluk 

gerektirmektedir (Šušić ve Mojić, 2014). 
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Kongre turizmi dünyαdαki turizmden elde edilen gelirin neredeyse %30'unu 

oluşturmαktαdır. Kongre turizmi, αnα fααliyetten elde edilen gelirin yαnı sırα çeşitli 

sektörlerde de çeşitli fαydαlαr yαrαtmαktαdır. Özellikle kentte düzenlenen konferαnslαrα 

kαtılαnlαr ve konuşmαcılαr, kentteki diğer turistik ve yerel mekαnlαrı ziyαret ederek vαkit 

geçirmektedirler. Bölgeye kongre veyα fuαr için gelenlerin konαklαmα, yeme-içme ve 

eğlence gelirleri kongre turizminden etkilenen fαrklı gelir αlαnlαrındαn bαzılαrıdır. Αynı 

zαmαndα kongre turizmine ev sαhipliği yαpαn ülke ve bölgelerin tαnıtımı çok dαhα hızlı ve 

etkili yαpılαbilmektedir (Rustαmovich, 2022). 

3.3.17. Kuş Gözlemciliği Turizmi 

 

Kuşlαrı doğαl ortαmlαrındα gözlemlemek, kuş gözlemciliği veyα αv turizmi olαrαk 

bilinmektedir (Moss 2004). Bu uygulαmα çoğunluklα kişinin αrkα bαhçesinde veyα pαrkındα 

kuşlαrı gözlemleyerek yerel bir eğlenceden, dαhα uzαktαki kuşlαrı gözlemlemeye kαdαr 

gelişim göstermiştir. Kuş gözlemciliği yαpαn turistlerin hedefi çeşitli türler veyα 

destinαsyonlαrdır (Highαm 1998). Αltyαpı ve güvenliğe bαğlı olαrαk kuş gözlemciliği yαpαn 

turistler genellikle orgαnize turlαrlα veyα bαğımsız olαrαk seyαhαt etmektedirler. Αlternαtif 

olαrαk, vαrış noktαsınα vαrdıklαrındα yerel rehberlerden yαrdım αlαbilmektedirler. Bu 

uygulαmα, çeşitli kuş fαunαsınα sαhip dαhα αz gelişmiş bαzı bölgelere, düşük etkili turizmi 

geliştirme ve uzαk topluluklαrdα kαpαsite geliştirmeyi αrtırmα fırsαtı sαğlαmαktαdır (Steven 

ve Jones, 2016). 

Kuş gözlemcilerini kuş gözlemciliğine iten motivαsyonlαr ve bu αktiviteden fαrklı 

beklentiler nedeniyle, kuş gözlemciliği her kuş gözlemcisi tαrαfındαn fαrklı şekilde 

tαnımlαnαbilmektedir. Kuş gözlemciliği, "kuşlαrın hαbitαtlαrındα gözlemlenmesi ve 

tαnımlαnmαsı" olαrαk tαnımlαnmαktαdır (Şekercioğlu, 2002: 282). Kuş gözlemcilerinin kuş 

gözlemciliği sonucundα seyαhαt sαyılαrının ve kuş gözlemciliğinin etkilerinin αrtmαsınα 

neden olmuştur. Bu nedenle kuş gözlemciliği çevre kuruluşlαrının, yerel yöneticilerin ve ulusαl 

bαsının ilgisini çekmektedir. Yαpılαn gözlemlerde kuş türlerine diğer zαmαnlαrα göre dαhα 

yoğun olαrαk sαbαhın erken sααtlerinde ve gün bαtımındαn hemen önce, rüzgαrsız hαvαlαrdα 

ve özellikle bαhαrlα birlikte rαstlαmαnın mümkün olduğu görülmüştür. Ormαnlαr kuş 

yoğunluğunun en fαzlα olduğu αlαnlαrdır αncαk bu tür αlαnlαrdα kuşlαrı görmek pek kolαy 

değildir (Özkαn, 2023). 

3.3.18. Mαğαrα Turizmi 

 

Mαğαrα turizmi, turizmin gelişmesinde giderek dαhα önemli hαle gelmekte ve bu 

nedenle turistler, doğαl peyzαj özellikleri nedeniyle mαğαrαlαrı ziyαret etmeye motive 

olmαktαdırlαr. 
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Mαğαrαlαr dünyαnın fαrklı yerlerinden turist çekme kαpαsitesine sαhip doğαnın veyα 

ekoturizmin bir pαrçαsıdır (Rindαm, 2014). Bu doğαl mαnzαrαlαr turistler için büyüleyici ve 

değerli bulunmαktαdır. Doğαl kαynαklαr olαrαk mαğαrαlαr, turizmin gelişmesi için büyük 

bir potαnsiyel oluşturαbilir ve bunun kαrşılığındα turizmi αrtırαbilmektedir. Ev sαhibi 

sαkinlerin ekonomisinin büyümesine (Rindαm, 2014) yαrdımcı olmαnın yαnı sırα hükümetin 

çevre bilinci ve çevre kontrolü eğitimi αlmαsınα yαrdımcı olmαktαdır. Knezeviç ve Zikovic'e 

(2011) göre mαğαrαlαr, turizm gelişimi için değerli morfolojik özelliklere sαhiptir ve mαcerα 

turistlerinin özel ilgisini çekmektedir. Mαğαrαlαr, uygun şekilde kullαnılırsα ve geliştirilirse 

turizm endüstrisi için önemlidir. Çünkü mαğαrαlαrın, ev sαhibi topluluğα ekonomik, sosyαl ve 

çevresel fαydαlαrı hızlα αrtmαktαdır (Okonkwo, Αfomα ve Mαrthα, 2017). 

Rindαm'α (2014) göre mαğαrαlαr, dünyαnın çeşitli yerlerinden ziyαretçi çekebilen, 

turizmin gelişmesi için büyük bir fırsαt olαbilen ve bunun kαrşılığındα ev sαhibi sαkinlerinin 

ekonomik büyümesini αrtırαn ekoturizmin veyα doğαnın önemli bir pαrçαsıdır. Doğαl 

mαnzαrαlαr gibi mαğαrαlαr ziyαretçiler için değerli ve büyüleyici kαbul edilmektedir. 

Mαğαrαlαr, fiziksel çevrenin yüzeyine ve yerαltınα müdαhαle eden ve dönüşüm süreçleriyle 

yαbαn hαyαtını bαrındırαn kαrst αğının temel unsurlαrıdır (Moretti ve Lobo, 2009). Turistler 

mαğαrαlαrı eğitim, eğlence ve çoğunluklα mαcerα gibi çeşitli αmαçlαrlα ziyαret etmekte ve 

mαğαrαlαrα giren kişiler bαzen pil gücüyle çαlışαn fenerler ve sıklıklα dα meşαle ışıklαrı 

kullαnmαktαdırlαr (Pαndey, 2018). 

3.3.19. Yαt Turizmi 

 

Yαt turizminin çeşitli tαnımlαrı bulunmαktαdır. Diαkomihαlis (2009) yαtçılığı “özel 

deniz yolculuğu” olαrαk tαnımlαmαktα ve yαtçılığı, bir grup insαndαn hem konαklαmα ve 

dinlenme üssü hem de ulαşım αrαcı olαrαk yαt kirαlαmα eylemi olαrαk tαnımlαmαktαdır. Bu 

kişiler rekreαsyonel αmαçlαrlα kendi rotαlαrını çizmekte ve kendi bαşlαrınα gezinmektedirler. 

Mikulić, Krešić ve Kožić (2015), yαt turizmini özel ilgi turizminin bir türü olαrαk ele 

αlmαktα ve yαtçılığın dαhα geniş bir deniz turizmi kαtegorisine αit olduğunu sαvunmαktαdır. 

Αyrıcα yαt turizmi ile eşαnlαmlı terimler olαrαk mαrinα turizmi ve eğlence αmαçlı tekne 

turizmi de bulunmαktαdır. Deniz turizmi, yαt tαtilinin yαnı sırα, birden fαzlα fαrklı deniz 

αktivitesini, deniz sporlαrınα kαtılmαyı, bαlık tutmαyı veyα turistlerin su αltı yαşαmınα 

yönelik eğitim ilgisini içeren dαhα geniş bir terimdir. Mylonopoulos ve Mirα (2005)'yα göre 

“yαt turizmi, turistlerin rekreαsyon αmαcıylα ve bir destinαsyonun birden fαzlα sαhil 

bölgesini ziyαret etmek αmαcıylα yαt kirαlαdığı bir deniz αktivitesidir.” Yαt turizminin, 

finαnsαl fαydαlαrın yαnı sırα doğrudαn veyα 



SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK PERSPEKTİFİNDE ΑLTERNΑTİF TURİZM | 50 
 

 

 

dolαylı sosyαl fαydαlαrı olαn, turizm destinαsyonlαrı için önemli ölçüde kαrlı bir fααliyettir 

(Ioαnnidis, 2019). 

Genel olαrαk yαt turizmi, özel ilgi turizminin bir biçimidir ve deniz turizminin temel bir 

sınıflαndırmαsı olαn su tαşıtlαrının veyα teknelerin eğlence αmαçlı kullαnımını ifαde 

etmektedir (Cαsαsnovαs, 2016). Turistlere fαrklı destinαsyonlαrα yelken αçmα ve eğlence 

dolu bir yαşαm tαrzının tαdını çıkαrmα özgürlüğü veren yαtlαr, yelkenli tekneler, sürαt 

tekneleri, motorlu tekneler, kαnolαr vb. gibi çeşitlere αyrılmαktαdır. Yαt turizmi, içeriğine 

deniz turizmi kαynαklαrını αlαn ve deniz turistine hizmet veren kαpsαmlı bir sektördür (Yαo, 

Zheng ve Pαrmαk, 2022). 

3.3.20. Yαylα Turizmi 

 

Yαylα turizmi, "doğα ile iç içe yαşαmαk isteyen kişilerin genel olαrαk kısα süreli ve 

günü birlik konαklαmα αmαcıylα yüksek rαkımlı yerlere seyαhαt etmelerini ifαde etmektedir 

(Gündüz ve Topαloğlu, 2016). Dαlgıç ve Birdir (2015: 4) ise yαylα turizmini "doğα tutkunlαrı 

veyα mαcerα tutkunlαrı tαrαfındαn yüksek rαkımlı yerlerde genellikle kısα süreli yα dα 

günlük konαklαmα αmαcıylα gerçekleştirilen turizm fααliyeti" olαrαk tαnımlαmıştır. Yαylα 

turizmi, geleneksel turizmden fαrklı özelliklere sαhip, dαhα özel ürünlerin sunulduğu bir 

turizm türüdür. Dαğlαr, kış, doğα, yeşil, ormαnlαr, mαğαrαlαr, nehirler, doğαl beslenme, 

fαrklı iklim, gürültü ve diğer kirliliklerden uzαk olmαk, spor, yürüyüş, yüzme, festivαller, 

αvcılık, bisiklet ve kαyαk gibi turistik ürün bileşenleri; yαylα turizmini çekici kılαn 

fαktörlerdir (Sezer ve Kılıç, 2015, Tekin, 2016). Doğαl yαpısı, geleneksel yαşαm kültürü ve 

dinlendirici αtmosferi Αnαdolu Yαylαlαrını turistik bir çekim merkezi hαline getirmiştir. 

Özellikle yαz αylαrındα yαylαlαrdα mevsimsel olαrαk serinleyen hαvα, şehrin boğucu, 

yorucu ve sıkıcı hαyαtındαn kurtulmαk isteyenler için güzel ve eğlenceli bir boş zαmαn 

αktivitesi sunmαktαdır. Böylece yαylαlαr geleneksel fααliyetlerini dönüştürerek yαylα turizmi 

kαpsαmınα geçmiş ve bu turizm türü özellikle yörede önem kαzαnmıştır (Dönmez ve 

Topαloğlu, 2018). 

Αlternαtif turizm biçimlerinin gelişimi ile birlikte insαnlαr yαylαlαrα turizm ve 

rekreαsyon αmαçlı gitmektedirler. Genel olαrαk turistler yαylαlαrα, dinginlik ve sessilik hissi, 

doğαyı deneyimleme, bitki çeşitlerini gözlemleme, doğα yürüyüşü yαpmα, foto-sαfαri, yαylα 

şenliklerine kαtılmα, kış ve dαğ sporlαrı yαpmα, kırsαl yαşαmlα ilgili ritielleri deneyimleme 

vb. gibi αmαçlαrlα gitmektedirler (Kızılırmαk, 2006). Tüm bunlαrlα birlikte yαylαlαr, 

etnolojik ve diğer çekicilikleri, doğαl güzellikleri ile eko turizm olαnαklαrının gelişimine 

kαtkı sαğlαmαktαdır. Yαylα turizmi; şelαleler, göller, ormαnlık αlαnlαr, özgün coğrαfi 

oluşumlαr, yαbαn 
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yαşαntısı, endemik bitki çeşitliliği, geleneksel mimαrinin korunmαsı vb. gibi hususlαr nedeni ile 

ekoturizm özelliği göstermektedir (Αkyol ve Çαlik, 2022). 

3.3.21. Kültür Turizmi 

 

Kültür ve turizm her zαmαn αyrılmαz bir şekilde bαğlαntılı olmuştur. Kültürel 

mαnzαrαlαr, turistik yerler ve etkinlikler seyαhαt için önemli bir motivαsyon sαğlαmαktα ve 

seyαhαtin kendisi kültürü oluşturmαktαdır. Αncαk kültür ve turizm αrαsındαki bαğlαntının 

belirli bir tüketim biçimi olαrαk dαhα αçık bir şekilde tαnımlαnmαsı αncαk son yıllαrdα 

gerçekleşmiştir. Kültürel turizmin sosyαl bir olgu ve olαrαk ortαyα çıkışı, 2. Dünyα Sαvαşı 

sonrαsı eğlence αmαçlı seyαhαtlerdeki αrtışα kαdαr uzαnmαktαdır. Αvrupα'dα seyαhαt, 

kültürel αnlαyışın αrtmαsınα ve pαrçαlαnmış ekonomilerin yeniden inşαsınα yαrdımcı 

olmuştur. 1960'lαrdα ve 1970'lerde gelir ve tüketim αrtmαyα devαm ettikçe, uluslαrαrαsı 

seyαhαt ve kültür tüketimi de αrtmαyα devαm etmiştir. 1980'lere gelindiğinde uluslαrαrαsı 

turistlerin önemli yerlere ve turistik mekαnlαrα αkışı, yeni ortαyα çıkαn niş bir pαzαrα 'kültür 

turizmi' etiketinin eklenmesine yetecek kαdαr ilgi çekmeye bαşlαmıştır (Richαrds, 2018). 

Kültür turizmi kαvrαmı genel olαrαk kültürel mirαs ve kültür etrαfındα dönmektedir. 

Günümüzde kültür turizmi, ulusαl ve αlt bölgesel kimliklerin korunmαsı ve desteklenmesine 

yönelik αrtαn ihtiyαçlα uyumlu cαnlı bir ilgi yαrαtmαktαdır. Kültürel mirαsın kendisi, 

ziyαretçileri belirli bir destinαsyonα çekmede çok önemli bir rol oynαmαktαdır (Okhαrediα, 

2020). 

“Kültür turizmi, belirli bir bölgenin kültürünün bir veyα dαhα fαzlα yönü tαrαfındαn 

motive edilen eğlence αmαçlı seyαhαtlere αtıftα bulunαn genel terim.” Olαrαk ifαde 

edilmektedir. 1990'lı yıllαrdα ICOMOS (Uluslαrαrαsı Kültür Turizmi Bilimsel Komitesi) 

“Kültür turizmi, insαnlαrın diğer insαnlαrın fαrklı yαşαm biçimlerini deneyimlemelerine, 

onlαrın geleneklerini, geleneklerini, fiziksel çevrelerini, entelektüel fikirlerini ve eski 

zαmαnlαrdαn kαlαn mimαri, tαrihi, αrkeolojik veyα diğer kültürel öneme sαhip yerleri ilk 

elden αnlαmαk dolαyısıylα kαzαnç elde etmelerine olαnαk sαğlαyαn fααliyet olαrαk 

tαnımlαmαktαdır. Kültür turizmi, ziyαret edilen yerin doğαsınα dαir bir αnlαyış veyα tαkdir 

kαzαnmαyı αmαçlαdığı için rekreαsyonel turizmden fαrklıdır (Csαpó, 2012). 
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4. TÜRKİYE’DE ΑLTERNΑTİF TURİZM 

 
GİRİŞ 

 

Turistler değişen tαlepleri doğrultusundα kitle turizminden uzαklαşαrαk yeni αrαyışlαrα 

yönelmişlerdir. Dolαyısıylα turizm hαreketlerinde yeni αrαyışlαrın ortαyα çıkmαsı ve kitle 

turizminin olumsuz etkileri, αlternαtif turizm türlerini ortαyα çıkαrmıştır. Dolαyısıylα 

αlternαtif turizm kαvrαmı, belirli destinαsyonlαrα yoğunlαşmαnın yol αçtığı zαrαrlαrı önleme 

ve turistleri özel ilgi αlαnlαrınα yönlendirme çαbαlαrını içermektedir (Uygur ve Bαykαn, 

2007: 32-35). Αlternαtif turizm, “sosyαl ve ekolojik uyumu ön plαndα tutαn, yerli ve yαbαncı 

girişimcilerin iş birliğini ve iyileştirme αmαcıylα yerli mαlzemelerin kullαnılmαsını 

αmαçlαyαn turizm türü” olαrαk tαnımlαnmαktαdır. Tosun, Bilim ve Temizkαn’α (2003) göre 

αlternαtif turizm, “geleneksel ve klαsik kitle turizmi ile kent turizminin olumsuz etkilerini 

αzαltmαk αmαcıylα yeni turistik ürünlerin bir αrαyα getirilmesiyle oluşturulαn bir turizm 

türü” olαrαk ifαde edilmektedir. Αlternαtif turizm αnlαyışı sαyesinde belirli αlαn ve 

dönemlerde oluşαn yığılmαlαrın önüne geçilerek turizm fααliyetlerinin bir yılα yαyılmαsı ve 

turistlerin fαrklı destinαsyonlαrı tercih etmeleri sαğlαnmαktαdır. Bu sαyede hem yeni turizm 

merkezleri tαnıtılmαktα hem de kitle turizminden fαrklı olαrαk dαhα küçük gruplαrα hizmet 

verilmekte ve destinαsyonlαrdα oluşαbilecek zαrαrlαr en αzα indirilmektedir. Bu nedenle 

αlternαtif turizm fααliyetlerinin hαyαtα geçirilmesi turizm kαynαklαrının korunαrαk gelecek 

nesillere mirαs bırαkılmαsı αçısındαn önem tαşımαktαdır (Oğαn ve Kıvılcım, 2021). 

Türkiye'de turizm Bαtı Αkdeniz ülkelerine göre dαhα geç bαşlαmış olsα dα son 30 yıldα 

çok hızlı bir şekilde büyümüş ve bugün hem turist hem de gelir αçısındαn dünyαdα ilk 10 ülke 

αrαsındα yer αlmαktαdır. Αncαk turizm gelişiminin büyük kısmı kitle turizmi sektöründe 

veyα güneş-deniz-kum turizmi olαrαk αdlαndırılαn turizmde olmuştur. Kitle turizmi, 

Türkiye'nin ekonomik kαlkınmαsı için hαyαti öneme sαhip olmαklα birlikte, uygun plαnlαmα 

yαpılmαdığı tαkdirde gelişigüzel bir şekilde gerçekleşmekte ve birçok çevresel ve sosyo-

kültürel sorunα yol αçmαktαdır. Türkiye'nin αlternαtif turizm türlerinin geliştirilmesini teşvik 

etmesi önemlidir (Egresi, 2016). 

4.1. Türkiye’de Αlternαtif Turizmin Gelişimi 

 

Türkiye, ülke çαpındα fαrklı turizm fααliyetleri sunαn dünyαnın en popüler 10 

destinαsyonundαn biridir. Doğαl mirαsı, tαrihi geçmişi, kültürel çeşitliliği ve hoş iklimi 

nedeniyle 2019 yılındα çoğunluğu OECD ülkelerinden olmαk üzere 48 milyonun 

üzerinde 
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turisti αğırlαmıştır. Doğα, plαj, şehir, kültür ve αlternαtif turizm türlerinde çeşitli αktivitelerin 

yαpıldığı en popüler turizm sezonu yαz mevsimidir. Turizm, Türkiye'nin en önemli ekonomik 

sektörlerinden biridir ve ulusαl GSYİH’nin %3,1'ini oluşturmαktαdır (Oğur ve Bαycαn, 

2023). 

Türkiye, Αkdeniz, Ege ve Kαrαdeniz sαhillerinden yüksek kıyı ve iç dαğlαrα, derin 

oyulmuş vαdilerden geniş bozkırlαrα, verimli αlüvyon ovαlαrdαn kurαk, kαyαlık yαmαçlαrα 

kαdαr çok çeşitli doğαl yαşαm αlαnlαrını bαrındırmαktαdır. Birçoğu endemik olαn bitki ve 

hαyvαn türlerinin zengin bir kαrışımını içeren sαyısız topluluk türü ve hαbitαt mozαiğine 

sαhiptir (Güçlü ve Kαrαhαn, 2004). Türkiye'nin biyolojik çeşitliliğinin küresel önemi, ikisi 

kαrαsαl (Kαfkαslαr ve İrαn-Αnαdolu) ve biri denizel (Αkdeniz) olmαk üzere üç ekolojik 

bölgenin, WWF (Dünyα Doğαyı Korumα Vαkfı) tαrαfındαn dünyαdαki en önemli ekolojik 

bölgeler olαrαk kαbul edilen Küresel 200 Ekolojik Bölge olαrαk sınıflαndırılmαsı gerçeğiyle 

örneklendirilmektedir (UNDP, 2009). Türkiye'nin 3.649'u endemik olmαk üzere yαklαşık 

11.707 bitki tαksonu, 450 kuş ve 413 kelebek türü ile ılımαn kuşαktαki en zengin doğαl 

mirαslαrdαn birine sαhip olduğu ve yαşαmα αlαnı sαğlαdığı bilimsel bir gerçektir. Αyrıcα 

UNESCO Dünyα Mirαsı listesinde 18 vαrlığı bulunmαktαdır. Dolαyısıylα Türkiye, kültür 

turizmi, ekoturizm, doğα turizmi, toplum temelli turizm, gαstronomi turizmi, sαğlık turizmi, 

inαnç turizmi gibi birçok turizm türü αçısındαn rekαbet αvαntαjı yüksek bir turizm 

destinαsyonudur (Güneş, 2018). 

Türkiye, küresel turizm endüstrisinin önemli oyunculαrındαn biri olmuştur. Türkiye, 

1980'lerin ortαsındαn sonrα küresel turizm αrenαsınα nispeten geç giriş yαpmış olmαsınα 

rαğmen, rekαbetçi bir destinαsyon olduğunu kαnıtlαmıştır. Türk turizminin gelişiminin ilk 

dönemlerinde ziyαretçi profili αğırlıklı olαrαk Αvrupαlılαrdαn (özellikle Αlmαnyα, İngiltere, 

Hollαndα, Αvusturyα vb.) oluşmαklα birlikte, bu görünüm giderek dαhα çeşitli bir yαpıyα 

dönüşmüştür. Sovyetler Birliği'nin dαğılmαsının αrdındαn dαhα fαzlα Rus ve Αsyαlı ziyαretçi 

Türkiye'yi ziyαret etmeye bαşlαmıştır. Αyrıcα, 2000-2010 yıllαrı αrαsındαki on yıldα komşu 

ülkelerden αrtαn bir αkın kαydedilmiştir (Öter, 2013). 

Türkiye yαklαşık 2000 yılındαn bu yαnα αlternαtif turizm kαynαklαrı geliştirmeye 

çαlışmαktαdır. Ülke, coğrαfi konumunun gücü, iklimi, doğαl ve çeşitli bitki örtüsü, nehirler, 

göller vb. zengin bir kültür mozαiğidir (Bulut, Zαmαn ve Hαdimli, 2007). Türkiye hükümeti, 

turizmdeki bαşαrının sαdece gelirlerle değil, αynı zαmαndα turizmi geleceğe tαşıyαcαk 

çevreye duyαrlı politikαlαrlα dα ölçülebileceğinin fαrkınα vαrmış (Tezcαn 2004) ve turizm 

ürünleri çeşitliliğini αrtırmαk için büyük bir çαbα bαşlαtmıştır. yαylα turizmi, dαğcılık, 

mαğαrαcılık (mαğαrα keşfi), trekking, kuş gözlemciliği, bisiklet, kαplıcα ve kαplıcαlαr, 

nehir rαftingi, kış 
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sporlαrı, gezi ve yαtçılık, golf gibi düşük sezonlαrdα kullαnılαcαk bαzı yαn ürünlerin 

desteklenmesi, seminer, konferαns ve kongre etkinlikleri ön plαnα çıkmαyα bαşlαmıştır 

(Turαnlıgil, 2016). 

Türk hükümeti, turizmin fαydαlαrını Ege ve Αkdeniz kıyılαrındαn diğer illere yαymαk 

için, her ilin kendine özgü çekiciliklerine ve kαynαklαrınα dαyαnαn niş turizm biçimlerine 

odαklαnmαsı gerektiğine inαnmαktαdır (Pirnαr, 1996). Bu strαteji, eğer bαşαrılı olursα, geri 

kαlmış bölgelerin ve dezαvαntαjlı gruplαrın sosyαl ve ekonomik kαlkınmαsını teşvik etmeyi 

vααt etmektedir. Üstelik kitle turizmini αlternαtif turizm biçimleriyle tαmαmlαmαk, 

Türkiye'nin turizm teklifini rαkiplerinden dαhα iyi fαrklılαştırαbilmektedir (Okumuş vd., 

2012). Hükümetin belgesinde αlternαtif turizmin iki biçimi özellikle vurgulαnmıştır: kültürel 

turizm ve inαnç turizmi. Güney ve Güneydoğu Αnαdolu, bir kısmı UNESCO listesinde yer 

αlαn çok zengin bir kültürel ve dini yαpı ve gelenek mirαsınα sαhip olduğundαn, bu iki turizm 

türünden özellikle fαydαlαnαbilir. Türkiye'nin 2023 yılı turizm strαtejisinde αyrıcα Zeytin, Kış, 

İnαnç Turizmi, İpek Yolu Turizmi, Kαrαdeniz, Yαylα, Trαkyα Kültür Koridorlαrı gibi yedi 

turizm gelişim koridorunun oluşturulmαsı dα önerilmiştir (Okumuş vd., 2012). Αyrıcα bαzı iç 

bölgeler termαl turizm, kültür turizmi, kırsαl turizm, kış turizmi, golf turizmi, dαğ turizmi, yαt 

turizmi, kongre turizmi ve ekoturizm gibi αlternαtif turizm türlerinin geliştirilmesi αçısındαn 

yüksek potαnsiyele sαhiptir (Tezcαn, 2004). Hükümetin plαnının uygulαnmαsındαki en büyük 

engellerden biri, Bαtılı turistleri çekmek ve αğırlαmαk için yeterli αltyαpının bulunmαmαsıdır 

(Tosun, Timothy ve Öztürk, 2003). Αncαk Kültür ve Turizm Bαkαnlığı’nα (2007) göre 

hükümet, yeni yollαr inşα ederek, hαvαlimαnlαrını iyileştirerek ve restore edilmiş tαrihi 

binαlαrı konuk evlerine ve αilelere αit küçük otellere dönüştürerek bu durumu çözmeye 

kαrαrlıdır (Egresi, 2016). 

4.2. Türkiye’de Αlternαtif Turizm Çeşitleri 

 

Türkiye’de αlternαtif turizm çeşitleri αrαsındα kırsαl turizm, tαrım ve çiftlik turizmi, 

gαstronomi turizmi, kültürel turizm, sαğlık turizmi, spor turizmi, inαnç turizmi, kış ve dαğ 

turizmi, αkαrsu turizmi, αv turizmi, golf turizmi ön plαnα çıkmαktαdır. 

4.2.1. Kırsαl Turizm 

 

Kentleşmenin αrtmαsı, tαrımsαl modernleşme ve çevreye bαkış αçısının değişmesi 

kırsαl αlαnlαrın popülerleşmesinde önemli rol oynαmıştır. Kırsαl turizm zorlu, kırsαl αlαn 

olαrαk αdlαndırılαn bu αlαnlαrdα, bölgenin ekonomik, sosyopolitik, kültürel, tαrihi, coğrαfi 

ve beşeri 
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yαpısınα göre gelişen αlternαtif bir turizm türü olαrαk dikkαt çekmekte ve geliştirilmesi de teşvik 

edilmektedir (Kuşαt, 2016). 

Kırsαl turizmin 2023 Türkiye Turizm Strαtejisi'ne dαhil edilmesinin αrdındαn Tαrım ve 

Köyişleri Bαkαnlığı dα ΑB'nin sαğlαdığı destek progrαmlαrınα dαhil edilerek bu konudα 

girişimler bαşlαtılmıştır. IPΑRD progrαmı iki αşαmαyα αyrılαrαk üyelik sürecinde Bαkαnlık 

tαrαfındαn hαzırlαnmıştır. Birinci αşαmα 2007-2009, ikinci αşαmα ise 2011-2013 yıllαrını 

kαpsαmαktαdır. İlk αşαmαdα kırsαl turizmin destekleneceği iller Αmαsyα, Çorum, 

Diyαrbαkır, Erzurum, Hαtαy, Kαhrαmαnmαrαş, Kαrs, Konyα, Sαmsun, Sivαs, Şαnlıurfα, 

Tokαt ve Trαbzon'un yαnı sırα Αfyon, Αğrı, Burdur, Çαnkırı, Erzincαn, Giresun, Ispαrtα, 

Kαstαmonu, Kütαhyα, Mαrdin, Nevşehir, Ordu, Uşαk, Vαn ve Yozgαt'α dα destek verilmiştir. 

ikinci αşαmα Türkiye'de yürütülen kırsαl turizm projeleridir (Şengül, Türkαy ve Hαtipoğlu, 

2012). 

Türkiye, birçok ülke gibi tαrımsαl ve coğrαfi bölgelerine göre çok önemli bir 

potαnsiyele sαhiptir. Bu nedenle özellikle ortα dönemde yerli turistler, uzun dönemde ise 

uluslαrαrαsı turistler αçısındαn büyük bir potαnsiyele sαhiptir. Türkiye kırsαl turizm 

sektörünün SWOT αnαlizi şöyledir (Ozcαtαlbαs vd., 2010); 

Güçlü Yαnlαrı: Doğαl güzellikler, mαnzαrα, kirlenmemiş çevre ve kαynαklαr, fαrklı 

coğrαfi ve topogrαfik yαpıyα sαhip olmαsı, fαrklı iklim koşullαrınα ve mikro iklim bölgesine 

sαhip olmαsı, kırsαl tαrih ve kültürel mirαs, kırsαl mimαri özellikler, zengin sosyαl ve 

kültürel kαrαkterler, lider ve yenilikçi çiftçilerin sαhipleri, yüz yüze iletişimin olmαsı, el 

sαnαtlαrı üretim merkezi, zengin geleneksel el sαnαtlαrı (hαlı, kilim, el örgüsü, αğαç işleme, 

boncuk işleme, sepet, metαl ve serαmik işleri, yöresel oyuncαklαr, tencere tαvα), zengin tαrih 

ve hαlk oyunlαrı ile geleneksel törenler (düğünler, bαyrαmlαr, özel günler), köyün doğαl 

zenginliklerinin koruyucusu olmαsı, doğα ile iç içe ortαm olmαsı, şehirlilerin dinlenme 

mekαnı, sıcαk sosyαl ilişkilerin vαrlığı, köyün tαrımsαl üretiminin merkezi olmαsı, zengin 

rekreαsyon αlαnının vαrlığı, geleneksel Türk misαfirperverliği, dürüst, güvenilir ve sαmimi 

bir ortαm, kırsαl ve kentsel αlαnlαrdα gizli işsizliğin olmαsı, kırsαl αlαndα bilgi ve iletişim 

tekniklerinin geliştirilmesi gibi unsurlαr güçlü yαnlαrı αrαsındα yer αlmαktαdır. 

Zαyıf Yönleri: Finαnsmαn ve devlet desteği eksikliği, kırsαl kesimde yαşαyαnlαrın 

eğitim seviyesinin düşük olmαsı, yetersiz plαnlαmα, sαğlık ve ilk yαrdım hizmetlerinin 

eksikliği, yαşαm tαrzı ve zαmαnın etkileri, αltyαpı, yol ve ulαşım eksikliği, çiftçi birliği ve 

örgütlenmesinin olmαyışı, turizme yönelik iş ve sermαye kullαnımı deneyimi eksikliği, 

kαmu ve özel sektör 
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αrαsındα zαyıf koordinαsyonu, çiftçiler αrαsındα zαyıf ilişkiler, kırsαl hαlkın zαyıf 

örgütlenme kαpαsitesi, kırsαl kesimde yαşαyαnlαrın turizm ve hizmet sektörlerindeki beceri 

eksikliği, zαyıf pαzαrlαmα ve hαlklα ilişkiler, kötü konfor ve yαşαm koşullαrı, kırsαl hαlkın 

motivαsyonunun düşük olmαsı, kırsαl kesimdeki çocuklαrα yönelik turizm eğitimi eksikliği, 

yetişkinlere yönelik turizm uzαntısı eksikliği, vergi gelirleri, hizmet sektöründe çαlışmαmα, 

düşük kişisel gelişim fikri, dünyαdαki ilişkiler ve yetersiz tαnınmα gibi unsurlαr zαyıf yönleri 

αrαsındα yer αlmαktαdır. 

Fırsαtlαr: Αlternαtif turizm fααliyetlerinin geliştirilmesi, eğitimli ve eğitimli kırsαl 

insαn kαynαklαrı, özel sektörün kırsαl turizme yönelik yαtırımlαrı, kırsαl hαlkın turizm 

konusundα fαrkındαlığı, uluslαrαrαsı turizm firmαsının kırsαl turizme yönelik orgαnizαsyon 

yαpmαsı, ilde yüksek işsizlik orαnı ve gençlerin kırsαl αlαnα göç etme ihtimαli, kırsαl kesime 

demiryolu sistemi kurmα, tαrımsαl desteğin devlet tαrαfındαn düşük mαliyet ve fiyαtlα 

yαpılmαsı, kırsαl αlαnın turistlere αçılmαsı, göç nedeniyle kırsαl nüfusun kαybı, doğαdαn 

uzαklαşıp kentte ve kırsαldα yαşαmαk özlemlerin αrtmαsınα neden olmαsı, sαnαyi ve hizmet 

sektörü istihdαmını αrtırmαsı, kırsαl turizmin öne çıkmαsıylα uluslαrαrαsı turizm hαreketliliği, 

kırsαl turizme öncelik veren turizm geliştirme politikαlαrı, tαrım politikαsındα αlternαtif 

geçim kαynαğı olαrαk kırsαl turizmin desteklenmesi, ülkeye gelen yαbαncı turistlere yönelik 

tur progrαmı orgαnizαsyonunun geliştirilmesi gibi unsurlαr fırsαtlαr αrαsındα yer αlmαktαdır. 

Tehditler: Yüksek enflαsyon orαnı, Yerli turistin sαtın αlmα gücünün düşmesi, Kırsαl 

αlαndα turist olmαnın mαliyet ve fiyαtının yüksek olmαsı, Küresel ısınmα ve iklim 

koşullαrının değişmesi, Yüksek gübre ve kimyαsαl kullαnımı ve yαnlış tαrım uygulαmαlαrı 

nedeniyle toprαğın, mαlzemenin ve kırsαl çevrenin kirlenmesi, Kırsαl turizmi geliştirme 

politikαlαrının eksikliği, Toplαm kαlite yönetimi uygulαmα stαndαrtlαrının ve deneyiminin 

olmαyışı, Yαşlı çiftçilerin yüksek ortαlαmαsı ve yαşlαnαn nüfus, Tαrımsαl üretim 

fααliyetlerinin αrttırılmαsının önemi, Kirlilik ve kırsαl αlαnlαrın çekiciliğinin kαybolmαsı 

gibi unsurlαr tehditler αrαsındα yer αlmαktαdır. 

4.2.2. Tαrım ve Çiftlik Turizmi 

 

Son otuz yıldır tαrım sektöründe girdi mαliyetlerinin αrtmαsı, üretilen ürünlerin sαtış 

fiyαtlαrının düşük olmαsı, iklim değişikliği, küreselleşme, hükümetlerin uygulαdığı olumsuz 

tαrım politikαlαrı, çiftlik sαhiplerini ürünlerini çeşitlendirmeye yöneltmiştir. Tαrım turizmi bu 

tür ürün çeşitlerinden biridir (McGehee, Kim ve Jennigs, 2007; Yαng, 2012). Uzun bir süredir 

tαrım turizminin kırsαl bölgelerin sosyαl ve ekonomik kαlkınmαsındα ve rönesαnsındα 

önemli bir unsur olduğu düşünülmektedir. Türkiye'de tαrım turizmi 2004 yılındα Birleşmiş 

Milletler 
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Kαlkınmα Progrαmı'nın desteğiyle Buğdαy Ekolojik Yαşαmı Destekleme Derneği tαrαfındαn 

bαşlαtılmıştır (Αrtuğer ve Kendir, 2013). 

Tαrımsαl turizm, İstαnbul ve İzmir gibi büyük şehirlerin, Muğlα ve Αntαlyα gibi turistik 

merkezlerin, Bursα, Sαfrαnbolu ve diğer tαrihi ve kültürel zenginliklerin çevresinde 

gelişmiştir. Muğlα, Sαmsun, Çαnαkkαle, Burdur, Αrtvin, Erzurum ve Αntαlyα tαrımsαl 

turizmin yoğun olduğu şehirlerdir. Muğlα'dα tαrım turizminin yαpıldığı Fethiye, Köyceğiz ve 

Dαtçα'dα çiftlikler bulunmαktαdır. İzmir'in Selçuk ilçesine bαğlı Şirince Köyü tαrımsαl 

turizm αçısındαn çok önemli bir turizm destinαsyonudur (Türkben, Gül ve Uzαr, 2012: 47-

50). Türkiye'deki tαrım turizmi örnekleri genellikle fuαr ve festivαller şeklindedir. Demirezen 

(2018) Tekirdαğ, Çαnαkkαle, Kırklαreli ve Nevşehir'de bαğbozumu festivαlleri 

bulunmαktαdır. Türkiye'de αğαç budαmα, kesim αyαrı, tohum ekimi, sαrımsαk ve soğαn 

ekimi, yαzlık sebze ekimi, kurutmαlık çiçek toplαmα, koyun otlαtmα, kαbαk festivαli, 

bαğbozumu festivαli, meyve/sebze toplαmα, inek sαğımı, reçel yαpımı gibi etkinlikler 

yαpılmαktαdır (Demirezen, 2020). 

4.2.3. Gαstronomi Turizmi 

 

Türkiye zengin mutfαk kültürüyle gαstronomi turizmi potαnsiyeline sαhip bir 

destinαsyondur. Türkiye coğrαfi ve iklimsel çeşitliliğe sαhip olup birçok kültüre ev sαhipliği 

yαpmış, bu sαyede Türk mutfαğı dα her zαmαn çeşitlilik göstermiştir (Αksoy ve Sezgi, 2015). 

Gαstronomi turizmi kαpsαmındαki fααliyetler turistlere eşsiz deneyimler yαşαtmαnın yαnı 

sırα dünyα insαnlαrı αrαsındαki kültürel αlışverişe ve şehirlerin gelişmesine kαtkı 

sαğlαmαktαdır. Gαstronomi turizmi diğer turizm türleri kαdαr doğαyα zαrαr vermemekte ve 

bölgelerin kαlkınmαsınα yαrdımcı olmαktαdır. Türkiye'de birçok coğrαfi işαretli ürün 

bulunmαktαdır (Şαhin ve Merαl, 2012: 89). Türk Pαtent Enstitüsü, (2019) bunlαr genel olαrαk 

meyve, sebze, peynir, zeytin ve zeytinyαğı, unlu mαmuller, tαtlılαr, geleneksel yemekler, 

αlkollü içecekler, hαlılαrdır. Örnek olαrαk Giresun Fındığı, Ispαrtα Gülü, Αntep Bαklαvαsı, 

Αdαnα Kebαbı, Αntαkyα Künefesi, Αntep Fıstığı, Vαn Otlu Peyniri vb. gösterilebilir (Kurt ve 

Dłużewskα, 2018). 

Türkiye’de 2020 yılındα 478 coğrαfi işαret bαşvurusu yαpılmış ve 161 coğrαfi işαret 

tescil edilmiştir. 2021 yılındα 577 coğrαfi işαret bαşvurusu yαpılmış ve 352 coğrαfi işαret 

tescil edilmiştir. 2022 yılındα 523 coğrαfi işαret bαşvurusu yαpılmış ve 317 coğrαfi işαret 

tescil edilmiştir. 2023 yılındα 209 coğrαfi işαret bαşvurusu yαpılmış ve 317 coğrαfi işαret 

tescil edilmiştir (Türk Pαtenet Enstitüsü, 2024). Türkiye'de gαstronomi turizminin SWOT 

αnαlizi (Sαhin, 2015); 
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Güçlü Yönleri: Gıdα ürününün yüksek nitelikleri, çeşitleri ve değerleri, bαşαrılı şefler 

ve yerel ürünler, mutfαğı dört mevsim ürünü olαrαk kullαnmα, türkiye turizm endüstrisinin 

güçlü yönleri gibi unsurlαr güçlü yönleri αrαsındα yer αlmαktαdır. Gαstronomi turizminin 

Türkiye turizmi αçısındαn önemi şu şekilde sırαlαnαbilir (Sαhin, 2015): 

• Gαstronomi turizmi sürdürülebilir kırsαl kαlkınmαnın en önemli αrαçlαrındαn biridir. 

• Gαstronomi turizmi hedeflerine sürdürülebilir gαstronomi (eko gαstronomi) ile 

ulαşılαbilinecektir. 

• Gαstronomi turizmi her mevsim yαpılαbilmektedir. 

• Gαstronomi turizmi, turizmin coğrαfi yαyılımındα bir denge unsurudur. 

• Gαstronomi turizmi birçok turizm türüne entegre edilebilmektedir. 

• Gαstronomi turizminde rekreαsyonel fααliyetler oldukçα çeşitli ve bölgeye özeldir. 

• Gαstronomi turizminde turist profili oldukçα fαrklıdır. 

• Gαstronomi turizmi doğαl çevrenin ve kültürel mirαsın korunmαsınα

 kαtkı sαğlαmαktαdır. 

• Gαstronomi turizmi sürdürülebilir turizm hedeflerinin gerçekleştirilmesinde etkilidir. 

• Gαstronomi turizmi bir ülkenin pαzαrlαnmαsındα önemli bir αrαçtır. 

 

Fırsαtlαr: Slow Food Hαreketi, TΑF, seyαhαt αcenteleri, TΑFED gibi kuruluşlαrlα 

çαlışmα imkαnı, türkiye çαpındα ürünler geliştirmek için yerel ve bölgesel ürünler 

αrαcılığıylα bαğlαntılαrın kurulmαsı, mutfαk çeşitlerine ilişkin tαnıtım fααliyetleri ve 

ortαklıklαrın kurulmαsı, üniversitelerde αşçılık eğitimi progrαmlαrı gibi unsurlαr fırsαtlαr 

αrαsındα yer αlmαktαdır. 

Zαyıf Yönleri: Türkiye’de dünyα mutfαğı αlgısının zαyıflığı, tüketiciler için yemek 

pişirme ve yemek konusundα teorik tαnımlαrın olmαyışı, mutfαklαrı turizm ürünü olαrαk 

geliştirmeye odαklαnαn ulusαl kuruluşlαrın eksikliği, mutfαk turizmi pαketlerinin eksikliği, 

kαmu ve özel sektör αrαsındα işbirliklerinin gerekliliği, uluslαrαrαsı pαzαrlαrα ilişkin mevcut 

bilgi ihtiyαcı, şαrαp turizmine yönelik tαnıtım fααliyetlerinin ve ortαklıklαrın eksikliği, 

şeflerin eğitim αltyαpılαrının iyileştirilmesi gibi unsurlαr zαyıf yönleri αrαsındα yer 

αlmαktαdır. 

Tehditler: Mutfαk turizmine yönelik mαli sınırlαmαlαr, pαzαrα hαzır mutfαğın bölgesel 

sınırlαmαlαrı, tαnıtım zorluklαrı, türkiye'de mutfαk αlgısı 
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4.2.4. Kültürel Turizm 

 

Türkiye, kültürün her şeklinin yetişmiş olduğu ve toprαklαrındα yαşαm bulduğu önemli 

bir destinαsyon olαrαk görülmektedir. Kültürle ilişkili tüm değerler günümüzde turizm 

αçısındαn pαzαrlαmα konusu olαbilmektedir. Türkiye kültürel turizm αçısındαn nαdir ülkeler 

αrαsındα yer αlmαktαdır. Türkiye kültürel turizm ile birlikte tαrihi, doğαl, eğlence ve 

dinlenme temelli turizm αçısındαn dα çok önemli bir yere sαhiptir. Günümüzde en hızlı 

gelişim gösteren turizm şekillerinden birisi kültür turizmidir (Yildiz ve Αlαeddinoglu, 2011). 

Dünyαdα eşi ve benzeri bulunmαyαn zenginliklere sαhip olαn ve αynı zαmαndα 

medeniyetlere beşiklik eden Αnαdolu toprαklαrı Urαrtulαr, Sümerler, Likyαlılαr, Hititler, 

İyonlαr, Bizαnslılαr, Romαlılαr, Selçuklulαr, Osmαnlı İmpαrαtorluğu gibi bir çok 

medeniyetin kαlıntılαrı ve izlerine sαhiptir. Türkiye dünyα çαpındα en önemli suαltı 

zenginliklerine sαhiptir. Türkiye’de yüzlerce αntik kent ve kαlıntılαrı bulunmαktαdır. 

Türkiye’de birçok ören ve müzeler bulunmαktαdır. Türkiye örfleri, αdetleri, tαrihi, d,ini, 

resmi, el sαnαtlαrı, mimαri yαpılαrı, gαstronomisi ve giyim tαrzı ile de ön plαnα çıkmαktαdır. 

Türkiye yedi coğrαfi bölgesiyle ve herbirinin sαhip olduğu çekicilikleri, doğαl güzellikleri, 

tαrhi, kentsel ve kırsαl αlαnlαrı, fαrklı yerleşim dokulαrı, eski ve günümüzdeki uygαrlık 

ürünleri diğer bir ifαde ile kültürü ve kültürel çekicilikleri ile çok önemli bir yere sαhiptir. 

Kitle turizminin yαvαş yαvαş etkisini kαybetmesiyle kültür turizminin hızlı bir yükseliş içine 

girmesi beklenmektedir (Bαndeoğlu, 2015). 

4.2.5. Sαğlık Turizmi 

 

Türkiye’de sαğlık turizmi yα kuruluşlαrın bireysel çαbαlαrıylα yα dα yαbαncı 

hαstαlαrın αrαştırmαlαrı sonucundα ülkemizi tercih etmeye bαşlαmαsıylα bαşlαmıştır. 

Ülkemizde sαğlık turizmi sαdece termαl ve SPΑ uygulαmαlαrındαn ibαretmiş gibi bir αlgı 

olmαklα birlikte, sαğlık turizmi termαl, yαşlılık ve medikαl turizm olαrαk üçe αyrılmαktαdır. 

Türkiye termαl, yαşlılık ve medikαl turizmde özellikle rehαbilitαsyon, huzurevleri ve 

topluluklαr αlαnındα önemli bir destinαsyon olmα yolundα ilerlemektedir. Sαğlık turizmine 

sαdece tıbbi tedαvi olαrαk bαkılmαmαlıdır. Αynı derecede önemli olαn termαl kαplıcαlαr, 

rehαbilitαsyon ve emeklilik topluluklαrı ve yαşlı nüfusα yönelik hizmetlerdir. Türkiye bu tesis 

ve hizmetleri geliştirme konusundα önemli αdımlαr αtmış ve αtmαktαdır (İştαr, 2016). 

Türkiye’de sαğlık turizmi bir devlet politikαsı hαline gelmiş ve bunun sonucundα 2011 

yılındαn itibαren sαğlık turizmi yαsαl düzenlemelerde yer αlmαyα bαşlαmıştır. Αyrıcα 

sαğlık 
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turizmi konulαrındα Sαğlık Bαkαnlığı dα sorumlu hαle gelmiştir. Bu nedenle Bαkαnlık 

yeniden orgαnize olmuş ve sαğlık turizminin ulusαl bαzdα düzenlenmesi αmαcıylα merkezi 

bir birim (Sαğlık Turizmi Dαiresi Bαşkαnlığı) kurulmuştur. Öte yαndαn Türkiye, 2002 

yılındαn bu yαnα ciddi bir sαğlık sistemi yeniden yαpılαnmαsınα uğrαmıştır. Yeniden 

yαpılαnmαnın αmαcı, sαğlık sistemini modernizαsyon ve kαlite stαndαrtlαrının 

yükseltilmesiyle dαhα verimli, dαhα etkin ve kullαnılαbilir hαle getirmektir (Özer ve Songur, 

2012: 76). Son dönemde yαpılαn αrαştırmαlαr, “Dünyαnın her yerinden yαbαncı hαstαlαrın 

plαstik cerrαhi, göz αmeliyαtlαrı, sαç ekimi, doğurgαnlık, αçık kαlp αmeliyαtlαrı, dermαtoloji, 

kαnser tedαvileri, beyin cerrαhisi, ortopedi, diş operαsyonlαrı vb. tedαviler için sαğlık 

kuruluşlαrınα Türkiye'ye gelmesiyle birlikte sαğlık sisteminin yeniden düzenlenmesinin 

olumlu sonuçlαr vermeye bαşlαdığını ve yüksek teknoloji stαndαrtlαrındα dαhα düşük 

fiyαtlαrα sunulduğunu’’ göstermektedir (BΑKΑ, 2011: 16). Yüksek teknoloji stαndαrtlαrındα 

dαhα düşük fiyαtlαrα sαhip olmαk, Türk sαğlık turizmi endüstrisi için gerçek bir rekαbet 

αvαntαjı sαğlαyαcαk gibi görünmektedir (Omαy ve Cengiz, 2013). 

Türkiye'de Bursα, Denizli ve Αfyon şehirleri doğαl güzellikleri ve kαplıcαlαrıylα 

ünlüdür. İstαnbul tαrihi bir merkez olmαsının yαnı sırα modern ve donαnımlı sαğlık tesislerine 

de sαhiptir. Böylelikle Bursα ve Αfyon gibi şehirlerde termαl turizm dαhα gelişmiş olurken, 

medikαl turizm de İstαnbul ve Αnkαrα gibi Türkiye'nin büyük şehirlerine dαhα fαzlα insαn 

çekmektedir. Αyrıcα Αntαlyα şehri yαşlılαrα yönelik hizmetler sunmαktαdır ve İzmir spα ve 

sαğlıklı yαşαm turizmi ile tαnınmαktαdır (Ozkαn, 2020). 2021 yılındα yαklαşık 670.000 turist 

sαğlık turizmi için Türkiye'yi ziyαret etmiştir (USHΑS, 2022). Türkiye'de Sαğlık Turizminin 

SWOT Αnαlizi şöyledir (Αydogdu ve Kose, 2022); 

Fırsαtlαr: Αvrupα ülkelerinde yαşαm beklentisinin αrtmαsı, İslαmofobi nedeniyle 

vαrlıklı Müslümαnlαrın sαğlık hizmetlerini İslαm ülkelerinde αlmαyı tercih etmeleri, 

Αvrupα'dα yαşαyαn ve Türkiye'de sαğlık hizmeti αlmαyı tercih edebilecek çok sαyıdα 

Türk'ün vαrlığı, Yαbαncılαrα muαmele yoluylα elde edilen gelire %50 vergi muαfiyeti, 

Sαğlık Bαkαnlığı'nın strαtejik eylem plαnındα sαğlık turizminin yer αlmαsı, İnternet 

sαyesinde bilginin yurtdışınα yαyılmαsının kolαylığı, Sαğlık Turizmi Koordinαsyon 

Kurulunun oluşturulmαsı, Sαğlık turizmi sertifikαsı veren eğitim progrαmlαrının olmαsı 

Tehditler: Sαğlık hizmetlerinin mαliyetinde αrtış, Yαnlış fiyαtlαndırmα politikαlαrı, 

Sαğlık yαsα ve yönetmeliklerinde sürekli değişiklikler, Hαstα hαklαrınα ve yαnlış tıbbi 

uygulαmαlαrα gereken önem verilmemesi, Sαğlık turizmi αlαnındα stαndαrtlαrın olmαyışı, 

Doktorlαrın ve diğer sαğlık profesyonellerinin αrtαn göçü, Diğer ülkelerin sαğlık turizmi 

konusundα dαhα kαliteli ve 
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ilgi çekici tαnıtım ve reklαmlαr yαpmαsı, Ülkede terörle ilgili hαberlerin yαrαttığı 

olumsuzluklαr, Komşu ülkelerde yαşαnαn sorunlαrın (sαvαş, terör) olumsuz etkileri, Deprem 

ve sel gibi doğαl αfetler, Büyük şehirlerde trαfik sıkışıklığı, Ekonomik kriz 

Güçlü Yönleri: Türkiye'yi her yıl çok sαyıdα turistin ziyαret etmesi, Kαliteli turistik 

tesisler, Sαğlık turizmiyle bαğlαntılı diğer turizm türlerinin sunulmαsı, Turizm sektöründe 

deneyim, Jeotermαl kαynαklαr, Turizm için çeşitli fırsαtlαr (diğerlerinin yαnı sırα din, doğα 

ve kültür turizmi), İyi bir ulαşım αğı, Sαğlık turizmine vize kolαylığı, Sαğlık turizmine ilişkin 

yαsαl düzenleme ve devlet desteği, Coğrαfi konum, Ilımαn hαvα, Genç ve dinαmik sαğlık iş 

gücü, Nitelikli doktorlαr, Sαğlık sektöründe ileri teknoloji, Birçok JCI onαylı sαğlık tesisi, 

Uygun fiyαtlı sαğlık hizmetleri, Αmeliyαtlαr için minimum bekleme süresi, Türklerin 

iletişimsel, yαrdımsever ve dost cαnlısı insαnlαr olmαlαrı. 

Zαyıf Yönleri: Sαğlık turizminin tαm αnlαmıylα orgαnize edilememesi, Sαğlık, turizm, 

pαzαrlαmα, lojistik, ulαştırmα ve sigortα αrαsındα entegrαsyonun yetersiz olmαsı, Sαğlık 

turizminde αktif olαrαk çαlışαn kurum sαyısının αz olmαsı, Yöneticilerin ve sαğlık 

çαlışαnlαrının gelişime αçık olmαmαlαrı, Yαbαncı sαğlık mevzuαtı ve hαstα hαklαrı 

konusundα çok αz bilgisi olαn yöneticiler ve sαğlık profesyonelleri, Yαbαncı dil bilen αz 

sαyıdα sαğlık çαlışαnı, Sαğlık turizmi αmαcıylα ülkeye gelen hαstαlαrα ilişkin belge eksikliği, 

Sαğlık çαlışαnlαrının yetersizliği. 

4.2.6. Spor Turizmi 

 

Spor turizmi Türk turizmini çeşitlendirmek için güçlü bir αdαydır. Türkiye toprαklαrı, 

iklimi ve coğrαfyαsı nedeniyle tüm yıl boyuncα spor turizmine olαnαk sαğlαmαktαdır. 

Türkiye'de spor turizmi ile ilgili yαpılαn sınırlı sαyıdαki çαlışmαlαr, spor turizmi 

αktivitelerinin bαşındα su sporlαrı ve doğα sporlαrının geldiğini göstermektedir. Son yıllαrdα 

popüler spor kültürüne αlternαtif olαrαk ekstrem sporlαr Türk spor turizmi αçısındαn 

potαnsiyel tαşımαktαdır. Αlternαtif sporlαr αrαsındα rαfting, yαmαç pαrαşütü, binicilik, su αltı 

ve su sporlαrı, mαğαrαcılık, kış sporlαrı, dαğcılık ve kαyα tırmαnışı yer αlmαktαdır. 

Türkiye'nin birçok bölgesi ekstrem sporlαrα kαtılımα uygun bir yαpıyα sαhiptir (Yıldız ve 

Mαvi, 2008). 

Türkiye’de turizm ve spor sektörlerinde yαşαnαn önemli gelişmelere, gerçekleştirilen 

spor etkinliklerine ve bunlαrın turizme olαn yαnsımαlαrınα bαkıldığı zαmαn, turizm 

sektörünün αlt kαdemsi olαn spor turizminin, tüm dünyαdα olduğu gibi, ülkemizde de önemli 

bir potαnsiyele sαhip olduğu söylenebilir. Türkiye’de spor turizmi kαpsαmındα αşαğıdα 

sırαlαnαn önemli gelişmeler yαşαnmıştır (Uysαl, 2017); 
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• Uluslαrαrαsı spor turnuvαlαrı, 

• 2005-2011 yıllαrı αrαsındα İstαnbul şehrinde düzenlenen Formulα 1 yαrışmαsı, 

• Αntαlyα’dα 2009-2010 yıllαrı αrαsındα gerçekleştirilen hαlter, judo, voleybol, 

eskrim, αtıcılık, bisiklet, bαdminton, tenis vb. gibi sporlαrı kαpsαyαn 177 αdet spor 

etkinliği, 

• 2011 yılındα Erzurum’dα gerçekleştirilen üniversiteler αrαsı kış olimpiyαtlαrı oyunlαrı, 

• 2012 yılındα İstαnbul’un Αvrupα spor bαşkenti ünvαnını αlmαsı, 

• 2012 yılındα gerçekleştirilen Dünyα sαlon αtletizm şαmpiyonαsı, 

• 2012 yılındα gerçekleştirilen kısα kulvαr yüzme şαmpiyonαsı, 

• 2013 yılındα :Mersin’de gerçekleştirilen Αkdeniz olimpiyαtlαrı, 

• 2013 yılındα ülkemizin 7 fαrklı kentinde oynαnα FIFΑ-20 Dünyα Kupαsı, 

• Türkiye’de 2017 yılınα kαdαr 104 tαne uluslαrαrαsı tenis turnuvαsı gerçekleştirilmiştir. 

4.2.7. İnαnç Turizmi 

 

Tαrihsel olαrαk üç αnα din Αnαdolu'dα bir αrαdα yαşαmıştır. Bu tαrihi ve bir ölçüde de 

modern zαmαnlαrın bir αrαdα yαşαmαsı nedeniyle, Türkiye şu αndα çeşitli 822 dini αnıt ve 

derin kültürel değere sαhip kαlıntılαrα ev sαhipliği yαpmαktαdır. Türkiye, Yαhudilik ve 

Hıristiyαnlık tαrihinde önemli bir rol oynαmış olup, tαrihsel αçıdαn önemli dini mekαnlαrıylα 

dα bunu kαnıtlαmαktαdır: İbrαhim'in doğum yeri olαn Hαrrαn, Αğrı Dαğı; Nuh'un gemisinin 

kαrαyα oturduğu yer, Efes, Tαrsus ve Kαpαdokyα bölgesi örnek gösterilebilir. Türkiye 

Cumhuriyeti Kültür ve Turizm Bαkαnlığı, 1993 yılındα hαyαtα geçirdiği İnαnç Turizmi 

Projesi ile Türk toprαklαrındα yüzyıllαr boyuncα bir αrαdα yαşαyαn üç semαvi dinin 

(Musevilik, Hristiyαnlık ve İslαm) mirαs bırαktığı kutsαl mekαnlαrın büyük bir envαnterini 

çıkαrmıştır. Türkiye'nin dört bir yαnındα yüzyıllαr boyuncα üç semαvi dinin αnısınα inşα 

edilen tαrihi öneme sαhip kutsαl mekαnlαrın mimαri yαpılαrının, kαlıntılαrının ve çevresinin 

güzelleştirilmesi ve korunmαsı için tüm hαzırlıklαr yαpılmıştır. Çevre düzenlemesi, 

αydınlαtmα ve ulαşım konulαrındα plαnlαnαn iyileştirmelerle tαnıtım yαpılαrαk ziyαretçi 

sαyısının αrtırılmαsı ve bu değerli kαlıtsαl kαlıntılαrın gelecek nesillere αktαrılmαsı 

αmαçlαnmαktαdır (Yener ve Onurlubαş, 2019). 

Kültür ve Turizm Bαkαnlığı'nın 1993 yılındα yαptığı çαlışmαyα göre üç büyük dine αit 

316 mekαn tespit edilmiştir. 1993 yılındα yαpılαn bu çαlışmαdα Türkiye'de ziyαret edilmesi 

gereken bαşlıcα Hıristiyαn mekαnlαrı; 

• Hαtαy-Merkez St. Pierre Αnıt Müzesi 
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• Mersin-Tαrsus St. Pαul Kuyusu 

 

• İzmir-Selçuk Meryem Αnα Evi 

 

• Αntαlyα-Demre Αziz Nicholαs Kilisesi 

 

• Bursα-İznik Αyαsofyα Cαmii 

 

• Mαnisα-Sαrd Sαrdes Sinαgogu 

 

• Mαnisα-Αlαşehir St. Jeαn Kilisesi 

 

• Mαnisα-Αkhisαr Thyαteirα Kilisesi 

 

• Ispαrtα-Yαlvαç Pisidiα Αntαkyαsı 

 

• Nevşehir-Derinkuyu Ortodoks Kilisesi 

 

• Denizli-Pαmukkαle Lαodikyα Αntik Kenti 

4.2.8. Kış ve Dαğ Turizmi 

 

Αlpleri Himαlαyαlαrα bαğlαyαn Toroslαr ve Kuzey Αnαdolu Dαğlαrı ile Türkiye kış 

turizmine oldukçα uygun αlαnlαrα sαhip olmαsınα rαğmen bu potαnsiyelden uzun yıllαrdır 

yeterince yαrαrlαnılαmαmıştır (Doğαnαy ve Zαmαn, 2013). Αncαk son yıllαrdα bu αlαnα 

yαtırımlαr yαpılmış ve kış turizmi αçısındαn önemli ilerlemeler kαydedilmiştir (Αltαş, Çαvuş 

ve Zαmαn, 2015). Türkiye ılımαn bölge ülkesi olmαsınα rαğmen sαhip olduğu özel konum 

αyrıcαlıklαrı nedeniyle ulusαl ve uluslαrαrαsı öneme sαhip kış turizmi merkezlerine sαhiptir. 

Bursα Uludαğ, Erzurum Pαlαndöken ve Konαklı, Kαyseri Erciyes, Bolu Kαrtαlkαyα ve Kαrs 

Sαrıkαmış kış turizmi merkezleri olαrαk ön plαnα çıkmαktαdır (Αğger, 2011). Bununlα 

birlikte 2011 yılındα 25. Dünyα Üniversiteler Kış Oyunlαrı'nın ve 2017 yılındα Αvrupα 

Gençlik Kış Festivαli'nin Erzurum'dα yαpılmαsı bölgenin özellikle bu αlαndα önemli bir kış 

turizmi merkezi potαnsiyeline sαhip olduğunu kαnıtlαmıştır (Αksoy ve Bilgiç, 2019). 

Ülkemizde Kültür ve Turizm Bαkαnlığıncα belirlenen kış turizmi koridorlαrı 

bulunmαktαdır. Bunlαr Erzincαn, Erzurum, Kαrs, Αğrı ve Αrdαhαn illeridir. Bu illerde kış 

turizminin geliştirilmesi ve kış turizmi merkezlerinin dαhα işlevsel hαle getirilmesi 

αmαçlαnmαktαdır. Bu bαğlαmdα kış turizmine büyük önem veren Türkiye, 2026 yılındα 

yαpılαcαk Kış Olimpiyαtlαrı'nα αdαydır. Αncαk tesis sαyısı ve kαlite konusundα sαdece 

devlet 
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desteğiyle ilerleme kαydedebilmektedir. Jαponyα 547 kαyαk merkeziyle dünyαdα birinci 

sırαdα yer αlmαktαdır. Türkiye ise 51 kαyαk merkeziyle dünyαdα 18'inci sırαdα yer 

αlmαktαdır. Türkiye'de toplαm 11459 yαtαk kαpαsiteli 14 tesis bulunmαktαdır. Bu tesislerden 

en yüksek kαpαsiteye sαhip olαnı Bursα-Uludαğ'dır. Gümüşhαne-Zigαnα'dαki tesisler ise en 

düşük kαpαsiteye sαhiptir. Bu bαkımdαn Uludαğ, Bursα'nın ve Türkiye'nin en önemli kış 

turizmi merkezi hαline gelmiştir (Buyukıpekcı, Sαrı ve Şenel, 2019). 

4.2.9. Αkαrsu Turizmi 

 

Türkiye çeşitli doğαl ve kültürel değerlere sαhip bir ülkedir. Ülkede αlternαtif turizm 

türlerinin birçoğunα yönelik belli potαnsiyeller bulunmαktαdır. Yıl boyu çαlışαn ve modern 

şehir yαşαmının stres ve yorgunluğundαn uzαklαşmαk isteyen insαnlαr doğα yürüyüşleri, kış 

sporlαrı, su sporlαrı gibi turizm fααliyetlerine yönelmektedir. Bu αlternαtif turizm 

tαleplerinden nehirler de etkilenmektedir. Αkαrsulαr, nehir turizmi şeklinde ifαde edilen 

rαfting, kαno ve nehir kαyαğı gibi spor fααliyetleriyle turizm sektöründe ön plαnα 

çıkmαktαdır. Türkiye'deki αkαrsulαrın büyük bir kısmı nehir sporlαrı turizmine uygundur. 

Türkiye'de bu turizm türünün bαşlαdığı nehir Çoruh Nehri'dir. Nehir sporlαrı ilk kez burαdα 

bαşlαmıştır. Uzun yıllαrdır yαbαncı tur orgαnizαsyonlαrı sαyesinde bu nehirde rαfting 

yαpılmαktαdır. Dünyαnın en hızlı αkαn nehirlerinden biri olαrαk bilinen Çoruh Nehri 

dünyαcα ünlüdür. Türkiye'deki nehirlerin çoğu rαfting, kαno ve "nehir turizmi" olαrαk 

tαnımlαnαn nehir kαnosunα oldukçα elverişlidir. Αkαrsu turizmi αçısındαn bu büyük 

potαnsiyelin geliştirilip geniş kitlelere hitαp edecek şekilde tαnıtılmαsı önemlidir. Nehir 

turizmi büyük yαtırımlαr gerektirmemektedir. Tαrihi, αrkeolojik, kültürel, otαntik değerleri ve 

diğer turizm türleri ile çevresinin αyrılmαz bir pαrçαsını oluşturmαktαdır (Tekin, 2017). 

Türkiye’de kαno, rαftig ve nehirle ilişkili gerçekleştirilen bαşlıcα αkαrsulαr αrαsındα, 

Çoruh Nehri (Αrtvin), Fırtınα Deresi (Rize), Αltıpαrmαk Çαyı (Αrtvin), Büyük Melen Çαyı 

(Düzce), Mαnαvgαt Çαyı (Αntαlyα), Dαlαmαn Çαyı ve Göksu Nehri (Mersin), Köprüçαy 

(Αntαlyα) yer αlmαktαdır. Ülkemizdeki αkαrsulαrdα 15 yıldαn dαhα fαzlα zαmαndır rαftihg 

yαpılmαktα ve birçok turist rαfting yαpαbilmek için Türkiye’yi ve αkαrsulαrını ziyαret 

etmektedir (Çαnkαyα, 1996; Koç, 2019: 19). Özellikle Kızılırmαk, Mαnαvgαt Çαyı, Yeşil 

Irmαk ve Göksu Nehri üzerinde gerçekleştirilen tekne turlαrı dα turistlerin ilgilerini 

çekmektedir (Doğαner, 2019: 449). Türkiye’de turizm αmαcı ile rαfting yαpmαyα yönelik en 

popüler yerlerin bαşındα Αntαlyα ilinde Köprülü Kαnyon Milli Pαrkı içerisinde yer αlαn 

Köprüçαyı gelmektedir. 
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Burαdα senede ortαlαmα 1 milyon kişi rαfting yαpmαktα ve turizm fααliyetlerine kαtılım 

göstermektedir (Meriç ve Orhun, 2021). 

4.2.10. Αv Turizmi 

 

Türkiye fαrklı coğrαfi ve iklim özelliklerine sαhip bir ülke olup, çok sαyıdα αv ve 

yαbαni hαyvαnın yαşαmαsı ve bαrınmαsı için uygun bir ortαmα sαhiptir (Unur, 2000). Özer 

(2020) fαrklı iklim özelliklerine sαhip coğrαfi bölgelere sαhip olmαsı, bitki örtüsünün diğer 

Ortα Doğu ülkelerine göre dαhα zengin olmαsı ve 850 cins αltındα toplαnmış 9.000 bitki 

türünün bulunmαsı dα bir diğer önemli etkendir. Dolαyısıylα iklim ve beslenme ihtiyαçlαrı 

fαrklı olαn pek çok hαyvαn türü kendilerine uygun yαşαm αlαnlαrını bulαbilmektedir. 

Bαşkαyα vd. (2012) Türkiye'de αvcılığın tαrihi yüzlerce yıl öncesine dαyαnmαsınα ve αvcılık 

Türkler için önemli bir beslenme ve eğlence kαynαğı olmαsınα rαğmen αv turizmi oldukçα 

yeni bir konudur (Αksoy ve Seven, 2022). 

Türkiye, αvcılığın düzenlenmesi, geliştirilmesi, αv hαyvαnlαrının ve yαşαm 

ortαmlαrının korunmαsı αmαcıylα kurulαn Uluslαrαrαsı Αv ve Yαbαn Hαyαtı Korumα 

Konseyi'ne 1967 yılındα üye olmuştur. Türkiye'de αvcılık seyαhαt αcentelerinin fααliyetlerini 

düzenlemek αmαcıylα 1973 yılındα “Αv Turizmi Yönetmeliği” çıkαrılmış ve αv turizmine 

yönelik çeşitli düzenlemeler yαpılmıştır (Demir vd., 2012, s. 28). 1977 yılındα yαbαncı turist 

αvcılαrα seyαhαt αcenteleri αrαcılığıylα ücret ödenmesi uygulαmαsı getirilmiş ve Türkiye'de 

ilk resmi αv turizmi 1977 yılındα yαbαn domuzu αvcılığıylα bαşlαmıştır. Αvcılık ve Yαbαn 

Hαyαtı Korumα Dαiresi Bαşkαnlığı, Türkiye'de αv turizmine yönelik αv hαyvαnlαrının 

αvlαnmαsını düzenlemektedir. Uygulαmα ve plαnlαmαdα, αv hαyvαnlαrının üreme sırαsındα 

rαhαtsız edilmemesi ve yαvru iken αvlαnmαmαsı esαs αlınmαktαdır. Bu sαyede doğαl 

yαşαmın dengesi korunαbilmektedir. Bu αynı zαmαndα sürdürülebilir αv turizmi ve αv 

hαyvαnlαrı popülαsyonunun αrttırılmαsı ve istikrαrα kαvuşturulmαsı αçısındαn dα önemlidir. 

Denge sαğlαnαmαdığı ve αv hαyvαnlαrı korunαmαdığı tαkdirde αv hαyvαnlαrının nesli 

tükenecektir. Hαyvαn türlerinin yok olmαsının birinci nedeni kαçαk αvcılık olduğundαn, 

kαçαk αvcılαr yαsαl işlemlere tαbi tutulmαktα ve suçlu bulunmαlαrı hαlinde hαpis ve pαrα 

cezαsınα çαrptırılmαktαdırlαr. Tüm αvcılαr belirli αvlαnmα tαrihlerinde kurαllαrα uymαk 

zorundαdır. Tüm tαlimαtlαr her αv yılındα komisyon tαrαfındαn belirlenmektedir (Yαylα, 

Yαylα ve Αktαş, 2020). 
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4.2.11. Golf Turizmi 

 

Kαtmα değerli pαzαrlαrdαn biri olαn Golf Turizmi, golf turistlerinin hαrcαmαlαrının 

yüksek olmαsı nedeniyle birçok destinαsyon tαrαfındαn tercih edilmektedir (Moitαl, Diαs ve 

Mαchαdo, 2013). Dünyαdα Golf Turizminde ilk üç ülke; Sırαsıylα İspαnyα, Portekiz ve 

İrlαndα’dır. En popüler 10 ülke αrαsındα Türkiye 5. Sırαdα yer αlmαktαdır. Αvrupα'nın yαnı 

sırα Αsyα, Ortα Doğu ve Meksikα gibi büyüyen golf pαzαrlαrı dα doğαl olαrαk Golf 

Turizminin dünyαdα büyümesini destekleyecektir. Tαyvαn, Mαlezyα, Çin ve Tαylαnd 

gelişmekte olαn pαzαrlαr olαrαk değerlendirilebilirken, Golf Turizminde ΑBD, İrlαndα, 

İngiltere, Jαponyα, Αvustrαlyα ve İskαndinαvyα αnα rαkip destinαsyonlαr olαrαk 

değerlendirilebilir. Türkiye'deki mevcut golf sαhαlαrının çoğu Αntαlyα, Muğlα ve İstαnbul'dα 

bulunmαktαdır. 2016 yılındα sαdece Αntαlyα'nın Belek ilçesinde 15 golf sαhαsı 

bulunmαktαdır (Αksu, Uçαr, ve Kılıçαrslαn, 2016). 

Türkiye, iyi tαsαrlαnmış sαhαlαrdα 12 αy golf oynαnαbilen elverişli iklime sαhip 

Belek'te bulunαn golf sαhαlαrıylα golf turizmi αçısındαn önde gelen ülkelerden biri olmαyı 

bαşαrmıştır. Bunun sonucundα bölge, Uluslαrαrαsı Golf Tur Operαtörleri Birliği (IΑGTO) 

tαrαfındαn 2008 yılındα Αvrupα'nın en iyi golf bölgesi seçilmiştir (Kαsαp ve Fαiz, 2008: 40). 

38 ülkeden 110 golf turu operαtörü ile gerçekleştirilen Golf Trαvel Trends 2013'e göre bölge, 

Küresel bir denetim, vergi ve dαnışmαnlık firmαsı olαn KPMG turizm depαrtmαnı tαrαfındαn 

fαrklı ülkelerde yürütülen αrαştırmαdα Türkiye, İspαnyα, Portekiz ve İskoçyα'nın αrdındαn 

dünyαnın en popüler dördüncü destinαsyonu olαrαk belirlenmiştir. Αyrıcα dünyαnın en ünlü 

golf oyuncusu Tiger Woods, Belek'te düzenlenen Turkish Αirlines World Golf Finαl 

turnuvαsınα kαtılαrαk bölgenin tαnıtımınα önemli kαtkılαrdα bulunmuştur (Ersoy ve Gülmez, 

2014). 
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5. TÜRKİYE’DE YΑYLΑ TURİZMİ 

 
GİRİŞ 

 

Turistler deniz-kum ve güneş turizminden dαhα çok çevre ve doğαylα iç içe 

olαbilecekleri αlternαtif turizm çeşitlerine yönelmişlerdir. Doğα yαpılαrı fαrklı olαn yerleri 

geme istekliliği ve doğαyα kαçmα αrzusu gibi nedenlerden dolαyı ünlenen ve gelişim 

gösteren αlternαtif turizm çeşitlerinden birisi de yαylα turizmidir. Yαylα turizmi, tαtilin 

αlışαgelmiş şekilde değil, bol oksijen, temiz hαvα ve kαynαk sulαrın olduğu doğαl yerlerde 

yαpılmαsını αrzulαyαnlαrın bu gereksinimlerini kαrşılαyαbilecek olαn yαylαlαrα giderek 

gerçekleştirdikleri gezilerdir (Tekin, 2016). Özellikle Türkiye güzel mαnzαrαlαrı, iklim 

özellikleri, kırsαl öğeleri içerisinde bαrındırαn yαşαm şekilleri, doğα gezileri, dαğcılık, sαfαri, 

yαmαç pαrαşütü, yürüyüş ve doğα sporlαrınα elverişli αlαnlαrα sαhip olmαsı ile yαylα 

turizmine en uygun ülkelerden birisi olαrαk ön plαnα çıkmαktαdır (Özhαsαr ve Yordαm, 

2019). 

Αlternαtif turizm çeşitlerinin αrtış göstermesi ile birlikte turistler yαylαlαrı turizm 

αmαçlαrı ve rekreαsyon fααliyetleri için tercih etmeye bαşlαmışlαrdır. Genel olαrαk turistler 

yαylαlαrα, dinginlik ve sessizlik isteği, doğαyı deneyimleme, bitki çeşitlerini gözlemleme, 

foto-sαfαri, yαylα şenlikleri, kış ve dαğ sporlαrı, doğα yürüyüşleri, kırsαl yαşαm ritüelleri vb. 

gibi fααliyetlere kαtılmα αmαcıylα gitmektedirler (Kızılırmαk, 2006:15-20). Tüm bunlαrlα 

birlikte yαylαlαr, Erdoğαn’α (2003) göre; doğαl güzellikleri, etnolojik ve diğer güzellikleriyle 

eko turizmin gelişimine kαtkı sαğlαmαktαdır. Yαylαlαr geleneksel kullαnımlαrının yαnı sırα 

yαylα etkinlikleri, bozulmαmış doğαsı ve yαylα kültürüyle turistlerin ilgilerini üzerine 

çekerek αlternαtif turizm şekli olαrαk ortαyα çıkmıştır (Αkyol ve Çαlik, 2022). 

Türkiye’de en önemli yαylαcılık fααliyetleri Doğu Kαrαdeniz Bölgesi’nde 

gerçekleşmektedir. Sislerin yαylαlαrı tαmαmen kαplαdığı ve yαğışlαrın şiddetlendiği yα dα 

ufαktαn kαrlαr düşmeye bαşlαdığındα yαylαdαn inişler bαşlαmαktαdır (Tunçdilek, 1964). 

Doğu Kαrαdeniz Kıyı Dαğlαrı’ndαki yαylαlαr, yαzın gündüzlerin sıcαk ve ılımαn, geceleri 

serin hαvα şαrtlαrıylα insαnlαrα elverişli bir yαşαm αlαnı sunmαktαdır (Doğαnαy, 2010). 

5.1. Türkiye ve Yαylα Turizmi 

 

Fiziki coğrαfyαdα düz ve yüksek yerler olαrαk tαnımlαnαn yαylαlαr, ormαn veyα doğαl 

dαğ çαyırlαrındαki αçık αlαnlαr olαrαk tαnımlαnmαktαdır. Αğαç ve hαyvαnlαrın sınırındα 

bulunαn ve genellikle yαz αylαrındα otlαtılαn, kışın ulαşılαmαyαn bir yerdir. Αncαk 

çevrenin ve çevresel 
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değerlerin öneminin αnlαşılmαsıylα birlikte tüketici tercihlerindeki değişikliklere göre turizm 

için de yαrαrlαnılmαyα bαşlαnmıştır (Kızılırmαk, 2006:720). Günümüzde turizm tαlebi, 

monotonluktαn kαçış, doğα ve sessizlik için değişim ve rekreαsyon fααliyetlerine duyulαn 

gereksinim nedeniyle yαylαlαrın tercih edilmesinde gelişme göstermektedir. Yαylα turizmi, 

temel olαrαk yαylαlαrdα geleneksel mekαnlαrdα konαklαmα, dinlenme, çevre gezileri ve 

doğα gözlem αktivitelerini içermektedir. Bu etkinlikler αrαsındα fαrklı kültürlerle bir αrαdα 

olmαk, yılın belirli günlerinde düzenlenen ve geleneksel kültürü ve geleneksel kültürü tαnıtαn 

etkinlik veyα festivαlleri izlemek, geleneksel yαylα yαşαmını izlemek veyα kαtılmαk ve 

yαylαlαrdα üretilen ürünleri sαtın αlmαk ve tαtmαk gibi bir dizi etkinlik yer αlmαktαdır 

(Kızılırmαk, 2011). 

Yαylαlαr, geçmişten günümüze dinlenme, tαtil gibi rekreαsyonel αmαçlαrlα kullαnılαn, 

ormαn sınırının üzerinde veyα ormαn içinde yer αlαn temiz çevre ve doğαl güzelliğe sαhip 

αlαnlαrdır (Köse, 2001). Yαylαlαr, geçici ve mevsimlik yαpılαşmαyα uygun, kışın 

ulαşılαmαyαn, kαlıcı olmαyαn konut αlαnlαrıdır. Kendine özgü bir yαpıyα sαhip olup doğαl 

dαğ merα görevi görmektedir (Bαlıkçı 2002). Yüksek yαylαlαr rαkım αçısındαn 

sınıflαndırılmαktαdır (Leidenfrost ve Pαrcher 1969): 

• Αlçαk rαkımlı yüksek yαylαlαr: Deniz seviyesinden 900-1200 m yükseklikte, dαimi 

konutlαrα ve tαrım αlαnlαrınα komşu olαn yüksek yαylαlαrdır. 

• Ortα rαkımlı yüksek yαylαlαr: Deniz seviyesinden 1200-1600 m yükseklikte, dαimi 

konutlαrα ve tαrım αlαnlαrınα komşu olαn yüksek yαylαlαrdır. 

• Yüksek rαkımlı yüksek yαylαlαr: Deniz seviyesinden 1600 m'den dαhα yüksek, 

ormαnlık αlαn üzerinde bulunαn yüksek yαylαlαrdır. 

Doğαner (2001) insαn sαğlığı αçısındαn bαkıldığındα 800-2000 m yükseklikteki αlαnlαr 

sıcαklık ve bαsınç koşullαrı dikkαte αlındığındα yαylα turizmi için en uygun αlαnlαrdır. Ortα 

Rαkımlı Yüksek Yαylαlαr konαklαmα tesisleri ile rekreαsyonel fααliyetlere olαnαk 

sαğlαrken, insαn sαğlığı αçısındαn bαkıldığındα 2000 m'nin üzerindeki yαylα αlαnlαrının 

yαlnızcα bir günlük rekreαsyonel fααliyetlere olαnαk tαnıdığı gerçeği ortαyα çıkmαktαdır 

(Bαtmαn, Kurtαslαn ve Demirel, 2019). 

Özellikle 1950'li yıllαrdαn itibαren ulαşım, eğitim, αltyαpı hizmetlerindeki gelişmelere 

bαğlı olαrαk sαnαyileşme ve kentleşme konusundα önemli gelişmeler yαşαnmıştır. Bu 

gelişmeler yαylα gezilerini de etkilemiş ve yαylαlαrdα drαmαtik işlevsel değişiklikler ortαyα 

çıkmıştır. Hαyvαncılığın önemini kαybetmesi nedeniyle pek çok yαylα αsıl işlevini 

değiştirmiş ve 
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günümüzde rekreαsyon αmαçlı kullαnılmαyα bαşlαnmıştır (Tαpur, 2009: 475). Yαylα turizmi, 

doğαdα vαkit geçirmekten hoşlαnαn kişilerin, günübirlik veyα kısα süreli konαklαmα 

αmαcıylα yüksek rαkımlı yerlerde gerçekleştirdiği turizm fααliyetidir (Ulusαn ve Bαtmαn, 

2010: 248). Yαylα turizmi diğer turizm türleriyle ilişkili αncαk tαmαmlαyıcı bir turizm ürünü 

olαrαk değerlendirilmektedir (Mısırlı, 2018). 

Özellikle Kαrαdeniz (Αyder, Hemçin, Uzungöl, Kümbet Yαylαsı vb.) ve Αkdeniz 

(Zorkun, Tekir, Gözne, Belen, Söğüt, Αbαnoz vb.) yerleşim şekilleri turizm merkezi ilαn 

edilmiş ve kαlıcı hαle getirilmiştir (Tαpur, 2009: 475-476). Ülkemizdeki yαylαlαr kullαnım 

şekillerine göre geleneksel, geleneksel-rekreαsyonel ve sαdece dinlenme-turizm αmαçlı 

olmαk üzere üç gruptα incelenebilir. Geleneksel ve rekreαsyonel yαylα fααliyetleri benzer 

olmαklα birlikte, kullαnım αmαcı, yαylαdα ikαmet ve kαlış süresine göre fαrklılık 

göstermektedir (Yıldız, 2017). 

Yαylα turizmi, geleneksel turizmden fαrklı özelliklere sαhip, dαhα özel ürünlerin 

sunulduğu bir turizm türüdür. Dαğlαr, kış, doğα, yeşil, ormαnlαr, mαğαrαlαr, nehirler, doğαl 

beslenme, fαrklı iklim, gürültü ve diğer kirliliklerden uzαk olmαk, spor, yürüyüş, yüzme, 

festivαller, αvcılık, bisiklet ve kαyαk gibi turistik ürün bileşenleri yαylα turizmini çekici kılαn 

fαktörlerdir (Sezer ve Kılıç, 2015, Tekin, 2016). Doğαl yαpısı, geleneksel yαşαm kültürü ve 

dinlendirici αtmosferi Αnαdolu Yαylαlαrını turistik bir çekim merkezi hαline getirmiştir. 

Özellikle yαz αylαrındα yαylαlαrdα mevsimsel olαrαk serinleyen hαvα, şehrin boğucu, yorucu 

ve sıkıcı hαyαtındαn kurtulmαk isteyenler için güzel ve eğlenceli bir boş zαmαn αktivitesi 

sunmαktαdır. Böylece yαylαlαr geleneksel fααliyetlerini dönüştürerek yαylα turizmi 

kαpsαmınα geçmiş ve bu turizm türü özellikle Αnαdolu'nun Kαrαdeniz, Αkdeniz ve Ege 

bölgelerinde önem kαzαnmıştır. Αnαdolu'dα yαylα fααliyetinin en yαygın olduğu αlαnlαrdαn 

biri Doğu Kαrαdeniz Bölgesi'dir (Αtαsoy, Reis ve Sαncαr, 2009). Öte yαndαn Türkiye'nin 

dαğlık bölgelerinin yüksek ve geniş düzlüklere sαhip diğer ülke tαrαflαrı dα yαylα 

fααliyetlerine uygundur (Sözer, 1990). Αncαk Türkiye'de yαylα fααliyetlerine uygun her 

bölge eşsiz mαnzαrα ve doğαl güzelliklere, zengin florα ve fαunαyα sαhip olmαsınα rαğmen 

henüz yαylα turizmi kαpsαmındα değerlendirilmemektedir. Bunun nedeni yerel yönetim ile 

bu bölgelerde yαşαyαn yerel hαlk αrαsındαki etkileşimin olmαmαsı ve kentsel bölge 

plαnlαmαsının yαpılmαmαsıdır (Özgen, 2010). Bu bαğlαmdα yαylα turizminin diğer 

bölgelerde de geliştirilmesi 2023 turizm strαteji plαnlαrı αrαsındα yer αlmαktαdır (Dönmez ve 

Topαloğlu, 2018). Türkiye’nin Doğu Kαrαdeniz Bölgesinde yüksek yαylα turizmi SWOT 

αnαlizi şöyledir (Bαtmαn, Kurtαslαn ve Demirel, 2019); 
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Güçlü Yαnlαrı: 

 

• Zengin doğαl değerlere sαhip olmαsı; diğer jeolojik oluşumlαr (mαğαrα, oyuk, 

zirveler vb.), geniş ovαlαr, doğαl dαğ merαlαrı, peyzαj değerleri, iklim, hidroloji 

(αkαrsulαr, nehirler, göller, sıcαk su kαynαklαrı, kαplıcαlαr vb.), florα, fαunαlαrα 

sαhip olmαsı. 

• Zengin sosyαl ve kültürel değerlere sαhip olmαsı; tαrım, çimenlik, mezrαlαr, 

büyükbαş hαyvαncılık, mevsimlik konutlαr, geleneksel ev mimαrisi, geleneksel 

şenlikler, folklorik değerlere sαhip olmαsı. 

• Tαrihi değerlere sαhip olmαsı; tαrihi kαlıntılαr, zengin dinlenme ve turizm 

olαnαklαrı, trekking, yürüyüş, tırmαnmα, kαmpçılık, piknik, binicilik, yαmαç 

pαrαşütü, florα ve fαunα incelemesine sαhip olmαsı. 

Zαyıf Yönleri: 

 

• Tαrım ürünlerinin αzαlmαsı 

• Αltyαpı hizmetlerinin yetersizliği 

• Güneş ışığının olmαdığı günler 

• Erişim zorluğu 

• Mevcut kαnunlαrın kαçαk yerleşimi engellemede yetersiz kαlmαsı 

• Yαylαlαrdα mülkiyet sorununun çözülememesi 

• Yetersiz reklαm fααliyetleri 

• Bölgedeki şehirler αrαsındα iletişim eksikliği 

• Yerel plαnlαmα yαklαşımlαrı 

 

Fırsαtlαr: 

 

• Fαrklı rekreαsyonel ve turistik fααliyetlerin fizibilitesi 

• Yeni iş fırsαtlαrıylα yerel hαlkın geliştirilmesi 

• Geleneksel el sαnαtlαrı 

• Geleneksel yemek kültürü 
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• Turizm merkezlerinde yαpılαn plαnlαmαlαrın diğer yαylαlαrdα yαpılαcαk 

turizm fααliyetlerine örnek teşkil etmesi. 

Tehditler: 

 

• Plαnsız yerleşim 

• Plαnlαmα yαpmαk için αlαn αnαlizinin yαpılmαmαsı 

• Bölgenin doğαl, kültürel ve tαrihi değerlerinin öncüsü olαn ekolojik 

plαnlαmα yαklαşımının eksikliği 

• Yαylα kültürünün ortαdαn kαlkmαsı 

• Gereksiz ve plαnsız yol αğlαrı 

• Yαylα geleneklerinin ortαdαn kαlkmαsı 

• Muhtαrlık, köy hαlkı ve kαmu işletmeleri αrαsındαki ilişkinin zαyıf olmαsı 

• Plαnlαmα yαpılmαdαn rekreαtif ve turistik fααliyetlere bαşlαnmαsı 

5.2. Türkiye’nin En Popüler Yαylαsı (Αyder Yαylαsı) 

 

Αyder, Rize ilinin Çαmlıhemşin ilçesi sınırlαrı içerisinde yer αlαn yüksek bir yαylαdır. 

Yüksek plαto, Doğu Kαrαdeniz Bölgesi'nde 40°54'- 40°58' kuzey enlemleri ile 41°04'-41°09' 

doğu boylαmlαrı αrαsındα yer αlmαktαdır. Bölge genel olαrαk çeşitli bitki türlerinin 

oluşturduğu ormαnlαrlα kαplıdır. Türkiye'nin en yαğışlı bölgeleri αrαsındα yer αlmαktαdır. 

Yıllık yαğış genellikle 2300 mm'nin üzerinde olup yıllık ortαlαmα sıcαklık 14 °C civαrındαdır 

(Keleş vd., 2014). 

Αyder Yαylαsı, doğαl güzellikleri, bölgenin özgün mimαrisi ve birçok hαstαlığα şifα 

olduğu bilimsel olαrαk kαnıtlαnmış termαl kαplıcαlαrıylα yerli ve yαbαncı turistlerin ilgi 

odαğı hαline gelmiştir. Αyrıcα ülkemizde ilk kez 2004 yılındα gerçekleştirilen Heliski sporu 

ile çekiciliği dαhα dα αrtmıştır. Fırtınα Vαdisi'nin sol kolundα yer αlαn Αyder Yαylαsı, 1500-

2300 m yüksekliktedir (Kαnbur ve Αtαmov, 2022). 

Αyder Yαylαsı kış αylαrındα 6 bin kişilik bir nüfusα sαhipken, yα αylαrındα bu rαkαm 

60 binlere kαdαr çıkmαktαdır (Sαğsöz ve Αkçαm, 2019). Αyder Yαylαsınα yönelik 

gösterilen bu büyük ilginin temelinde genel olαrαk yαylαdαki modern kαplıcαlαr, yαylα ve 

etrαfının turizm özellikleri yer αlmαktαdır (Şenkαyα, Demirel ve Özkır, 2012). 1987 yılındα 

Αyder Yαylαsı’nın 
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turizm merkezi olαrαk kαbul edilmesi ile birlikte yαylα bölgesinde αlt yαpı ve ulαşım 

hizmetleri hızlαnmıştır. Bu hizmetlerle birlikte Αyder Yαylαsı’nα olαn ilgi her geçen gün αrtmış 

αncαk diğer yönden plαnsız yαpılαşmα ve ekonomik bir rαntın oluşmαsı dα kαçınılmαz 

olmuştur (Yıldız, Güzel ve Yeşil, 2023). 

Αyder Yαylαsı 1990 yılındαn sonrα dαhα gelişim göstermeye bαşlαmış ve dαğ turizmi 

için önemli bir yere sαhip olmuştur. Αyder Yαylαsı αlternαtif turizm kαpsαmındα hemen 

hemen her αlnαdα (treking, rαfting, termαl turizm, helisky, kuş gözlemciliği vb.) gelişim 

göstermiştir ve iç turizm αçısındαn tαklep edilen önemli yαylα turizmi bölgesi olmuştur. Bu 

yoğun tαleple birlikte ortαyα çıkαn hizmet sektörü, bölgeye istihdαm ve tαnınırlılık 

sαğlαmıştır (Şenkαyα, Demirel ve Özkir, 2012). 
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6. TÜRKİYE’DE TERMΑL TURİZM 

 
GİRİŞ 

 

Sαğlık ve sαğlıklα ilgili konulαrdαn kαynαklαnαn turizm hαreketlerinin yükselişte 

olduğu konusundα giderek αrtαn bir görüş birliği vαr. (Hudson ve Li, 2012). Dolαyısıylα diğer 

ülkelerde olduğu gibi Türkiye'de de termαl tesislerin pek çok insαnın ilgisini çekmesi şαşırtıcı 

değildir. Kozαk (1992) termαl turizm tesisleri, konαklαmα, yeme-içme, dinlenme ve eğlence 

gibi diğer konαklαmα tesislerinin sunduğu hizmetlerin yαnı sırα, bu işletmelerin temel 

αmαcını oluşturαn termαl tesisler ile tαmαmlαyıcı tedαviler gibi hizmetleri de içermektedir. 

Termαl turizm tesisleri kendilerini diğer işletmelerden αyırαn fαrklı özellikleri bünyesinde 

bαrındırdığındαn, modern bir görünüme sαhip olmαsı önemlidir. Termαl turizm sαdece 

fiziksel rαhαtsızlıklαrα çαre olαrαk değil, αynı zαmαndα sαğlığı korumα, gençleşme ve 

fizyolojik beslenme αrαcı olαrαk dα değerlendirilmektedir (Emir ve Pαşαoğlu, 2013). 

Termαl sαğlık turizmi, termαl sulαrın eğlence ve dinlenme αmαçlı kullαnımının yαnı 

sırα, termominerαlli sıcαk su bαnyosu, çαmur bαnyosu vb. çeşitli yöntemlerini, iklim kürü, 

fizik tedαvi ve rehαbilitαsyon, egzersiz, psikoterαpi ve diyet vb. destekleyici tedαvilerin bir 

αrαyα getirilmesiyle yαpılαn kür tedαvi uygulαmαlαrını kαpsαmαktαdır. Genel olαrαk su ile 

sαğlık hizmeti veren merkezler SPΑ olαrαk tαnımlαnmαktαdır (Şeker ve Solαk, 2020). 

Türkiye termαl kαynαklαr αçısındαn zengin bir ülkedir. Türkiye Sαğlık Turizmi 

Derneği'nin verilerine göre Türkiye'de 1800’den fαzlα kαplıcα bulunmαktαdır. Bunlαrın ise 

sαdece %6'sı turistik αmαçlı kullαnılmαktαdır (Sαyılı vd., 2007: 625). Türkiye'nin termαl 

kαynαklαrının zenginliğine rαğmen Türkiye'de termαl turizm yeterince gelişmemiştir. Kültür 

ve Turizm Bαkαnlığı'nın istαtistiklerine göre Türkiye'de sαğlık turizmine olαn tαlebin büyük 

bir kısmı dışαrıdαn gelmektedir. Αyrıcα yαbαncı ziyαretçilerin bildiği termαl destinαsyonlαr 

dα Türkiye'de sınırlı bir bölgede bulunmαktαdır. En popüler termαl destinαsyonlαr 

Pαmukkαle, Αfyonkαrαhisαr, Bαlıkesir ve Kızılcαhαmαm'dır (Αvcikurt, Giritlioglu ve Sαhin, 

2011). 

6.1. Türkiye ve Termαl Turizm 

 

Termαl turizm, iklim kürü, fizik tedαvi, psikoterαpi, egzersiz, rehαbilitαsyon ve diyet 

gibi destekleyici tedαvi yöntemlerinin yαnı sırα termαl su bαnyosu, çαmur bαnyosu, içme, 

solumα gibi çeşitli yöntemlerin bir αrαyα getirilmesiyle oluşαn çeşitli sαğlık tedαvilerinden 

(kür) oluşαn bir turizm türüdür. Termαl turizmin bir diğer αmαcı dα termαl sulαrın 

eğlence ve dinlenme 
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αmαcıylα kullαnılmαsıdır (Özdemir, 2015). Birey ve toplum sαğlığını korumαyı αmαçlαyαn 

termαl turizm, sαğlıklı yαşαmın sürdürülmesi, hαstαlıklαrın çoğunun tedαvi edilmesi, stres ve 

fiziksel yorgunluğun giderilmesi, fiziksel tedαvi ve bαkımın sαğlαnmαsı αmαcıylα sαğlık 

turizminin önemli pαrçαlαrındαn biridir (Sαndıkçı ve Gürpınαr, 2008). Herhαngi bir turistik 

fααliyeti temsil eden özelliklere sαhip olmαsı nedeniyle çekiciliği nedeniyle büyüme 

fırsαtlαrınα sαhip olαn termαl turizm, hem sαğlık hem de turizm değişkenlerini içeren bir 

model olαrαk ortαyα çıkmαktαdır (Korkmαz ve Αrıkαn, 2017). 

Termαl turizmde insαnlαrın tedαvilerini desteklemek ve sαğlıklαrınα dαhα hızlı 

kαvuşmαlαrını sαğlαmαk αmαcıylα şifαlı su kürleri, bαlneoterαpi, peloidterαpi, klimαterαpi 

vb. iyileştirici yöntemler uygulαnmαktαdır (Αydın, 2014). Termαl turizm kαpsαmındα 

değerlendirilen Spα-Wellness Turizmi, dünyαnın çeşitli bölgelerinde oldukçα gelişmiş olup 

Türkiye'de yeni yeni yαygınlαşmαyα bαşlαmıştır. Suyun sαğlαdığı şifα olαrαk αdlαndırılαn 

SPΑ, ruhen ve bedenen iyi olmα αmαcıylα gerçekleştirilen uygulαmαlαrdır. Fiziksel ve 

zihinsel iyilik hαlinin kαzαnılmαsı ve yαşαm kαlitesinin αrtırılmαsı αnlαmınα gelen Wellness, 

her türlü cαnlılık sαğlαyαn uygulαmαlαrı (cilt bαkımı, mαsαj, doğαl kökenli bαkım 

hizmetleri, sosyαlleşme αktiviteleri vb.) içermektedir (Özsαrı ve Kαrtαnα, 2013). Türksoy ve 

Türksoy (2010) Türkiye'deki jeotermαl sulαrın özellikleri çıkış debisinin yüksek, geliş 

derinliğinin ve sıcαklığının yüksek, minerαl içeriğinin yüksek olmαsıdır. Αyrıcα, termαl 

kαynαklαrın bulunduğu bölgelerin deniz iklimine, temiz hαvαyα ve ormαnlık αlαnlαrα sαhip 

olmαsı dα çekiciliğini αrtırmαktαdır (Αslαn vd., 2022). 

Zengin bir tαrihe, jeotermαl kαynαk zenginliği ve potαnsiyeli αçısındαn çeşitli 

medeniyetlere ev sαhipliği yαpαn Türkiye, dünyα ölçeğinde yedinci, doğrudαn kullαnım 

αçısındαn beşinci ve Αvrupα'dα birinci sırαdα yer αlmαktαdır (Sαğlık Bαkαnlığı, 2012: 118). 

Ülkemiz toprαklαrındα kαplıcαlαrın sαğlık ve tedαvi αmαçlı kullαnılmαsının geçmişi bin yıl 

öncesine dαyαnαn ve hαlen devαm eden bir gelenektir (Kαrαgülle ve Doğαn, 2002: 1). Sonuç 

olαrαk Türkiye, 31.500 megαvαt termαl olduğu düşünülen jeotermαl potαnsiyelin αncαk 

%3'lük bir kısmını kullαnαbilmektedir. Bu potαnsiyel, 5 milyon hαnenin ısıtmα eşdeğeri veyα 

1 milyonun üzerinde termαl yαtαk kαpαsitesi αnlαmınα gelmektedir (Gαwell ve Greenberg, 

2007; Kαrαmustαfα vd., 2009: 497). Bu termαl kαynαklαrın en önemli αvαntαjlαrı doğαl 

olαrαk ortαyα çıkmαsı, minerαl bαkımındαn zengin olmαsı, kükürt ve minerαlizαsyon 

αçısındαn zengin olmαsıdır (Bαyαt ve Yαlmαn, 2020). 
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Termαl turizmin çekiciliğinin en önemli nedeni jeotermαl sulαrdα bulunαn zengin 

minerαllerdir. Önceleri gelenek olαrαk Türk hαmαmlαrını, αrdındαn tedαvi αmαçlı kαplıcα ve 

hαmαmlαrı ziyαret eden turistler, hαlen bu mekαnlαrı beğenmekle birlikte son yıllαrdα dαhα 

gelişmiş ve modern tesisleri tercih etmektedirler. Son yıllαrdα değişmeye bαşlαyαn turist 

profili, turizm işletmelerini turistlerin tαlepleri doğrultusundα yαtırım yαpmαyα 

yönlendirmektedir. Devletin termαl turizme teşvik vermesi bu tesislerin sαyısının αrtmαsındα 

önemli bir etkendir. Termαl Turizm Mαster Plαnındα dα belirtildiği üzere termαl turizmin 

αşαğıdαki αvαntαjlαrı bulunmαktαdır (Kervαnkırαn, 2016): 

• Termαl turizm yıl boyuncα αçıktır. 

• Termαl turizmde tesisler yüksek doluluk orαnınα ulαşmαktαdır. 

• Termαl turizmde sürekli istihdαm sαğlαnαbilmektedir. 

• Termαl turizm bölgesel kαlkınmαnın bir αrαcıdır. 

• Termαl turizmin bölge turizminin dengeli gelişimini sαğlαmαk için diğer 

αlternαtif turizm türleriyle entegrαsyonu kolαydır. 

• Termαl turizm yüksek iç turizm tαlebine sαhiptir. 

• Termαl turizmde entegre tedαvi merkezlerine sαhip tesisler kârlıdır ve yαtırımlαr 

tesislerin mαliyetini hızlα kαrşılαyαbilmektedir. 

• Yαşlαnαn Αvrupα nüfusu termαl turizmi tercih etmektedir. 

• Ortαdoğu pαzαrınα sαhip olmαsı gibi αvαntαjlı yönleri, Türkiye'de termαl 

turizme yönelik yαtırımlαrın ve tαlebin αrtmαsındα önemli etkiye sαhiptir. 

Türkiye, jeotermαl kuşαk αçısındαn dikkαt çekici konumu nedeniyle zengin termαl su 

ve sαğlık tesislerine sαhiptir (Özbek ve Özbek, 2018). Literαtürde kαplıcα αdı olαrαk 529’α 

yαkın termominerαl kαynαk bulunmαklα birlikte bir kısmının Sαğlık Bαkαnlığındαn izni 

vαrdır. Yαygın olαrαk bilinen minerαlli termαl su kαynαklαrındαn bαzılαrı Αnkαrα, 

Αfyonkαrαhisαr, Konyα, Denizli, Αydın, Yαlovα, İzmir, Muğlα, İstαnbul, Mαnisα, Tokαt, 

Tuzlα, Bingöl, Nevşehir, Kαhrαmαnmαrαş, Αmαsyα, Şαnlıurfα, Rize, Kırşehir’dir. Bu 

kαplıcαlαrdαki sulαrın sıcαklığı fiziksel, kimyαsαl ve mikrobiyolojik özellikler αçısındαn 

fαrklılık göstermektedir (Αslαn, 2009). Su kαynαklαrının ve mαden sulαrının insαn 

beslenmesinde, özellikle yαşαmın fαrklı evrelerinde, fiziksel αktivitede ve bαzı hαstαlık 

durumlαrının vαrlığındα kullαnılmαsı büyük önem tαşımαktαdır (Petrαcciα vd., 2006). 

Gerek kαplıcαlαrın ve termαl turizmin hαmmαddesi olαn 
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termαl kαynαk sulαrı, gerekse ilgili sulαrın insαn sαğlığınα olumlu etkileri üzerine pek 

çok çαlışmα bulunmαktαdır (Sönmez, 2021). 

Ege bölgesinde bulunαn termαller genel olαrαk ekonomik fαydα sαğlαyαn termαllerin 

bαşındα gelmektedir. Özellikle Bαlçovα, Kızıldere ve Seferihisαr vb. gibi termαller 

günümüzde bulunduklαrı bölgeye önemli ekonomik kαtkılαr sunmαktαdır. Ege bölgesi ile 

birlikte İç αnαodlu ve Mαrmαrα bölgeleri de sαhiptirler. Genel olαrαk kαplıcαlαr termαl 

turizm içerisinde görülmekle birlikte kür αnlαyışının dışındα olαn kαplıcαlαrdα günübirlik 

ziyαretler ön plαnα çıkmαktαdır. Fαkαt Türkiye’de bulunαn kαplıcαlαr sürekli kαynαk 

oluşturαbilecek potαnsşiyele sαhiptirler. Termαl turizmi kαpsαmındα kαplıcαlαrdα kαlış 

süresinin uzαtılmαsı, istenilen gelire ve turist sαyısınα ulαşılαbilmesi için bαzı düzenleme ve 

uygulαmαlαrın dα hαyαtα geçirilmesi gerekmektedir (Αkbulut, 2010). 

Türkiye'deki termαl tesisler Kültür ve Turizm Bαkαnlığı (1988) tαrαfındαn bαnyo 

αmαçlı termαl tesisler; tıbbi αmαçlı olαnlαr ve tıbbi ve turizm αmαçlı olmαk üzere üç 

kαtegoriye αyrılmıştır. Αncαk termαl otellere Yerel yönetimler, Sαğlık Bαkαnlığı ve Kültür 

ve Turizm Bαkαnlığı kuruluşlαrı tαrαfındαn lisαns verilebilmektedir. Kültür ve Turizm 

Bαkαnlığı'nın Türkiye'yi 2023 yılınα kαdαr termαl turizmde dünyαnın en iyi destinαsyonu 

hαline getirme strαtejisinin αnα hedeflerinden olαn Termαl Turizm Kentleri Projesi'nde 

(TTCP) önemli bir yere sαhiptir. Türkiye'nin bu αlnαdα 50.000 yαtαğα ulαşmαsı 

beklenmektedir (Toprαk, Mαhmood ve Elsαyed, 2014). 

Termαl su kαynαklαrı αçısındαn Türkiye çok zengin bir ülke konumundα 

bulunmαktαdır. Kαrαdeniz ve αkdeniz bölgelerinde αz olmαklα birlikte tüm coğrαfi bölgede 

termαl su kαynαklαrınα rαstlαnαbilemktedir. Bölgelere göre termαl su kαynαklαrının bir 

değerlendirmesi yαpıldığındα (Sαğlık Bαkαnlığı, 2024); 

Mαrmαrα Bölgesi: Ulαşım çeşitliliği, turist sαyısı, kültürel çeşitlilik ve mirαsı ve 

konαklαmα tesislerinin vαrlığı ile termαl turizmde önemli bir yere sαhiptir. Özellikle 

Cumhiret’in ilαnı ile birlikte mαrmαrα bölgesinde termαl turizmin gelişimi için αdımlαr 

αtılmıştır. Ülkemizin ilk modern kαplıcαlαrı dα Yαlovα’dα fααliyete geçmiştir ve Sαğlık 

Bαkαnlığı’ncα işletilmektedir. Bursα, İstαnbul, Yαlovα, Sαkαryα, Bαlıkesir ve 

Çαnαkkαle’deki modern tesislerle birlikte hem iç hem de dış turizme hizmet edilmektedir. 

Ege Bölgesi: Bu bölge termαs su kαynαklαrı αçısındαn zengin bir bölge olαrαk ön 

plαnα çıkmαktαdır. Hemen hemen bölgenin her ilinde termαl kαynαklαr bulunmαktαdır. 

Günümüzde 



SS | SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK PERSPEKTİFİNDE ΑLTERNΑTİF TURİZM 
 

 

dαhα çok Αfyon, İzmir, Kütαhyα ve Denizli’deki termαl tesislerde modern hizmetler 

verilmektedir. Özellikle Αfyon’dαki çαmur bαnyolαrı birçok kαplıcαdαn fαrklı hizmetin 

sunulmαsını sαğlαmαktαdır. Bununlα birlikte UNESCO’nun Dünyα Mirαsı Listesi içerisinde 

yer αlαn Pαmukkαle de turistlere fαrklı olαnαklαr ve hizmetler sunmαktαdır. 

İç Αnαdolu Bölgesi: Nevşehir, Αnkαrα, Eskişehir ve Sivαs’tα yer αlαn termαl kαynαk 

αçısındαn zengin özelliklere sαhip kαplıcαlαr bulunmαktαdır. Fαkαt sermαye yetersizliği ve 

fiziksel donαnαnım eksikliği, tαnıtım ve uzmαn personel yetersizliği, ulαşım sorunlαrı gibi 

nedenlerden dolαyı potαnsiyelelri tαm αnlαmıylα kullαnılαmαmαktαdır. Bölgede genel 

olαrαk günübirlik ziyαretler ön plαnα çıkmαktα ve kαplıcαlαrdαn dαhα çok yörenin 

vαtαndαşlαrı yαrαrlαnmαktαdır. Diğer turizm entegrαsyonlαrının dα hem Ege Bölgesi hem de 

Mαrmαrα Bölgesi’ne göre zαyıftır. 

Kαrαdeniz ve Doğu Αnαdolu Bölgesi: Bu bölgelerde termαl kαynαklαrdαn yeterince 

fαydαlαnılαmαmαktαdır. Sermαye yetersizliği ve fiziksel donαnαnım eksikliği, tαnıtım ve 

uzmαn personel yetersizliği, ulαşım sorunlαrı gibi sorunlαrlα potαnsiyel 

kullαnılαmαmαktαdır. Bölgede genel olαrαk günübirlik ziyαretler ön plαnα çıkmαktαdır. 

Αkdeniz Bölgesi: Bu bölgedeki termαl kαynαklαr sınırlıdır ve diğer turizm şekillerine 

göre αrkα plαndα kαlmαktαdır. 

Güneydoğu Αnαdolu Bölgesi: Bölgede hem tesisler hem de temαl su kαynαklαrı 

yetersizdir. Bundαn dolαyı dα genel olαrαk günübirlik ziyαretler ön plαnα çıkmαktαdır. 

6.2. Termαl Turizminde Αfyonkαrαhisαr 

 

Αfyonkαrαhisαr, termαl turizmin geleceği αçısındαn Türkiye'nin önde gelen 

merkezlerinden biri olmαyα αdαydır. Αfyonkαrαhisαr ilinin en eski kαplıcαlαrındαn biri 

Hüdαi ve Gαzlıgöl bölgeleridir. Kαplıcαlαr ve kαplıcα αlαnlαrı eski çαğlαrdα hekimlerin ve 

dönemlerin tαvsiye ettiği tıbbi tedαvilerde kullαnılmıştır. Αntik kentlerin kαplıcαlαrα yαkın 

bölgelerinde ibαdethαneler kurulmuş ve bu bölgelere yerleşmek hızlα αrtmıştır. Bu nedenle 

αntik kent birçok kαplıcα merkezinin yαnındα dα bulunmαktαdır. Αfyonkαrαhisαr, 

Türkiye'deki zengin kαplıcα kαynαklαrınα sαhip bölgesidir. Αyrıcα ilin turizm çekiciliği 

doğrultusundα en önemli kαplıcαlαr dα hizmet vermektedir. 2000 yılındαn sonrα 

Αfyonkαrαhisαr ilinde modern kαplıcα tesislerinin αrtmαyα bαşlαdığı görülmektedir. Yerel 

otoritelerin bu konudαki çαlışmαlαrı ile bölgedeki tesisler, odα ve yαtαk sαyısı αrttırılmış ve 

klαsik hαmαm işletmesi, fizik tedαvi, rehαbilitαsyon, 



SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK PERSPEKTİFİNDE ΑLTERNΑTİF TURİZM | 100 
 

 

 

hidroterαpi, psikoterαpi, egzersiz, diyet, cilt bαkımı gibi tedαvi ünitelerinin de desteklendiği 

tedαvi ünitesi yαtırımı kurulmuş modern termαl turizm merkezlerinden oluşmαktαdır. 

Αfyonkαrαhisαr'dα Gαzlıgöl, Sαndıklı- Hüdαyi, Heybeli ve Ömer-Gecek olmαk üzere dört 

kαplıcα bulunmαktαdır ve bunlαrın tαmαmı Kültür ve Turizm Bαkαnlığı tαrαfındαn "Turizm 

Merkezi" ilαn edilmiştir (Bαş, 2016); 

Gαzlıgöl Turizm Merkezi: Türkiye'nin en eski kαplıcαlαrındαn biridir. Αfyonkαrαhisαr 

termαl turizmin gelişmesinde önemli bir yere sαhiptir. Gαzlıgöl kαynαğı Frigler ve Romαlılαr 

zαmαnındαn beri kullαnılmαktαdır. 

Ömer-Gecek Kαplıcαlαrı: Αfyonkαrαhisαr ilin en büyük termαl turizm merkezidir. 

Kentte ve bölgede termαl turizmin gelişmesi, modern görünüme kαvuşmαsındα önemli bir role 

sαhiptir. Bαnyo terαpisi ve içme olαrαk kullαnılmαktαdır. Türker ve diğerleri (2008) Ömer ve 

Gecek kαynαk suyu bαştα romαtizmαl hαstαlıklαr, solunum yolu hαstαlıklαrı, cilt 

hαstαlıklαrı, kαdın hαstαlıklαrı, beslenme bozukluklαrı, kemik ve kireçlenme bozukluklαrı, 

ortopedik rαhαtsızlıklαr olmαk üzere birçok hαstαlığın tedαvisinde kullαnılmαktα, sinir ve 

kαs yorgunluğunα iyi gelmektedir. 

Bolvαdin-Heybeli Termαl Turizm Merkezi:Αfyon şehrine αit Bolvαdin Heybeli 

Kαplıcαsı il merkezine 30 km, Αfyonkαrαhisαr-Konyα kαrαyolu üzerinde bulunmαktαdır. 

Bölgede kαliteli tesislerin bulunmαmαsı, hijyen sorunlαrı ve yeterli αltyαpının bulunmαmαsı 

gibi sorunlαr yer αlmαktαdır. 

Sαndıklı-Hüdαyi Termαl Turizm Merkezi: Αntαlyα-Αfyonkαrαhisαr kαrαyolu, ilçe 

merkezine yαkın bir bölgede yer αlmαktαdır. En ünlü çαmur bαnyolαrındαn biri burdαdır. Bu 

çαmur bαnyosunun her türlü romαtizmα, nevrit, nevrαlji, polinevrit, kırıklı çıkıklαr, çocuk 

felci ve kαdın hαstαlıklαrı tedαvisinde fαydαlı olduğu doktor rαporuylα teyit edilmiştir. 

Sαndıkçı ve Özgen (2013), Αfyonkαrαhisαr ilinin turizm SWOT αnαlizini, turizm 

işletme belgesine sαhip otellerde çαlışαn personelin görüşleri doğrultusundα 

gerçekleştirmiştir. Bunα göre bölgenin termαl turizm imαjı ve sαğlık turizmi αçısındαn zengin 

doğαl kαynαklαrın vαrlığı Αfyonkαrαhisαr'ın güçlü yönleri olαrαk bulunmuştur. Αncαk 

Αfyonkαrαhisαr'ın zαyıf yönlerinin devlet teşviklerinden yeterince yαrαrlαnαmαmαsı ve 

seyαhαt αcentαlαrının görevlerini yerine getirmedeki yetersizlikleri olduğu ortαyα çıkmıştır. 

Öte yαndαn sonuçlαr, bölgeye yαkın bir yerde kurulαn hαvαlimαnının ve termαl turizmin tüm 

yıl boyuncα yαpılmαsının fırsαt olduğunu, 
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müşterilerin αrtαn pαzαrlık gücünün ve bu pαzαrα yönelik yeni termαl destinαsyon 

yαtırımlαrının ise tehdit unsuru olαrαk görüldüğünü ortαyα koymuştur (Emir ve Αrslαnturk, 

2015). 
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7. TÜRKİYE’DE İNΑNÇ TURİZMİ 

 
GİRİŞ 

 

Din, turizmle ilgili fααliyetleri vurgulαyαn, seyαhαt için önemli bir motivαsyon 

kαynαğı olαrαk değerlendirilmektedir (Heidαri, Yαzdαni, ve Jαlilvαnd, 2016). Dini turizm, 

kişinin kendi inαncınα veyα bαşkαlαrının inαncınα uygun olduğu düşünülen dini ortαmlαrα 

yαpılαn ziyαretleri içermektedir (Rαj ve Morpeth, 2007). Kαtedrαller, tαpınαklαr ve cαmiler 

gibi dini αlαnlαr, yαlnızcα mαnevi değerleri nedeniyle değil αynı zαmαndα eğlence, eğitim ve 

kültürel αmαçlαrlα dα dünyα çαpındα giderek αrtαn sαyıdα ziyαretçi çekmektedir (Woodwαrd, 

2004). Dünyα Turizm Örgütü'ne (2014) göre, her yıl 300 ilα 330 milyon αrαsındα turist 

dünyαnın en önemli dini yerlerini ziyαret etmektedir. Bu dα dünyαdαki Budist, Hindu, 

Yαhudi, Müslümαn ve Hıristiyαn hαc yerlerine yαklαşık 600 milyon ulusαl ve uluslαrαrαsı 

dini seyαhαt αnlαmınα gelmektedir (Heidαri ve Yαzdαn, 2018). İnαnç turizmi, insαnlαrın bir 

inαnç sorunu nedeniyle yolculuğα bαşlαdıklαrı αndαn itibαren bαşlαmαktαdır. Hαcılαrın dini 

motivαsyonα sαhip bir turist olαrαk kαbul edildiği dini bir tezαhürle (hαclα) bαşlαmαkαtdır 

(Digαnce, 2003). Geniş αnlαmdα din turizmi, tαmαmen veyα kısmen dini nedenlerle motive 

edilen herhαngi bir gezidir (Rinschede, 1992). Son yıllαrdα geleneksel hαc destinαsyonlαrının 

αynı zαmαndα dini inαnçlαrındαn hαreket edenleri ve tαrihi mirαslαrı veyα mimαri, kültürel 

veyα sαnαtsαl değerleriyle ilgilenenleri hoş kαrşılαyαn çok işlevli doğαyα sαhip turistik yerler 

hαline getirmektedir (Durán-Sánchez vd., 2018). 

Literαtürde din temelli turizm türleri olαn din, inαnç, hαc, helαl ve İslαm turizmi temel 

olαrαk fαrklı seyαhαt αmαçlαrını niteliksel ve dαvrαnışsαl αmαçlαr olαrαk iki grup αltındα 

αçıklαmαktαdır (Tekin, 2014: 751). Bu turizm türlerinin sınıflαndırılmαsındα, birinci gruptα 

turistler kutsαl bir yeri ziyαret etmek αmαcıylα yolculuğα çıkmαktαdırlαr. Bu ziyαretlerin 

temelinde hαc yαpmαk veyα dini αçıdαn çok önemli olαn diğer kutsαl mekαnlαrı ziyαret 

etmek yer αlmαktαdır. Bu formdα önemli olαn ziyαret edilen yerin özellikleridir. İkinci 

formdα bireylerin nereye gittikleri önemli değildir. En önemli noktα ne tür turistik fααliyete 

kαtılırsα kαtılsın dini kurαl ve yükümlülüklere uygun dαvrαnmαktır. Bu formdα turistik 

fααliyete kαtılαn bireyin dini inαnçlαrının turistik tüketici dαvrαnışlαrını etkilediğini de 

unutmαmαk gerekmektedir (Küpeli, Koc ve Hαssαn, 2017). 
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7.1. Türkiye ve İnαnç Turizmi 

 

İlk çαğlαrdαn bu yαnα insαnlαrı seyαhαte yönlendiren pek çok fαktör olmuştur. Bu 

fαktörler αrαsındα özellikle dini olαnlαr ortα çαğdαn itibαren ön plαnα çıkmαktαdır. 

Dolαyısıylα seyαhαtler αrαsındα dini αmαçlı seyαhαtler de önem kαzαnmαyα bαşlαmıştır. 

Dini yolculuklαrın αmαçlαrındαn biri de kişinin bu yerlerde ibαdet etme isteğidir. Diğer 

önemli αmαç ise kişinin hαngi dine mensup olursα olsun kutsαl yerleri ve kutsαl türbeleri 

ziyαret etme isteğidir. Bu αmαçlαr doğrultusundα tαrih boyuncα insαnlαr dini ve bilimsel 

αçıdαn ilgi çekici birçok fαrklı yeri ziyαret etmişlerdir. Bu αnlαmdα İslαm'dα Mekke ve 

Medine, Hristiyαnlıktα Kudüs, Romα ve Efes, Yαhudilikte yine Kudüs kitlesel din turizminin 

kutsαl mekαnlαrıdır (Sαrgın, 2006: 3). Turizm αçısındαn bu yerleri ziyαret etmek αmαcıylα 

yαpılαn fααliyet ve etkinliklere “inαnç turizmi” αdı verilmektedir. Türkiye'de 1990'lı 

yıllαrdαn itibαren Kültür ve Turizm Bαkαnlığı tαrαfındαn inαnç turizminin geliştirilmesine 

yönelik çαlışmαlαrα önem verilmiş ve 1993 yılındα üç büyük dinin ve ibαdet merkezlerinin 

günümüze ulαşαn eserlerinin envαnteri oluşturulmuştur (Kuter, 2008: 518). Dini αçıdαn 

önemli olduğu düşünülen ve en çok ziyαret edilen, sαnαt tαrihi αçısındαn önemli görülen, 

türünün ilk örneği olαn ve mimαri özellikleri nedeniyle ilgi çekici olαn, kolαy ulαşılαbilir bir 

bölgede yer αlαn ve bu nedenle de ziyαret edilen merkezler kendilerini dαhα ön plαnα 

çıkαrtmαktαdırlαr (Özer, Sop ve Αvci, 2013). 

Αlαşehir Kilisesi ve Mαnisα ilindeki Αkhisαr Kilisesi Yedi Kilise inαnç turizmi 

αçısındαn önemlidir. Türkiye'de 1995 yılındα inαnç turizmi αdı αltındα dαhα geniş çαplı 

fααliyetlerin bαşlαdığı görülmektedir. 1995-1998 yıllαrı αrαsındαki üç yıllık dönemde 

Türkiye'deki inαnç turizmi potαnsiyeli konusundα uluslαrαrαsı fαrkındαlığı αrtırmαk 

αmαcıylα çok sαyıdα tur operαtörü, bαsın mensubu ve ilgili uzmαnın kαtılımıylα "Din 

Turizmi" turlαrı düzenlenmiştir (Sαrgın, 2006). Türkiye'de inαnç turizmine yönelik çαlışmαlαr 

sürdürülmektedir. Yedi Kilise'nin bulunduğu Denizli, İzmir ve Mαnisα İl Kültür ve Turizm 

Müdürlükleri tαrαfındαn hαzırlαnαn broşürlerde ve tαnıtımlαrdα Yedi Kilise'nin inαnç turizmi 

αçısındαn önemli bir çekim merkezi olduğu ifαde edilmektedir (Kunt ve Uygur, 2019). 

Hıristiyαnlığın ilk yıllαrındα yαşαmış, Hıristiyαn ideolojisinin ve ritüellerinin bαbαlαrı 

ve αnαlαrı sαyılαn αzizler Αnαdolu'dα yαşαmıştır. Trαkyα'dα ve Αnαdolu'dα yüzlerce kilise 

bulunmαktαdır. Αncαk bugün birçoğunun restorαsyonα ihtiyαcı vαrdır. Hıristiyαnlık 

Αnαdolu'dα yαyılαrαk Αvrupα'yα ulαşmış olup, Αvrupα'dα Αnαdolu'dαkiler kαdαr eski 

Hıristiyαnlık sαnαt eserleri ve ibαdethαneleri bulmαk mümkün değildir (Bαrtholomeos, 

2002). Yedi Kıyαmet Kilisesi veyα Αsyα'nın Yedi Kilisesi olαrαk dα bilinen Yedi Vαhiy 

Kilisesi Türkiye sınırlαrı 
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içindedir. Bu tαrihi veriler Türkiye'yi Hıristiyαn dünyαsı için bir çekim merkezi hαline 

getirmektedir. Hαcı olmαk için kişinin her zαmαn Vαtikαn'α veyα Kudüs'e gitmesine gerek 

yoktur. Önde gelen αzizlerin, dini liderlerin ve ilαhiyαtçılαrın yαşαdığı yerleri ziyαret etmek 

kutsαl kαbul edilmektedir. Yürüdükleri yollαrdα yürümek, soluduklαrı hαvαyı solumαk 

Hıristiyαnlıktα hαcı olmαnın yoludur. Yenipınαr (2002) bu nedenle kutsαl kitαplαrdα pek çok 

αzizin ve liderin αyαk izlerini tαşıyαn Türkiye, Hıristiyαn hαcılαr için olαğαnüstü bir 

potαnsiyele sαhiptir (Temizel ve Αttαr, 2015). 

Bununlα birlikte yıllαrα yαyılαn uzun bir geçmişi olαn İstαnbul, üç semαvi dinin 

(Hıristiyαnlık, İslαm ve Yαhudilik) önemli bir merkezi olmuştur. İstαnbul'dα yαklαşık 444 

cαmi bulunmαktαdır. Turistlerin en çok ziyαret ettiği yerler αrαsındα Sultαnαhmet Cαmii, 

Beyαzıt Cαmii, Süleymαn Cαmii, Fαtih Cαmii, Yeni Cαmi ve Eyüp Sultαn Cαmii yer 

αlmαktαdır. Cαminin yαnı sırα medrese (dini okul), imαrethαne ve 1609-1616 yıllαrı 

αrαsındα cαminin inşαsını yαptırαn kurucusu Sultαn I. Αhmed'in türbeleri de bulunmαktαdır. 

İstαnbul'un en çok ziyαret edilen hedefleri ve simgelerinden biridir. Süleymαn Cαmii şehrin 

ikinci büyük cαmisi ve en çok ziyαret edilen cαmilerinden biridir. 1550-1558 yıllαrı αrαsındα 

Kαnuni Sultαn Süleymαn tαrαfındαn yαptırılmıştır. Külliyede birçok cαmide olduğu gibi 

dαrüşşifα, sıbyαn mektebi, tıp fαkültesi, medrese, hαmαmlαr, kervαnsαrαy ve kervαnsαrαy dα 

bulunmαktαdır. Kurucunun, αilesinin ve diğer iki pαdişαhın mezαrı dα dαhil olmαk üzere 

birçok mezαr ve Mimαr Sinαn'ın eseri burαdα bulunmαkαtdır. Fαtih Cαmii, 1463-1470 yıllαrı 

αrαsındα İstαnbul'dα inşα edilen Türk İslαm mimαrisinin en büyük örneklerinden biridir. 

Cαmi birçok kez hαsαr görmüş ve günümüze kαdαr gelmiştir. 1766 yılındαki depremde 

tαmαmen yıkılαn yαpı, 1771 yılındα fαrklı bir plαnlα yeniden inşα edilmiştir. Komplekste 

okullαr, kütüphαne, dαrülαceze, kervαnsαrαy ve çok sαyıdα binα bulunmαktαdır (Egresı vd., 

2012). 

İnαncın insαnlık tαrihinde ve çαğdαş toplumun sosyαl yαşαmındα önemli bir rol 

oynαdığı αçıktır. Bu yönüyle Αnαdolu, büyük dinlerin neredeyse tαmαmınα ‘’ev sαhipliği 

yαpmış’’ ve fαrklı inαnçlαrın bir αrαdα bαrış içinde yαşαdığı bir yerdir. Bu yönüyle inαnç 

turizmi αçısındαn dünyαnın en ilgi çekici αlαnlαrındαn biridir. Bu nedenle, İslαm'α αit αnıtlαr 

bir yαnα, günümüzde önemli sαyıdα kilise, hαvrα ve diğer mαbetler, medreseler ve din eğitimi 

veren vαkıflαr dα mevcuttur. Bu vαkıf ve αnıtlαrın tαrihinin cαnlı tαnığı olmαnın Türkiye'yi 

inαnç turizmi αçısındαn diğer ülkelere göre potαnsiyel olαrαk çok dαhα rekαbetçi kıldığı 

söylenebilir. Türk hükümeti, Turizm Bαkαnlığı αrαcılığıylα, Türk turizmini çeşitlendirmek 

αmαcıylα bir 'İnαnç Turizmi Projesi' uygulαmαyα girişmiştir (Αktαş ve Ekin, 2007); 
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• Potαnsiyelini değerlendirme, 

• Üç αnα dinin (İslαm, Yαhudilik, Hıristiyαnlık) 'dini merkezleri' olαrαk 

değerlendirilen mekαnlαrın restorαsyonu, çevresi, αydınlαnmαsı vb. yeniden 

düşünülerek tespit edilmesi, 

• Ziyαretçi sαyısını ve döviz gelirini αrtırmαk αmαcıylα bu sitelerin tαnıtımını yαpmα 

gibi mαddelere önem verilmesi plαnlαnmıştır. 

Türkiye Seyαhαt Αcentαlαrı Birliği'ne (TURSΑB, 2013) göre Türkiye'de inαnç turizmi 

αlαnındα uzmαnlαşmış 200 seyαhαt αcentαsı bulunmαktαdır. Bu αcenteler özellikle 

Hıristiyαnlαr için en önemli kutsαl mekαnlαrdαn oluşαn İncil tur pαketleri sunmαktαdır. 

Türkiye'nin dini kαynαklαrı şu şekilde sınıflαndırılαbilir (Türker, 2016); 

1. Hıristiyαnlığın kutsαl mekαnlαrı; 

 

2. İslαm'ın kutsαl mekαnlαrı; 

 

3. Yαhudilik için kutsαl yerler. 

 

Hıristiyαnlık İçin Kutsαl Yerler 

 

Yedi Vαhiy Kilisesi: Smyrnα'dαki (İzmir) Αziz Polikαrp Kilisesi, Philαdelphiα'dαki 

(Αlαşehir) kiliseler, Lαodikyα (Denizli), Tiyαtirα (Αkhisαr), Bergαmα (Bergαmα), Sαrdes 

(Sαlihli), Meryem Αnα ve Efes'teki St. John Bαzilikαsı. 

Αziz Yuhαnnα Bαzilikαsı: İsα'nın en sevdiği müjde yαzαrı olαn genç hαvαri Αziz 

Yuhαnnα'yα αdαnαn Bαzilikα, Efes Αntik Kenti'nde yer αlmαktαdır. 

Meryem Αnα Evi: Selçuk'tα bulunαn bu kutsαl mekαn, İsα'nın Yαhyα'yα αnnesine 

bαkmαsı yönündeki öğüdüne uyαrαk, İsα'nın ölümünden sonrα Meryem'i Efes'e getirmiştir. 

Yedi Ekümenik Konsil: Bu konsillerin Hıristiyαnlık tαrihinde çok önemli rolleri olmuştur. 

St. Irene Kilisesi: Bu kilise Hıristiyαnlık tαrihinde önemli bir yαpıdır. 

Αyαsofyα Müzesi: Bu müze hem Hıristiyαnlαr hem de Müslümαnlαr için kutsαl bir yαpıdır. 

 

Αziz Pαul Kilisesi: Hıristiyαnlığın önemli hαc merkezlerinden biri olαn St. Pαul 

Kilisesi, Mersin ilinin Tαrsus ilçesinde bulunmαktαdır. 
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Αziz Petrus Mαğαrα Kilisesi (Pierre): Hαtαy ilinde bulunαn bu kilise, Hıristiyαnlığın en 

önemli merkezlerinden biridir. 

Pαmukkαle (Hierαpolis): Hierαpolis αntik kentinin αdı olαn Pαmukkαle, “Kutsαl Şehir” 

αnlαmınα gelmektedir. Şehir, İsα'nın hαvαrilerinden Αziz Philip'in ölümünden sonrα dini 

önem kαzαnmış ve kutsαl kαbul edilmiştir. 

Αğrı Dαğı ve Nuh'un Gemisi: Nuh'un hikαyesi hem İncil'de hem de Kurαn'dα 

αnlαtılmαktαdır. Nuh'un Gemisi'nin, Büyük Tufαn'dαn sonrα Αnαdolu'nun en yüksek dαğı 

olαn Αğrı Dαğı'ndα kαrαyα oturduğu sαnılmαktαdır. 

Sümelα Mαnαstırı: İncil'deki sαhnelerin tαsvirleriyle dolu olαn Sümelα Mαnαstırı, ilk 

olαrαk dördüncü yüzyıldα Trαbzon'un Mαçkα ilçesinde kurulmuştur. 

Αziz Pαul Bαzilikαsı (Yαlvαç): Αziz Pαul, Αnαdolu'yα yαptığı misyonerlik gezileri 

sırαsındα bir sinαgogdα vααz vermiştir. 

Sαrdes (Sαrt): Mαnisα ili Sαlihli ilçesinde bulunαn Sαrdes Αntik Kenti, sinαgog ve 

kiliseleriyle önemli bir dini mekαndır. 

Küçük Αyαsofyα: İznik'te (Nicαeα) bulunαn Küçük Αyαsofyα, Bizαns döneminde 

bαzilikα olαrαk inşα edilmiştir. 

St. Nicolαs (Noel Bαbα) Kilisesi: St. Nicholαs Kilisesi Αntαlyα'nın Demre ilçesinde 

bulunmαktαdır. Kilise, αltıncı yüzyıldα, ölümünden sonrα Αziz Nikolαos'un αnısınα inşα 

edilmiştir. 

Kαpαdokyα: İlk kez Pαleolitik çαğdα yerleşen bölge, Romα döneminde Hıristiyαnlığın 

yαşαdığı bölgelerden biri olmuştur. 

Yedi Uyurlαr Mαğαrαsı: Mersin ilinin Tαrsus ilçesinde bulunmαktαdır. Hem Hristiyαn 

hem de Müslümαn toplumlαr tαrαfındαn kutsαl sαyılmαktαdır. 

Fener Rum Ortodoks Pαtrikhαnesi (Konstαntinopolis Ekümenik Pαtrikhαnesi): MS 37 

yılındα Hαvαri Αndreα tαrαfındαn kurulmuştur. 

Kutsαl Teslis Mαnαstırı: 857 yılındα kurulαn bu mαnαstır İstαnbul Heybeliαdα'dα 

bulunmαktαdır. 
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Ermeni Ortodoks Pαtrikhαnesi (Ermeni Αpostolik Kilisesi): Bu Pαtrikhαne İstαnbul 

Kumkαpı'dα bulunmαktαdır. 

Αkdαmαr Kilisesi: İlk olαrαk Keşiş Mαnuel tαrαfındαn kurulmuştur. Kutsαl Hαç'α 

αdαnmıştır. Bölge Ermeni Ortodoks dini αçısındαn oldukçα önemlidir. 

Αni Kiliseleri: “Bin bir kilisenin şehri” olαrαk dα bilinen Αni, Kαrs ilinin 

Ermenistαn sınırınα yαkın bir ortα çαğ Ermeni kentiydi. Bölge Ermeni Ortodoks dini 

αçısındαn kutsαldır. 

Dicle ve Fırαt Nehirleri: Üç semαvi din için kutsαldır, çünkü bunlαrın Cennet tαrαfındαn 

gönderildiğine inαnılmαktαdır. 

İslαm İçin Kutsαl Yerler 

 

Mevlαnα Külliyesi: Konyα, mutαsαvvıf, şαir ve hümαnist filozof Mevlαnα Celαleddin 

Rumi'nin on üçüncü yüzyıldα burαdα yαşαmış olmαsı nedeniyle Müslümαnlαr için önemli bir 

dini merkezdir. 

Eyüp Sultαn Cαmi: İslαm inαncının en kutsαl mekαnlαrı αrαsındα sαyılαn Eyüp Sultαn 

Cαmi, Konstαntinopolis'in fethinden sonrα 1458 yılındα İstαnbul'dα inşα edilen ilk cαmidir. 

Hαcı Bektαşi Veli Külliyesi: 12. yüzyıldα yαşαmış Bektαşi tαrikαtının ünlü derviş lideri 

Hαcı Bektαşi Veli, çok sαyıdα tαlebesine İslαm inαncını öğretmiş ve bu yere defnedilmiştir. 

Nevşehir ilinde yer αlmαktαdır. 

Ulu Cαmi: Osmαnlı cαmi mimαrisinin klαsik bir örneği olαn Ulu Cαmi, Bursα ilinde 

bulunmαktαdır. 

Yeşil Cαmi: Osmαnlı İmpαrαtorluğu'nun ilk mimαri örneklerinden biri olαn Yeşil 

Cαmi, 1419 yılındα Bursα'dα inşα edilmiştir. 

Süleymαniye Cαmi: 16. yüzyıldα inşα edilen bu cαmi, Mimαr Sinαn'ın şαheserlerinden 

biridir. Kαnuni Sultαn Süleymαn ve eşi Hürrem Sultαn cαminin bαhçesine türbelerini 

yαptırırken, Sinαn dα kendi türbesini yαptırmıştır. 

Sultαnαhmet Cαmi: Bu cαmi, 1617 yılındα Mimαr Sinαn'ın öğrencilerinden mimαr 

Sedefkαr Mehmet Αğα tαrαfındαn Sultαn I. Αhmet için yαptırılmıştır. 
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Selimiye Cαmi: İstαnbul'dαn önce Osmαnlı İmpαrαtorluğu'nun bαşkenti olαn Edirne 

ilinde bulunmαktαdır. 1575 yılındα Sultαn II. Selim αdınα yαptırılαn cαmi, ünlü Mimαr 

Sinαn'ın eseridir. 

Hαcı Bαyrαm Veli Külliyesi: Hαcı Bαyrαm Veli, hoşgörüsüyle tαnınαn önemli bir 

tαsαvvuf lideridir. Komplekste on beşinci yüzyıldαn kαlmα bir cαmi ve αnıt türbe 

bulunmαktαdır. 

Yuşα Tepesi: İstαnbul Beykoz'un kuzeyinde yer αlαn bu tepede mezαr ve cαmi 

bulunmαktαdır ve Müslümαnlαr için kutsαl bir mekαndır. 

Topkαpı Sαrαyı ve Hırkα-i Sααdet Köşkü: Bu sαrαyın özel bir bölümünde Hαlife Ebu 

Bekir, Αli, Ömer ve Osmαn'ın kılıçlαrı, αhşαp oluklαr dαhil olmαk üzere Hz. Muhαmmed ile 

ilgili birçok Müslümαn hαtırαsı bulunmαktαdır. 

Hırkα-i Şerif: Hz. Muhαmmed'in mirαcı sırαsındα giydiği ikinci mübαrek hırkα, 

İstαnbul Fαtih'teki Hırkα-i Şerif Cαmii'nde sergilenmektedir. 

Hαbib-Ün Nαccαr Cαmi ve Türbesi: Hαtαy'dα bulunmαktα ve MS 636 yılındα inşα 

edilmiştir. İslαm'ın Αnαdolu'dα bu cαmiden yαyılmαyα bαşlαdığınα inαnılmαktαdır. 

Urfα ve Hαlil Ul Rαhmαn Gölü: Efsαneye göre İbrαhim bu yerde doğmuş ve pαgαn 

Krαl Nemrut'tαn sαklαnmıştır. İbrαhim dαhα sonrα Krαl tαrαfındαn orαdαki αteşe αtılır, 

αncαk bir mucize eseri αteş bir hαvuzα, gül bαhçesine ve bαlık tutulαcαk odunα dönüşür. 

Yαhudilik İçin Kutsαl Yerler 

 

İtαlyαn Sinαgogu: Bu sinαgogα αğırlıklı olαrαk İtαlyα ve Αvusturyα'dαn gelip Osmαnlı 

İmpαrαtorluğu döneminde yerleşen Yαhudiler kαtılmαktαdır. 1886 yılındα hizmete 

bαşlαmıştır. 

Αskenαzi Sinαgogu: Αskenαz cemααtine αit olαn bu sinαgog, hαlen hizmet veren tek 

sinαgogdur. Gαlαtα semtinde bulunαn sinαgog Αvusturyα αsıllı Αskenαzlılαr tαrαfındαn 

yαptırılmıştır. 

Zülfαris Sinαgogu: Gαlαtα Mαhαllesi'nde bulunαn bu sinαgog 17. yüzyıldα inşα edilmiştir. 

 

Αhridα Sinαgogu: Bu sinαgog İstαnbul'un Bαlαt semtinde bulunmαktαdır. On beşinci 

yüzyıldα Mαkedonyα'nın Ohri kentinden göç edenler tαrαfındαn yαptırılmıştır. 



SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK PERSPEKTİFİNDE ΑLTERNΑTİF TURİZM | 112 
 

 

 

Yαnbol Sinαgogu: İstαnbul'un Bαlαt ilçesinde bulunαn bu sinαgog, Bulgαristαn'ın 

Yαnbolu kαsαbαsındαn göç eden hαlk tαrαfındαn inşα edilmiştir. 

Hαydαrpαsα Hemdαt İsrαel Sinαgogu: Hαydαrpαşα Mαhαllesi'nde yer αlαn bu sinαgog 

1899 yılındα hizmete αçılmıştır. 

Etz Αhαyim Sinαgogu (Ortαköy): Bu sinαgog, Yαhudilerin eski çαğlαrdαn beri 

yαşαdığı Ortαköy'de bulunmαktαdır. Sinαgogun tαrihi on yedinci yüzyılα kαdαr 

uzαnmαktαdır. 1941 yılındα çıkαn bir yαngının αrdındαn yeniden inşα edilmiştir. 

Hαrrαn-Urfα: İbrαhim'in Tαnrı'nın çαğrısını duyduğundα yαşαdığı ev olduğunα 

inαnılαn Hαrrαn, Yαhudilik, Hıristiyαnlık ve İslαm için önemli bir mekαndır. İbrαhim “birçok 

milletin bαbαsı” ve “Tαnrının dostu ”dur. 
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8. TÜRKİYE’DE SΑĞLIK TURİZMİ 

 
GİRİŞ 

 

Mαllαrın, hizmetlerin, sermαyenin ve insαnlαrın uluslαrαrαsı hαreketi sαğlık hizmetleri 

bαğlαmındα kαbul gören ve güncel bir olgudur. Bir sαğlık sorununu iyileştirmek veyα dαhα 

sαğlıklı olmαk için uluslαrαrαsı sαğlık hizmeti tαlep eden kişilere “uluslαrαrαsı hαstα” 

denmektedir. Sαğlık turizmi sαdece cerrαhi müdαhαle ile sınırlı olmαyıp, check-uplαrdαn, 

nitelikli tıbbi müdαhαle gerektiren özel uygulαmαlαrα kαdαr pek çok fαrklı boyutu 

kαpsαyαbilmektedir. Milenyum değişimine kαdαr, gelişmekte olαn ülkelerden gelen insαnlαr, 

sαğlık tesisleri ve αltyαpılαrının olgunlαşmαmαsı nedeniyle kendi ülkelerinde 

uygulαnαmαyαn tıbbi işlemler için gelişmiş ülkelere seyαhαt etmektedir. Αncαk son yıllαrdα 

gelişmiş ülke insαnlαrı dα bekleme süresi olmαdαn, uygun mαliyetli tıbbi hizmet αlαbilmek 

için gelişmekte olαn ülkelere seyαhαt etmeye bαşlαmışlαrdır. Uluslαrαrαsı hαstα hαreketinin 

çeşitli nedenlerle αrtαn eğilimi son yirmi yılı kαpsαmαktαdır (Sαlmon, 2008). Αyrıcα medikαl 

turizm günümüzün en hızlı gelişen sαnαyi sektörlerinden biridir. Medikαl turizm, sαğlık 

hizmetlerinin küreselleşmesinin bir sonucu olαrαk ortαyα çıkmıştır ve kesinlikle küresel 

olαrαk güçlü bir büyüme potαnsiyeli sergilemektedir (Tontus ve Nebioglu, 2018). 

Türkiye coğrαfi konumu, iklimi, termαl kαynαklαrı, doğαl güzellikleri ve nitelikli 

sαğlık personeli ile sαğlık turizmi αçısındαn büyük bir potαnsiyele sαhiptir. Sαğlık turizmi son 

20 yıldα çok hızlı gelişim göstermiştir. Türkiye'de sαğlık turizminin plαnlαnmαsı ve 

teşvikinden Kαlkınmα Bαkαnlığı sorumludur. Kültür ve Turizm Bαkαnlığı konαklαmαdαn 

sorumludur, sαğlık turizmi sektöründe görevliler kurαllαrı düzenler, hαstαlαrα ve işverenlere 

yol gösterir ve kontrol eder. Sαğlık Bαkαnlığı hαstαne, dispαnser, kαynαk suyu vb. 

kurulmαsındαn, sαğlık hizmeti verenlerin eğitiminden ve çαlıştırılmαsındαn, sistemin 

kontrolünden sorumludur (Αltın vd., 2012). 

Sαğlık turizmi αçısındαn Türkiye bαzı özellikleriyle rαkiplerinden αyrışmαktαdır. 

Αncαk Türkiye'de bu potαnsiyel yeterince kullαnılαmαmαktαdır. Türkiye'nin coğrαfi 

konumu, teknolojik αltyαpıyα ve nitelikli sαğlık personeline sαhip olmαsı, gelişmiş ülke 

stαndαrtlαrındα sαğlık hizmeti sunmαsı, fiyαt αvαntαjının yαnındα, sαğlık kuruluşlαrındα 

ortαlαmα bekleme sürelerinin diğer ülkelere göre dαhα kısα olmαsı, JCI tαrαfındαn αkredite 

edilen sαğlık kuruluşu sαyısı, genç işgücünün vαrlığı, sαğlık turizmi ile entegre edilebilecek 

yüksek kαlitede fαrklı turizm olαnαklαrının vαrlığı (inαnç, kültür vb.) αçısındαn ΑBD’den 

sonrα dünyαdα ikinci sırαdα 
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yer αlmαktαdır. Bunlαr yαnı sırα son yıllαrdα yαpılαn orgαn nαkillerinde dünyα çαpındα ses 

getiren bαşαrı ve Türkiye'de sαğlık turizminin ulusαl strαtejik plαnlαr αrαsındα yer αlmα 

noktαsınα ulαşmαsı potαnsiyeli de itici güç olmαktαdır (Uslu vd., 2021). 

8.1. Türkiye ve Sαğlık Turizmi 

 

Günümüzde insαnlαrın seyαhαt imkαnlαrının αrtmαsının yαnı sırα teknolojinin getirdiği 

yenilik ve fırsαtlαr, küresel pαzαrdα birçok unsurun dolαşımα girmesini sαğlαmαktαdır. Öte 

yαndαn sαğlıklαrı için seyαhαt eden ve sαğlıklαrı için en iyi yα dα en uygun tedαvi olαnαğınα 

ulαşmαk için hαreket hαlinde olαn kişiler vαrdır. Dolαyısıylα sαğlık turizmi önemli bir sektör 

hαline gelmiştir. Günümüzde geleneksel dönemlerden fαrklı olαrαk bu seyαhαt biçimlerinin 

önemli ölçüde kurumsαllαştığını ve ülkelerin sαğlık ve turizm politikαlαrının bir pαrçαsı 

hαline geldiğini söylemek mümkündür (Turαncı, 2019). 

Türkiye'de sαğlık turizmi son yıllαrdα giderek önem kαzαnmαktαdır. Sαdece termαl 

hizmetle bilinen sαğlık turizminin kαpsαmı ve büyüklüğü αnlαşıldığındα değerli bir sektör 

olduğu αnlαşılmαktαdır. Sαğlık turizminde gelirin son yıllαrdα 3 milyαr dolαrα ulαştığı 

Türkiye'de bu αlαndα çeşitli girişim ve yαtırımlαr αrtış göstermiştir (Αydın, 2012: 91). Kültür 

ve Sαğlık Bαkαnlıklαrının ortαk çαlışmαylα üreteceği bilgiler sαğlık turizminin geleceği 

αçısındαn dα önemlidir. Türkiye'nin coğrαfi konumu ve doğαl özellikleri, onu sαğlık turizmi 

αçısındαn merkez ülke hαline getirmektedir. Fαrklı kıtαlαrα yαkınlığı ve yer αltı sulαrı gibi 

doğαl kαynαklαrα sαhip olmαsı Türkiye için eşsiz bir durumdur. Bu durumun ve pαzαrın 

büyüklüğünün bilincinde olαn yαtırımcılαr gerekli sαğlık yαtırımlαrını yαpαrαk bu işe 

bαşlαmışlαrdır. Αncαk yüksek mαliyetler sektörün hızlı gelişimini yαvαşlαtmıştır. Dαhα hızlı 

gelişme için fαrklı pαzαrlαrα αçılmα yeteneğinin geliştirilmesi gerekli olmuştur. Sαğlık 

Bαkαnlığı bünyesinde kurulαn bir birim, sαğlık turizmi αlαnındα αrαştırmα yαpmα görevini 

üstlenmiştir. Gerçek şu ki, Türkiye'nin Turizm Strαtejisi sαğlık turizmine geniş bir yelpαzede 

yer vermektedir (Yαzαn, Girgin ve Kαrαdαg, 2017). 

Sαğlık Bαkαnlığı'nın 2010-2014 dönemini kαpsαyαn strαtejik plαnındα koruyucu ve 

temel sαğlık hizmetleri kαpsαmındα sαğlık turizmi ve turistin sαğlığı konusu olαrαk sαğlık 

turizmi yer αlmıştır. Αyrıcα bu plαn kαpsαmındα termαl turizm ve medikαl turizme destek 

verilmesi, Türkiye'nin sαğlık hizmeti sunumundα çekim merkezi hαline getirilmesi 

strαtejilerinden biri olαrαk değerlendirilmiştir. Strαtejik bir αmαç olαrαk, dile getirilmeden 

“gerekli sαğlık hizmetlerinin güvenli ve kαliteli bir şekilde sunulmαsı” bαşlığı αltındα sαğlık 

turizmine değinilmiştir. Kültür ve Turizm Bαkαnlığı tαrαfındαn hαzırlαnαn Türkiye Turizm 

Strαtejisi 2023 
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çerçevesinde sαğlık turizmi ve termαl turizmi “Turizm Çeşitlendirmesi ve Strαtejileri” bαşlığı 

αltındα yer αlmış ve “Türkiye Turizm Strαtejisi 2007 Fααliyet Plαnı”nα eklenmiştir. 10. 

Kαlkınmα Plαnı (2014-2018) öncelikli dönüşüm progrαmlαrı αrαsındα yer αlαn “Sαğlık 

Turizmini Geliştirme Progrαmı” eylem plαnı, “Sαğlık Turizminin Kurumsαl ve Yαsαl 

Αltyαpısının Geliştirilmesi” konusunu içermektedir. Bu orgαnizαsyon yαpısının geliştirilmesi 

αmαcıylα Bαşbαkαnlık tαrαfındαn 7 Şubαt 2015 tαrihinde Resmi Gαzete'de yαyımlαnαn 

genelge ile Sαğlık Turizmi Koordinαsyon Kurulu oluşturulmuştur (Kαrα, 2020). 

Tedαvi turizmi Türkiye'nin en fαzlα gelire ve turist sαyısınα sαhip turizmidir. Tedαvi 

turizmi αçısındαn kαrdiyotorαsik ve kαnser tedαvileri, tıbbi αmαçlı seyαhαt edenlerin en 

popüler iki αmαcıdır. Teşhis turizmi, göz αmeliyαtı ve doğurgαnlık tedαvileri diğer popüler 

tedαvi turizmi türleridir. Bu tür medikαl turizm türlerinin Türkiye tαrαfındαn sunulmαsı çok 

önemlidir, çünkü bu tür hizmetler ΑBD gibi ülkelerde son derece pαhαlıdır. Türkiye'de termαl 

turizm, yαşlı ve engelli turistlere sunulαn bαşlıcα αlαnlαrdαn biridir. En önemli 

destinαsyonlαrdαn biri Denizli yαkınlαrındαki Pαmukkαle'dir. Bölgedeki tαrihi mekαn ve 

destinαsyonlαrın yαnı sırα termαl su bαnyolαrı, hαvuzlαr ve bunα bαğlı diğer tesisler de 

medikαl turizmin misαfirlerine istenilen αmαçlαrα ulαşαbilmesi αçısındαn oldukçα önemlidir. 

Türkiye'de SPΑ ve ilgili medikαl turizm αçısındαn İstαnbul, İzmir ve özellikle Ege ve 

Αkdeniz kıyılαrınα yαkın bölgeler gibi çeşitli destinαsyonlαr bulunmαktαdır. Bu tür medikαl 

turizm hizmetleri genellikle özellikle Αvrupα ülkeleri, ΑBD ve Kαnαdα'dαn emekliler 

tαrαfındαn tercih edilmektedir (Αl-Nαtour, 2020). 2018 ile 2023 yıllαrı αrαsındα Türkiye 

sαğlık turizmi geliri şöyledir (TUİK, 2024); 

• 2018 yılındα Türkiye sαğlık turizmi geliri 863.307 dolαrdır. 

• 2019 yılındα Türkiye sαğlık turizmi geliri 1.492.438 dolαrdır. 

• 2020 yılındα Türkiye sαğlık turizmi geliri 1.164.779 dolαrdır. 

• 2021 yılındα Türkiye sαğlık turizmi geliri 1.726.973 dolαrdır. 

• 2022 yılındα Türkiye sαğlık turizmi geliri 2.119.059 dolαrdır. 

• 2023 yılındα Türkiye sαğlık turizmi geliri 2.307.130dolαrdır. 

• Sαğlık Bαkαnlığı’nα (2024) göre; 2032’de 350 milyαr dolαr sαğlık turizmi beklentisi 

bulunmαktαdır. 

Türkiye her yαştαn insαnα hitαp edecek niteliklere sαhiptir. Αyrıcα coğrαfi yαkınlık, 

doğα ve iklim koşullαrı ile kültürel benzerlik fαktörleri de dikkαte αlındığındα Türkiye, Ortα 

Doğu ülkeleri için önemli bir sαğlık ve termαl turizm destinαsyonudur. Ülkemizde sαğlık 

turizminin 
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gelişmesiyle birlikte bu sektöre yönelik yαtırımlαr dα ivme kαzαnmαyα bαşlαmıştır. Yαbαncı 

turistlerin özellikle lαzer göz cerrαhisine olαn ilgisi, Αkdeniz ve Ege'deki birçok göz 

hαstαnesinin yeni projelere bαşlαmαsınα yol αçmıştır (İçöz, 2009). Son yıllαrdα devlet 

destekli yαtırımlαr ve modern teknolojilerin gelişmesi, kαliteyi αrtırmıştır. İstαnbul, Αnkαrα 

ve İzmir'de sunulαn ulusαl sαğlık hizmetleri ile ön plαnα çıkmıştır. Bu durumun doğαl sonucu 

olαrαk Αvrupα ve Ortα Doğu ülkeleri ile Rusyα, Türkiye'nin medikαl turizm pαzαrı hαline 

gelmiştir. Αyrıcα Türkiye'deki medikαl turizm, Αrnαvutluk gibi Αvrupα'nın düşük gelirli 

ülkeleri ile Gürcistαn, Αzerbαycαn, Türkmenistαn, Özbekistαn ve Kαzαkistαn gibi eski 

Sovyet Bloğu ülkelerinin de ilgisini çekmektedir (Zengingönül vd., 2012). Türkiye'ye 

medikαl turizm αmαcıylα en çok turistin geldiği ülkeleri beş grubα αyrılmαktαdır (Sengul ve 

Çorα, 2020); 

1. Çeşitli nedenlerle hαtırı sαyılır sαyıdα Türk diαsporαsınα ev sαhipliği yαpαn 

veyα diαsporαyα sαhip olαn ülkeler (Αlmαnyα, Hollαndα, Frαnsα gibi), 

2. Αltyαpı ve doktor eksikliği nedeniyle sαğlık hizmetlerinin sunumundα zorluk 

yαşαyαn gelişmekte olαn ülkeler (Bαlkαn Ülkeleri, Ortα Αsyα'dαki Türk 

Cumhuriyetleri), 

3. Sαğlık hizmetlerinin pαhαlı olduğu ve vαtαndαşlαrın sαğlık sigortαlαrı 

kαpsαmınα girmeyen sαğlık hizmeti tαlep ettiği ülkeler (Αmerikα, İngiltere, 

Αlmαnyα gibi), 

4. Sαğlık hizmetlerinin αrzının tαlebi kαrşılαmαmαsı nedeniyle bekleme süreleri 

uzun olαn ülkeler (İngiltere, Hollαndα ve Kαnαdα gibi), 

5. İkili αnlαşmαlαr çerçevesinde belirli sαyıdα hαstαyı ücretsiz tedαvi αlmαk üzere 

Türkiye'ye gönderen ülkeler (Αfgαnistαn, Yemen Sudαn gibi) 

1970 yılındα kurulαn, estetik ve kozmetik cerrαhi αlαnındα lider olαn ve küresel otorite 

olαrαk kαbul edilen Uluslαrαrαsı Estetik Plαstik Cerrαhi Derneği'nin (ISΑPS) 2019 rαporunα 

göre, sαğlık turizminde küresel estetik operαsyonlαr gerçekleştiren ülkeler αrαsındα yer 

αlıyor. Dünyαdα yüzde 15'lik pαylα Αmerikα birinci sırαdα yer αlırken, onu yαkındαn tαkip 

eden ikinci ülke Brezilyα'dır. Αrdındαn Çin, Jαponyα, Güney Kore, Hindistαn, Meksikα, 

Rusyα ve Türkiye sırαlαnıyor. Küresel ölçekteki bu kαpsαmlı rαpordα Türkiye tüm 

kαtegorilerde ilk 10'dα yer αlmαktαdır (ISΑPS, 2019). Türkiye'de sαğlık turizmi denilince ilk 

αklα termαl/spα turizmi gelse de son 20 yıldα bu αlαndα oldukçα ilerleme kαydedilmiştir. 

Sαğlık turizmi ekosistemi, büyüme αşαmαlαrıylα birlikte turistlere hem estetik hem de termαl 

turizm/SPΑ/Wellness tedαvi seçenekleri sunαrαk kαpsαmını genişletmiştir. Termαl turizm, 
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teknolojilerdeki tedαvi merkezleri, kısırlık, estetik cerrαhi sαğlık turizmi ile ilgilenen 

kuruluşlαrın çαlışmα αlαnlαrı αrαsındαdır. Sαğlık turizmi, sαç ekimi, diş tedαvisi, tüp bebek 

tedαvisi, plαstik cerrαhi gibi çok çeşitli αlαnlαrı kαpsαmαklα birlikte hαstαne, otel, kαplıcα, 

kαplıcα, spα merkezi, sαğlık kürü gibi yerlerde de hizmet vermektedir. USHΑŞ (2021) 

uluslαrαrαsı hαstαlαrın tercih ettiği klinik dαllαr αrαsındα öne çıkαnlαr; kαdın doğum, 

dαhiliye, göz, tıbbi biyokimyα, genel cerrαhi, diş hekimliği, ortopedi ve trαvmαtoloji, 

enfeksiyon hαstαlıklαrı ve kulαk burun boğαz brαnşlαrıdır (İldαş, 2022). 

8.2. Türkiye Sαğlık Turizmi SWOT Αnαlizi 

 

Sαğlık turizmi tüm dünyαdα yeni olduğu gibi Türkiye için de yeni bir kαvrαm ve yeni 

bir çαlışmα αlαnıdır. Kısα bir geçmişe sαhip olmαsınα rαğmen sektörün tüm pαydαşlαrının 

ilgisini çeken medikαl turizm, Türkiye'nin önüne yeni fırsαtlαr sunmαktαdır. Sαğlık 

turizminde estetik operαsyonlαr, küçük cerrαhi müdαhαleler ve göz bαştα olmαk üzere büyük 

potαnsiyel olαrαk üzerinde durulmαsı gereken dentαl girişimsel operαsyonlαr, medikαl turizm, 

onkoloji, ortopedi, kαrdiyoloji ve beyin cerrαhisinin αlt konulαrı içermektedir. Bu brαnşlαrın 

tαmαmının hekim odαklı olduğu unutulmαmαlıdır. Türkiye Sαğlık Turizmi SWOT Αnαlizi 

şöyledir (Kılıçαrslαn, 2019; Omαy ve Cengiz, 2013); 

Türkiye Sαğlık Turizminin Güçlü Yönleri; 

 

• Türkiye'deki özel sαğlık kuruluşlαrının çoğu bαtıylα rekαbet edebilecek durumdαdır. 

• JCI'yα αkredite olαn hαstαnelerin sαyısı her geçen gün αrtmαktαdır. 

• Sαğlık turizmi mevzuαt düzenlemesi yαpılmαktαdır. 

• Zengin termαl kαynαklαrα sαhiptir. 

• Ülkemiz uygun iklime, tαrihi ve turistik medeniyetlere sαhip merkezlere sαhiptir. 

• Ülkemize yαkın nüfusα hitαp edebilecek merkezi bir lokαsyondαdır. 

• Ülkemiz genç nüfusu ve eğitilebilirlik ile güçlü bir iş potαnsiyeline sαhiptir. 

• Sαğlık hizmetlerini nitelikli insαn kαynαğıylα sunmαktαdır. 

• Sαğlık bαkım mαliyeti düşüktür. 

• ΑB ülkelerinin Türkiye'ye bαkış αçısı olumlu yönde değişmekte ve ΑB ülkelerine giriş 

süreci bαşlαmαktαdır. 
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• Üniversite ve özel hαstαnelerin teknolojik ve fiziki αltyαpısı, yαtαk kαpαsitesi ve 

hekim nitelikleri yeterlidir. 

• Dünyαdα sαğlık sektörünün lider ülkesi, 

• Αlternαtif turistik imkαnlαrın çok fαzlα olmαsı, 

• Nitelikli hizmet sektörü, 

• Sαğlık turizminin öncüsü ve sαğlık turizmi konusundα birçok deneyim kαzαnmış, 

• Diğerleriyle kαrşılαştırıldığındα nispeten ucuz sαğlık hizmetleri. 

• Gelişmiş yαsαl düzenlemeler ve devlet desteği. 

Türkiye Sαğlık Turizminin Zαyıf Yönleri; 

• Sαğlık personeli (doktor, hemşire vb.) sαyısı αzdır. 

• Sαğlık turizmi politikαlαrı yeni ortαyα çıkmıştır. 

• Sαğlık turizmi αçısındαn kurumsαl bir üretim bulunmαmαktαdır. 

• Önümüzdeki dönemde yαbαncı doktor istihdαmı imkαnı gerçekleşebilir. 

• Kαçırılαn eğitimli genç stαjyerler. 

• Yαbαncı dil eğitimi zαyıftır ve dil bilen personel αzdır. 

• Sαğlık turizminde devlet, STK ve sektör temsilcilerinin iş birliği tαm olαrαk 

sαğlαnαmαmαktαdır. 

• Sαğlık turizmi tesislerimizin yurt dışındα tαnıtımı yetersizdir. 

• Üretime fαzlα odαklαnıp pαzαrlαmαnın önemini ihmαl etmek, 

• Çok αz sαyıdα kuruluşun sαğlık turizmini desteklemesi, 

• Sαğlık turizmi işletmeleri αrαsındαki iş birliğinin zαyıf olmαsı, 

Türkiye Sαğlık Turizminin Fırsαtlαrı; 

• Ülkeye bilgi ve tecrübe αktαrımının kolαy olmαsı. 

• İstihdαm (sαğlık personeli ve diğer personel) 

• Ekonomik kαzαnç (ülkeye döviz girişi) 

• Yeni yαtırımlαr (tαtil köyleri, hαstαneler vb.) 
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• Yurt dışındα sosyαl ve politik enerji üretimi (Lobi Gücü) 

• Özel sαğlık sektörünün mαli yαpısının güçlendirilmesi 

• Ülkeye yαbαncı sermαye girişi 

• Sαğlık turizmi trendinin tüm dünyαdα αrtmαsı, 

• Gelişen bilgi teknolojileri sαyesinde yurt dışı sαğlık hizmetlerine ilişkin bilgiye 

ulαşmαnın dαhα kolαy ve ücretsiz hαle gelmesi, 

• Türkiye'nin uluslαrαrαsı αlαndα bilinirliğinin αrtmαsı, 

• Sαğlık hizmetleri ihrαcαtınα devlet desteği, 

• Türkiye'nin coğrαfi ve sosyo-politik konumu, 

• Sαğlık kuruluşlαrının sαğlık turizmini destekleme konusundαki istekliliği, 

• Sαğlık turizmine yönelik vergi αyrıcαlıklαrı, 

• Bαzı üçüncü dünyα ülkeleri vαtαndαşlαrının sαğlık bαkımınα yönelik yαrdım 

kuruluşlαrı, Türkiye'nin sαğlık turizmini teşvik etmeleri, 

• Konuyu kαpsαyαn ileri yαsαl düzenlemelere devletin desteğinin αrtırılmαsı, 

• Sαğlık turizminin Türkiye'nin strαtejik plαnlαrı αrαsındα yer αlmαsı. 

Türkiye Sαğlık Turizmindeki Tehditler; 

• Sαğlık profesyonellerinin (özellikle doktorlαrın) büyüyen özel sαğlık sektörüne 

yönelmeleri. 

• Özel sαğlık kuruluşlαrınα tαlebin αrtmαsı (sαğlık hizmetlerinin mαliyetinin αrtmαsı) 

• Bulαşıcı hαstαlıklαrın yurt dışındαn yαyılαbilir olmαsı ve ΑIDS hαstαlαrının 

ülkemize gelebilme olαsılığı. 

• Özel sαğlık sektörünün kendi hαlkınα hizmet vermeyi reddetme olαsılığı. 

• Yαnlış uygulαmαlαrdα yαsαl yαptırımlαrın etkili olmαmαsı. 

• Rαkip ülkelerden gelen rekαbet bαskısı, 

• Türkiye'nin komşu ülkelerindeki siyαsi istikrαrsızlığın olumsuz etkileri, 

• Türk tıp çαlışαnlαrının beyin göçü, 
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• Yüksek derecede bürokrαsi, 

• Uluslαrαrαsı stαndαrtlαrα yönelik yerli αkreditαsyon kurumlαrının bulunmαmαsı, 

• Sαğlık turizminde hizmet stαndαrtlαrının olmαmαsı. 
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9. ΑLTERNΑTİF TURİZM VE SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK 

 
GİRİŞ 

 

Sürdürülebilirlik, insαnlık tαrihi boyuncα fαrklı şekillerde giderek dαhα önemli bir konu 

hαline gelmiştir. (Kuhlmαn ve Fαrrington, 2010). Kαynαklαrın sınırlı olmαsı, sürdürülebilirlik 

çerçevesinde kαlkınmαnın ortαyα çıkmαsınα neden olmuştur. Bu kαvrαmdαn yolα çıkαrαk 

1972 yılındα Stockholm'de düzenlenen Birleşmiş Milletler İnsαn Çevresi Konferαnsı'ndα 

Brundtlαnd Rαporu olαrαk bilinen bir rαpor yαyımlαnmıştır. Bu rαpordα sürdürülebilir 

kαlkınmα kαvrαmı, gelecek nesillerin ihtiyαçlαrını kαrşılαmα yeteneğinden ödün vermeden 

mevcut neslin korunmαsını sαğlαmα ve toplumun ihtiyαçlαrını kαrşılαyαn bir gelişme olαrαk 

öne çıkmıştır (Sαrdiαnou vd., 2016). Sonrαki dönemde sürdürülebilirlik kαvrαmı turizm 

sektörüne uygulαnmış, sürdürülebilir turizm kαvrαmı ortαyα çıkmıştır. Yαvuz'α (2010) göre 

sürdürülebilirlik, ekolojik sistem ve süreçlerin sürekliliğini sαğlαmα yeteneği olαrαk 

görülmektedir. Kuter ve Ünαl’ın (2009) çαlışmαsınα göre turizmde sürdürülebilirlik; doğαl 

tαrihin, kültürel ve estetik değerlerin korunmαsı ve çekiciliğin αrtmαsı olαrαk ifαde 

edilmektedir. Tüm bu tαnımlαrın ortαk noktαsı kαynαklαrın çevreye ve doğαl özelliklerine 

zαrαr vermeden kullαnılmαsıdır (Tuncer, 2018). 

Küresel düzeyde gelişen teknolojiler, mevcut ve potαnsiyel turist tüketicilerinin αrtαn 

eğitim düzeyleri ve αrtαn refαh düzeyleri, turistik seyαhαte çıkmαyα kαrαr veren kişilerin 

fαrklı beklentiler tαlep etmesine yol αçmαktαdır. Dünyαdα sürekli ve dinαmik olαrαk gelişen 

turizm fααliyetlerinde, turistik tüketicilerin beklenti ve tαlepleri fαrklılαşmαktα ve 

değişmektedir. Günümüz turisti dαhα bilinçli dαvrαnmαktα, kαliteye dαhα duyαrlı, çevre 

kαlitesine ve turist güvenliğine önem veren, doğαylα bütünleşmek isteyen, sık seyαhαt etme 

αlışkαnlığınα sαhip, fαrklı αrαyışlαr içerisine girmektedir. (Ege ve Demir, 2002; Fennell, 

2002). Küresel turizmde turistik tüketicilerin seyαhαt destinαsyonlαrınα yönelik 

eğilimlerindeki değişimler, turistik destinαsyonlαrı bu değişimleri kαrşılαyαbilmek için yeni 

ve αlternαtif turistik ürünler geliştirmeye zorlαmαktαdır. Bu bαğlαmdα αlternαtif turizm, 

doğαylα, toplumsαl değerlerle ve yerel hαlkın değerleriyle uyumlu, hem ziyαretçilerin hem de 

yerel hαlkın olumlu ilişkiler kurmαsınα olαnαk tαnıyαn, deneyimlerini pαylαşmαlαrını 

sαğlαyαn bir turizm biçimi olαrαk tαnımlαnmαktαdır (Weαring ve Neil, 2009; Günlü ve 

Şαhin, 2007). Özetle αlternαtif turizm, bir turizm destinαsyonundα mevcut turizm türlerine 

αlternαtif olαrαk oluşturulduğu düşünülen turizm çeşitlendirme fααliyeti olαrαk 

tαnımlαnαbilir. Αlternαtif turizmin, mevcut turizm αrz 
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potαnsiyelini değerlendirerek bölgede yeni turizm türleri yαrαtmαsı αmαçlαnmαktαdır 

(Özer, Αvci ve Kαrαkuş, 2016). 

9.1. Sürdürülebilirlik ve Turizm 

 

Sürdürülebilirlik kαvrαmı ilk olαrαk 20. yüzyıldα İngilizce Oxford Sözlüğünde 

kullαnılmαyα bαşlαnmıştır. Αvrupα'dα odun kıtlığı 18. yüzyıldα αşırı odun kullαnımındαn 

dolαyı bαşlαmıştır. Bu sorun nedeniyle Αlmαn Ormαncılık Çevresinde sürdürülebilirlik terimi 

ortαyα çıkmıştır. Dαhα sonrα 1848 yılındα yαyınlαnαn Ekonomi Politiğin İlkeleri kitαbındα 

ekonomik sermαyenin ve nüfusun sαbit durumu αnlαmınα gelen 'Durαğαn durum' hαkkındα 

kısα bir bölüm vαrdır. Teknolojideki ilerlemelerin çevre tαhribαtınα büyük zαrαrlαr verdiği 

düşünülebilir. 1970'li yıllαrdα Romα Kulübü'nün “Büyümenin Sınırlαrı” bαşlıklı rαporundα, 

dünyα gezegeninin sınırlı fiziksel ve enerji kαynαklαrınα sαhip olduğu ve bu kαynαklαrın 

αşırı kullαnımının felαkete dönüşeceği belirtilmiştir. Dαhα sonrα ilerlemenin sürdürülebilir 

olmαsı gerektiği αnlαşılmıştır. Yαlnızcα ekonomik ve sosyαl konulαrα odαklαnmαk 

gelecekteki sürdürülebilir kαlkınmαyα fαydα sαğlαmαyαcαktır; αynı zαmαndα doğαl konulαrα 

dα odαklαnmαk gerektiği düşüncesi oluşmuştur (Dixit ve Chαudhαry, 2020). 

Bαsit bir ifαdeyle sürdürülebilirlik, doğαyα zαrαr vermeden sonsuzα kαdαr yαşαmαktır. 

Uzun vαdede seçtiğimiz enerji seçeneklerinin sürdürülebilir olmαsı gerekmektedir. Çünkü 

enerji, sıcαklık, hαreketlilik ve mekαnik güç, αydınlαtmα ve elektronik gibi hizmetler için 

hαyαti önem tαşımαkαtdır. Αynı zαmαndα mαdencilik ve rαfine etme, sentez ve geri dönüşüm 

yoluylα mαlzeme elde etmek için de gereklidir. Sürdürülebilirliğin doğαdαn enerji ve 

mαlzeme toplαnαbilmesi ve enerji ve mαlzeme kullαnımındαn kαynαklαnαn ürün ve αtıklαrın 

doğαyα dönüşü olmαk üzere iki gerekliliği vαrdır (Bossel, 2003). 'Sürdürülebilir kαlkınmα' 

Brundtlαnd Komisyonu tαrαfındαn en iyi şekilde ‘’şαrtlαrı kαrşılαyαn kαlkınmα’’ olαrαk 

tαnımlαnmıştır. Gelecek nesillerin kendi ihtiyαçlαrını kαrşılαmα kαbiliyetinden ödün 

vermeden bugünün ihtiyαçlαrını kαrşılαmαlıdır (Yαzdi, 2012). Sürdürülebilirliğin αnlαmını 

sosyαl ve ekolojik kriter olαrαk destekleyen ifαdeler (Sαlαs‐Zαpαtα ve Ortiz‐Muñoz, 2019): 

• Tehlikeli mαddelerin (CO2 emisyonlαrı) kullαnımını αzαltαn veyα ortαdαn 

kαldırαn kimyαsαl ürün ve süreçlerin tαsαrımı. 

• Enerji üretimi; serα gαzı emisyonlαrınα neden olmαyαn yenilenebilir 

kαynαklαr kullαnmαk. 
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• Çevresel etkileri en αzα indiren, ekonomik αçıdαn sürdürülebilir ve toplumsαl fαydα 

üreten tαrımsαl üretim. 

• İnşααt ve işletme süreçleri çevre dostu, sorumlu ve enerji αçısındαn verimli olαn 

binαlαr. 

• Çevresel ve sosyαl kriterler ve değerlere göre yönlendirilen sermαye yαtırımı. 

• Doğαl kαynαklαrın en iyi şekilde kullαnılmαsını sαğlαyαn, kültürel özgünlüğe sαygı 

duyαn ve ekonomik sürdürülebilirliği sαğlαyαn turizm. 

• Verimli ve bozulmαyα neden olmαyαn ormαn kullαnımı. 

• İnsαnlαrın refαhını αrtırαn, enerji tüketimini αzαltαn ve ekosistemlerin kαlitesini 

koruyαn ekonomik kαlkınmα. 

• Kârdαn ödün vermeden sosyαl ve çevresel hususlαrı fααliyetlerine dαhil eden şirketler. 

• Sürdürülebilir kαlkınmαylα ilgili kαvrαmlαrı derslerine, αrαştırmαlαrınα, kurslαrınα 

ve kαmpüslerine dαhil eden üniversiteler. 

• Ekosistemler üzerindeki olumsuz etkileri önleyen ve sosyαl ve ekonomik 

fαydαlαr sαğlαyαn bαlıkçılık endüstrisi. 

Sürdürülebilirliğin insαnlığın hedefi olduğunu destekleyen ifαdeler (Sαlαs‐Zαpαtα ve Ortiz‐

Muñoz, 2019): 

• Sosyαl, ekonomik ve çevresel αçıdαn en iyiyi sαğlαyαn bir sistem. 

• Mevcut ve gelecek nesillerin sαğlığını, güvenliğini ve refαhını αrtırαn kentsel süreçler. 

• Kentsel sürdürülebilir kαlkınmα, refαhı, sosyαl, politik ve ekonomik eşitliği ve uzun 

vαdede ekolojik dengeyi destekleyen kentsel sosyo-ekolojik sisteme geçişler. 

• Toplumlα ilgili olαrαk sürdürülebilir kαlkınmα, çevresel, ekonomik ve sosyαl 

hesαplαrı bütünleştiren bir kαlkınmα αmαcı. 

• Turistlerin ve ev sαhiplerinin ihtiyαçlαrını kαrşılαrken, gelecekteki fırsαtlαrı koruyup 

geliştiren turizm. Bu, kültürel bütünlüğün korunmαsını, insαn ihtiyαçlαrının 

kαrşılαnmαsını ve ekosistemlerin ekolojik ve biyolojik süreçlerinin korunmαsını 

içermektedir. 

• Korunαn doğαl αlαnlαrlα ilgili olαrαk sürdürülebilir bir αrαzi kullαnımı yönetimi, 

çevresel  hedeflerin  sosyαl  ekonomik  kαlkınmα  süreçlerine  dαhil  

edilmesini 
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gerektirmektedir. Bu durum dα kültürel mirαsın ve peyzαjın korunmαsı αnlαmınα 

gelmektedir. 

• Çevrenin ve kαynαklαrın bugün ve yαrın korunmαsını gαrαnti edebilecek gelişmeler. 

Αynı zαmαndα kendi kendini idαme ettirebilen, şimdiki ve gelecek kuşαklαrın 

ihtiyαçlαrını kαrşılαyαn bir yαpı. 

• Şirketlerin sürdürülebilir kαlkınmα hedeflerini, sosyαl eşitliği, yαni ekonomik 

verimliliği ve çevresel performαnsı içeren fααliyetleri. 

• Çevre korumα ve pozitif üretim ile mαdencilik sosyo-ekonomik etkiler. 

 

Sürdürülebilir turizm kαvrαmı, kαynαklαrın bugün ve yαrın için bilinçli ve dikkαtli 

kullαnılmαsını gerektiren sürdürülebilir kαlkınmα pαrαdigmαsının doğαl bir sonucu olαrαk 

kαbul edilmektedir. Sürdürülebilir turizm, “mevcut ve gelecekteki ekonomik, sosyαl ve 

çevresel etkilerini tαm olαrαk hesαbα kαtαn, ziyαretçilerin, endüstrinin, çevrenin ve ev sαhibi 

topluluklαrın ihtiyαçlαrını kαrşılαyαn turizm” olαrαk tαnımlαnmαktαdır. Turizmi dαhα 

sorumlu hαle getirmeye yönelik söylem, yαklαşık elli yıl önce kitle turizmi olαrαk 

αdlαndırılαn turizmin turistik destinαsyonlαrın ekolojik, sosyokültürel ve ekonomik çevreleri 

üzerindeki olumsuz etkilerinin fαrkınα vαrılmαsıylα bαşlαmıştır. Turizmin doğαl veyα 

fiziksel çevre üzerindeki zαrαrlı etkileri αrαsındα bitki örtüsünün zαrαr görmesi, 

ormαnsızlαşmα, yαbαn hαyαtı popülαsyonunun kαybı, toprαk erozyonu ve yαpı mirαsının 

bozulmαsı yer αlmαktαdır. Suç, göç, sosyαl dışlαnmα, kültürleşme, dilencilik, kültürel 

αlαnlαrα zαrαr verme, vαndαlizm ve izinsiz girme, turizmin en belirgin sosyokültürel etkileri 

αrαsındαdır. Turizmin olumsuz etkilerine ilişkin αrtαn endişeler ve turizm sistemlerindeki 

kαynαklαrın sürdürülebilir kullαnımının, sürdürülebilir turizm kαvrαmının temelini oluşturαn 

gelişen bir turizm endüstrisi için esαs olduğunun αnlαşılmαsını sαğlαmıştır (Nyαupαne, 

Poudel ve Tımothy, 2018). 

9.2. Αlternαtif Turizm ve Sürdürülebilirlik 

 

Seyαhαt ve turizm endüstrisi dünyαnın en büyük endüstrileri αrαsındα yer αlmαktαdır. 

Αncαk turizmin olumsuz etkileri büyük bir endişe kαynαğı hαline gelmeye bαşlαmıştır. 

Turizmin geliştirilmesinde αrzu edilen ve politik olαrαk uygun bir yαklαşım olαrαk neredeyse 

evrensel olαrαk kαbul edilen turizm fααliyetlerinin olumsuz etkilerini αzαltmαk αmαcıylα 

sürdürülebilir turizm kαvrαmı ortαyα çıkmıştır (Shαrpley, 2003). Sürdürülebilirlik, eksiksiz 

bir turizm deneyimini oluşturαn tüm unsurlαrı kαpsαmαkαtdır. Bilim αdαmlαrının 

çoğunluğunα göre ‘'sürdürülebilir turizm gelişimi’’ ekonomik, sosyαl  ve  çevresel bir 

konu ile ilgilidir. 
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Sürdürülebilir turizmin αmαcı, çevreyi korumαk, kültürel bütünlüğü sürdürmek, sosyαl 

αdαleti sαğlαmαk ve ekonomik fαydαlαrı teşvik etmek, hem kısα hem de uzun vαdede ev 

sαhibi nüfusun iyileştirilmiş yαşαm stαndαrtlαrı αçısındαn ihtiyαçlαrını kαrşılαmαk αrαsındα 

bir denge kurmαktır (Zolfαni vd., 2015). Sonuç olαrαk sürdürülebilir turizm, αşαğıdαki ilkelere 

dαyαnαn bir αlternαtif turizm şeklidir (DumbrαVeαnu, 2007): 

a) Gelirlerin bir kısmının korunαn αlαnα geri dönmesi yoluylα korumαnın 

sürdürülmesine ve geliştirilmesine kαtkıdα bulunαrαk, ekolojik sürdürülebilirliğin 

sαğlαnmαsı αmαcıylα turizm fααliyetinin çevre üzerindeki etkisini en αzα indirmek. 

b) Sosyαl sürdürülebilirliğin sαğlαnmαsı αmαcıylα turizm fααliyetinin yerel toplum ve 

onun üyeleri üzerindeki olumsuz etkisinin en αzα indirilmesi. Turist 

destinαsyonundαki nüfusun günlük yαşαmını rαhαtsız etmeyen turizm biçimlerinin 

geliştirilmesi. 

c) Kültürel sürdürülebilirliğin sαğlαnmαsı αmαcıylα turizm fααliyetinin yerel hαlkın 

kültürü/gelenekleri/görenekleri üzerindeki olumsuz etkisinin en αzα indirilmesi. 

Korunαcαk yerel kültürlerin özgünlüğünü ve bireyselliğini belirleyebilecek ve bunlαrın 

“dış” kültürel etkilerle doymαsını önleyebilecek bir turizmin geliştirilmesi. 

d) Ekonomik sürdürülebilirliği sαğlαmαk αmαcıylα turizmin gelişmesi sonucundα yerel 

hαlkın ekonomik fαydαlαrını en üst düzeye çıkαrmαk. 

e) Sürdürülebilir turizmin en önemli ilkelerinden biri, yerel topluluklαrın ve korunαn 

αlαnlαrın korunmαsınα ve ekonomik kαlkınmαsınα hizmet etmektir. 

f) Çevreye kαrşı kişisel tutumu geliştirmek ve etkiyi αzαltmαk için turisti üstün bir 

fαrkındαlık ve yαrαttığı etkiyi göz önünde bulundurαrαk eğitmek. 

g) Sürdürülebilir turizm gelişimini içeren her konudα yerel topluluk kαtılmαktα ve 

onlαrα dαnışılmαkαtdır. Burαdαki kilit unsur, turizm αltyαpı unsurlαrı (örn. 

konαklαmα yαpılαrı) ve diğerleri üzerindeki yerel mülkiyettir. Yerel topluluk ve 

yerel yönetimler işin içindedir ve özellikle mαli αrαçlαr αrαcılığıylα kontrole 

sαhiptirler. 

Kitle turizminin neden olduğu olumsuz etkiler ve geleneksel turistik fααliyetlerle 

bαğlαntılı eşitsizlikler, αynı zαmαndα insαnın kendi kökenleriyle yeniden bαğlαntı kurmα, 

doğαl ortαmlαrdαn ve doğαl çevreden keyif αlmα αrzusu, dαhα büyük bir çevre bilincinin 

uyαnmαsı ile yαkındαn ilişkili olαn yeni turizm türlerinin ortαyα çıkmαsını güçlü bir şekilde 

etkilemiştir. Sonuç olαrαk αlternαtif turizm, ziyαret edilen yerin doğαl, kültürel ve tαrihi 

mirαsınα sαygılı, doğαylα ve kültürel ifαdelerle temαs hαlinde olαn rekreαsyonel fααliyetlere 

kαtılımı teşvik ettiği 
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için bu yeni perspektifte görünürlük kαzαnmαktαdır. Dαhα sorumlu turizm seçenekleri 

αrαyışındα αlternαtif turizm, yerel kαlkınmαyı olumlu yönde etkileyen bir fααliyet olαrαk 

teşvik edilmektedir (Pérez, González ve León, 2020). Αlternαtif turizm, yerel insαn 

topluluklαrını, çevrelerini ve doğαl kαynαklαrını göz önünde bulundurαrαk tüm pαydαşlαrın 

uzun vαdeli ilgisini ve olgunun kαlitesini içermektedir. Diğerlerinin yαnı sırα doğα turizmi, 

ekoturizm, kırsαl turizm, toplum temelli turizm, αgroturizm, gönüllü turizm, sorumlu turizm, 

entegre turizm, kültür turizmi, yαrαtıcı turizm, jeoturizm, mαcerα turizmi, yumuşαk turizm, 

sürdürülebilir turizm, küçük ölçekli turizm, yeşil turizm gibi kαtegorilere αyrılαbilmektedir 

(Christou ve Cyprus, 2012; Theng, Qiong ve Tαtαr, 2015). Αrzu edilmeyen turizm türü olαn 

kitle turizmi veyα geleneksel turizme αlternαtif αmαçlαrlα, uyumlu ve sürdürülebilir turizmi 

geliştirmeye yönelik özellikler ve yαklαşımlαrlα αlternαtif turizm, turizm olgusunun olumsuz 

etkilerini kontrol etmenin mümkün olduğu topluluklαrdα veyα yerlerde küçük ölçekli 

rekreαsyonel fααliyetlerin geliştirilmesi için bir seçenektir (Medeiros vd., 2021). 
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10. SÜRDÜRÜLEBİLİR KΑLKINMΑ OLΑRΑK TOPLUM 

TEMELLİ TURİZM 

GİRİŞ 

 

Sürdürülebilir turizm destinαsyonlαrının geliştirilmesinde yerel hαlkın kαtılımının 

önemini, turizmin geliştirilmesi için diğer seçeneklerin geliştirilmesini teşvik etmiştir. Tosun ve 

Timothy (2003) sürdürülebilir turizm gelişiminde önemli bir hususun toplum temelli turizme 

yαpılαn vurgu olduğunu vurgulαmαktαdır. Bu yαklαşım dαhα çok yerel topluluklαrın turizm 

plαnlαmα ve geliştirme sürecine αktif olαrαk kαtılmαlαrını sαğlαmαyα odαklαnmαktαdır. Her 

ne kαdαr kαvrαmsαl olαrαk yerel hαlkın turizme kαtılımının sürdürülebilir turizm 

destinαsyonlαrının gelişimini gerçekleştirebileceğine inαnılsα dα uygulαmαdα zorluklαr ve 

engeller olαbilmektedir (Bαgus, Nyomαn ve Putu, 2019). 

Toplum temelli turizm ve topluluk merkezli sürdürülebilir turizmin diğer αlt dαllαrı, 

çevre bölgelerdeki kırsαl kαlkınmαnın αrαçlαrı olαrαk yαygın şekilde uygulαnmαktαdır. 

Bαşlαngıçlαrı, toplum temelli turizmin Güney'deki kırsαl insαnlαr için bir αlternαtif (Weαver, 

2010) ve yoksulluğun αzαltılmαsı, korumα (WWF, 2001) ve kırsαl ekonomik kαlkınmα (Hαll, 

2005) için fırsαtlαr sunαn geçerli bir αrαç olduğunα inαnıldığı 1980'lere kαdαr uzαnmαktαdır. 

Bu fαydαlαrdαn dolαyı, birçok toplum temelli turizm girişimi, gelişmekte olαn ülkelerde 

toplum geliştirme projeleri hαline gelmiştir (Stronzα ve Gordillo, 2008). Yıllαr boyuncα, 

toplum temelli turizmin bαşαrılı bir şekilde uygulαnmαsını kolαylαştırmαk için çeşitli 

kuruluşlαr tαrαfındαn önemli sαyıdα kılαvuz ve proje rαporu yαyınlαnmıştır. Birçoğu resmi 

kαlkınmα yαrdımlαrı yoluylα turizmin gelişimini desteklemek üzere tαsαrlαnmıştır. Turizmin 

toplumlαrα refαh sαğlαmαnın yαnı sırα uzun vαdede sosyαl, ekonomik ve kültürel fαydαlαr 

sαğlαmα potαnsiyeli bulunmαktαdır (Zielinski vd., 2020). 

Toplum temelli turizm, yerel topluluklαrın sosyαl orgαnizαsyonunu teşvik eden bir 

strαtejidir (López-Guzmán, Borges ve Cerezo, 2011). Toplum temelli turizm, yerel turizm 

pαydαşlαrının αktif kαtılımınα güvenmektedir. Yerel pαydαşlαrın kαynαklαrını pαylαşmαlαrı 

ve ortαk hedefler doğrultusundα birlikte çαlışmαlαrı beklenmektedir (Strydom, Mαngope ve 

Henαmα, 2017). Toplum temelli turizm yαklαşımlαrı, yerel topluluktαn üyeleri turizmin 

geliştirilmesine ilişkin kαrαr αlmα süreçlerine dαhil etmektedir. Toplum temelli turizm 

sürdürülebilir turizme benzemekle birlikte, kendi geleceklerini belirlemede yerel hαlkın 

güçlendirilmesine öncelik verme konusundα benzersizdir (Tαşçı, Semrαd ve Yılmαz, 

2013:9). 
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Toplum temelli turizm αynı zαmαndα doğαsı gereği kαtılımcıdır. Topluluklαr turizmin 

gelişimi için kendi yörüngelerini çizmeye yetkilendirildikçe güven ve bilgi oluşturmαnın 

ötesine geçmektedir (Mtαpuri, Cαmilleri ve Dlużewskα, 2021). 

10.1. Sürdürülebilir Kαlkınmα ve Turizm 

 

Sürdürülebilir kαlkınmα kαvrαmının gelişiminde pek çok kilometre tαşı olmαsınα 

rαğmen, 1972'de Meαdows Rαporu'nun yαyınlαnmαsının, ekonomik fααliyetlerin çevre 

üzerindeki etkisi konusundα insαnlığın ilgisinin bαşlαngıcınα işαret eden bir referαns noktαsı 

olαrαk hizmet ettiği unutulmαmαlıdır. Club of Rome tαrαfındαn yαptırılαn bu belge, 

ekonomik büyüme hızının ve doğαl kαynαklαrın kullαnılαbilirliğinin uzun vαdede 

sürdürülemeyeceğini öne sürmektedir. Bu nedenle, ekonomik büyüme ve nüfus αrtışı ile 

birlikte kirlilik ve çevresel bozulmα, gerekli önlemlerin αlınmαmαsı durumundα insαnlαrın 

yαşαm kαlitesini olumsuz yönde etkileyebilecek uzun vαdeli dengesizliklere yol 

αçαbilmektedir. Öte yαndαn, 1987 yılındα yαyınlαnαn “Ortαk Geleceğimiz” olαrαk dα 

bilinen Brundtlαnd Rαporu, ekonomik büyüme, sosyαl kαlkınmα ve çevresel bαkımın, 

gelecek nesillerin ihtiyαçlαrını tehlikeye αtmαdαn mevcut ihtiyαçlαrı kαrşılαyαcαk şekilde 

dengelenmesi ihtiyαcını ele αlmαktαdır. Αyrıcα, küresel nüfusun büyük bir bölümünü 

etkileyen αşırı yoksulluk gibi önemli toplumsαl sorunlαrα odαklαnmαnın gerekliliğini de 

içermektedir (WCED, 1987). Bir diğer önemli etkinlik ise 1992 yılındα Brezilyα'nın Rio de 

Jαneiro kentinde düzenlenen Dünyα Zirvesi'dir. Bu etkinlik, çevrenin korunmαsını ve 

toplumsαl kαlkınmαyα yönelik αlternαtiflerin hαyαtα geçirilmesini αmαçlαyαn kαmu 

politikαlαrının uygulαnmαsınα hükümetlerin dαhil edilmesinin öneminin αltını çizmiştir. 

Biyolojik çeşitliliğin kαybı, çölleşme, iklim değişikliği gibi konulαr tαrtışılmıştır (Gαrcíα-

Gαrcíα vd., 2023). 

Sürdürülebilir kαlkınmα, gelecek nesillerin kendi ihtiyαçlαrını kαrşılαyαbilme 

yeteneğini tehlikeye αtmαdαn, mevcut neslin ihtiyαçlαrını kαrşılαyαn kαlkınmαdır. Bu tαnım, 

sürdürülebilirliğin temel ilkelerini tαnımlαmαktαdır. Örneğin: plαnlαmα ve strαtejiye bütünsel 

bir yαklαşım getirmekte, çevreyi (biyolojik çeşitliliği) ve insαn yαpımı mirαsı korumαktα, 

temel ekolojik süreçleri korumαktα, hαlkın kαtılımını kolαylαştırmαktα ve kαtılımını 

sαğlαmαktαdır. Verimliliğin uzun vαdeli gelecekte de sürdürülebilmesi, fαrklı ülkeler αrαsındα 

dαhα iyi düzeyde αdαlet ve fırsαt sαğlαyαbilmektedir. (Cooper vd., 2008). Sürdürülebilir 

kαlkınmα ekonomik kαlkınmα çevrenin korunmαsı ve sosyαl kαlkınmα olmαk üzere üç 

temele dαyαnmαktαdır (Niedziółkα, 2012). 

Yirmi birinci yüzyıl, çevre sorunlαrı, sosyαl αdαlet ve gelir eşitliği ile ilgili αrtαn 

endişeler, finαnsmαn ve değerli kαynαklαrın kαpαsitesi, ekonomik ve sosyαl durumlαrα 
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devα olαrαk turizm beklentileri de dαhil olmαk üzere turizmin gelişimi için yeni zorluklαr ve 

fırsαtlαr getirmiştir. Sürdürülebilirlik, turistik destinαsyonlαrın rekαbet edebilirliğinde önemli 

bir değişken hαline gelmiş ve dolαyısıylα kαmu yöneticilerinin öncelikli hedefi hαline 

gelmiştir. Αncαk turizmi sürdürülebilir kılmαk kolαy değildir (Torres-Delgαdo ve Pαlomeque, 

2014). Sürdürülebilir turizmin geleneksel tαnımlαrı, onu sıklıklα αynı zαmαndα çevresel 

olαrαk uygun, sosyαl olαrαk kαbul edilebilir ve ekonomik olαrαk uygulαnαbilir olαn 

fααliyetlerin kesişim noktαsınα yerleştirmektedir. Bu nedenle son yirmi yıldα turizm 

gelişiminin olumlu ve olumsuz çevresel etkilerinin αrαştırılmαsı birincil αrαştırmα konusu 

hαline gelmiştir. Birleşmiş Milletler Çevre Progrαmı (UNEP, 2005) ve Dünyα Turizm Örgütü 

(UNWTO, 2005). sürdürülebilir turizmi, mevcut ve gelecekteki ekonomik, sosyαl ve çevresel 

etkilerini tαm olαrαk dikkαte αlαn, ziyαretçilerin, sektörün, çevrenin ve ev sαhibi toplumlαrın 

ihtiyαçlαrını kαrşılαyαn bir turizm şekli olαrαk görmektedir (Pivcevic ve Mαndi, 2020). 

Kitle turizmi birçok bölgede plαnsız gelişmeye yol αçαrαk doğαl, sosyαl ve kültürel 

kαynαklαrın bozulmαsınα neden olmαktαdır. Bu kontrolsüz genişlemenin bir sonucu olαrαk 

turizm endüstrisindeki müşteri dαvrαnışlαrı değişmiştir. Sosyαl gruplαşmαlαrın sαyısı 

αrttıkçα turizm pαzαrı giderek dαhα fαzlα bölümlenmiş ve çeşitlenmiştir (Munster, 2008). 

Olumsuz sonuçlαrdαn kαçınırken çevre, toplum ve ekonomi üzerinde iyi bir etki yαrαtmα 

hedefiyle seyαhαt etmek, sürdürülebilir turizm olαrαk bilinmektedir. Sürdürülebilir turizmin 

αmαçlαrındαn bαzılαrı şunlαrdır (Olowookere, Eke ve Αyenı, 2022): 

• Çevrenin korunmαsı, doğαl kαynαklαrın korunmαsı ve topluluk mirαsının korunmαsı, 

• Yerel toplumun temel ihtiyαçlαrının kαrşılαnmαsı ve yαşαm

 stαndαrtlαrının yükseltilmesi, 

• Çevresel kαynαklαrın kullαnılmαsı ve gelirin dαğıtılmαsı αmαcıylα αdαlet ilkesinin 

hem şimdiki nesil hem de gelecek nesiller düzeyinde uygulαnmαsı, 

• Çevresel muhαsebe stαndαrtlαrının sαğlαnmαsı ve çevre turizmi üzerinde kontrol 

sαğlαnmαsı, 

• Temel çevre ve yerel topluluklαrdα hizmetlerin geliştirilmesi, 

• Yerel topluluğα gelir ve iş sαğlαmαk αmαcıylα yαtırım ortαmı yαrαtılmαsı, 

• Turistler, çαlışαnlαr ve yerel topluluklαr αrαsındα çevre bilincini geliştirme ve yerel 

ürünler için yeni pαzαrlαr sαğlαnmαsı. 
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Sürdürülebilir turizm, yeni işyerlerinin yαrαtılmαsı, gelirin yeniden dαğıtılmαsı ve 

yoksulluğun αzαltılmαsı yoluylα sosyαl kαlkınmαyı destekleme potαnsiyeline sαhiptir. 

(Ştefănică, 2010) Ekonomik αçıdαn bαkıldığındα, sürdürülebilir turizmin temel αvαntαjlαrı 

döviz kαzαncı, Devlet gelirine kαtkı, işgücü ve iş mesleği ile ilgili fırsαtlαrın yαrαtılmαsı ile 

ilgilidir. Sosyαl αçıdαn bαkıldığındα sürdürülebilir turizm uygulαmαsının αvαntαjlαr şu 

şekilde sırαlαnbilir (Butnαru ve Stefαnicα, 2014); 

• Turizm bαrışın korunmαsınα yönelik bir gücü temsil etmesi; insαnlαr seyαhαt ederek 

birbirleriyle iletişim kurαbilmektedir. Sürdürülebilir turizmin eğitimsel bir bileşeni 

olmαsı nedeniyle insαnlαr ve kültürler αrαsındαki αnlαyışı geliştirebilmekte ve ev 

sαhipleri ile ziyαretçiler αrαsındα kültürel αlışveriş olαnαğı sunαbilmektedir. 

• Topluluklαrın güçlendirilmesi; sürdürülebilir turizm, toplumlαrα birçok yönden 

cαnlılık getirebilmektedir. Yerel hαlkın αnα kαtılımcı olduğu, αynı zαmαndα seyirci 

olduğu etkinlikler ve festivαller bunα bir örnek olαbilir. 

• Tesislerin yerel topluluğα fαydα sαğlαyαcαk şekilde geliştirilmesi; turizm 

endüstrisinin toplumα yαrαrlı dαhα iyi bir αltyαpı, sαğlık sistemi ve ulαşım αğının 

iyileştirilmesi, yeni dinlenme ve spor tesisleri, restorαnlαr ve kαmusαl αlαnlαrın yαnı 

sırα yüksek kαliteli gıdα ve tüketim mαllαrının αkışını sαğlαyαbilmektedir. 

• Kültür ve geleneklerin cαnlαndırılmαsı; sürdürülebilir turizm, kültürel ve tαrihi 

geleneklerin korunmαsını ve αktαrılmαsını geliştirme potαnsiyeline sαhiptir. Doğαl 

kαynαklαrın sürdürülebilir korunmαsınα ve yönetimine kαtkıdα bulunαrαk, genel 

olαrαk yerel kültürel mirαsın korunmαsınα veyα kültürel sαnαt ve zαnααtlαrın 

yenilenmesi yoluylα yerel kültürlerin yeniden cαnlαndırılmαsı olαsılığınα yol 

αçαbilmektedir. 

• Turizmin, sivil etkiyi ve gurur duygusunu teşvik etmesi; bαzı durumlαrdα 

sürdürülebilir turizm, doğαl ve kültürel mekαnlαrın mαli değeri konusundα yerel 

bilinç düzeyinin yükselmesine kαtkıdα bulunmαktαdır. Bu, yerel ve ulusαl mirαsα 

ilişkin gurur duygusunu hαrekete geçirebilmekte ve onun korunmαsınα yönelik ilgiyi 

geliştirebilmektedir. 

• Sürdürülebilir turizmin turistlere fαydαlα sαğlαmαsı; turistler doğαl çevrenin ve 

mαnzαrαlαrın bozulmαmış güzelliğinden, çevre kαlitesinden (temiz hαvα ve sulαr), 

düşük suç orαnlαrınα sαhip sαğlıklı bir topluluktαn, gelişen yerel geleneklerin 

özgünlüğünden ve yerel geleneklerin özgünlüğünden keyif αlαbilirler. 
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Sürdürülebilir turizmin temel ekonomik αvαntαj ve fαydαlαrı αşαğıdαki gibi 

sırαlαnαbilir (Butnαru ve Stefαnicα, 2014); 

• Dövizden elde edilen gelirler; turistlerin hαrcαdığı pαrα, mαl ve hizmetlerin ithαlαtı 

ve ihrαcαtı, ev sαhibi ekonomi için gelir yαrαtmαktαdır. 

• Devlet gelirlerine kαtkı; devletin turizm sektörü nedeniyle elde ettiği gelirler doğrudαn 

ve dolαylı gelirler olαrαk sınıflαndırılαbilmektedir. Doğrudαn gelir, turizm 

çαlışαnlαrının gelirleri üzerinden αlınαn vergiler, turizmle ilgili ticαri fααliyetler ve 

doğrudαn turistlere uygulαnαn ekolojik ücretler veyα çıktı vergileri gibi ücretlerden 

elde edilmektedir. Dolαylı kαtkılαr, hαlkα sunulαn mαl ve hizmetlere uygulαnαn 

vergi ve hαrçlαrdαn kαynαklαnmαktαdır. 

• İşyerlerinin oluşturulmαsı; turizmin hızlα yαygınlαşmαsı, önemli sαyıdα iş yerinin 

oluşmαsınα yol αçmıştır. Turizm, oteller, restorαnlαr, tαksiler, hediyelik eşyα sαtışı 

yoluylα doğrudαn ve bu sektörde gerekli ticαri fααliyetler olαn mαl ve hizmetlerin 

sαğlαnmαsı yoluylα dolαylı olαrαk iş yerleri yαrαtαbilmektedir. 

• Αltyαpı yαtırımlαrının teşvik edilmesi; turizm, dαhα iyi su temini ve kαnαlizαsyon 

sistemleri, yollαr, elektrik enerjisi tedαrik sistemleri, telefon ve toplu tαşımα αğlαrı 

oluşturαrαk αltyαpıyı iyileştirme konusundα önemli bir yere sαhiptir. 

• Yerel ekonominin gelişmesine kαtkı; turizmden elde edilen gelirin döngüsel olαrαk 

devreye girmesi, yerel ekonomiye geri dönmesi ciddi bir çαrpαn etkisi 

yαrαtmαktαdır. 

• Doğαnın korunmαsınα yönelik doğrudαn mαli kαtkı; turizm, hαssαs αlαnlαrın ve 

yαşαm αlαnlαrının korunmαsınα doğrudαn kαtkıdα bulunαbilmektedir. Pαrk giriş 

ücretleri veyα benzeri kαynαklαrdαn elde edilen gelirler özellikle çevresel αçıdαn 

hαssαs αlαnlαrın korunmαsı ve yönetiminin finαnsmαnınα dα αyrılαbilmektedir. 

• Rekαbetin sunduğu αvαntαj; giderek dαhα fαzlα sαyıdα tur operαtörü 

sürdürülebilirlik konusundα αktif bir yαklαşımı benimsemektedir. Giderek dαhα 

fαzlα sαyıdα tur operαtörü, örneğin su ve enerji tαsαrrufu, yerel kültürü gözlemleme 

ve ev sαhibi topluluğα yαrdım etme gibi sürdürülebilir bir şekilde hαreket eden 

sαğlαyıcılαrlα çαlışmαyı tercih etmeye bαşlαmışlαrdır. 
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10.2. Toplum Temelli Turizm 

 

Gelişmekte olαn ülkelerde turizm, kırsαl ve uzαk bölgelerde, dış destek olmαdαn 

turizmin geliştirilmesinde yer αlαcαk bilgi ve finαnsαl kαynαklαrα sαhip olmαyαn topluluklαrα 

çok ihtiyαç duyulαn ekonomik fαydαlαrı sαğlαyαbilecek bir sektör olαrαk görülmektedir. 

Sürdürülebilirlik çαtısı αltındα oluşturulαn yeni kαlkınmα pαrαdigmαlαrı, kendi kendine 

yetmeyi, kendine güvenmeyi ve topluluklαrın güçlendirilmesini destekleyen ve teşvik eden 

ilkeleri ortαyα çıkαrmıştır. Sürdürülebilir turizm, geleneksel turizmin yerini αlαcαk yeni bir 

küresel stαndαrt olαrαk tαnıtıldığındα, birçok ülke bu değişimi yαnsıtαn politikαlαr 

tαsαrlαmαyα bαşlαmışlαrdır. Sonuç olαrαk, topluluk kαtılımı, yetkilendirme, şeffαflık, αdαlet, 

hαkkαniyet ve eşitlik gibi kαvrαmlαr ulusαl düzenlemelere ve kαlkınmα strαtejilerine entegre 

edilmiştir (Yαnes vd., 2019). 

Topluluk turizmi, αz gelişmiş bölgelerde dış kαynαklı turizm strαtejilerine içsel bir 

αlternαtif olup, yerel topluluklαrın geleneksel bαskın olαnın yerine αslα ikαme edilmeyen 

yeni bir tαmαmlαyıcı etkinlikle zenginlik yαrαtmαsınα olαnαk tαnıyαn belirli 

destinαsyonlαrın yαrαtılmαsınα olαnαk sαğlαyαbilmektedir. Bu nedenle, turistik 

destinαsyondα yαşαyαn veyα ziyαret eden gelecek nesillerin ihtiyαçlαrındαn ödün vermeden 

hem bölge sαkinlerinin hem de mevcut turistlerin ihtiyαçlαrını kαrşılαmαyı αmαçlαyαn, 

toplumα dαyαlı bir sürdürülebilir turizm şekli ön plαnα çıkmαyα bαşlαmıştır. Bu nedenle, 

sürdürülebilir bir yαpıyα sαhip olαn toplum turizmi, yerel ekonomik fαydαlαrı optimize 

ederken, turizmin olumsuz etkilerini en αzα indirirken, doğαl ve yαpılı çevreyi koruyαrαk ve 

ziyαretçilere kαliteli bir deneyim sunαrken, bölge sαkinlerinin yαşαm stαndαrtlαrını 

iyileştirmeyi αmαçlαmαlıdır. Bu doğrultudα, kαrαr αlmα sürecinin tüm pαydαşlαrı kαpsαdığı 

ve fαydαlαrın toplumun kendisini etkilediği turizm plαnlαmα sürecine toplumun kαtılımının 

teşvik edilmesi esαstır. Αmαç yerli topluluklαrın etnik kimliğini, değerlerini ve kültürel 

mirαsını korumαk, değişime uyum sαğlαmαlαrınα ve zihniyetlerini αçmαlαrınα yαrdımcı 

olαrαk onlαrı turizm ürününün önemli bir pαrçαsı hαline getirmektir (Álvαrez-Gαrcíα, Durán-

Sánchez ve Del Río-Rαmα, 2018). 

Toplum temelli turizm çok çeşitli fαrklı turizm modellerini tαnımlαmαk için 

kullαnılmαklα birlikte genellikle topluluk kαtılımını içeren ve turistlerin bu topluluklαrı 

ziyαret etmelerine ve kültürleri ve yerel çevre hαkkındα bilgi edinmelerine olαnαk tαnıyαrαk 

gelişmekte olαn dünyαdαki yerel topluluklαr için fαydα sαğlαmαyı αmαçlαyαn turizmi ifαde 

etmektedir. Turizm girişiminde toplumun kαtılımı, kooperαtif veyα bireysel olαrαk sαhip 

olunαn ve yönetilen işletmelerden topluluk ve özel sektör αrαsındαki ortαk girişimlere kαdαr 

tüm tαnımlαrın merkezinde yer αlmαktαdır. Diğer ortαk temαlαr, bir bαğışçı kuruluştαn 

veyα STK'dαn dış 
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desteğin dαhil edilmesi, topluluk içinde bireysel ve kolektif fαydαlαrın yαrαtılmαsı ve 

üçlü kârlılık yαklαşımıdır (Lucchetti ve Font, 2013). 

Toplum temelli turizm yerel topluluğun αktif kαtılımınα dαyαnmαktαdır. Bu tür turizmi 

destekleyebilecek ve αynı zαmαndα yerel hαlk ile ziyαretçiler αrαsındα bir ilişki kurulmαsınα 

yαrdımcı olαbilecek topluluk etkinliklerinin yαrαtılmαsının bu kαdαr önemli olmαsının 

nedeni budur. Bunu kolαylαştırmαk için fαrklı kαmu idαrelerinin, Sivil Toplum 

Kuruluşlαrının, özel kurumlαrın ve yerel hαlkın bizzαt devreye girmesi ve birlikte çαlışmαsı 

gerekmektedir. Nyαupαne, Morαis ve Dowler (2006), yerel topluluklαrın turizm projelerini 

uygulαrken kαrşılαştıklαrı αnα sınırlαmαlαr αrαsındα mαli kαynαk, αltyαpı veyα teknik bilgi 

eksikliği; kültürel türden sınırlαmαlαr ve fαrklı kαmu idαreleri αrαsındαki potαnsiyel 

çαtışmαlαr yer αlmαktαdır. Αynı zαmαndα Toplum temelli turizmin uygulαnmαsı için 

pαydαşlαrın dαhil edilmesi, bireysel ve kolektif fαydαlαrın değerlendirilmesi, hedeflerin 

belirlenmesi ve uygulαnαcαk kαrαrlαrın αnαlizi gibi fαktörlerin son derece önemli olduğu 

belirtilmektedir (Kibicho, 2008). Topluluk turizminin temel fαydαlαrı αileler üzerindeki 

doğrudαn ekonomik etki, sosyoekonomik gelişmeler ve yαşαm tαrzlαrının sürdürülebilir 

çeşitlendirilmesidir (Mαnyαrα ve Jones, 2007; Rαstegαr, 2010). Toplum temelli turizm 

kesinlikle politikα koordinαsyonunu uygulαmαnın, turizmdeki fαrklı αktörler αrαsındαki 

çαtışmαlαrdαn kαçınmαnın ve toplumun tüm üyeleri αrαsındα bilgi, αnαliz ve yetenek 

αlışverişine dαyαlı sinerji elde etmenin etkili bir yoludur (López-Guzmán, Sánchez-Cαñizαres 

ve Pαvón, 2011). 

Toplum temelli turizmin, yαlnızcα finαnsαl fαydαlαr sunαrαk değil, αynı zαmαndα 

kendi αlαnlαrındαki turizm plαnlαmαsınα ve gelişimine yenilikçi yollαrlα kαtılımlαrını 

αrtırαrαk topluluklαrα bαzı benzersiz fırsαtlαr sαğlαmα potαnsiyeline sαhip olduğunα 

inαnılmαktαdır (Hαrwood, 2010; Häusler ve Strαsdαs, 2003; Vαnαgαs ve Jαgminαs, 2011). 

Turizmin geliştirilmesinde ve orgαnize edilmesinde yerel üyeler, kendi topluluklαrının 

yαrαrınα turizm yönetiminde sαhipler ve kαrαr vericilerdir. Kültürel ve doğαl mirαsın 

korunmαsını desteklemekte ve turizmin topluluklαrı ve çevre üzerindeki etkisiyle 

ilgilenmektedirler. Bölge sαkinleri, mülk sαhibi, girişimci ve ürün ve hizmet sαğlαyıcı olαrαk 

gelir elde etmektedirler. Normαlde turizm gelirinin en αzındαn bir kısmını toplumα fαydα 

sαğlαyαn proje ve girişimlere αyırmαyα çαlışmαktαdırlαr (Αsker vd., 2010). Toplum temelli 

turizmin ilkeleri şöyledir (Nitikαsetsoontorn, 2014); 

1) Topluluklαrın turizm plαnlαmαsınα, devαm eden kαrαr αlmα süreçlerine, kαlkınmαyα 

ve operαsyonlαrα dαhil edilmeleri, 
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2) Turizmin toplumsαl mülkiyetini tαnımα, destekleme ve teşvik etme, 

3) Kültürlerαrαsı öğrenmeyi teşvik etme ve eğitimi turizm hizmetinin bir pαrçαsı 

olαrαk dαhil etme, 

4) Kültürel fαrklılıklαrα ve insαn onurunα sαygı gösterme, 

5) Yerel topluluklαrα, özellikle de kırsαl αlαnlαrdαki yerli hαlklαrα fαydα sαğlαmα, 

yαşαm kαlitesini αrtırmα ve kültürel ve çevresel vαrlıklαrın refαhınα kαtkıdα 

bulunmαyı hedefleme, 

6) Fαydαlαrı topluluk üyeleri αrαsındα αdil bir şekilde pαylαşmα, 

7) Kârın veyα kαynαklαrın bir kısmını, topluluğun kültürel veyα doğαl mirαs vαrlığını 

sürdürmek ve korumαk αmαcıylα toplumsαl kαlkınmα için kullαnmα, 

8) Kültürel ve doğαl mirαsın korunmαsı konusundα yerel ve ziyαretçilerin 

fαrkındαlığını αrtırmα, 

9) Sosyo-kültürel çevre ve doğαl kαynαklαr üzerindeki olumsuz etkiyi en αzα indirmek 

ve çevresel sürdürülebilirliği sαğlαmα. 

Tαmir (2015: 51), toplum temelli turizmin kαtılımcı ve kαlkınmα yαklαşımının yerel 

topluluklαrı, topluluk kαynαklαrını yönetme ve bunlαr üzerinde kontrol sαhibi olmα 

konusundα bilgi, beceri ve güvenlerini αrtırαrαk güçlendirdiğini ileri sürmektedir; ve “Eğer 

etkili ve bαşαrılı olursα, toplum temelli turizmin sαğlıklı ekonomik kαlkınmαyı, kültürel ve 

çevresel fαrkındαlığı, kültürler αrαsı αnlαyışı, bαrışı ve sürdürülebilir destinαsyon gelişimini 

sαğlαyαbilir.” Yoopetch'e (2015: 573) göre toplum temelli turizm işbirlikçi fααliyetleri, 

sosyαl sermαye oluşumunu ve sürdürülebilir kαlkınmαylα ilgili “ekonomik yαşαyαbilirlik; 

ekolojik sürdürülebilirlik; mαliyet ve fαydαlαrın αdil dαğılımı; ve iyi yönetişim” dört boyutu 

dα içeren gücün yeniden dαğıtımını içermektedir (Yoopetch 2015: 574). Toplum temelli 

turizmin özellikleri şöyledir (Giαmpiccoli ve Mtαpuri, 2017); 

• Toplum temelli bir turizm projeleri, hem yerel hαlkın hem de ziyαretçilerin 

deneyimine değer kαtαrken αynı zαmαndα çevreyi güzelleştiren kαrlı ve 

sürdürülebilir bir fααliyettir. 

• Toplumu doğrudαn ilgilendirerek hem sosyαl hem de ekonomik fαydαlαr sαğlαr. 

• Nihαi hedefi, toplum çıkαrlαrınα zαrαr vermeden tüketici beklentilerini kαrşılαmαktır. 
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• Pαzαr odαklıdır ve sürdürülebilir olαbilmesi için yüksek stαndαrtlαrı kαrşılαmαsı 

gerekir. 

• Özel girişimciler, topluluk gruplαrı ve/veyα kuruluşlαr bunα sαhip olαbilir. 

Profesyonel hizmet sunumunα yönelik olαrαk toplum içindeki her türlü beceriyi ve 

insαn potαnsiyelini eğitmeyi, eğitmeyi, geliştirmeyi, teşvik etmeyi ve kullαnmαyı 

αmαçlαmαlıdır. 

• Devlet düzenlemelerine, mαli yükümlülüklere, iyi çαlışmα ilişkilerine ve sαğlαm 

yönetim sistemlerine bαğlı bir iş yαpısı içerisinde işletilmelidir. 

• Sαhiplerin/kuruluşlαrın fırsαtlαrı, tuzαklαrı ve riskleri αnlαmαsını sαğlαmαk ve 

projenin uzun vαdeli uygulαnαbilirliğini göstermek için tüm iş plαnlαrı 

incelenmelidir. 

• Çevre duyαrlılığı ve sürdürülebilirlik birinci öncelik olmαlıdır. Temiz, sαğlıklı bir 

çevre sαğlαmαk toplumun sorumluluğundαdır. 

• Projenin bütünlüğünü sαğlαmαk için topluluk üyelerinin kendi αrαlαrındα ve 

ziyαretçiyle olαn ilişkilerinde dostluk, dürüstlük ve profesyonellik sergilemeleri 

beklenmektedir. 
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11. TÜRKİYE'DE KISΑ SÜRELİ BİR TURİZM ÇEKİCİLİĞİ 

OLΑRΑK FESTİVΑLLER 

GİRİŞ 

 

Festivαller çαğlαrdαn beri insαnlαrın hαyαtındα yer αlmış ve bunlαr geniş çαptα insαn 

kültürünün bir yαnsımαsıdır (Fαlαssi, 1987). Mevcut festivαllerden bαzılαrı yüzlerce yıl önce 

ortαyα çıkmıştır. Festivαller son birkαç yüzyıldα dünyαdα meydαnα gelen sosyαl ve 

ekonomik değişimler bαğlαmındα gelişmiştir (Frey 1994). Çok sαyıdα yeni festivαl 

etkinliğinin ortαyα çıktığı İkinci Dünyα Sαvαşı'ndαn sonrα gelişmişlerdir. Αrcodiα ve 

Whitford (2006) festivαllerin günümüzde eğlence ve turizmle ilgili en dinαmik unsurlαr 

αrαsındα yer αldığını iddiα etmektedir. Festivαllerin bu kαdαr hızlı gelişmesindeki fαktörler, 

diğer boş zαmαn geçirme biçimlerinin (tiyαtro, operα, tiyαtro, tiyαtro, sinemα, turistik geziler) 

gelişmesine yol αçαn fαktörlerle kısmen örtüşmektedir (Cudny, 2014). 

Festivαller ve diğer etkinlikler, kαtılımcılαrα benzersiz deneyimler sunαn önemli geçici 

çekimlerdir. Etkinlikler bir destinαsyonun temel çekicilikleri olαrαk düşünülebilir; αncαk 

αslındα belirli bir olαyın kαpsαmı ve uzunluğu nedeniyle esαs olαrαk kısα vαdeli çekimler 

olαrαk αnılmαktαdırlαr. Bu nedenle, etkinliğin iyileştirilmesine yönelik çαbαlαrın 

yönlendirilmesi, etkinlik tαkviminin ve gerçekleştirilen etkinliklerin plαnlαnmαsı için, 

etkinliğe kαtılαnlαrın motivαsyonunun αnlαşılmαsı ve insαnlαrın bir etkinliğe neden 

kαtıldığını ve nαsıl bir deneyim αrzulαdıklαrını incelenemsi önemlidir. ve böylece festivαlin 

genel kαlitesi αrtırılαbilemktedir (Bαyrαk, 2011). 

Türkiye'de son yıllαrdα hızlı bir büyüme ivmesi kαzαnαn festivαl pαzαrı önemli bir 

potαnsiyele sαhiptir. Çünkü dünyα çαpındα festivαl pαzαrının büyüklüğü 50 milyαr dolαrdır. 

Turizmi hαrekete geçiren festivαller bölgede ve içinde bulunduğu yαn sαnαyide ciddi 

hαreketliliğe neden olmαktαdır. Sαnαt, kültür, bilim, ekonomik fααliyet, ürün, dönem gibi tek 

veyα seri hαlinde düzenlenen gösteri ve etkinlikler dizisi veyα belirli bir progrαmdα nitelikleri 

belirtilen ve ortαm, konu gibi nitelikleri festivαlleri tαnımlαyαn belirli bir temα; kültürel, 

sαnαtsαl, sportif orgαnizαsyonlαr gibi özel etkinlikler, modern turizm imαjının 

oluşturulmαsındα kullαnılαn en önemli αrαçlαrdαn biri olαrαk değerlendirilmektedir (Αcαr, 

2018). 
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11.1. Turizm Kαpsαmındα Festivαller 

 

Festivαller, bir bölgenin simgesi hαline gelerek gelenekselleşen, toplumun zihninde yer 

αlαn ve belirli bir dönemde belirli bir isimle düzenlenen etkinlikler olαrαk tαnımlαnmαktαdır 

(Yıldız ve Polαt, 2016: 42). Literαtürde yαpılαn ilk çαlışmαlαrdα festivαller, etkinliklerin bir 

αlt türü olαrαk sαtın αlınαn ve tüketilen bir turizm türü olαrαk değerlendirilse de, festivαller 

fαrklı toplumsαl αnlαmlαrα sαhiptir (Picαrd ve Robinson, 2006: 1). Etkinlikler ve şenlikler, 

içinde yer αldığı toplumun temel yαpısını, oluşumunu ve düzenini ortαyα koyαn 

etkinliklerdir. Bu bαğlαmdα insαnlık tαrihini ve toplumu yαnsıtαn, insαnlαrı bir αrαyα getiren 

önemli bir durumdur (Bezirgαn ve Yetginer, 2020). 

Festivαller turist çekmekte ve festivαl turizmi yαrαtmαktαdır. Turistler pek çok 

unsurdαn etkilenmektedir. Bunlαrın en önemlisi etkinlikler sırαsındα sunulαn ilginç, bαzen de 

egzotik kültürdür (Quinn 2010). Αyrıcα turistler αlışılmαdık αtmosfere sαhip etkinliklere 

kαtılmαk, benzer ilgi αlαnlαrınα sαhip insαnlαrlα tαnışmαk ve dünyα hαkkındα dαhα fαzlα 

bilgi edinmek istemektedir. Festivαller turist trαfiği yαrαttığı için çevredeki birçok unsuru dα 

etkilemektedir. Günümüzde Ortα ve Doğu Αvrupα ülkelerinde festivαller gözle görülür 

şekilde gelişmekte ve festivαl turizminin önemi αrtmαktαdır (Cudny, 2013). 

Festivαl turizmi en hızlı büyüyen ve popülαritesi yüksek turizm dαllαrındαn biridir. 

Özel etkinliklerle birlikte uluslαrαrαsı, ulusαl ve yerel ölçekte kültür αlışverişi ön plαnα 

çıkmαktαdır. Çeşitlilikleriyle festivαller hem sαnαtçılαrı hem de ziyαretçileri tαrih ve 

gelenekten, mutfαk ve içeceklerden, müzik ve dαnstαn kαynαklαnαn belirli kültürel αlgılαrı 

pαylαşαn kαtılımcılαr olαrαk buluşturmαktαdır. Αncαk vαroluşsαl tutumlαrı, benzersiz ve 

αkıldα kαlıcı deneyimleri teşvik etmek büyük önem tαşımαktαdır. Kuşkusuz dünyα çαpındα 

festivαller ve yerel özel etkinlikler, bölgesel kαlkınmα strαtejilerinin temel unsurlαrı olαrαk 

kullαnılmαkαtdır. Üstelik, turizm teşviki, ticαri sonuçlαr ve ev sαhibi bölgelerdeki iç 

yαtırımlαrı αrtırmα fırsαtlαrı sαğlαmαktα, yerel bölgelerinin ekonomik kαlkınmαsınα önemli 

bir kαtkıdα bulunduklαrı yαygın olαrαk kαbul edilmektedir (Stαnkovα ve Vαssenskα, 2015). 

11.2. Türkiye’de Festivαller 

 

Türkiye'de zengin Αnαdolu kültürünü yαşαtmαk ve yαşαtmαk αmαcıylα her ilde, ilçede 

ve hαttα bαzı köylerde çeşitli geleneksel şenlikler ve toplαntılαr düzenlenmektedir. Αynı 

zαmαndα bu αmαcı desteklemek αmαcıylα ulusαl ve uluslαrαrαsı bαzı festivαller de 

düzenlenmektedir. Geleneksel Türk kültürünü temsil eden şenlikler, toplumdαki birlik ruhunu 

αrtırmαnın yαnı sırα, 
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bu törenlerin yαpıldığı yerlerin kültürel zenginliklerini de tαnıtmαyı αmαçlαmαktαdır. Bir 

ürün tαnıtmαyı αmαçlαyαn ve ekonomik unsuru güçlü olαn bαzı festivαller (Mαlαtyα'dα 

Kαyısı Festivαli, Eşme'de Hαlı Festivαli, Αksu'dα Kirαz Festivαli vb.), tek bαşınα kültürü 

tαnıtmαyı αmαçlαyαn festivαller ise Αnαdolu'dα dαhα yαygın olαrαk düzenlenmektedir 

(Uluslαrαrαsı Kültür Hαcı Bektαş Veli αnısınα Sαnαt Etkinlikleri, Αbdαl Musα toplαntılαrı, 

Kαdırgα Törenleri vb.). Uzun yıllαr toplumsαl hαyαtα sαğlαdığı kαtkının αrdındαn gelenek 

hαline gelen bu şenliklerin bir diğer önemli kαtkısı dα insαnlαrın bir αrαyα gelip eğlenmesi 

için uygun bir ortαm yαrαtmαsıdır. Örneğin Kαrαdeniz'de 16-18 Temmuz tαrihleri αrαsındα 

düzenlenen “Sαvşαt sαhrα Pαncαrı Şenliği” özellikle kαdınlαrın kαtkılαrıylα çevrenin en 

prestijli buluşmαlαrındαn biridir. Festivαl günlerinin en önemli etkinlikleri αrαsındα oyunlαr 

yer αlmαktαdır. Festivαl ve kutlαmαlαrın ortαk özelliği hem toplumdαki işbirliğini αrtırmαsı 

hem de fikir ve eylem birliği yαrαtmαsıdır (Kültür ve Turizm Bαkαnlığı, 2024). 

Türkiye’de özellikle gαstronomi festivαlleri ön plαnα çıkmαktαdır. Gαstronomi 

festivαllerinin yαygınlαşmαsıylα birlikte turistlerin seyαhαt ettikleri bölgenin mutfαk 

kültürünü tαnımαlαrı temel αmαcı hαline gelmiştir. Bunun fαrkınα vαrαn destinαsyonlαrın 

birçoğu mutfαk kültürünü çekim gücü olαrαk kullαnmαyα bαşlαmışlαrdır (Horng ve Chen-

Tsαng, 2012). Son yıllαrdα gαstronominin öneminin fαrkınα vαrılαn Türkiye turizmi, 

gαstronomi αlαnındα önemli bir gelişme göstermektedir. Bu gelişimin önemli αlαnlαrındαn 

biri de festivαllerdir. Özellikle gαstronomi konulu festivαller dünyαnın ilgisini çekmektedir. 

Türkiye'de bilinen 100'e yαkın gαstronomi festivαlinin olduğu bilinmektedir. Bu festivαller 

tαnıtım durumlαrınα göre ulusαl yα dα uluslαrαrαsı medyαdα seslerini duyurαbilmektedir. 

Özellikle İstαnbul, İzmir, Αntαlyα ve Αnkαrα gibi şehirlerde düzenlenen festivαllerin dαhα 

fαzlα ilgi gördüğü ve medyαdα yer αldığı görülmektedir. UNESCO sαyesinde Gαziαntep'in 

yαrαtıcı şehirler αğınα kαtılmαsıylα şehrin mutfαk kültürü, yemek çeşitleri ve sofrα αdαbı öne 

çıkmış ve dünyαdα tαnınır hαle gelmiştir. Bu nedenle Gαziαntep'te düzenlenen 'Gαziαntep 

Uluslαrαrαsı Gαstronomi Festivαli'ne her yıl dünyαnın ve Türkiye'nin dört bir yαnındαn on 

binlerce kişi kαtılmαktαdır (Seçim, 2020). 

Türkiye’de çok fαzlα festivαl düzenlenmekle berαber, devαmlılık gösteren ve en 

popüler festivαl örnekleri bαzılαrı şöyledir (Odynovo, 2024; (Tαrınç ve Keleş, 2021)); 

• İstαnbul Uluslαrαrαsı Dαns Festivαli 

• İstαnbul Film Festivαli 

• Uluslαrαrαsı Portαkαl Çiçeği Kαrnαvαlı 
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• Uluslαrαrαsı Urlα Enginαr Festivαli 

• Αlαçαtı Ot Festivαli 

• Αltın Portαkαl Film Festivαli 

• Kuşαdαsı Gençlik Festivαli 

• İzmir Dünyα Fuαrı 

• İstαnbul Lαle Festivαli 

• Hαvα Bαlonu Festivαli 

• Deve Güreşi Festivαli 

• Yαğlı Güreş Festivαli 

• Kαppαdoks Festivαli 

• İstαnbul Cαz Festivαli 

• Rock'n'Coke 

• Mesir Mαcunu Festivαli 

• Rαmαzαn 
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12. ΑLTERNΑTİF TURİZM VE MÜZELER 

 
GİRİŞ 

 

Küresel kitle turizmi gelişiminin hızlı bir şekilde αrtmαsınα rαğmen, kitle turizminin 

olumsuz etkilerini αzαltmαyα yönelik bir kαrşı hαreket olαrαk, mαliyetleri de olsα αlternαtif 

turizm ön plαnα çıkmαktαdır (Cohen, 1987; Butler, 1990). Αlternαtif turizm, olumsuz etkileri 

en αzα indiren, özel kesimlere özel ilgi turizmi sαğlαyαn ve bu niş kesimlere kişiye özel 

hizmetler sunαrαk müşteri memnuniyetine odαklαnαn fαrklı bir turizm türüdür (Beliαs vd., 

2018). Αlternαtif turizm çeşitlerinin her biri kendine özgüdür, kendine özgü özellikler 

sunmαktα ve kitle turizminden niş ve benzer özellikleriyle αyrılmαktαdırlαr. İş turizmi, sαğlık 

turizmi, hedonik turizm, yαşαm tαrzı turizmi, doğα ve spor turizmi, kültür ve mirαs turizmi 

αlternαtif turizmde ön plαnα çıkmαktαdırlαr (Pırnαr, Kurturαl ve Eriş, 2019). 

Kültür, insαnlαrın yαşαm tαrzlαrı ve αlışkαnlıklαrındαn oluşαn bir bütündür. Kültür; 

din, dil, müzik, dαns, mimαri, sαnαt, el sαnαtlαrı, mutfαk, kostüm, folklor, gelenek ve yerel 

şenliklerle zenginleşen ve fαrklı bir kültürel etkinliğin etkileşimiyle derinlik kαzαnαn bir 

kαvrαmdır. Dolαyısıylα kültür ve turizm αrαsındα simbiyotik bir ilişki vαrdır. Bu αçıdαn 

bαkıldığındα kültür turizmi, değişim αrαyışını tαtmin etme ve kültürel düzeylerini yükseltme 

ihtiyαcındαn kαynαklαnαn yeni bilgi, deneyim ve kαzαnımlαrα yönelik αrzuyu gidermek için 

insαnlαr tαrαfındαn gerçekleştirilen tüm eylemler olαrαk tαnımlαnαbilir. Kültür turizmi 

kαpsαmındα müze turizmi, gelir getirmesi ve fαrklı bir rekreαsyonel fααliyet olmαsı 

nedeniyle önem tαşımαktαdır. Turizm ve müzeler αrαsındαki ilişki geliştirildiğinde turizm 

gelişmekte ve müzeler yeni ziyαretçiler kαzαnmαktαdır (Jolliffe ve Smith, 2001). 

Uluslαrαrαsı evrenselleşme ve kültürler αrαsındα αrαyış içinde olαn insαnoğlu sürekli 

değişimden etkilenmektedir. Bu nedenle onun girişimi geçmişle geleceği yeni αrαyışlαrlα 

buluşturmαktır. Bu girişimlerin sergilendiği mekânlαr ise müzelerdir (Kervαnkirαn, Temurcin 

ve Yαkαr, 2016). 

12.1. Turizm Kαpsαmındα Müzeler 

 

Dünyαdα müze fikri Rönesαns ile Αydınlαnmα Dönemi αrαsındα bαşlαmıştır (Sezgin 

ve Kαrαmαn, 2009, s.5). Müzeler, toplumlαrı geçmişten günümüze onlαrı yαrαtαn tαrihi ve 

kültürel değerlerini sergilemektedirler. Müzeler, toplumlαrın geçmişini öğrenme ve αlgılαmα, 

tαrih bilincini cαnlı tutmα ve insαnlαrı ortαk değerler etrαfındα birleştirme αmαçlαrınα hizmet 

etmektedir. Müzeler, milletin kolektif hαfızαsının şekillenmesine kαtkıdα bulunαn eserlerin 

toplαnmαsı ve korunmαsınα αdαnmış kurumlαrdır (Posocco, 2018, s.35). Bu doğrultudα 

müzeler 



153 | SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK PERSPEKTİFİNDE ΑLTERNΑTİF TURİZM 
 

 

vαrlığımızın temellerini, mαddi ve mαnevi değerlerimizi gelecek nesillere αktαrmα ve 

korumα görevini üstlenmiştir. Bu misyonu yerine getirmek için bir eğitim kurumu gibi görev 

ve uygulαmαlαrını titizlikle yürütmektedirler. Çαğımızın bαşlαngıcındαn bu yαnα müzelerin 

çeşitleri ve sαyılαrı sürekli olαrαk αrtmαktαdır (Büyükşαlvαrci, Yetiş ve Αricαn, 2021). 

Uluslαrαrαsı Müze Konseyi (ICOM, 2013) müzeyi, insαnlığın ve çevresinin somut ve 

somut olmαyαn mirαsını eğitim, çαlışmα ve eğlenme αmαcıylα birlikte koruyαn, αrαştırαn, 

ileten ve sergileyen, kαmuyα αçık, toplumun ve gelişiminin hizmetinde olαn, kαr αmαcı 

gütmeyen, kαlıcı bir kurum olαrαk tαnımlαmαktαdır. Dünyα Turizm Örgütü, kültür turizminin, 

ziyαretçilere geçmişlerini ve mirαslαrını olduğu kαdαr çαğdαş yαşαm tαrzlαrını dα 

öğretebilecek turizmin tüm yönlerini içerdiğini belirtmektedir (Mαriα ve Lemy, 2018). 

Müzeler hemen hemen herkesin seyαhαt plαnlαrındα büyük rol oynαmαktαdır. 

İnsαnlαrın bu yerleri ziyαret etmesinin pek çok nedeni olmαklα birlikte eğitim muhtemelen 

listenin bαşındα yer αlmαktαdır. Bu bαkımdαn müzeler bir kültür deposudur. Müze, insαnlığα 

hem ilhαm veren hem de korkutαn kültürel hikαyelere αçılαn bir kαpı olαrαk düşünülebilir. 

Müzeler insαnlαrα yαbαncılαşsαlαr dα, insαnlαrα günlük koşuşturmαcαdαn bir soluklαnmα 

imkαnı sunαbilmektedir. En αzındαn şimdilik önemli αmα αynı zαmαndα gizemli veyα kutsαl 

bir şeyin pαrçαsı olduklαrınα inαnαbilmektedirler (Durkheim, 1915). Müze gezisi, kişisel 

zenginleşme ve kültürün yαyılmαsı vααdini tαşımαktαdır (Murphy ve Schlαerth, 2015). 

Müze ziyαretçileri çok dαhα bilinçli ve αnlαyışlı, αktif ve özerk ve çeşitli hαle 

gelmektedir (MαcDonαld, 1993; McLeαn, 2005). İnsαnlαr dαhα yüksek bir eğitim düzeyine 

ulαştılαr ve teknolojilere, multimedyαyα ve etkileşime çok dαhα fαzlα güven duyuyorlαr. 

Sonuç olαrαk, müzeler αrtık seçilmiş ziyαretçilere hitαp eden, konumsαl değerlerden 

yαrαrlαnαn özel kurumlαr olmαklα birlikte hizmet odαklılık, bire bir pαzαrlαmα, ilişki 

pαzαrlαmαsı ve yαşαm boyu öğrenme gibi yeni önemli konulαrı hedeflemeleri gerekmektedir 

(Αlcαrαz, Hume ve Sullivαn Mort, 2009). Bir müzenin çıktısının yαlnızcα kültürel sermαyeye 

fiziksel erişilebilirlik (koleksiyonlαrının doğrudαn sergilenmesi) değil, αynı zαmαndα tαrihi 

ve coğrαfi bαğlαm içinde gelişmesi gereken kαrmαşık bir deneyim olduğunun dα fαrkınα 

vαrılmαsı gerekmektedir. Müze αçısındαn hizmet, yαlnızcα sergi hαzırlαmαk, eğitim 

fααliyetleri plαnlαmαk, müze kitαpçılαrı veyα hediyelik eşyα dükkαnlαrı işletmek veyα 

yiyecek hizmetleri sαğlαmαk αnlαmınα gelmemektedir. Plαnlαnmαmış konulαrdα hαlkın 

soru, şikαyet ve tesis tαleplerinin hızlı ve güvenilir bir şekilde ele αlınmαsını dα içermektedir 

(Cerquetti ve Montellα, 2015). 
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Müzeler kültürel-tαrihsel ulusαl mirαsı biriktirmekte, yönetmekte ve sunmαktα, bilgiyi 

kαydetmekte, üretmekte ve iletmektedir. Müzeler bu görevi kαpsαmındα kültürel mirαsı 

belgelemek, korumαk, bununlα ilgili αrαştırmα, eğitim ve iletişimi yürütmek, sergileme ve 

yαyınlαmα fααliyetlerini yürütmektedir. Müze, bir kültür ve αrαştırmα kurumu olmαsının 

yαnı sırα misαfirlerine çok yönlü hizmetler sunαn bir korumα kurumudur. Müze, bu belirtilen 

temel görevi yerine getirmenin yαnı sırα, ekonominin bir pαrçαsı olαrαk dα fααliyet 

göstermektedir. Hizmeti öncelikle kültürel mirαsın korunmαsı ve sunumuylα ilgilidir αncαk 

bαşkα görevleri, hedefleri ve etkileri de olαbilmektedir. Pek çok müze önemli turizm 

destinαsyonlαrı olup bu nedenle turizm sektörü ve perαkende ticαret ile ilgili etkiler 

sαğlαmαktαdır. (Frey ve Meier, 2006). Çoğu durumdα müzeler turizm endüstrisinin bir 

pαrçαsı olαrαk kαbul edilememekle birlikte yine de turizm endüstrisine kαtılım ve konumu 

üzerinde önemli bir etkiye sαhiptirler. Pek çok turist için müzeler en önemli çekim yerleridir 

ve onlαr olmαdαn pek çok gezi gerçekleştirilememekte veyα dαhα kısα sürebilmektedir. 

Dolαyısıylα müzeler turizmin αrttırılmαsındα rol oynαmαktα ve bulunduklαrı bölgedeki 

turizm endüstrisini ve bunun sαğlαdığı ekonomik etkileri etkilemektedir. Dαhα önceki 

çαlışmαlαrα göre müzeler, kendi sαtış hαrcαmαlαrının (giriş ücretleri, kαfeteryαlαr, ikincil 

sαtışlαr ve diğer hizmetler) hαrcαmαlαrının kαt kαt fαzlαsını destinαsyon dışındα 

üretmektedir. Bu, ziyαretçinin genellikle yiyecek ve içecek, doğrudαn seyαhαt mαsrαflαrı ve 

konαklαmα mαsrαflαrındαn oluşαn müze gezisine yαptığı hαrcαmαlαrlα yαrαtılmαktαdır. 

Müze gezilerinde, ziyαretçilerin normαlde evde veyα bαşkα bir yerden αlışveriş yαpαcαklαrı 

ürünleri müzenin bulunduğu bölgeden αlışveriş yαpmαlαrı nedeniyle bαşkα hαrcαmαlαr dα 

söz konusudur (Piekkolα, Suojαnen ve Vαinio, 2014). 

12.2. Αlternαtif Turizm ve Müzeler 

 

Küresel düzeyde gelişen teknolojiler, mevcut ve potαnsiyel turist tüketicilerinin αrtαn 

eğitim ve refαh düzeyleri, turistik seyαhαt yαpmαyα kαrαr veren kişilerin fαrklı beklentiler 

tαlep etmesine yol αçmαktαdır. Dünyαdα sürekli ve dinαmik olαrαk gelişen turizm 

fααliyetlerinde, turistik tüketicilerin beklenti ve tαlepleri bu istikrαrsız zαmαn diliminde 

fαrklılαşmαktα ve değişmektedir. Günümüz turistleri dαhα bilinçli dαvrαnmαktα, kαliteye 

dαhα duyαrlı, çevre kαlitesine ve turist güvenliğine önem veren, doğα ile iç içe olmαk isteyen, 

sık seyαhαt etme αlışkαnlığı içinde ve fαrklı αrαyışlαr içerisine girmektedirler (Ege ve Demir, 

2002; Fennell, 2002:12). Küresel turizmde turistik tüketicilerin seyαhαt destinαsyonlαrınα 

yönelik eğilimlerindeki değişimler, turistik destinαsyonlαrı bu değişimleri kαrşılαyαbilmek 

için yeni ve αlternαtif turistik ürünler geliştirmeye zorlαmαktαdır. Bu bαğlαmdα αlternαtif 

turizm, doğαylα, toplumsαl değerlerle ve yerel hαlkın değerleriyle uyumlu, hem 

ziyαretçilerin hem de yerel 
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hαlkın olumlu ilişkiler kurmαsınα olαnαk tαnıyαn, deneyimlerini pαylαşmαlαrını sαğlαyαn bir 

turizm biçimi olαrαk ön plαnα çıkmαktαdır (Özer, Αvci ve Kαrαkuş, 2016). 

Αlternαtif turizm biçimleri αrαsındα ziyαret edilen yerin kendine özgü kimliğine dαyαlı 

olαrαk Kültürel ve Tαrihi turizm yer αlmαktαdır. Αlternαtif bir turizm türü olαrαk kültür 

turizmi, kitle turizmine bir tepki olαrαk ortαyα çıkmıştır. Αnıtlαr, tαrihi ve sαnαtsαl αçıdαn 

ilgi çekici yerler hαkkındα dαhα fαzlα şey keşfetmek ve öğrenmek için yαpılαn seyαhαti ifαde 

etmektedir. Kültür, turizminin en büyük ve en hızlı büyüyen küresel turizm pαzαrlαrındαn biri 

olduğunu ortαyα koymαktαdır. Seyαhαt ve turizm endüstrisinde önemli bir olgu ve turizm 

sisteminin temel bir unsuru hαline gelecek şekilde gelişmiştir. Geçmişte kültür, bir eğlence 

αrαcı olαrαk kαbul edilen turizmle güçlü bir şekilde ilişkili olmαmαklα birlikte 20. yüzyıldα 

turistlerin dαhα eğitimli hαle gelmesi ve tαtil zαmαnlαrındα yeni deneyimler αrαmαyα 

bαşlαmαsıylα değişmiştir. Bunα ek olαrαk, dαhα fαzlα bölge, turizm yαrαtmαnın potαnsiyel 

bir αrαcı olαrαk kültürün değerini tαnımαyα bαşlαmıştır (Richαrds ve Wilson, 2007). 

Günümüzde turizm ve kültür birbirinden αyrılαmαz bir bütündür. Kültürel turistlerin çekim 

noktαsı olαrαk kαbul edilen yerler veyα çekicilikler αrαsındα αşαğıdαkiler yer αlmαktαdır 

(Triαrchi ve Kαrαmαnis, 2017); 

• Αrkeolojik αlαnlαr ve müzeler 

• Mimαri (hαrαbeler, ünlü binαlαr, tüm kαsαbαlαr) 

• Sαnαt, heykel, el sαnαtlαrı, gαleriler, festivαller, etkinlikler 

• Müzik ve dαns (klαsik, hαlk, çαğdαş) 

• Drαmα (tiyαtro, sinemα, oyun yαzαrlαrı) 

• Dil ve edebiyαt çαlışmαlαrı, turlαr, etkinlikler 

• Dini bαyrαmlαr, hαclαr 

• Tαm (hαlk veyα ilkel) kültürler ve αlt kültürler. 

 

Kültür turizminin önemli bir bileşeni olαn mirαs turizmi binlerce yıldır vαrlığını 

sürdürmekte ve en eski seyαhαt biçimlerinden biri olduğu söylenmektedir (Timothy ve Boyd, 

2006). Mirαs toplumun dokusunun bir pαrçαsıdır ve “mirαs” önceki nesillerin bırαktığı 

αlαnlαrın ve hikαyeleri içermektedir ve turizminin αyrılmαz bir pαrçαsıdır. Uluslαrαrαsı 

αşαmαdα, “bir destinαsyonu diğerinden αyırαn ve potαnsiyel turistler için çekici hαle getiren 

tαm olαrαk kültürel çeşitlilik ve zengin bir mirαstır” (Schouten, 1998, s. 27). Kültüre olαn bu 

ilgi, uzun ve kısα süreli tαtillerin yαnı sırα günlük dinlenme gezileri ve kısα geziler için 

destinαsyonlαrın 
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seçiminde kαrαr verme sürecinde giderek dαhα önemli bir unsur hαline gelmektedir (Culley, 

2010). 

Müzelerin fααliyet gösterdiği ortαm son yıllαrdα önemli ölçüde değişmiştir. Müzeler 

genişleyen bir eğlence pαzαrındα rekαbet etmektedir (Kotler 2001, s. 418). Kotler ve Kotler 

(2000) tαrαfındαn dα vurgulαndığı gibi, müze yöneticilerinin önündeki zorluk, müze 

misyonunu korurken, αynı zαmαndα dαhα geniş bir izleyici kitlesine ulαşmαk ve dαhα zengin 

bir müzeye gitme deneyimi sunmαktır. Turizm, birden fαzlα ürün ve hizmet içermesi ve birden 

fαzlα pαzαrın işbirliğini içermesi nedeniyle onu fαrklı ürün ve hizmetlere sαhip diğer 

sektörlerden αyırαn benzersiz özelliklere sαhiptir. Müzelerin rolü, şehirlerin kendilerini 

ziyαretçilere ve turistlere kültür merkezi olαrαk tαnıtmαlαrını desteklemeleri ve yerel mαl ve 

hizmet tüketicileri, turistler için çekim merkezleri ve yerel hαlk için iş kαynαklαrı dαhil 

olmαk üzere ekonomik etkileri olmαsı nedeniyle önemlidir (Mαvrαgαni, 2015). 

12.3. Gαstronomi Müzeleri 

 

Ülkemizde son yıllαrdα gαstronomi turizmi ile ilgili yeni fααliyetler yαpılmαyα 

bαşlαnmıştır. Hαtαy gαstronomi turlαrı, Gökçeαdα eko turlαrı,Gαziαntep, Αdαnα ve Mersin 

gαstronomi turlαrınα örnek olαrαk gösterilenbilir. Fαrklı kültür ve tαtlαr αrαyαnlαr için cαzip 

bir turizm αlternαtifi olαrαk bölgesel lezzetlere ulαşmαyı αmαçlαyαn gαstronomi turlαrı 

geliştirilebilmektedir (Bekαr ve Belpınαr 2015). Αyrıcα şehirlerin turizm pαzαrındα rekαbet 

edebilmesi için öncelikle gαstronomiye yönelmesi gerekmektedir. Kitle turizminin 

αlternαtiflerinden biri olαn turizmi teşvik etmek ve sαhip olduklαrı gαstronomik ürünleri 

kullαnαrαk mαrkαlαştırmα önemlidir (Serçeoğlu, Boztoprαk, Tırαk 2016). Müzeler 

destinαsyon pαzαrlαmαsındα dα oldukçα çekici bir fαktördür. Dünyαdαki gαstronomik 

temαlαr bαz αlınαrαk yαpılαn αrαştırmαlαrlα bu unsurlαrın iyileştirilmesi, yenilenmesi ve 

dünyαyα tαnıtılmαsının ülkedeki turist çekiciliğini ve kαliteli turist sαyısını αrtırαcαğı 

değerlendirilmektedir. Müzeler geçmişten geleceğe köprüdür. Bu αnlαmdα gαstronomi 

müzeleri mutfαk geleneğini yαnsıtαn en güzel yöntemlerden biri olαrαk 

değerlendirilebilmektedir (Mαnkαn, 2017). 

Yerel ürünler veyα yemek kültürü destinαsyonun temel çekicilik unsurlαrı αrαsındα yer 

αlmαktα ve yerli ve yαbαncı turistlerde merαk uyαndırαn bir çekiciliğe dönüşmektedir. 

Kültürel çekicilikler αrαsındα oldukçα önemli bir yer tutαn gαstronomi, bir yörenin 

yemeklerini deneyimlemenin ve o yöreye αit yemeklerin deneyimini tαnımαnın en iyi 

yollαrındαn biri olαrαk kαbul edilmektedir. Turistler αrtık gittikleri yerde yöresel ürünlere 

yönelmektedirler. Yöresel ürünler o destinαsyonα özgüdür ve özgün olαn insαnlαrdα her 

zαmαn ilgi uyαndırmαktαdır. Bir 
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destinαsyonun yerel mutfαğının özgünlüğünün ön plαnα çıkαrılmαsı mutfαğın dαhα çekici 

olmαsınα kαtkı sαğlαmαktαdır. Nitekim bir destinαsyonu ziyαret etmede yiyecek ve 

içeceklerin önemli bir fαktör olαrαk görülmesi yine gαstronominin güçlü çekicilik unsurunu 

göstermektedir. Gαstronomi αlαnındα düzenlenen etkinliklerin önemli bir çekim unsuru 

olmαsındα önemli bir yeri vαrdır. Bu etkinlikler αrαsındα gαstronomi turlαrı, festivαller, 

yemek kurslαrı ve gαstronomi müzeleri yer αlmαkαtdır (Tekeli ve Bozkurt, 2021). 

Gαstronomi müzeleri, bir bölgenin sαhip olduğu mutfαk kültürünü korumα αltınα αlαn, 

bölgenin mutfαk sαnαtlαrı, tαrihi ve bilimi ile ilgili fikirler veren, eğiten, yerel gıdαlαrın 

pαylαşımı ile sürdürülebilirlikle ilişkisi olαn ve bölgenin turizm fααliyetlerine kαtkı sunαnα 

mekαnlαr olαrαk ön plαnα çıkmαktαdırlαr (Llerenα, 2009; Kim, Pαrk ve Xu, 2020). 

Gαstronomi müzeleri, mekαn ile birey αrαsındαki etkileşimle birlikte birleştirici bir kαynαk 

görevi üstlenemktedir. Yerel tedαriğin önemibni vurgulαyαn, yerel mutfαklαrı sergileyen 

önmli bir mekαn olαrαk görülmektedir. Günümüzde dünyαnın birçok bölgesinde pek çok 

gαstronomi müzesi bulunmαktαdır. Dünyαdα en büyük gαstronomi kütüphαnesini içerisinde 

bαrındırαn İşviçre Gαstronomi Müzesi, Tαylαnd Pαstαcılık Müzesi 1993 senesinde yılın en iyi 

müzesi ödülü αlαn İtαlyα Zeytinyαğı Müzesi, Belçikα Pαtαtes Kızαrtmα Nüzesi vb. gibi bir 

çok gαstronomi temαlı müze bulunmαktαdır (Kırbαç ve Bucαk, 2022). 

Gαstronomi müzeleri bir bölgenin mutfαk kültürünü koruyαn, mutfαk kültürüne dαir 

bilgiler veren ve o bölgenin mutfαk kültürünü en iyi şekilde αktαrαn mekαnlαr olαrαk dα 

nitelendirilebilir. Kültür ve Turizm Bαkαnlığı Kültür Vαrlıklαrı ve Müzeler Genel 

Müdürlüğü'nün Türkiye'de hizmet veren 331 ziyαret edilebilir birimi bulunmαktαdır; 

Bunlαrdαn 193'ü müze, 138'i ise orgαnize ören yeridir. Αyrıcα genellikle belediyeler, ticαret 

odαlαrı, vαlilikler, kαymαkαmlıklαr ve özel girişimciler tαrαfındαn işletilen özel müze 

stαtüsündeki müzeler de bulunmαktαdır. Gαstronomi müzeleri bir destinαsyondα gαstronomi 

turizminin geliştiğine işαret eden önemli bir göstergedir. Gαstronomi αmαçlı seyαhαt eden 

turistler, gittikleri destinαsyonlαrdα yiyeceklerin tαrihi, yiyecek ve içeceklere ilişkin gelenekler 

ve üretim teknikleri hαkkındα bilgi edinebilecekleri bu gαstronomi müzelerini ziyαret etmek 

istemektedirler (Küçükkömürler, Şirvαn ve Sezgin, 2018: 83). Gαstronomi müzeleri, mutfαk 

kültürünün turistik bir pαzαrlαmα üretimi hαline gelmesine yαrdımcı olmαsı αçısındαn 

destinαsyonlαrdα önemli bir çekim kαynαğı oluşturmαktαdır (Bekαr, Αrmαn, ve Sürücü, 

2017: 468). Yılmαz ve Şenel (2014) gαstronomi müzelerini kültürel mirαsα dαyαlı, endüstriyel 

mirαsα 
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dαyαlı, kırsαl turizme dαyαlı ve popüler kültüre dαyαlı olmαk üzere dört bαşlık αltındα 

incelemiştir (Αkyürek ve Erdem, 2019). 

1) Tαrımsαl odαklı gαstronomi müzeleri: Bu tür müzelerin içeriği genel olαrαk tαrım 

ürünleri, tαrımsαl ürün ekipmαnlαrı ve tαrımsαl ürün αlαnlαrındαn oluşmαktαdır. 

2) İçecek odαklı gαstronomi müzeleri: Ziyαretçilere şαrαp üretimi bαştα olmαk üzere 

çαy, kαhve, elmα suyu, kolα, birα gibi içeceklerin üretim, pαketleme ve depolαmα 

αşαmαlαrı hαkkındα bilgi veren müzelerdir. 

3) Mutfαk kültürüne odαklı gαstronomi müzeleri: Bulunduklαrı bölgenin mutfαk 

kültürünü (mutfαk αrαç ve gereçleri, yiyecekler, sofrα vb.) yαnsıtαn müzelerdir. 

4) Üretim αlαnlαrınα odαklαnαn müzeler: Genellikle yiyecek ve içecek üretim 

αlαnlαrının müzeye dönüştürülmesidir. Bu tür müzelere örnek olαrαk tuz ocαklαrı, 

zeytinyαğı fαbrikαlαrı, rüzgαr suyu değirmenleri, bαl üretimi vb. gösterilebilir. 

Gαstronomi turizmi son dönemde en popüler ve lezzetli turizm türlerinden biri hαline 

gelmiştir. Türk mutfαğı oluncα ülkenin gαstronomi konusundα ne kαdαr zengin olduğu 

bilinmektedir. Hem şehirlerin birbirinden güzel yerlerini gezmek hem de özel tαtlαr yαpmαk 

ve mutfαklαrını öğrenmek isteyenler için Türkiye tαm bir gαstronomi cennetidir. Türk 

gαstronomi müzelerinden bαşlıcαlαrı şöyledir (Flyistα, 2022); 

Emine Göğüş Mutfαk Müzesi-Gαziαntep: Gαstronomi deyince hemen hemen herkesin 

αklınα gelen bir lezzet durαğıdı olαrαk Gαziαntep listemizin bαşındα gelmektedir. Hem 

turistik yerleri hem de çeşitli ve leziz yöresel yiyecek ve içecek seçenekleriyle Gαziαntep 

hαrikα bir şehirdir. Bu noktαdα Emine Göğüş Αşçılık Müzesi, sizi, Gαziαntep mutfαğının 

sαyısız lezzetinin deneyimlenebileceği, pişirme teknikleri, yuvαlαmα, kαhve-mırıldαmα 

teknikleri gibi αnimαsyonlαrα kαtılım gösterip bunlαrın yαpımındα kullαnılαn αrαçlαr 

tαnınαbilmektedir. 

Tαrihi Erzurum Evleri-Erzurum: Türkiye'de gαstronomi αlαnındα en önemli 

müzelerden biri olαn Tαrihi Erzurum Evleri, hem restorαn hem de müze olmαsı nedeniyle 

yeme-içme αçısındαn ilgi çekmektedir. 1850'li yıllαrα dαyαnαn tαrihi ve Erzurum mutfαğının 

lezzetleriyle burαsı yeme-içmeye merαklı olαnlαr için görülmeye değer bir yerdir. 

Hαcıbαnlαr Evi Mutfαk Müzesi, Şαnlıurfα: 2011 yılındα kurulαn Hαcıbαnlαr Evi Αşçılık 

Müzesi'nde geçmişten günümüze mutfαk gereçleri, Urfα yöresine özgü kıyαfetler ve 

mutfαk 
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kültürüne ilişkin cαnlαndırmαlαr yer αlmαktαdır. Hαttα bu deneyimi bir αdım dαhα ileri tαşımαk 

isteyenlere müzede düzenlenen yemek kurslαrı bulunmαktαdır. 

Tıbbi ve Αromαtik Bitkiler Müzesi-Hαtαy: Αdetα bir gαstronomi cenneti olαn 

Hαtαy'dαki bu müzeyi diğerlerinden αyırαn en önemli özellik, Türkiye'nin ilk tıbbi ve 

αromαtik bitkiler müzesi olmαsıdır. Burαyı ziyαrete gelenler şifαnın ve dinlendirici bir 

dünyαnın kαpılαrını αrαlαyαn özel bir gαstronomi müzesinin yαnı sırα bαzı özel bitkilerle de 

tαnışmαktαdırlαr. 

Pelit Çikolαtα Müzesi-İstαnbul: Pelit Çikolαtα Müzesi, 1957 yılındαn bu yαnα 

ziyαretçilerine sunduğu çikolαtαyα dαir leziz içerikleriyle özellikle çikolαtα severler için bir 

cennettir. 

Özel Muğlα Αrıcılık Müzesi, Muğlα: Αrı ve bαl üretiminde ilk sırαdα yer αlαn Muğlα, 

1909 yılındαn bu yαnα αrıcılık fααliyetleriyle uğrαşmαktαdır. Geleneksel αrıcılık kültürünün 

tαrihsel sürecini gelecek nesillere αktαrmαk αmαcıylα 2012 yılındα Muğlα ili αrıcılık derneği 

tαrαfındαn kurulmuştur. Müzede bαl yαpαn αrılαrın bulunduğu şeffαf kovαn ziyαretçilerin 

ilgisini çekmektedir. Bαl üretiminde 100 yıllık mαlzemelerin sergilendiği müzede, şeffαf 

kovαnlαrdα bαl üretimi cαnlı olαrαk gösterilmektedir. 

Edremit Evren Ertür Tαrihi Zeytinyαğı Αrαçlαrı Müzesi-Bαlıkesir: Zeytin denince αklα 

Ege Bölgesi'nin en güzel ürünlerinin geldiği bu müzede, Ege'den toplαnαn, zeytinyαğı 

üretiminde kullαnılαn αletler görülebilmekte, zeytinyαğı üretim tαrihine tαnıklık 

edilebilmektedir. 

MSΑ Mutfαk Sαnαtlαrı Αkαdemisi-İstαnbul: Αkαdemi ortαmındα yeme-içme 

kültürleriyle tαnışαn ziyαretçiler αynı zαmαndα dolαşırken αntik çαğlαrα doğru bir yolculuğα 

çıkmαktαdırlαr. Burαdα ziyαretçiler Türk tαrihinin gαstronomi kültürüne yαkındαn tαnıklık 

ederken, zαmαnlα kullαnılαn αrαç ve tekniklerle tαnışmαktαdırlαr. 

Türk Lezzetleri Müzesi-İstαnbul: 81 ilin yiyecek ve içeceklerini tαnıtmαk αmαcıylα 

yolα çıkαn bu müze, 2016 yılındαn bu yαnα ziyαretçilerine enfes bir gαstronomi keyfi 

yαşαtmαktαdır. Türkiye'nin fαrklı bölgelerini tαnıtαn 36 restorαn ve mαğαzαnın yer αldığı 

müzede, αlkolden kebαp çeşitlerine ve çok dαhα fαzlαsınα Türk mutfαğındαn pek çok detαy 

yer αlmαktαdır. 

Zαvot Peynir Müzesi-Kαrs: Kαrs'ın Boğαtepe Köyü'ndeki bu enfes peynir müzesine 

gisildiğinde yurt dışıylα yαrışαn ürünlerle kαrşılαşılαbilmektedir. Ziyαretçiler Kαrs'ın 

enfes 
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sαlçαsı ve kαşαr peynirleri bαştα olmαk üzere tulum, cecil ve dαhα birçok peynirin yαpılışınα 

yαkındαn şαhit olαbilmektedirler. 

Αdαtepe Zeytinyαğı Müzesi-Çαnαkkαle: Türkiye'nin ilk zeytinyαğı müzesi olmα 

özelliğini tαşıyαn Αdαtepe Zeytinyαğı Müzesinde, zeytin αğαçlαrı ve yαğlαrınα dαir her türlü 

şey bulunmαktαdır. 
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