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Onsoz

Tarihin son 250 yil1, insan aklinin sinirlarina kadar zorlandig ve
aklin en yetkin hiinerlerini gdsterdigi dénem olmustur. Insan yasamini
kolaylastiran teknikler ve buluglar yagamin temel unsrulari olurken,
insan akli da daha otesine erismeyi hedeflemistir. Kaldiraglarin, kara
sabanin, tekerlegin bulunusuyla kolaylagan ve renklenen yasam, analog
tekniklerin ve ardindan sayisal teknolojinin ortaya ¢ikisiyla pariltili bir
siirece evrilmistir.

Diinyay1 kusatan sayisal aglar resmi islemlerden 6zel yasamlara,
egitimden sanata kadar iletiler tasiyarak iletisimi ve bilgiye erisimi
kolaylastirmis, yan1 sira geleneksel olandan ¢ok farkli eglence ve ego
tatmini materyalleri saglamistir. Zorunlu ve keyfi ihtiyaglar1 degisik
yollarla karsilamasi nedeniyle sayisal teknoloji ve dijital medya tiim
diinyada biiytik ilgi gérmiistir.

Marksist kuram teknolojiye mesafeli yaklagsa da, hipermodern
cagin her an yeni bir sey gormeden yasayamayan insanlarinin sabirsizca
beklentileri, teknolojik gelismelerin 6nilinde duramamigtir. Her giin yeni
bir teknik ve yeni bir kavramla tanisan insanlar, eskisinden ve
baskalarindan daha ileride olduklarini diisiinerek ve bu izlenimi de
sosyal medyalarinda paylasarak tatmin olmus, dijital yayinlara daha
fazla itibar etmislerdir.

Cevrimigi araclar, her tiirlii paylasim ve begeni olanagi saglayan
yeni medya ve nitelikli radyo, televizyon ve internet yayinlari, insanlara
biitiin ¢agdas sorunlar1 unutturmus, sanal bir sarhosluk yaratmistir. Bu
nedenle hemen hi¢ kimse dijital yayinlardan uzak kalamamstir. Dijital
yaymcilik, Sagliktan egitime, ekonomiden giinliik yasama kadar artik
neredeyse tiim yasamin eksenini olusturmaktadir.

Prof. Dr. Sedat Cereci
Antakya, 2026
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Dijital Yayincilik Teknolojileri Terminolojisi

ADR Dublaj (Otomatik Diyalog Degistirme): Genellikle bir
stiidyoda, daha kontrollii ve daha sessiz bir ortamda sesi yeniden
kaydetme siirecidir.

Al (Yapay Zeka): Kiigiik (zayif) bir (veya birkag) gorevi
insanlardan daha iyi yapan bir programdir.

Algoritma: Bir (veya birkag) gorevin gergeklestirilmesi icin
tanimlanmis matematiksel veya mantiksal talimatlar kiimesidir.

Analytics (Analitik): Web siteleri ve diger dijital platformlarin
performansinin izlenmesi ve analiz edilmesi i¢in kullanilan araglardir.

API (Uygulama Programlama Arayiizii): Farkli yazilim
sistemlerinin birbirleriyle iletisim kurmasini saglayan bir dizi kural ve
protokoldiir.

Artirilmig gergeklik (AR): Artirilmis gerceklik, dijital 6grenme
veya Ogretim igerigini fiziksel diinyaya yerlestiren bir siirectir.

Artirilmig Operator: Teknik yardim sistemlerinden destek alan ve
robotlarla "hatasiz" isgbirligi yapabilen degerlendirici, kararli bir
calisandir.

Attribution (iliskilendirme): Insan beyninin bilgi parcalarmni bir
neden-sonug dizisine baglama ozelligidir.

Avatar: Sohbet odalarinda, oyunlarda veya web sitesinde yardim
islevi olarak bir bireyi temsil etmek i¢in kullanilan resim veya
karikatiirdiir.

Banner (superbanner, leaderboard): Internette yayinlanan ve
genellikle bir sayfanin iistiinde sabit bir sekilde yer alan uzun ve yatay
cevrimici reklamdir.

Big Tech Imperialism (Biiyiik Teknoloji Emperyalizmi): Ulusiistii
teknoloji sirketlerinin ekonomik giiciiniin, devletlerin egemenligini
etkileme potansiyeli ile politikaya yayilmasidir.
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Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (BiT): Modern bilgisayar dagitimini
miimkiin kilan tiim altyap1 ve ¢oziimlerdir.

Bit (Ikili Say1): Say1 sisteminde bulunan her '0' veya '1' rakamlar1
BIT (Binary Digit) adi ile tanimlanir.

Blog: internet lizerinde yazilarin ve diger iletilerin paylasildigi web
sitesidir.

Blok zinciri: Bilgisayar aglar tizerinden islemleri kaydetmek ve
dogrulamak i¢in kullanilan merkezi olmayan bir dijital muhasebe
teknolojisidir.

Bulut Bilisim: Sunucular, depolama, veri tabanlari, ag, yazilim ve
analitik gibi bilisimin internet {izerinden gerceklesmesidir.

Bulut tabanli barindirma: Bir organizasyonun bilgi islem ve
depolama kaynaklarini uzaktan bir hizmet saglayicisina dis kaynak
olarak verme siirecidir.

Biiyiik Dil Modelleri (LLM): Insan dilini anlayip iiretebilecek
sekilde tasarlanmis yliksek performansl yapay zeka modelleridir.

Biiyiik Veri: Gelismis i¢gorii, karar verme ve siire¢ otomasyonu
saglayan diisiikk birlestirme, gelismis bilgi isleme bigimleri, yiiksek
hacimli, yliksek hizl1 ve/veya yiiksek ¢esitlilikteki bilgi varliklaridir.

ChatGPT, GPT-3 (Generative Pre-trained Transformer 3): OpenAl
tarafindan gelistirilen son teknoloji bir dil olusturma modelidir.

CPA (Cost Per Action): Eylem gergeklestirme bazli satin alma
bi¢imidir.

CPC (Cost Per Click): Tiklama bazli satin alma bi¢imidir.

CPL (Cost Per Lead:) Form doldurtma bazli satin alma bi¢imidir.

CPM (Cost Per Mile): 1.000 gosterim (impression) = 1 CPM (En
cok kullanilan satin alma birimi).

CPV (Cost Per View): Izlenme bazli satin alma bigimidir.
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CTR (Tiklama Basmna Tiklama Orani): Bir reklam veya
baglantinin tiklanma sikligini dl¢en bir metriktir.

Cyber (siber): Dijital teknolojiler tarafindan siirdiiriilen fiziksel ve
sanal boyutlardan olusan bir ag ile ilgilidir.

Cok kanalli (Omnichannel): Magazada, internette, mobilde veya
sosyal medyada olsun tiim kanallarda kusursuz bir deneyim saglayan
satig, pazarlama ve miisteri hizmetlerine yonelik ¢ok kanalli bir
yaklagimdir.

Coklu Bulut: Coklu bulut, farkli bulut saglayicilarinin, iki veya
daha fazla bulutun kullanilmasidir.

Data sovereignty (veri egemenligi): Veriler iizerindeki en yiiksek
yasal otoritedir.

Digital diplomacy (dijital diplomasi) Dijital etkilesim yoluyla
(kamu) diplomasisi yiiriitmedir.

Digital forensics (dijital adli tip): Cezalandirilabilir bir sucgu
arastirirken bilgi teknolojileri tarafindan tretilen verileri analiz etmek
icin bilimsel bilgi ve prosediirlerin uygulanmasidir.

Digital media (dijital medya): Bi¢im, icerik, dagitim ve tiikketim
kaliplarinda dijital teknolojiler tarafindan doniistiiriilen medyadir.

Digital security (dijital giivenlik): Bilgi teknolojilerinin
kullanicilar1 tarafindan ve onlar hakkinda iiretilen dijital verilerin,
bireylere ve/veya topluma zarar verme c¢abalarina karsi korunmasidir.

Digitisation (dijitallestirme): Dijital teknolojileri benimseyerek
miimkiin kilinan toplumsal dontigiimdiir.

Dijital ayak izi: Interneti kulanirken girilen siteler ve olusturulan
her verinin kaydedilmesi durumudur.

Dijital Bagisiklik Sistemi: Operasyonel riskleri ve giivenlik
tehditlerini gercek zamanli olarak otonom bir sekilde tespit etmek,
azaltmak ve bunlara yanit vermek icin yazilimi1 entegre eden bir
miihendislik stratejisidir.
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Dijital erisim: Dijital yollarla 6grenmeye katilma yetenegidir.

Dijital koruma ya da arsivleme: Dijital olarak olusturulmus yada
sonradan dijital ortama aktarilmis nesnenin uzun siireli depolanmasi ve
erisimi stirecidir.

Dijital okuryazarlik: Bir bireyin dijital bilgileri ve ilgili
teknolojileri kullanarak bilgi bulma, degerlendirme, olusturma ve iletme
becerisidir.

Dijital Sinyal Isleme (DSP): Dijital iletisimlerin dogrulugunu ve
giivenilirligini artirmak i¢in kullanilan ¢esitli tekniklerdir.

Dijital yayimncilik: Analog olarak tretilen ses, metin (yazi),
gorilintiilerin 0 ve 1’lerden olusan bitlere doniistiiriilerek yeniden
kodlanmas1  sonucu farkli modiilasyon yontemleriyle aliciya
aktarilmasidir.

Dogal Dil Isleme (NLP): Bilgisayar ve insan dilleri arasinda ¢eviri
yapma yontemidir.

Dogru Zamanlama: Ayrintili bir sekilde belirlenmis zamansal
dogruluktur.

Doniistim (Conversion): Herhangi bir online reklam araciyla siteye
gelen ziyaretcinin istenen aktiviteyi gergeklestirmesidir.

Déniisiim Orani (Conversion Rate): Onceden belirlenen aktiviteyi
gerceklestiren ziyaretgilerin tiim ziyaretgilere oranidir.

E-kitap: Fiziksel bir kitaba alternatif olarak dijital olarak edinilen
sanal kitaptir.

Eszamansiz Ogrenme: Tiim bir grup icin ayn1 yerde veya ayn1 anda
gerceklesmeyen 6grenmedir.

Feed (Besleme): Kullanicilarin belirli bir igerik kaynagini takip
etmelerini saglayan sistemdir.

Frequency Cap (FC): Kullanici basina reklam gdsteriminin
sinirlandirilmasidir.
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Golge BTB: Bir organizasyonda, organizasyonun bilgi teknolojisi
(BT) departmani tarafindan yonetilmeyen, onaylanmayan veya
desteklenmeyen BT sistemlerinin, yazilimlarinin ve hizmetlerinin
kullanilmasidir.

Gozetimsel Kontrol ve Veri Toplama (SCADA): Ekipman ve
kosullar1 kontrol etmek icin sistemdeki uzak konumlardan gergek
zamanli veri toplanmasini saglayan, endiistriyel parcaciklari kontrol
etmeye yonelik yazilim uygulamalar1 grubudur.

Information sovereignty (Bilgi egemenligi: Bir yargi alanindaki
bilgileri kontrol etmek i¢in en yiiksek otoritedir.

Icerik kiiratorliigii: Belirli bir amag dogrultusunda dijital bilgileri
secme, birlestirme, kategorilere ayirma ve yorumlama islemidir.

[lliistrasyon: Baslik, slogan ya da metin gibi s6zel unsurlardan ¢ok
gorsel unsurlarin agirlikta oldugu; gorsel anlatim ogelerinin etkin
kullanildig: grafik tasarim unsurlarinin biitlintidiir.

Isbirlik¢i dijital 6grenme: Ogrenci gruplarmin dijital araglar
araciligryla bir gorevi tamamlamak i¢in birlikte g¢aligmasini igeren
egitimsel bir 6grenme yaklagimidir.

Karanlik ag: Sifreli iletisim protokollerine dayanan kriptolanmis
bir agdir.

Kodek: Genellikle sikistirilmis bir bicimde saklanmasina veya
iletilmesine olanak saglamak icin dijital gorsel-isitsel materyali kodlayan
veya kodunu ¢dzen bir yazilim pargasidir.

Kiiresellesme: Bilgisayar ve internet teknolojisinin iizerine
kurulan, ekonomik, siyasal, teknolojik ve kiiltiirel boyutlu siiregtir.

Metni, grafikleri, videoyu, animasyonu ve sesi biitlinlesik bir
sekilde sunmak i¢in dijital teknolojilerin kullanima.

Mikro 6grenme: Belirli bir beceriyi gostermek veya bir bilgi
bosluguna ya da terime odaklanmak i¢in yapilan kiiciik 6grenme
etkinlikleridir.
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Mobil aglar: Her biri birbirinden uzak olan tasinabilir bilgisayar
sistemlerini veya cevresel aygitlari birbirine baglayan sistemdir.

Mobil 8grenme: Ogretim ve dgrenme etkinliginde mobil cihazlarin
(6rnegin, telefonlar veya tabletler) kullanimidir.

Model: Bir nesne, sistem veya fikir i¢indeki isleyisi, yapiy1 veya
iligkileri tamimlayan, basitlestiren, aciklayan veya agiklamasini saglayan
gosterimdir.

Modifiye: Bir seyin bi¢imini veya niteliklerini bir o&lglide
degistirmektir.

multimedya

Multimedya: Metni, grafikleri, videoyu, animasyonu ve sesi
biitiinlesik bir sekilde sunmak i¢in dijital teknolojilerin kullanimidir.

Nis Pazarlama: Belirli ve belirgin bir hedef kitlesi i¢in igerik
iiretme stratejisidir.

Noromorfik bilisim: Bilgisayarlarin insan beyninin yapisini ve
islevini yansitacak sekilde tasarlanip gelistirildigi siirectir.

Online (Cevrimigi): Dijital olarak bagl demektir.

Ozet (Brief): Bir ihtiyag igin gelistirilen bir tasarim projesi igin
yazili belgedir.

Panoptikon: Ingiliz filozof ve toplum kuramcisi Jeremy
Bentham'in 1785 yilinda tasarlamis oldugu, bireylerin kendilerini stirekli
gozlem altinda hissedip aykiri davranislarda bulunmasini engelleyen
hapishane inga modelidir.

Podcast: Genellikle bir radyo yaymi olan ve bir cihaza
indirilebilen, dijital olarak erisilebilir bir ses dosyasidir.

Portal: Onemli bilgi kaynaklarina baglantilar igin bir 'én kapi'
saglayan web tabanli bir platform.

Prognostik: Ongorii veya gelecek tahminidir.
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Repetition (yineleme): Bilgisayar programlamada bir siirecin veya
talimat kiimesinin tekraridir.

Robo Danigman: Algoritmalar Sistemi, bir¢ok islemin otomatik
olarak gerceklestirilmesini saglayan sistemdir.

Robotik siire¢ otomasyonu (RPA): Yazilim robotik ajanlarinin
yazilimla etkilesime girmesi ve yazilimi yonetmesi yoluyla bir veya daha
fazla is siirecini otomatiklestirmek i¢in yazilim kullanimidir.

Rotasyon: Reklamlarin  belirli bir doniisim oram1 ile
yayinlanmasidir.

Sanal Ogrenme Ortam1 (VLE): Ogrenme ve 6gretmeyi (6zellikle
dijital 6grenmeyi) destekleyen ve 6grenme kaynaklari i¢in bir alan
saglayan platformdur.

Semantik: Insanlarm ve yazilimlarin kendi aralarinda
anlagabilmeleri i¢in kurgulanan bir iligskilendirmeler biitiiniidiir.

SEO (Arama Motoru Optimizasyonu): Web sitelerinin arama
motorlarinda daha goriiniir olmasini saglamak i¢in kullanilan tekniklerin
biitiintidiir.

Spotify: Miizik ve podcastlerin yayinlandig platformdur.
Trafik: Bir web sitesine gelen ziyaretci sayisidir.

Veri Tabanli Yonetim Sistemi (VTYS): Bir veritabanindaki
verilerin organizasyonunu, depolanmasinit ve alinmasini kontrol eden
karmasik bir yazilim programlar1 kiimesidir.

Veri Toplami: Voltaj, akim, sicaklik, basing, ses veya hareket gibi
elektriksel veya fiziksel pargalarin 6l¢iim islemidir.

Vodcast: Dijital olarak sunulan, genellikle bir radyo yaymninin
video versiyonu olan ve bir cihaza indirilebilen bir video dosyasi.

Web semineri: Genellikle etkilesimli, 6rnegin bir atdlye veya
seminer gibi web tabanli bir 6grenme veya egitim etkinligidir.

Web Tabanli Gercek Zamanli Iletisim, WebRTC: web
tarayicilarina ve mobil uygulamalara uygulama programlama araytizleri
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(APT'ler) araciligiyla gercek zamanli iletisim (RTC) saglayan iicretsiz ve
acik kaynakli bir projedir.

Webinar: Internet iizerinden canli veya kayith sunumlarin
yapildigi etkinliktir.

Yapay Zeka: Insan zekasinin, insanlar gibi diisiinmek ve 6grenmek
lizere programlanmis makinelerde simiile edilmesidir.

Zig Anst IEEE 802.15.4-2003 standardina dayali kiiresel bir
kablosuz ag teknolojisidir, kablosuz kisisel alan aginda (WPAN) diisiik
veri hizi, diisiik giic ve diisiik karmasikliga sahip kisa menzilli radyo
frekansi1 (RF) iletimlerini kullanan veri iletisim cihazlari i¢in protokoli
ve uyumlu baglantiy1 tanimlayan bir standarttir).

Zoom: Web tabanli toplanti ve webinarlar ic¢in popiiler bir
platformdur.
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Analogdan Dijitale

Gozlerin gorilintliyli algilamasi, kulaklarda sesin algilanmasi,
burnun kokuyu reseptorlerle algilamasi gibi bir¢ok duyu ve his
mekanizmalar1 analog olarak calismaktadir (Peuker ve Asbeck, 2020:
70). Sayisal sistemlerden Onceki gorece basit teknikleri ifade eden
analog, ilkel mekaniklerden bilgisayarin ortaya ¢iktig1 doneme kadar var
olmus yéntemlerdir (Schréter, 2004: 11). Ilk insandan bu yana insanin
dogada ve kendi iiretimiyle ortaya c¢ikan analog varliklar yiizyillarca
yasamdaki yerini korumustur.

1907'den beri icat edilen valfler gibi baz1 analog tekniklerle calisan
sistemler, II. Diinya Savasi'ndan (1945) sonra, Soguk Savas'in goreceli
baris1 ekonomik patlamayir ve beraberinde ¢esitli yeni ekipman ve
cihazlarin tiiketimini getirmis ve bu da 1947'de ilk transistoriin ortaya
ciktig1 elektronik devrime yol agmustir (Wiltgen, 2021: 18). Analog veya
stirekli elektronikten ¢ok farkli olan dijital elektronik, bilgi degistirme
ilkesini uygulamis, analog sinyaller gibi siirekli olan sinyalleri zaman
icinde ayrik bilesimlere (belirli zaman anlar1) ve bu nedenle hatta ayrik
veya sayisallagtirilmis ¢agrilara dontistiirmiistiir.

Analog teknoloji, dijital teknolojinin ortaya ¢ikmasindan Once
cesitli alanlarda yaygin olarak kullanilmis, analog telefonlar, vinil
plaklar, analog kameralar ve analog televizyon insanlarin yasaminda
temel araclar olarak yer almigtir (Berger, 2023: 106). Analog
teknolojinin sinirlamalarindan biri, iletim veya isleme sirasinda sinyal
bozulmasina ve giiriiltii girisimine daha duyarli olmasidir, digeri de
analog sinyallerin, 6nemli bir kalite kayb1 olmadan kolayca islenebilen,
sikistirilabilen ve kopyalanabilen dijital sinyallere kiyasla islenmesi ve
verimli bir sekilde depolanmasinin daha zor olmasidir.

Analog televizyon, ses ve goriintli verilerini tagimak igin siirekli
analog dalgalar kullanan klasik televizyon sinyallerini yayinlama
teknigidir (Hadjingo vd., 2024: 297). Yirminci ylizyilin sonlarina kadar,
onlarca yil boyunca, analog teknoloji televizyon iletimi igin birincil
standart olmustur. Analog yayincilik, ses, yazi ve goriintiilerin, sabit
veya hareketli olarak, elektromanyetik veya radyo dalgalar1 bi¢iminde
stirekli degisen bir sinyal halinde iletilmesidir (Wang, 2003). Analog,
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dijitale gore daha ilkel bir tekniktir ve dogal olarak bazi eksikleri ve
aksakliklar1 bulunmaktadir.

Hem analog hem de dijital televizyon sistemleri izleyicilere ses ve
gorilintli igerigi saglar, ancak verileri nasil kodladiklar1 ve ilettikleri
konusunda temelde farklilik gosterirler. Analog biiyiikliikler sonsuz
sayida deger igermesine ragmen sayisal biiyiikliikler sadece iki deger
alabilirler (Fischer, 2010: 14). Analog sistemler, ayrik degerler kullanan
dijital sistemlerin aksine, bir dizi deger alabilen siirekli analog sinyalleri
islemektedir.

TVde analog yayinda hareket goriiniimii olusturmak i¢in her ¢izgi
birkag pikselden olusur ve tiim goriintii saniyede birka¢ kez giincellenir.
Analog TV yayinlarint havadan yaymlamak i¢in radyo frekanslar
kullanilir. Analog sistemler dijital sistemlere kiyasla ¢cok daha hizlidir
¢linkii bu sistemler sinyalleri orijinal halleriyle kabul eder ve dolayistyla
sinyal dontlisiimiine gerek kalmaz (Arsinte ve Lupu, 2018: 14).

Analog sistemler iizerinden veri iletimi, iletim sirasinda elektronik
giiriiltiiden ciddi sekilde etkilenmektedir. Analog sistemlerin bir diger
bliylik dezavantaji, dijital sistemlere kiyasla daha fazla giic
tiketmeleridir (Gertjan vd., 1990: 573). Analog sistemler, degisen
biiytlikliiklerdeki stirekli sinyalleri kullanirken, dijital sistemler ikili
formati temsil eden acik/kapali olarak ayrik sinyalleri kullanir.

Analog sistemler siniis dalgalarini kullanirken, dijital sistemler
kare dalgalar1 kullanmaktadir. Dijital sistemler 6nce analog dalgalari
sinirl say1 kiimelerine doniistiiriir ve daha sonra bunlari dijital kare
dalgalar olarak kaydeder. Analog sistemler, iletim sirasinda olusan
giiriiltiilerden biiyiik oranda etkilenirler, ancak dijital iletim kolaydir ve
higbir kayip olmadan giiriiltiiye kars1 dayanikli hale getirilebilir (Weber
ve Auhagen, 2021: 78).

Analog sistemlerin donanimlar1 esnek degildir, sayisal sistem
donanimlar1 gereksinimlere gore kolaylikla modiile edilebilir. Analog
sistemler dijital sistemlere gore daha fazla gii¢ tiiketirken, dijital sistem
analog sisteme gore daha az gii¢ tliketir. Analog sistemler ses/goriintii
kayitlar1 i¢in uygundur, dijital sistemler, hesaplama ve dijital elektronik
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icin uygundur (Hering vd., 2005: 66). Bii kapsamda dijital sistemler,
hipemodern ¢agin ger¢eklerine ve kosullarina daha uygundur.

Analog sistemlere 6rnek olarak analog elektronik, AM frekansini
kullanan sesli radyo verilebilir; dijital sistemlere Ornek olarak
Bilgisayarlar, CD ve DVD verilebilir. Analog sistem ile dijital
sistem arasindaki en Onemli fark, dijital sistemin bilgi tasimak ig¢in
kesikli zamanl1 sinyalleri kullanirken, analog sistemin bilgi tagimak i¢in
siirekli zamanl1 sinyalleri kullanmasidir (Waldschmidt, 2001: 29).

Analog yayinlarda goriintii ve ses kalitesi genellikle diisiiktiir.
Dijital yayinda ise yiiksek ¢oziiniirliiklii (HD) ve hatta ultra yiiksek
¢Oziiniirliiklii (UHD) formatlar desteklenir. Analog entegre devreler,
pasif bilesenlerden (6rnegin direngler, kapasitorler, indiiktorler) ve aktif
cihazlardan (6rnegin diyotlar ve transistorler) olusan ve analog sinyalleri
iireten, yiikselten, filtreleyen, ¢alistiran, doniistiiren, ileten veya isleyen
entegre devrelerdir (Cheng vd., 2023: 716). Analog IC'lerin temel
birimleri arasinda tek asamali amplifikatorler, filtreler, geri besleme
devreleri, akim aynasi devreleri vb. bulunur.

Dijital medya genellikle esnektir (yani, katilimcilara dagitildiktan
sonra bile degistirilebilir), duyarli ve etkilesimlidir ve katilimcilarin
katilimiyla is birligi icinde olusturulabilir veya degistirilebilir
(Rohwerder, 2017: 24).. Bu durumlarda, dijital i¢erik yalnizca analogun
bir tiirevi olmakla kalmaz, ayn1 zamanda yeni bir nitelik kazanmaktadir.

Analog bilesende anahtarlanan ve bu nedenle dijital bir bilesen
tarafindan etkilenebilen bilesenlere ve degiskenlere sistematik bir
yaklagim getirilir. Cesitli anahtar tipleri i¢in yiik enjeksiyonu ve saat
gecisinin neden oldugu hata sunulur. Analog bir bileseni kontrol etmek
i¢in dijital bir bilesenin gereksinimleri tanimlanir. Dijital olarak kontrol
edilen analog devrelerdeki dijital ve analog bilesenler arasindaki yakin
baglanti, yeni devre teknolojilerine olanak tanimaktadir (Arnold, 2002).
Aslinda bedenindeki analog hareketlerden sonra, teknolojiyle donanmis
diinyanin dijital diinyasina ge¢is insanlar1 sasirtsa da, kolayliklar ve
eglenceli icerik herkesi kendine ¢cekmektedir.

Dijital sistemler, hipermodern ¢agin sorunlu diinyasinda 6zellikle
pandemi gibi 6zel siireglerde, egitimi ve aligverisi kolaylastiran olanaklar
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saglamasi nedeniyle de biiyiik ilgi gérmiistiir. Dijital sistemlerin
avantajlari, ¢agin yliksek ritimli, karmasik yagam bicemi i¢inde pek ¢ok
alanda kolaylik ve kazang¢ saglamistir (Wedel vd., 2024: 129). Devlet
islerinden 6zel yasamlara kadar her alanda kullanilabilen dijital sistemler
tiim diinyada biiylik bir popiilarite ve yayginlik gostermistir.

“Orta Cag'mn resimli Incilleriyle avunan yoksul insanlari, kutsal
kitab1 bir giin elektronik ekranlarda okuyacaklarini”, Cuma hutbelerinde
dogaclama konusan imamlar, Cuma hutbelerini android telefonlarin
ekranlarindan okuyacaklarini hayal etmemislerdir (Schrey, 2017: 118).
Analog aliskanliklar kisa bir siirede dijitale evrilmis ve 6grencilerden din
adamlarina, ireticilerden ev kadinlarima kadar herkes bu dontistimii
cabucak benimsemistir.

Analog siiregte zamana bagimli olarak haberlesebilen ve yeni
iletileri beklemek zorunda olan insanlar, dijital teknolojlerden sonra,
yasamlarint giderek giderek daha fazlasini ¢evrimigi gecirmektedirler.
Bu arada, stirekli baglant1 ve her yerde bulunan bilgi islemin birlegimi,
maddi diinyay1 genisleyen bir "Nesnelerin Interneti"ne katlarken,
cevrimi¢i yasam ile cevrimdisi yasam arasindaki ¢izgi, dijital ve
analogun varolugsal esdegerliginde bulaniklagsmaktadir (Elwell, 2014:
246). Ag baglantili hipermodern ¢agda, 6z kimligin transmedya
prodiiksiyonunun estetigine gore sekillendirildigi de savunulmaktadir.
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Modernden Hipermoderne

Ik insanlardan bu yana in sanlarin yasamlarinda siirekli buluslar
yaparak, yasami yeniliklerle donatarak yol almasiyla, yeni anlamina
gelen “modern” kavrami her ¢agda pratigini bulmustur. Her yeni ¢ag ve
icerigi, bir dncekinin moderni olmustur (Scherf, 2020: 19). “Modern”
kavrami aslinda, insanin yasadigi her cagi ifade edebilecek yeterlilige
sahip bir kavramdir (Protin, 2024: 14). Gecen c¢aglarin eksikleri ve
yanlislar1 dikkate alinarak gelisen yeni akimlar, modern ¢aglarin temelini
olusturmustur.

Bilimsel evrenselcilik ve kiiltiirel gelisme bilimsel rasyonalitenin
temel yasalarim1 olusturmus, insanlar tarafindan gergeklestirilebilecek
evrensel gecerlilik yasalart ve bilim dizgesel bicimde tiim diinyaya
yayilmistir (Orser, 2013: 37). Yalnizca bilimsel calismalar degil,
zamanin kosullar1 geregi degisen ekonomik durumlar, yeni teknikler de
modernitenin yolunu agmis, var olan durumu degistirmistir (Sombart,
1902: 494). Her cagda, kosullar geregi yenilenen her sey modernlik
olarak algilamistir.

Modern, yeni olana verilen sifattir. Her yeni moderndir ve
eskidikce demode olur (Wu vd., 2021: 8). Her ¢ag kendi modernini
tretmigtir. 17. Yizyilda baslayan modern medya caligsmalari, 20
ylizyilda teknolojinin gelisimiyle daha da yenilenmis, 21. Yiizyildan
itibaren yiiksek iletisim teknolojisiyle en modern haine ulagmustir.
Postmodern ¢ag olarak nitelenen yeni medya c¢agi, ulasilmis en modern
cag olarak da bilinmektedir (Radu, 2020: 93). Yeni medya, etkileyici
modern araglar olarak sayisiz olanak ve yani sira ¢ok sayida sorunla
insanlarin yagamina girmistir. Yiizyiize iligskilerden uzaklasip, yalnizca
yeni medya ile yasama baglanan ve iletisim kuran insanlar bir silire sonra
psikolojik sorunlar yasamaya baslamistir (Dhiman, 2023: 3). Yeni
medya bagimlist olan insanlar, zamanla asosyallik ve depresyon
sorunlar1 yasamaktadir.

Modernligin temel yaklasimi, eskiyi yeniden ayirmaktir. Daha eski
ve daha yeni, tarih i¢inde deneyimlenen tarihsel bir “a prioridir”. Orta
Cag'dan kaynaklanan ayrim "antiquus" ve "modernus" kavramlari,
modern ve modern arasindakinden ¢ok daha eskidir. Gegmis, simdi ve
gelecek aralarinda bir baglar siireklilige bagli, korumaya, ilerlemeye
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veya siirece yOnelik olarak ortaya g¢ikmaktadir (Schug, 2010:311).
Modernlik ve postmodernlik séz konusu oldugunda, “tim Ozne
temsillerinin yapibozumundan”, “yasam tarzinin yikilmasindan” veya
“kendini kaybetmekten” de s6z edilmektedir. Geleneksellikten
modernlige, modernlikten postmodernlige gecis bir anlamda kokli

degisimlere isaret etmektedir (Bertele, 2000: 10).

Postmodernizmin modernite sonrasi yeni bir donem degil, “farkl
gostergeler altinda bir donlisim” oldugu da sdylenmektedir. Modern
dontisiimle birlikte genel olarak gelenek olarak ifade edilen iist-anlati,
yeni bilgi ve iletisim teknolojileri tarafindan yok edildigi, insanlarin
kendilerini kendi gelenekleri araciligryla tanimlamalarini saglayan
kiiltiirel bag giiclerinin kaybinin s6z konusu oldugu savunulmaktadir.
Adorno’ya gore modernlik, var olanin iizerine eklenenle ilgilidir.
Modernlik de postmodernlik de daha once var olandan, gelenekten
bagimsiz ortaya ¢ikmamaktadir (Kogler, 2014: 50). Eski olanin {izerine
konulan her sey modern olan1 yaratmaktadir.

Modernite ve modernlik kavramlar siirekli tartisilirken, olumlu ve
olumsuz goriisler de ¢atigmaktadir. Bir yandan modernligin sagladigi
olanaklardan soz edilirken, Martin Heidegger modernligi, “batinin
¢cOkiisii” olarak tanimlamaktadir (Hiroshi, 2018: 26). Karl Marx da
modernligi, yabancilasmanin baglangic1 olarak tanimlamaktadir
(Hannings, 2012: 163). Koklii bir degisim olarak modernlik, eski saygin
durum ve davraniglarin daha degersiz olanlariyla degisimi olarak
algilanmaktadir.

Tanim1 tam olarak yapilamayan postmodernizm, bir baska
tanimsiz kavram olan ve bir déneme adin1 veren modernizm iizerine
kurulmus, sanatg¢ilarin kendi aralarinda tartisma konusu yaptiklart bir
sorundur (Welsch, 1990: 26). Slavoj Zizek, Jordan Peterson ve Yuval
Noah Harari gibi popiiler kiiltiir elestirmenlerinin diisiincelerinde de
oldugu gibi, 6zellikle giinliik hayatin artan dijitallesmesi, kisinin kendi
hayatint bir hikdye olarak hazirlamasi ve kisisellestirilmis
propagandanin  verimli  kullanilmasi  i¢in  olanaklar  sunmasi,
postmodernizmin temsillerinden biri olarak kabul edilmektedir (Boehm,
2020: 114). Dijitallesme ve o6zellikle yeni medya, postmodern dénemin
baslica gostergelerinden biri sayilmaktadir.
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Yaklagik 12.000 yil once basladigna inanilan ve Son Buzul
Cagi'min sonu ve mevcut jeolojik donemin baslangici olan Holosen ile
ayni zamana denk gelen Neolitik Devrim, insanlik tarihinde yasanilan,
yemek yeme gelenegini ve pek ¢cok davranisi sonsuza dek degistiren ¢ok
onemli bir doneme¢ olarak, modern toplumlarin yolunu agmistir
(Blakemore, 2019). Ikinci Diinya Savasi'nin sona ermesinden bu yana,
Fredric Jameson'a gore "postmodernizm" terimi ile ¢ok iyi
tanimlanabilecek bir toplumsal degisimin oldugu inkar edilememektedir.
Postmodern cagin tam olarak nasil anlasilmasi gerektigini ve onun
etkisinin ya da ozellikle edebiyattaki uygulamasinin nasil fark edilir
oldugunu acikliga kavusturmay1 amaglayan tartismalar
yogunlagmaktadir (Blochinger, 2013: 185). Aslinda sorun yalnizca
edebiyattaki algilar degil, tiim yasami kapsayan diisiinsel ve fiziksel bir
sorundur.

Bazi goriislere gore bir takim kisiler zamandaki noktay1 geleneksel
sosyolojik analiz yontemleriyle incelemis ve tanimlamigtir. Arastirma
nesnesi postmodernken, bilimsel yaklasim klasiktir. Tersine, "post-
modern teori", post-modern anlamda -arastirmanin amaci ne olursa
olsun- bilimsel goriisii degistirmek ister. Yani burada yaklasim yeni,
konu gelenekseldir (Kapitel, 2003: 116). Her yeni olanin modern oldugu
gibi, postmodern de hipermodern de yeni olanlardir; ancak tiim yeniler
de eskiler iizerine kurulmakta, geleneksel olanlardan yararlanmaktadir.
Yeni medya da, geleneksel gazetecilik gibi, geleneksel medyanin ilke ve
tekniklerinden yararlanarak yayin yapmaktadir.

Hans Ulrich Gumbrecht'in taniladigi gibi, simdiki zaman
“eszamanliliklarin genisleyen bir boyutu haline gelmistir. Bu tani
oncelikle, simdiyi ge¢cmis ve gelecek arasinda gelip gegici bir an olarak
gérmeyen, gecmisin tiim bilgisini ve gelecegin ileriye doniik 6ngoriisiinii
onun icinde biitiinlestiren hakim zaman anlayisiyla ilgili olarak
degerlendirilmektedir (Gunst, 2012: 216). Zaman kavrami ve
uygulamalar ilk insanlardan bu yana tartisilmakla birlikte, zaman hep
bir oncekinin ilizerinde gerceklesmekte ve her yeni zaman ve igerigi
gecmise dayanmaktadir.

20. ylzyilin ikinci vyarisi, c¢esitli tarihlere ve tanimlanmis
modernizmi takip eden postmodernizm ¢ag1 olarak adlandirilir (Strasser,
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2022: 44). Siyasi, kiiltiirel ve sosyal alanlardaki siddetli gelismelerin
hizli ardisiklig ve karsilikli iliskisi ile karakterizedir. Bu gelismelerin iki
yonli bir temel egilimi takip ettigi goriilmektedir (Karaduman, 2010:
2896). Modern ve tiirevleriyle ilgili kavramlar stirekli tatrtisiimakla
birlikte, baz1 ortak tanimlamalar ve agiklamalar bulunmaktadir.

Bir yandan, ylizyilin ilk yarisinin, 6zellikle 1930'larin daha kolektif
toplumsal yonelimleriyle karsilastirildiginda, diinya goriistiniin net bir
bireysellesmesi ve benlik ve diinya goriislerinin goreliligi ve taraflilig:
konusunda artan bir farkindalik gozlemlenebilir. Ote yandan, modern
cagda zaten baslamis olan geleneksel toplum ve kiiltiir fikirlerinin yerini
almasi, hem yasam referanslarinin giderek anonimlestirilmesinin
yabancilastirict anlaminda hem de c¢ogu zaman travmatik olarak
deneyimlenen  kayip  anlaminda  hizlandirilmis  bir  hizla
gergceklesmektedir. 20. Yiizyil, degisik etkenlerle diinyada pek cok
diisiinsel ve fiziksel gercekligin degistigi bir siire¢ olmustur (Cereci,
2022: 171). Bu dénemde mimariden dillere, giyimden insan iliskilerine
kadar ¢ok sayida unsur ve deger, yerini daha yeni ve farkli olanlara
birakmastir.

Degerlerin ve kimlik kaliplarinin yani1 sira c¢ogulcu, giderek
ekolojik yonelimli diisinme ve sanatsal yaratim bicimlerine dayanan
yeni, alternatif yasam ve topluluk bi¢imlerinin tasariminin 6zgiirlestirici
anlaminda degistigi goriilmektedir (Stefanescu, 2019: 258). Bu gecisin
cesitliligine uygun olarak, ylizyilin ortalarindan itibaren ortaya cikan
Amerikan edebiyati, geleneksel gergekci temsil bigimlerinden radikal
deneylere ve pragmatik bir doniisten sOmiirge sonrasi yasam
durumlarina kadar uzanmaktadir. Bir yandan elektronik ¢agin olumlu ve
olumsuz etkilerini yansitirken, diger yandan ¢ok kiiltiirlii bir toplumda
hiyerarsik olmayan bir birlikte yasama olanaklar1 yaratmaktadir (Zapf,
2010: 327). Sozii edilen zamanin, fiziksel yapidan diislinsel anlayislara

kadar koklii bir biitiinsel degisim yasadigi sdylenebilmektedir.

Geng kusak yazarlarin paradigmalari, postmodernizmin en parlak
donemindekilerden 6nemli Slgiide farklidir. Tarihsel romanlar alaninda
postmodern fikirlerin edebi olarak somutlagsmasina iliskin tartigmalar
sona ermistir; postmodern edebiyati kararli bir sekilde sekillendiren
yazarlar bile, konunun (yeniden) insasinda ifade edilen yeni eserlerde
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farkli 6ncelikler belirlemislerdir. Postmodernizmden artik, birbirini takip
eden caglar olarak diisiiniilen bir modernitenin sona ermesinden sonraki
zaman olarak konusmamak gerektigi diisiincesi egemen olmustur
(Schilling, 2012: 293). Postmodernizm, dncesinden ve sonrasindan
bagimsiz, kendine 6zgii bir siiregtir.

Cag degismistir. Sosyal sektordeki farklt egitim ve nitelik
bigimlerine bakildiginda, farkli teklif ve miidahale bigimlerinin
yayginlagmas1 goriiniir hale gelmistir. Postmodern sosyal hizmet, sosyal
hizmetin postmodern bir meslek olarak degerlendirilebilecegini
varsayan sosyal hizmette teorik bir bakis acisidir ve sosyal hizmet
meslegi, diger seylerin yami sira, toplumun modernlesmesinden
kaynaklanan ve dolayisiyla toplumun modern ilkelere gore gelismesi
nedeniyle ortaya ¢ikan sorunlara tepki verdigi i¢in postmoderndir
(Kleve, 2005: 39). Kendi i¢inde bile atesli bi¢imde tartisilan
postmodernizm, kendine kadar gecen siirecte olusan birikimin kdkten
degistigi, isteyerek veya istemeyerek benimsendigi bir siirectir.

Diistinsel tarihin degisik evrelerinden gegerek olusan Postmodern
yaklagim, 6z yasami da degisik evrelerden gecen Zygmunt Bauman’da
da farkli bigimde sekillenmistir. Sosyolog Zygmunt Bauman’a gore
“Postmoderniteye atfedilen baslica 0Ozellik, kiiltiirlerin, toplumsal
geleneklerin, ideolojilerin, hayat stillerinin veya da dil oyunlarinin
sirekli ve azimsanamayacak cogulculugu veya bu c¢ogulculugun
taninmas1 ve bilincinde olunmasidir.

Postmodern diinyada c¢ogul olan seyler, evrimsel bir siraya
dizilemez veya da yaygin problemlerin dogru veya yanlis ¢oziimii olarak
siniflamayacagi gibi, birbirinden iistiin veya Onemsiz olarak ta
goriilemezler. Higbir bilgi, onun miimkiin kilarak anlamlandiran kiiltiir,
gelenek, dil oyunlart vs. baglamlart disinda degerlendirilemez. Bundan
dolayi, bu baglamin disinda dogrulanabilecek higbir “gecerlilik kriteri”
onemsenmemelidir. Evrensel degerler olmadan, postmodern problemi
st kiiltiirii nasil evrensellestirecegi degil, kiiltlirler arasinda karsilikli
anlayis ve iletisimi nasil saglayacagi noktasinda olmaktadir” (Platt,
2020: 281). Modern caglar ilerleyip ortaya yeni modernler ¢iktikca,
kiltiir karmasas1 da artmakta, degerler daha ¢ok tartisilmaktadir.
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Postmodern yaklagim, ekonomiden kiiltiire hi¢ goriilmemis
yaklagimlar getirmistir. Ekonomist Dallas Smythe’in belirttigi gibi kitle
iletisim araclar1 (6zellikle ticari televizyonlar) tekelci kapitalist sistemin
bir bulusudur. Bu araglarin amaci biitiin niifus ve oOteki orgiitlerin
onderligi i¢in sorunlar, degerler ve politikalar ‘giindemini’ olusturmaktir
(Sener, 2020: 36). Baslangigta sanat, mimari ve felsefe ile sinirlt olan
kavram, yavas yavas sosyal bilimleri ve neredeyse biitiin organizasyon
ve yonetim aragtirmalarini da i¢ine almistir.

Konuya kuskuyla bakilmasinin bir nedeni, terimin aldig
enflasyonist ve dolayisiyla neredeyse yonetilemez gelisme olmustur
(Weik, 1999: 24). Zamanin evrilmesi, biiyiik olasilikla eskisinin yerine
gelen yeni akimin bir siire sonra kontrolden ¢ikmasi olmustur. Bu araglar
ayn1 zamanda izleyicileri kitle halinde iiretirler ve reklamcilara satarlar.

Televizyon bir anlamda bu gorselligi yapmakla yilikiimlidiir.
Clinkii kendinin sadece ticari bir kaygiyla kuruldugunun farkindadir.
Onun igin kamu yarar1 sadece bir kiliftir. izleyici iirettiklerini tiiketmeli,
cam ekranin dniinde miimkiin oldugu kadar fazla kalmalidir. izleyiciyi,
potansiyel tiliketiciyi ekrana ¢ekmek i¢in Makyevelist bir anlayisla her
yol mubahtir (Maas, 2021: 23). Medya patronlari, amaglarina ulagsmak
icin her yolu denerken, medya karsisindaki kitle caresizce kendilerine
sunulan gekici ve oyalayici iletilerle yetinmektedir.

(Cagdas Kkiiltiirin, modernitenin estetik, felsefi ve ideolojik
ilkelerinden, onlar1 agik¢a tanimlanmis bir alternatifle karsi karsiya
birakmadan uzaklagmasini ifade etmeyi amacglayan Postmodernizm, yeni
entelektiie]l olusum yoluyla modernitenin iistesinden gelmekten soz
edilemeyecegini, bunun yerine, hala var olan modern diislincede nicel
degisiklikler meselesi oldugu goriisiinde uygulamaya gecilmesini
savunmustur (Watrowski, 1999: 379). Her modern, kendinden Onceki
veya sonraki modernle ¢atismis, digerinin eksik veya yanliglarindan yola
¢ikarak kendi karakterini belirlemistir.

Postmodernizm, tiimiiyle moderniteye kars1 olmadigi gibi, onun
revizyonundan yanadir. Negri ve Hardt postmodernizmi, kapitalizmin
toplumda yeni bir formasyona doniigsmesi olarak tanimlamaktadir. Bir
donem kapitalizmin temel yonelimi modernizm iken, yeni yiizyilda
bunun yerini postmodernizm almistir. Her ne kadar modernizm ya da
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postmodernizm hayat1 bir donem tahakkiimii altina alsa da bunun temel
belirleyici formunun kapitalizm oldugu unutulmamalidir (Tuider, 227).
Degisen tek sey yasam kosullarinin daha konformist bir yapiya
doniismesi ve bu doniisen ihtiyaglara paralel olarak yeni yasam
alanlarinin yaratilmasidir. Toplumsal yapinin isleyisi modernizmin
tasavvur ettigi diinyadan goriilemez hale geldiginde, yerini yasami daha
esnek kilan, toplumsal sorunlara daha yaratici ¢6ziim Onerileri sunan
postmodernizm, kapitalizmin yeni yiizii olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Ciinkii postmodernizm sanattan, edebiyattan, yerel olanin
realitesinden bahseder. Toplumsalbir yansima olarak giiniimiizde sosyal
medyanin da yasamin her alanma bu denli kolay niifuz edebilmesi
postmodernizmin teorik arka planina dayanmaktadir. Siyaset, din, kiiltiir,
moda gibi oldukga genis ve kapsayici bir alana hilkkmeden sosyal medya,
diisiinceleri  ve disilincelerden kaynaklanan fiziki yapiy1r da
doniistiirmektedir (Can, 2021: 428). Sanal yasam alanlarmin giindelik
hayat1 etkisi altina aldig1 sosyal aglarla birlikte iletisim ve yonlendirme
becerisi de bu alanda 6nemli bir degisime ugramistir.

Michael Hardt, Amerikali edebiyat kuramcisi ve entelektiiel.
Halen Duke Universitesi'nde edebiyat profesorliigii yapmaktadir.1993
yilinda Gilles Deleuze (Gilles Deleuze:An Apprenticeship in
Pholosophy) tizerine kendi yazdigi kitabinin disinda, Antonio Negri ile
birlikte (Labor of Dionysus ve Empiere) gibi ortak caligmalar
bulunmaktadir. Ayrica Paolo Virno ile 1996'da (Radikal Tought in Italy)
ve Kathi Weeks ile 2000 yilinda (The Jameson Reader) ortak calismalar
yapmistir. 20. ylizyil edebiyatin da modernizm ve realizm {izerine
caligmalar1 devam etmektedir. Siyasal teori alaninda Negri ile birlikte
yeni durum i¢inde diinyanin yeniden kavranisi ve degistirilmesi ile ilgili
bir konumda  durmakta, yalmizca bu yeni  durumlarin
degerlendirilmesinde  geleneksel sol-muhalif konumlardan ayri
yonelimler gostermektedir (Arnold, 2006: 69). Foucault'un, 6zellikle
iktidar ¢oziimlemeleri baglaminda, ikilinin ¢aligsmalari tizerinde belirgin
bir etkisi oldugu goriilmektedir. Ikili biyoiktidar kavramimi yeniden
kullanima sokmaktadir. Postmodern durum iginden bir karsi diisiince
gelistirme arayisi i¢inde olduklari sdylenebilir.
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Italyan siyaset bilimci Antonio Negri (1933 dogumlu) ve
Amerikali edebiyat teorisyeni Michael Hardt (1960 dogumlu) sayesinde
1990'lardan beri devrimci teori insast yenilenmis ve giincellenmistir.
Ortak calismalar1 Imparatorluk, yeni diinya diizeni adma heyecan
yaratmig ve hararetli tartismalar1 tetiklemistir (Berger, 2014: 37). Negri
ve Hardt, elverisli bir demokrasi i¢in teoriler ortaya koymakla birlikte,
catigmalarin, bu teorilerin pratigini engelledigini vurgulamiglardir
(Kannapin, 2005: 344). Ancak Hardt ve Negri’nin yaklagimlarinin,
analitik belirlemelerden yoksun oldugu goriilmektedir.

Michael Hardt ve Antonio Negri Imparatorluk adl1 calismalarinda
emperyalizm kavraminin gecerliligini yitirdiginden s6z ederken,
kiiresellesmis diinyanin savas eksenli bir egemenlik yaklagimiyla
yonetildigini ve kiiresellesmenin etkisiyle ortaya ¢ikan ulus iistii yonetim
anlayisinin  yeni bir tliir hak ve adalet yaklasimiyla savaglar
mesrulastirdigin1 savunmaktadir (Tuider, 2008: 227). Sonucta her yeni
donem, kendi kurallarini, kendi bigemini ve kendi degerlerini de
yaratmaktadir.
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Dijital Devrim

1990'larin basinda, mikroteknolojilerin sirketlerde kullanilmaya
baslanmasiyla birlikte, is ve kariyer diinyasinda tektonik degisimler de
Ongorilmiistiir (Dobischat vd., 2018: 14). Kullanici, makine ve is giicii
arasinda ag olusturmanin yani sira (sirketler, tedarik¢iler ve miisteriler
arasinda) ag ve (sirket icindeki birimler arasinda) entegrasyona olanak
taniyan yeni teknolojinin kullanimi, son kullanict sektorii i¢in bir firsat
olarak goriilmiistiir (Weber vd., 2018: 70). Son birkag yiizyil, ekonomi
alanindaki gelismeler ve yeni tekniklerle yasam kosullarinin ve
yaklagimlarin degistigine tanik olunmustur.

Dijital teknolojilerin uygulanmasinin 6zgiilliigiinii ger¢ekte neyin
olusturdugu sorusunun yaniti, bunlarin basarili bir sekilde kurulmasinin,
ilgili siireglerde oyun oOgelerinin uygulanmasinin etkisi olarak
goriilebilecegini, bdylece oynama yeteneginin dijital yeterlilik olarak
yorumlanabilecegini 6ne siirerken; ancak, uyum saglama ve
cesitlendirme yetenegine ek olarak, altiist etme yetenegi, insanlarin
dijital yapilarda giivenle hareket etmeleri i¢in temel bir 6n kosul gibi
goriinmektedir (Schobin ve Staab, 2018: 323). Sonugta, yalnizca oyunun
kurallarini etkileme yetenegine sahip olanlar ilgili durumlari aktif olarak
etkileyebilmektedir.

Ekonomi ekseninde donen hipermodern diinyada, dijital
teknolojiler ve internet teknolojileri, iletigim platformlar; bilgi; eglence;
ticaret; egitim, saglik ve kamu hizmetleri ve daha yakin zamanda ise
karmasik tiiretim sistemleri saglayarak yeni bir kiiresel devrime yol
acmistir (Barcena vd., 2015: 17). “Dijitallesme, 21. ylizy1lin mega trendi
olarak ekonomide, iist diizey yonetim inisiyatifinin stratejisi ve ¢eviklik
ile verimli bir sekilde gelistirilmesini saglamis; sirketlerin miisterilerle
iliski kurma yetenegi artirmis; odak noktasi cogunlukla reklam iletisimi
ve miisteri iligkileri yonetimi olan bir sistem yaratmistir” (Jahn ve
Pfeiffer, 2014: 87). Dijjital devrim, ekonomi alanindaki akis1 biiyiik
Olclide degistirmis, iiretimde ve pazarlamada koklii degisimlere yol
acmistir.

2016 yilinda Davos'taki Diinya Ekonomik Forumu'nda yayinlanan
bir makalede “dordiincii sanayi devrimi” terimini ortaya atan Klaus
Schwab'la birlikte dijital devrim kavrami da kullanilmaya baglanmistir.
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“Yapay zeka, robotik, nesnelerin interneti, otonom araglar, 3 boyutlu
baski, blok zinciri ve biyoteknoloji gibi yeni teknolojilerin dl¢egi, hizi
ve etkisinin "o kadar derin" oldugunu, "tarihte bundan daha biiyiik bir
vaat veya potansiyel tehlike igeren bir zamanin hi¢ olmadigini"
sOylemektedir” (Reinhardt, 2020: 64). Etkileri oncelikle ve en fazla
ekonomik alanda goriilen dijital devrim, tiiketicilerin interneti
kullanmalarindaki artigsa paralel olarak marka ifade unsurlarinin dijital
¢aga uyarlanmasi, glinlimiiz teknolojik evrimine uygun ve bunun hakim
olacag1 beklenen bir gelecege bakan pazarlama evreni iginde yeni bir
bakis a¢is1 daha olusturmaktadir (Rios, 2016: 33). Bilginin internet ve
dijital araglarla akiginin artmasi1 da maliyetlere olumlu yansimaistir.

Net tarafsizigi, internet yonetisimi, veri korumasi, karanlik ag,
seffaf vatandaglar, telif haklar1 ve somiirii haklari, agik veri, agik yazilim,
internetin Ozgiirlestirici potansiyeli gibi kavramlar, dijital devrimle
birlikte insanlarin yasamina giren unsurlardir (Gallusser ve Ringger,
2017: 34). Dijital devrim sonras1 Hindistan’da glindeme gelen Aadhaar
Projesi, devlet ve vatandaglik islerini kolaylastirarak yeni bir diizen
getirmistir. “Aadhaar Projesi, diinyanin en biiyiik biyometrik ve ulusal
kimlik numarasi projesi olmasinin yani sira herhangi bir hiikiimetin en
biiylik BT projesidir. Aadhaar, her ikamet edene isim, dogum tarihi ve
adres gibi demografik verilerinin yani sira fotograf, iris taramasi ve
parmak izi gibi biyometrik verilerle baglantili on iki haneli benzersiz bir
kimlik numarasindan olusan benzersiz bir kimlik (UID) saglamistir”
(Avgerou ve Addo, 2017: 17). Boylelikle devlet islerinde ve vatandaglik
uygulamalarinda 6nemli gelismeler saglanmistir.

Dijitallesme, Sanayi Devrimi’nden sonraki ikinci biiyiik teknolojik
devrim olarak goriilmekte ve endiistriyel ekonomiden dijital ekonomiye
gecisin belirtisi sayilmaktadir ((Vopel, 2021: 30). Kiiresel tedarik
zincirlerinden mikro isletmelere kadar, modern ekonomi, giivenli ve
dayanikli bir dijital ortama dogru ilerlemektedir. Yapay zeka dijitalin
ylizey alanmni daha da artirmis, kullanim alanin1 genisletmistir (British
Chambers of Commerce, 2024: 19). Dijital devrim, artik bir doniistimiin
Otesine gegmekte ve ekonomik kuruluslar yeni dijital is modelleri
kurarak sistemleri yenilemektedir (Wobser,2022: 143). Bunun yani sira,
Balbi’nin deyisiyle, “dijital devrim, kendine 6zgii mantralari, inang
sistemi ve gururlu inananlari olan bir dine esdegerdir (Balbi, 2023: 98).
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Dijital devrim, o denli benimsenmis ve yasamsalligina inanilmistir ki,
yeni bir din olarak da kabul gormektedir.

“Yalnizca ekonomiyle sinirli kalmayan dijital devrimin etkileri
sosyal alanda da degisimlere neden olmustur. Gelismis ekonomilerde
dijital devrim, veri odakli, otomatiklestirilmis Ornegin, sosyal
hizmetlerle ilgili kararlar alan sistemlerin ve modellerin gelisimine temel
olusturmustur. Dijital teknolojiler giderek daha fazla sosyal politika ve
hizmet sunumuna entegre edilmis, 6zellikle toplumun dezavantajh
kesimleri i¢in, refah 6demeleri, evsizlere yonelik hizmet islemleri, aile
destegi ve ¢ocuk koruma hizmetleri giindeme gelmistir” (Wajcman vd.,
2020: 19). Dijital teknolojiler, kisa bir silirede her alana yayilmis,
benimsenmis ve kiiltiire donlismiistiir.

Dijital devrimin en biiylik etkisi medya iizerinde goriilmiistiir.
Medya, dijital devrimle birlikte ¢ok daha renkli bir igerikle genis alalara
yayilmigtir. Ancak bu gelismeyi olumsuz elestirenler de olmustur
(Beyes, 2017). Biitiin elestiri ve sorgulamalara karsin, dijital medyanin
cekiciligi ve yyagmhig giderek artmis, dijital medya yasamin temel
referansina donitismiistiir.

Dijitallesmenin olumlu ve olumsuz etkileriyle basa ¢ikmak
toplumun bir biitlin olarak iistlenmesi gereken bir gorevken, geng yasta
dijital egitim anlayisinin olusturulmasi, siyaset, is, egitim alanlarinda
ortak ¢alisma gerekmektedir. Teknoloji veya insan merkezli dijitallesme
bicimlerinin bu yollari, ¢alisma ve istihdam kosullarinin, is igeriginin,
profesyonel gereksinimlerin tasarimi ve isgiicli i¢indeki niteliklerin
yatay ve dikey dagilimi i¢in ¢esitli senaryolar tanimlamaktadir. Bu
nedenle dijitallesme, 6grencilerin anlamli ve sorumlu ¢aligmay1 miimkiin
kilan olas1 yollardan se¢im yapmalarini saglayan miihendislik egitimine
yonelik yeni yaklasimlar gerektirmektedir (Kaf3ebaum ve Wannoffel,
2018: 278). Bu nedenle, Is 4.0 ile iliskili sosyal ve nitelik sorunlar,
teknik zorluklarin yeni niteligi kadar miifredatin bir pargasi olmaktadir.

Bazi arastirmaci ve yazarlara gore Dijital Devrim, teknoloji kadar,
hatta daha fazla Kapitalizm ve proleteryayla ilgilidir. Dijital devrimin
tcretli igin karakteri acisindan ne anlama geldigi, yeni “dijital
proletaryanin” hangi pozisyonu alacagi ve bunun smif iliskileri ve sinif
miicadeleleri acisindan ne anlama geldigi tartisiimaktadir (Kuczynski,
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2016: 19). Sonugta her devrim gibi Dijital Devrim de iiretimi ve tiiketimi
dogrudan etkilemektedir.

Yaratic1 girisimciler dijital teknolojileri kaldirag olarak kullanip
devrim yaparken, is modelleri, sektdrlerin sinirlarini yeniden tanimlayip
yeni araylizler yaratirken, devrimin hizla toplumsal bir devrime
dontistiigi goriilmektedir (Berger, 2017: 7). Ancak zaten her devrim, az
ya da ¢ok toplumsal doniisiime neden olmaktadir.

Dijital Devrim, radyo ve televizyon yayinlarinin teknigini tiimiiyle
degistirmis, buna bagl olarak yasam bicemleri de degismistir. Uydu
televizyonunun ardindan karasal televizyon da dijitallesmis, yeni sisteme
Dijital Video Yaymi — Karasal (kisaca DVB-T) adi verilmis ve
abonelerin alim sistemlerini ylikseltmeleri gerekmistir. Gelen dijital
sinyali analog televizyon seti tarafindan islenebilecek bir sinyale
doniistiirmek i¢in anten ile televizyon seti arasina baglanan bir set iistii
kutu gerekmistir (Pensold, 2017: 249). Boylelikle hem yayincilik
tekniklerinde, hem yasam kosullarinda 6nemli degisimler olmustur.

“Son bes yillarda diinyada neyin degistigine bakildiginda, bu
degisimin benzer bir hizda devam edip etmeyecegi sorgulanabilir.
"Gelecege Doniis" filmi, 1985 ile 1955 arasindaki bir zaman
yolculugunu konu alir ve filmin dykiisiiniin bir kismi, diinyanin 1955 ile
1985 arasinda teknolojik olarak gelisip degismis olmasina
dayanmaktadir. Ancak, 1985 ile 2015 arasindaki 30 yillik zaman
atlamasi diisiiniildiigiinde, bir zaman yolcusu olarak tamamen baglanti
kaybedilir ve film muhtemelen daha da farkli olur. 30 yilda, C64 gibi ilk
bilgisayarlar, ayn1 anda bir kamera, navigasyon cihazi, walkman,
taginabilir TV ve cok daha fazlasi olan siirekli baglh bir akilli telefon
ortaya c¢ikmistir” (Raitner, 2019: 86). Bu gelismeler, ilerleyen
donemlerde daha fantastik, hemen akla gelmeyen teknolojilerin
tiretilecegini ve diinyanin daha fazla degisecegini gostermektedir.
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Dijitalizasyon Donemi

Basit aletler yapan homosapiensten sonra diinyada c¢ok sey
degismis, insanin var oldugu yaklasik 200 bin yildir akillar1 zorlayan
teknik ve kiiltiirel gelismeler yasanmustir (Scholik, 2021: 197). Ik kesici
silahlar, kara saban ve tekerlek insanlik tarihinin mucizevi buluslar1 ve
kritik doniim noktalar1 olarak nitelenirken, insan akli hi¢ durmadan daha
oteyi planlamistir (Werner, 2021: 294). Akil ve hayal giicii konjonktiirel
kosullarla birlesince, teknolojinin dogum ortami olusmaktadir.

Beden giiciiyle ¢alisan tekniklerle yasamini kolaylastiran ve temel
ithtiyaglarini karsilayan insan, aklinin giiciiyle siirekli daha ileri teknikler
gelistirmis ve uygarlik diizeyini de yiikseltmistir. Analog tekniklerden
sonra gelen dijital teknolojiyle arada ¢ok uzun zaman olmamasina
ragmen, dijital teknoloji hizla gelismis ve yaygilagmistir (Cereci, 2023:
138). insanmn yeniye ve gosterise olan meraki da dijital teknolojinin
gelisimini hizlandirmistir.

1940'larda yayilmaya baglayan dijital teknoloji dalgalari
2020"lerde neredeyse tim yeryiiziinii kaplayan dijital Ortiiye
dontismistiir (Tardieu vd., 2020: 5). Endiistri 4.0 ve Dordiincli Sanayi
Devrimi fikri, 2011 yilinda Almanya'daki bir fuar olan Hannover
Messe'de diizenlenen bir basin toplantisinda {ic miihendis tarafindan
pazarlama tarzi bir tanmitim olarak baslamuis, iki y1l sonra, Federal Bilim
ve Miihendislik Akademisi, Federal Arastirma Bakanligi'nin (BMBF)
destegiyle bir arastirma giindemi ve uygulama Onerileri sunmustur.
Rifkin, riizgar, gilines fotovoltaik, hidroelektrik, dalga ve gelgit enerjisi
gibi diisiik karbonlu enerji iiretim teknolojilerinin onciiliik ettigi yeni bir
sanayi devriminin baslangicinda oldugumuzu iddia etmistir.
Brynjolfsson ve McAfee, ekonominin dijitallesmesinden elde edilen
maddi olmayan varliklarin ve iiretkenlik kazanimlarinin yogunlastigi
ikinci makine ¢aginda oldugumuzu savunmustur (Knell, 2021: 17). Hizli
gelismelerle, diinyanin biiyiik o6l¢iide dijital teknolojilere adapte
oldugunu ve dijital teknolojinin diinyada egemenlik kurdugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir.

IIk insandan bu yana siirekli devinen ve iireten akil, bir yandan
daha kolay ve giizel yasamak i¢in, bir yandan da aklinin varligini
kanitlamak igin siirekli teknikler liretmis ve merakla besledigi aklinin
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yetkin Orneklerini vermistir. 1944’te, Harvard Mark, [ isimli hem
programlanabilir  hem  elektro-mekanik  bilgisayar =~ ABD'de
tamamlanmistir. 1945°te, ENIAC isimli ilk hem programlanabilir hem
elektronik bilgisayar ABD'de tamamlanmig, 1946’da, John von
Neumann kendi ismiyle anilan Neumann mimarisini yaymlamais,
1947°de, transistor icat edilmistir (Rosenwald, 2020: 36). Buluslar
dizisindeki en g¢arpici ve gelecege 151k tutan buluslar iletisim alaninda
gergeklesmistir.

Copybloger’in derledigi infografige gore sosyal medyanin tarihi
1971°de gonderilen ilk elektronik posta ile baglamistir. 1980°de Usenet
ardindan 1991°de world wide web’in ortaya ¢ikmasi sosyal web’in
gecmigindeki onemli donlim noktalar1 arasindadir (Raatschen, 2005:
212). Her bulus bir 6ncekinin devamui niteligini tagirken, bir sonraki i¢in
de ilk adimi1 olusturmustur.

Web’in daha sosyal hale gelmesinin ilk ipucu aslinda 1994’te
ortaya ¢ikan ilk blog’da saklidir. 1995°te eski sinif arkadaslarini bulmak
tizerine kurulu Classmates.com’un ortaya ¢ikmasi insanlar arasindaki
gergek sosyal iligkilerin dijital bir platform tizerinden ytiriitiilebilmesinin
miimkiin oldugunu ortaya koymustur (Mock ve Hodis, 2022: 54). Teknik
buluslar insanlarin yasamina dokunduk¢a daha c¢ok ilgi gormekte,
yayginlagmakta ve teknoloji {ireticileri daha fazlasini tiretmektedir.

1997°de weblog terimi ortaya ciktiktan 2 yil sonra Blogger ve
LiveJournal gibi bu amag¢ i¢in hazirlanmis ilk 6nemli alt yapilar da
kullanima sunulmustur. Wordpress 2004’te ortaya c¢iktiktan sonra ise
blog konusu daha da 6nemli hale gelmistir (Schmidt vd., 2006: 237).
Kisisel veya kurumsal bilgileri veya agiklamalar1 paylagsmak icin ¢ok
elverisli ortamlar olanbloglar hizla yayginlagmaktadir.

2000 yilinda Wikipedia, 2001°de Stumbleupon, 2002’de
Friendster, 2003°te Myspace ve 2004°te Facebook’un agilmasi ise dijital
ortamda sosyallesmenin biiyiik hiz kazanmasinda etkili olan en 6nemli
adimlar arasindadir (Penni, 2015: 87). Bas dondiirticii bir hizla gelisen
sayisal ortamlar, bir yandan kisisel ihtiyaclara yanit verirken, bir yandan
da yeni yaklagimlara ve ihtiyaglara neden olmaktadir.
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Flicker, YouTube, Twitter ve Spotify gibi servisler ise yeni nesil
sosyal web’i tanimlayan 6nemli girisimler arasina girmistir. Groupon ise
sosyal web’i sosyal ticaret kavramu ile tanistirmistir (Weber, 2022: 33).
Sosyal web kisiler kadar kurumlarin islerini de kolaylastirmis, herkes
icin yeni ufuklar agmistir. Dijitallesmenin gelisimi, diger seylerin yani
sira artan bilgi iglem giicii, veri iletimi ve aglarin gelistirilmesi gibi itici
giicler tarafindan belirlenmistir (Jaggi, 2023: 18). Baslangigtan bu yana
insanlarin edindigi deneyim ve gelistirdigi teknik, daha ileri dogru yol
almalarini saglamistir.

Sonrasinda ise Google’in bu alandaki pek ¢ok denemesinin yani
sira Foursquare ve Pinterest gibi servisler bugiin gordiiglimiiz biiytik
resmi tamamlayan Onemli girisimler arasinda yerlerini almiglardir
(Bauer vd., 2020: 18). Sayisal teknolojiler gelisip yeni buluslar
yapildik¢a insanlarin ilgisi artmis, yasam tiimiiyle web iizerinde
bicimlenmeye baslamistir. Sayisal olanaklar ve web o denli yasamin
icine girmistir ki, web olanaklar1 okul Oncesinden lisansiistii egitime
kadar egitimin de dncelikli arac1 haline gelmistir (Béduning ve Marmann,
2020: 418). Sayisal teknoloji artik insanlarin 6zel yasamindan devlet
islerine, canli yaymlardan su¢ Orgiitlenmelerine kadar yasamin her
alaninda basvurulan temel araclar olmustur.

Dijitalizasyonun tiim diinyaya yayildigi ve hemen herkesin bir
sekilde dijital agin i¢inde yer aldig1 ¢agda, ¢cok sayida sorun da ortaya
cikmistir. Dijital ortamda islenen suglardan bireylerin psikolojik
sorunlarina kadar dijital ortam, insanlara sagladig1 olanaklar kadar
sorunlara da neden olmustur. Bu sorunlardan birisi de, dijital aglarin
icindeki sorunlu insandir (Zurawski, 2021: 12). Dijital ¢cagin insani, bir
yandan yalnizligina ¢are bulmaya ¢alisirken, bir yandan da kararsizliklar
ve kaygilar i¢inde yasamaktadir (Reisch vd., 2016: 44). Dijital
teknolojiye tutkun olan insanlar genellikle, diger insanlardan ve
diinyadan soyutlanmis, kendi kurduklar bir diinyada yalniz yasamay1
tercih etmektedir.

Daha genis bir perspektifen, dijital donilisgiim, tamamen yeni
teknolojilerin ortaya c¢ikmasinin degil, siirekli teknolojik yeniliklerin
irlinlidiir ve bu siirecte firmalar sadece teknolojileri tanitmak yerine
kendi  doniistimlerini  siirdiirmektedir.  Teknolojik  yenilikg¢ilik
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perspektifinden bakildiginda dijital dontisiim, dijital teknolojilerin
devam ettirdigi artimli bir inovasyon siirecidir.  Dijital teknolojiler,
analog teknolojilerden farkli, tamamen yeni teknolojiler olarak kabul
edilebilir, ancak dijital doniisiim, son zamanlarda gelistirilen dijital
teknolojiler ile uzun stiredir var olan analog teknolojilerin birlestirildigi
bir siirectir (Kim vd., 2021: 16). Dijitalizasyon, dijital teknolojilerin
iiretimi ve kullanimi siirdilk¢e devam eden ve siirekli gelisen bir siireg
olarak goriinmektedir.

Avrupa'daki sosyalistler ve demokratlar dijitallesmenin tiim
Avrupa vatandaglari i¢in firsatlar yaracagina, siirekli degisen bu ortada
dijital beceriler kazanmanin ¢ok oOnemli olduguna inanmaktadir
(Europdisches Parlament, 2023: 18). Teknolojik gelismelere ayak
uydurmanin 6nemi, basarili bir sekilde rekabet edebilmeyi, akilli ve adil
diizenleme yoluyla gelismeyi saglamaktadir. Dijitallesme, robotlasma ve
yapay zeka, Avrupa Birligi’nin gelecegi acisindan Onemli olarak
degerlendirilmektedir.
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Dijital Diinya

20. ylizyilin sonuna kadar analog veri iletimi hakimken 21. ylizy1l
siklikla dijital ¢cag olarak adlandirilmistir. Buradaki temel kavram bit'tir.
Bit, ikili (iki degerli) ve rakam (say1) kelimelerinden olusan bir bilesik
kelimedir. Bu nedenle bit iki degerli rakamdan olusur: bir veya sifir, evet
veya hayir, acik veya kapali ve dijital dliinyanin temelini olusturmaktadir
(Briickner, 2015: 7). Dijital sinyal olarak bit, hem akim darbelerinden
(bakir tellerde iletim igin elektriksel bit) hem de 151k flaglarindan (optik
fiberlerde, yani cam elyaflarda iletim i¢in optik bit) olugsmaktadir. Dijital
devrim son donemde basta ekonomi olmak iizere teknolojileri,
pazarlama ve tiiketimi kokten degistirirken, miihendisler ve girisimciler,
pazarlamacilar ve siradan tiiketiciler dijital diinyay1 stirekli olarak
birlikte yaratmis, eskisinden farkli, yeni bir diinya kurulmustur (Malter
ve Rindfleisch, 2019: 9). Dijital devrimle birlikte diinya dijital bir eksen
cevresinde donmeye baslamstir.

Dijital diinyada ekonomi daha hizli ve giivenli ¢alisirken, yasamin
ritmi de her yerde hizlanmis ve asir1 tikketime dogru yol almistir (Antova,
2021). Aritmetige dayali, mantiksal veya islevsel bir ara¢ olan bilgisayar,
dijital diinyanin basrol oyuncusu olmustur. Bir¢ok okuyucunun bir tiir
"PC'si", IBM'in ilk olarak 1981'de sattig1 Kisisel Bilgisayar'dan tiiremis,
Microsoft'un Windows isletim sisteminin bir siiriimiini ¢aligtiran bir
diziistii veya masaiistii bilgisayar1 olmustur (Kernighan, 2017: 105).
Bilgisayar, ¢cok sayida yasamsal isleviyle dijital diinyanin her hiicresinde
yer almistir.

Teknoloji her giin insanlarin yasamini yeni unsurlarla donatirken,
dijital teknoloji de kendi diinyasini yaratmis ve basta ekonomi olmak
lizere, tip, egitim gibi dallarda egemen olmustur. Dijital diinyadaki
sorunlara dijital teknolojiyle ¢ozlimler bulunurken, dijital diinyanin
tiimiiyle sorunsuz oldugunu diisiinmek de dogru olmayacaktir (Linnhoff-
Popien, 2021: 6). Uretim ve tiiketimin yan1 sira, dijital diinyada 6gretim
ve Ogrenmeye iligkin altyapilar ve teknikler de olusturulmus, dijital
teknoloji egitim alaninda da genis yer bulmustur. Universite derslerinden
Ogretmen yetistirme modellerine kadar dijital teknoloji egitime katkida
bulunmaktadir (Kultusministerkonferenz, 2021: 29). Dijjital teknolojinin
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alisilmadik olanaklar1 ve kolayligi, onu kisa siirede dijital diinyanin
egemen gucu yapmistir.

Kendi 6zel araglarini ve tekniklerinin de iireten dijital teknoloji,
dijital diinyay1 bir biitiin olarak tasarlamis ve dijital diinyada yasayan
dijital bireyleri her yandan kendine baglamistir. Kisisel kartlar, kisisel
dijital araglar herkes icin kisisel dijital diinyalar olustururken, herkesin
de biiyiik dijital diinyanin bir pargast olmasini saglamistir (Reisch vd.,
2016: 30). Pandemi siirecinde gengler iizerinde yapilan bir dijital
teknoloji arastirmasi, dijital teknolojilerdeki son gelismelerin, 6zellikle
geng bireylerin yasadigi ruh sagligi sorunlar1 baglaminda, klinik
arastirma ve tedavi alanim1 6nemli Slgiide doniistiirme potansiyeline
sahip oldugunu ortaya koymustur (Ong ve Bass, 2024: 153). Gelecegin
diinyasin1 elinde tutan genclerin ve g¢ocuklarin dijital diinyaya olan
bagliliklari, dijital diinyanin uzun siire var olacagini gostermektedir.

Dijital teknolojinin, okul dncesi egitimden baglanarak egitimde
kullanilmasi, hemen her bireyin dijital birey olarak dijital diinyada
konumlanmasi anlamina gelmektedir (Dammer, 2022: 38). Alman
Bilgisayar Bilimleri Dernegi'nin yaptig1 aragtirmaya gore yurttaslar, bilgi
ve iletisim teknolojilerini yetkin bir sekilde kullanabilenler ve
kullanamayanlar olarak ikiye ayrilmistir. Ulkenin geleceginin dogal
olarak dijital diinyada bilgi ve iletisim teknolojilerini yetkin bir sekilde
kullanabilenlerin ellerinde olacagi sonucuna ulagilmistir (Meinel vd.,
2024: 7). Dijital teknolojinin en yetkin {iriinii internetin, ¢ocuklarin ve
genglerin kendini kesfetmeye ve kanitlamaya olan katkisi, internetin,
yeni kusagin temel yasamsal araci olarak kullanilmasina neden olmustur.
“Dijital diinyadaki konumlarim1 ve kimliklerini dijital teknoloji
araciligiyla bulabilen yen kusaklar, dijital diinyay1 gelecege tasimaya
calismaktadir” (Fellows vd., 2020: 20). Dijital diinyada insanlarin pek
cok ihtiyacina yanit veren olanaklar olmasi, onun benimsenmesini
kolaylastirmaktadir.

Bundan 30 yil sonra diinyanin bugiinkiine hi¢ benzemeyecegi,
fiziksel diinyadan kiiltiirel yasama kadar her seyin farkli olacagi
yonilindeki goriigler artmaktadir. Analog diinyanin iizerine kurulmus
dijital diinyanin, daha yeni dijital teknolojilerle daha da degisecegine
olan inan1s yayginlagmaktadir (Joppich, 2019: 78). “Bireysel 6zelliklerin
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n

birlesimi olarak anlasilan yasam tarzi, bireyin "iyi" ve "basarili" bir
yasam hakkindaki fikirlerini, "kendi yasaminmi refleksif olarak
tasarlayarak ve soz konusu kisilik i¢cin anlam ve 6nem tasiyan ilkelere
dogru yonlendirerek" tutarli bir biitiin haline getirmesini de ifade
etmektedir” (Schlegel-Matthies, 2019: 35). Bilgi ve iletisim
teknolojilerine erisimle var olan dijital diinya, insanin bedeninden ruhsal
yapisina kadar hemen her alana yerleserek yeni insan ve yagam modelleri
yaratmaktadir (Fraillon vd., 2020: 244). Yakin bir gelecekte dijital
teknolojinin insani tiimiiyle etkisi altina alacagi ve hatta inasnin iradesi
yerine gegecegi gorisiinii pek cok kilsi paylasmaktadir.

Dijital diinyada teknolojinin etkileri tiim diinyada dilden dine, is
yasamindan giinliik yasama kadar degisimlere neden olmustur. Uretim
ve tiiketimin yani sira davranislar ve yaklasimlar da degismistir.
Ozellikle yeni kusaklar, daha kivrak zekdyla ancak daha g¢ikarci ve
kolayci yetismislerdir (Eickelmann, 2017: 62). Ancak dijital diinyada
hemen her diizen ve dizge de yeni kusaklarin karakterine gore
bigcimlenmistir.

Baslangigta, bilgilerin makine tarafindan okunabilir verilere
doniistiiriilmesi ve bu verilerin (ag baglantil) bilgisayarlar ve yazilimlar
kullanilarak islenmesi anlamina gelen teknik bir terim olan dijitallesme,
o0grenme, calisma, iletisim kurma, tiikketme ve bos zamanlar1 gegirme
bigimlerini etkileyen; kisacasi, giinliikk yasamda nasil yasanildigin1 ve
davranildigim1 etkileme giiciine sahip olmustur (Watolla ve Rowert,
2021: 21). Kodlayan, hata ayiklayan, icat eden ve sistemleri yeniden
tasarlayan giinliik yazilimlar, hipermodern diinyanin en popiiler araclari
haline gelmis ve diinyanin doniis hizin1 belirlemislerdir (Bialski, 2017:
141). Diinyay1 saran dijital aglarla tam bir dijital diinya olugsmustur.

Insanin geleceginin dogrudan dijital teknoloji oldugu goriisiinii
cok sayida bilim adami ve diisiiniir beyan etmektedir (Salem, 2024:
1630). Basta ekonomi olmak {iizere, diinyadaki pekc¢ok sektdriin ve
yasam alaninin dijital temel {izerinde bigimlenmesi, insanin da dijital
temelli bir yasam tlizerinde yasamasi anlamina gelmektedir.
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Dijitalin Diinya Egemenligi

Yeni medyanin ve Ozellikle bilgisayar ve akilli telefonlarin her
alanda yaygin oldugu hipermodern ¢agda, dijital donanimlarin insanlar
tizerindeki etkileri de artmistir (Appel ve Schreiner, 2015: 121). Bu
cagda diinya, bir bakima dijital bir eksen etrafinda donmektedir. Devlet
islerinden ozel goriismelere hemen her eylem, dijital ortamlarda
gergeklesmektedir. Sosyal medya, tim insanlarin yasamlarini
bicimlendirmekte ve eylemlerini yonlendirmektedir.

Michael Homberg, "elektronik somiirgecilige" yaptig1 katkida, 20.
ylizyilin kiiresel haber trafiginin ve bilgi akislarinin politik-kurumsal
diizenlemesinin tarihine gémiilii bir dijital ¢agin tarihi olduguna dikkat
cekmektedir (Homberg, 2022: 92). Yazar, digerlerinin yani sira
UNESCO'dan arsiv materyallerini kullanarak, bilgi teknolojisinde kendi
kaderini tayin etme varsayiminin ve diinyada serbest bir iletisim ve bilgi
akigt fikrinin nasil oldugunu agikliga kavusturmaktadir. Dijital
platformlarin gilicii, cumhuriyetci terimlerle, bir baskasinin giicline
miidahale etmek i¢in keyfi veya kontrolsiiz bir giicli ifade eden bir
tahakklim riski de tasimaktadir. Cumhuriyetgi Ozgirlik ya da
'tahakklimsiizliik', boyle bir seyin yoklugunu gerektirmektedir
(Hoeksema, 2023: 12). Ancak radikal cumhuriyetgiler buna meydan
okumakta, 6zgiirliigli kisitlayan her tiirlii araca kargi koymaktadirlar.

Dijital doniisiimiin sosyo-teknik kosullari, "egemen devlet" ve
"egemen Ozne" kavramlarna meydan okumaktadir. Egemenlik
arayisindaki kisi ve gruplar, dijital ortam iizerinde diinya egemenligi
kurma girisimi baglatmislardir ve biitiin insanlari, dijital baglarla
yasamaya mecbur birakarak hedeflerine yaklagmaktadir (Miiller ve
Kammerl, 2022: 218). Dijitallesme genellikle teknolojinin insanlar
tizerindeki hakimiyeti ile iliskilendirilir. Marx'in gergek tiiketim
kavramindan ve endiistriyel sirketlerdeki goriismelerden yola ¢ikarak,
dijitallesmis caligma diinyasinda yer alan belirli kendini siirdiirme
bicimleri, dijitallesmeye agiklik getirmektedir (Klur ve Nies, 2023: 22).
Dijitallesmenin yayilmasi, dijital iiretim ve dijital ekonomiyi de
beraberinde getirmektedir. Bu da, stratejistlerin ve siyaset¢ilerin dijital
temelde strateji gelistirmesi demektir.
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Teknik a¢idan dijitallesme, verilerin temsili ve saklanmasinin
makine tarafindan okunabildigi bir ikili formdur. i¢inde verilerin analog
gosterimiyle karsilastirma bulunmaktadir. Bu sistemde dijital veriler ¢ok
daha verimli bir sekilde iiretilebilir, saklanabilir, islenebilir ve
cogaltilabilmektedir (Nguyen, 2023: 6). Olusturma, depolama, isleme ve
bu verilerin ¢ogaltilmasi dijital teknolojilerin temel 6zelligidir ve bu,
ayni zamanda iligskili cihazlarin  ¢ogunun birbirleriyle ag
olusturulabilecegi anlamina gelmektedir (Bundesministerium, 2020: 48).
Diinya artik birbiriyle baglantili ¢ok sayida arag¢ ve gere¢ ekseninde
donmekte ve insan da bu dongiiniin bir pargast olmaktadir.

Dijitallesme tiim yasami degistirmektedir. Insanlarin nasil iletisim
kurdugu, bilgi edindigi, tiikettigi, sosyal iligkileri nasil siirdiirdiigii,
caligsmalar1 veya hareketleri tiimiiyle degismektedir. Dijital doniisiimden
veya bundan toplumun dijital doniisiimii siirecinden sonra tiim diinya
degismektedir. Biiyiik miktarda veri ve bilginin hizli ve yapilandirilmis
olarak kullanilabilirligine yonelik yatirimlar, dijital donilisim
denmektedir (Matt vd., 2020: 14). Dijital devrimle birlikte diinyada veri
patlamasi yaganmakta, say1siz veri ve ileti elektronik sinyallerle bir ugtan
digerine taginmakta ve kaydedilmektedir.

Dijitallesme ve medyalasma, yasam ve calisma diinyasinin her
alaninda belirleyici degisimlere yol agmistir. Bunlar tamamen teknik bir
konunun &tesine gegmekte, genis bir kiiltlirel ve sosyal degisime yol
acmaktadir. Bu, ¢ocuklarin, ergenlerin ve genc¢ yetiskinlerin okuldaki
O0gretme ve Ogrenmeyi ve yasam ve 1§ siireclerinin yonetimini ve
tasarimini etkileyen degisimdir (Abshagen, vd., 2023: 12). Dijital diinya,
cocuklardan baslayarak herkes i¢in Oncekilerden c¢ok farkli atmosfer
yaratmistir.

Bilisim ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, bilginin ve
iletilerin hizl1 bir bigimde genis alanlara yayilmasi ve biiyiik bir kitlenin
bu olanaklara ulasmasi yasami yeniden diizenlemistir. Okullardaki
egitim araglarinin ve miifredatin degismesi, insanlarin farkli alanlara ilgi
gostermesi, yeni kugaklarin teknolojiye dayali hayaller kurmasiyla, hem
toplumsal yasam hem bireysel yasam dijital ekseninde donmeye
baslamistir (Fraillon ve Ainley, 2019: 239). Tiim bunlarin yaninda is
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diinyas1 da dijital teknolojiyle calismaya baslayinca, diinya tlimiiyle
degismis ve dijitallesmistir.

Dijital diinya, Ogrencilerden velilere, yoneticilerden caligsanlara
kadar herkesi etkisi altina alabilen, herkesin yasamiyla biitiinlesebilen,
herkesin konumunu belirleyebilen ve izleyebilen bir diinyadir. Dijital
diinyada is yasami tiimiiyle dijital teknoloji lizerine kurulmus, birbiriyle
ilintili ¢ok sayida aracin yardimiyla siirdiiriilmektedir (Zechner, 2022:
192). Dijital teknolojiler sirketlerin is yapma bicimini de degistirmistir.
Sirketlerin nasil iletisim kurdugu, bilgi aligverisinde bulundugu veya
Ozel sirketler etkilesimi yeni formler kazanmistir (Negreiro ve Madiega,
2019: 10). Andak dijital diinya is yasami kadar giinliik yasam da
degismistir.

Dijitalizasyon, tiim diinyayr yeni tekniklerle tanistirirken, yeni
kusaklarin dogumuna da 6nayak olmustur. Hipermodern c¢ag adi verilen
bu ¢agin kusaklart da, hipermodern kusak olarak adlandirilmakta ve
alfabenin son siralarinda yer almaktadirlar. Son zamanlardaki Fransiz
sosyolojik caligmalari, ¢agdas ani karakterize etmek i¢in hipermodernite
kavramini 6ne stirmekte ve bu kavramin anlamlari tiirlii farklilik gosterse
de asirilik fikri merkezi goriinmektedir. Bu siire¢ daha ¢ok cagdas
televizyon ve internet reklamlarindaki {istiin retorigi analiz etmekte ve
bu retorik ile hipermodern donemi karakterize eden ¢esitli egilimler
arasindaki secici yakinliklar1 6ne siirmektedir (Gottschalk, 2009: 319).
Modern ve postmodernden sonra gelen hipermodern donem, sayisal
teknolojinin en ug drnekleriyle ortaya ¢iktigi bir stiregtir.

Hipermodern donem, sayisal teknolojinin akil almaz tekniklerinin
gelistirildigi, bazen yliksek teknolojinin kotli amagclarla, hatta sug
islemek icin de kullanildig: siirece evrilmistir. Blockchain teknolojisi,
“Akilli Sozlesmeler” ve seffafligin pratik katma deger oldugu, artik bilgi
ve siireclere tek bir ara¢ olmadan erigilebilmeyi saglayan islemi
onaylayan tarafsiz aktorlin, islemi tam olarak anlayabildigi ve
dogrulayabildigi teknolojidir (Kemper, 2017: 1). Tecimsel eylemlerin ve
yant sira siyasi ve ekonomik calkantilarin giderek yogunlastigi
hipermodern ¢agda, isler ve uygulamalar artik yliksek sayisal teknoloji
ile yapilmaktadir.
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Dijitallesme siirecinde yasam ortaminin karmasikligi kat kat artmis
ve degisimin dinamikleri yogunlasmaya devam etmistir. Bu nedenle
okullarda beslenme ve tiiketici egitimi, modern tiiketim toplumunda
giinliik yasam i¢in temel egitimin merkezi bir bileseni olmustur (Bartsch
vd., 2017: 62). Dijital egitim, okul 6ncesinden baslayarak biitiin egitim
stireclerinde temel teknik olarak benimsenince, ortaya dijital bir kusak
cikmugtir.

Modern, postmodern, hipermodern ¢aglar o denli ¢abucak ve
kendinden gecercesine yasanmistir ki, neler oldugunun farkina
varilmamistir. Modern yasamin dijitallesmesi o kadar inanilmaz ve o
kadar hizhi ilerlemistir ki, bu doniisiimiin heniiz ¢ok erken asamalarinda
yasayanlar bunu goézden kacirmistir (Malter ve Rindfleisch, 2019: 8).
Yenilikler hizl1 bir sekilde art arda gelmis ve dijital 6ncesi yasami yeni
kusaklar tarafindan biiyiik 6l¢ciide taninmaz hale getirmistir.

Diinyanin pek ¢ok bolgesine yayilan dijitalizasyon uygulamalari,
daha saglikli bulunan geleneksel yoOntemleri ortadan kaldirdig:
gerekcesiyle, ¢ok fazla elestirilmistir. Ozellikle edgitim ve tarm
alanlarindaki dijital uygulamalarin yeterliligi stirekli tartisma konusu
olmustur (ThieBen, 2022: 59). Diinyanin her yerinde, haklar ve bask1
arasindaki miicadele siirmektedir. Dijital teknoloji bu hareketlerin
merkezinde yer almaya devam etmektedir. Hiikiimetler, siyasi
protestolara kars1 koymak, secimlere hile karistirmak ve askeri darbeleri
pekistirmek i¢in sansiir stratejilerini, kitlesel gozetim Onlemlerini,
dezenformasyon kampanyalarin1 ve internet kesintilerini kullanmay1
politika haline getirmektedir. “2023 internette Ozgiirlik Raporu” bu
ger¢egi yansitmakta ve on ti¢ yil {ist iiste kiiresel internet 6zgiirliigliniin
azaldigimi gostermektedir (Feldstein, 2023). Dijital teknolojilerin
insanlar {izereinde bir egemenlik kurdugunun heniiz pek c¢ok kisi
farkinda degildir.

Dijital ¢agin doniisiimleri muazzam bicimde insan haklariyla
ilgilidir ve bunun nedeni, yasamin neredeyse tiim alanlarina artik
dijitallesmenin niifuz etmesi ve bu nedenle potansiyel olarak dijitallesme
tarafindan tehlikeye atilabilmesidir. Ozellikle, gizlilik, ifade 6zgiirliigii,
bilgi edinme Ozgiirliigii ve en ¢ok etkilenen haklardan biri olan
mahremiyet hakki, dijital medya tarafindan tehdit edilmis 6zgiirliik
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alanlaridir (Deutscher Bundestag, 2018: 18). Internet kullanimu ile finans
ve teknoloji arasindaki etkilesim, dijital 6deme teknolojilerinin ortaya
ctkmasini tetiklemistir. Odeme endiistrisindeki bu tiir teknolojik
yenilikler, finansal katilimin temelidir (Khando vd., 2022: 13). Dijital
teknolojinin geldigi son noktada tim ekonomiler, tecimsel iliskiler,
tiretim tliketim iligkileri ve yan1 sira giinliik yasamin pek ¢ok unsuru,
dijital temelinde geliserek dijital egemenligi olusturmaktadir.

Giin gectikce hizlanan dijitallesme siiregleri, sosyal ve ekonomik
etkilesimlerin her alaninda gozlemlenebilmekte ve sosyal, politik ve
ekonomik gelismelerin belirlenmesinde belirleyici rol oynamaktadir
(Ditlevsen vd., 2023: 20). Diinya egemenliginin temelini olusturan
ekonomik yetkinlik ve is yasami verimliligi, dijital teknolojinin
kullanim1 Olgiisiinde gelismektedir. Yeni de8er yaratan iiriinler
gelistirmek ve insanlari1 nesneler, i¢goriiler ve deneyimlerle bulusturmak
icin dijital teknolojiyi uygulamanin stratejik siireci, diinya egemenligine
acilan kapr anlamina gelmektedir (Bradt vd., 2023: 304). Dijital
teknolojinin ekonomik, politik ve kiiltiirel etkileri, giiclii bir diinya
egemenligi olusturmaktadir.

Dijitalizasyon, bir doniisiimii ifade etmektedir ve tim devlet
iglerinin, egitim, kiiltiir gibi alanlarin dijital olanaklarla c¢aligmasi
anlamina gelmektedir (Landeszentrale fiir politische Bildung Nordrhein-
Westfalen, 2024: 7). Bu da aslinda neredeyse yasamin biitiinii demektir.
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Medya Teknolojisi ve Insan iliskisi

Ik insanlardan bu yana, insanlara ileri aktaran araclar vardir ve
medya denilen bu araglar, caglarina uygun bir bigimde bir insandan
digerlerine tiirlii iletiler aktarmistir (Cereci, Cereci, 2021: 44). Kitle
iletisim araglar1 da denilen medya, baslangicta yalnizca olup bitenleri
insanlara aktarirken, tecimsel karakter kazandiktan sonra olup bitenleri
degil, cogunlukla kendi istediklerini yayinlamaya baslamistir (Hoeflich,
2016: 43). Bu yolla da insanlar iizerinde ilk medya etkileri goriilmeye
baslanmustir.

Medya denilen araclar, hareketli, gizemli, eglenceli, macerali
icerikleriyle insanlar1 kendilerine ¢ekmis, daha ¢ok medya talep eden
insan bulmak, izleyici kitleyi daha da genisletmek ve daha cok kazang
saglamak icin Makyavelist davranmislar ve her yolu kendilerine miibah
saymiglardir  (Nyiam, 2021: 101). Medya c¢ogunlukla kitlenin
beklentileriyle kendi iletileri arasinda sikisip kalirken, tercihini kendi
iletilerini aktarmaktan yana kullanmis, kazang planlarini bunun iizerine
kurmustur. Insanlarin medyay1 anlayip anlamamasi da, onlarin medyayi
izleme nedenleriyle ilgilidir olmustur (ABmann, 2017: 142). Ancak her
durumda medya, 6zellikle geleneksel yasamdan modern yasama gecilen
yillarda, insanlarin yasaminda basrol oynamisg, yasamin ve giindemin
belirleyici aract konumuna gelmistir.

Insanlarn ilgi alanlarindan ¢cok, medyadaki iletilerin ilgi cekiciligi
medyanin cazibesini olusturmaktadir (Tulodziecki, 2015: 38). Ozellikle
medya teknolojisindeki gelismelerin ardindan dijital medya donemi
basladiginda, medya ¢ok daha cekici, eglenceli ve hipermodern cag
insanlarinin egolarimi doyuran olanaklarla onlara seslenmistir. Dijital
medyanin en yaygin araglar1 olan sosyal medya, egitimden devlet
islerine, ekonomiden 6zel yasamlara kadar her alanda kullanilmaya
baslanmistir (Enssen ve Héhn, 2022: 155). Bu baglamda diinya, dijital
medya ekseninde donmeye baslamistir.

Basta sosyal medya olmak iizere tiim medya, bir yandan tecimsel
hesaplarini, kazang planlarini yaparken, bir yandan da insanlarin iletigim
ve Ogrenme ihtiyaclarina cevap vermis gibi olanaklar saglamigtir
(Koschorreck ve Gundermann, 2022: 179. Tiim medyanin yogun ileti
kapsami i¢inde se¢me zorlugu yasayan insanlar, giinliik psikolojilerine
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en c¢ekici gelen yapimlar1 se¢mektedir. Bunun yani sira kendilerini
giinlik yasamin geriliminden, sorunlarindan uzaklastiran eglenceli
yapimlar1 6zellikle tercih etmektedirler (Pensel ve Hofhues, 2020: 81).
Bir bakima dijital medya, hipermodern ¢agda insanlari sorunlarindan ve
gercek diinyanin geriliminden uzaklastiran ve onlar1 eglenceli diinyalara
gotiiren bir islev listlenmistir.

Dijital medya, kendi ¢ikar hesaplar1 dogrultusunda igerik
hazirlarken, bunun farkinda olmayan insanlar c¢ogunlukla, giinliik
kaygilar1 ve beklentileri dogrultusunda medya ve yapim se¢mektedir
(Wagner vd., 2016: 71). Ancak insanlar her sekilde medyaya
yasamlarinin i¢cinde 6nemli bir yere koymakta, medyay1 her konuda
referans olarak kullanmaktadirlar. Bu kadar 6nem kazanan ve degerli
bulunan medya da, daha yiiksek teknoloji ve daha cezbedici igeriklerle
hedef kitlesini ve kazancini biiyilitmeye ¢aligmaktadir. Bir anlamda, tiim
diinyaya egemen olma veya egemen olmak isteyenler i¢in ara¢ olma
planlar1 yapmaktadir (Leyrer ve Hagenhoff, 2022: 255). Dijital medya
teknolojileri, diinyanin en gelismis cografyalarindan en geri kalmis
olanlara kadar genis bir yayginlik gostermektedir.

Dijital medya ile insan arasindaki iliski karmasik olmakla birlikte,
bazi dogal reflekslere de dayanmaktadir. Bir kisinin diisiincelerinin ve
duygularinin belirli bir konuda yogunlagmasi, o konuyla ilgili bir yayin
segmesiyle ve daha kolay anlamasiyla sonu¢lanmaktadir (Ernst, 1993:
64). Insanlar genellikle dijital medya icinde kolay anlayabilecegi
konulara ilgi duymakta, kolaylikla kullanabilecekleri teknikleri
secmekte ve kendilerini mutlu edebilecek eylemlere yonelmektedir.
Ancak tim bu etkenler, dijital medyanin yaygmhigini ve etkilerini
etkilememektedir (Pohle, 2020: 21). Dijital medya, hicbir engel
tanimadan ve siirekli yol alarak, insanlarin yasamindaki egemenligini
stirdiirmektedir.

Dijital medya, yiiksek iletisim teknolojisiyle tiim diinyanin
bilgilerini insanlarin hemen Oniine getirmis, bununla da kalmamis
insanlara degisik bilgilerden dedikodu malzemelerine kadar dev bir veri
kaynagi sunmustur. Dijital medya, resmi egitim kadar, siradan insanlarin
da temel referans kaynag1 olmustur. Ozellikle geri kalmis toplumlarda
insanlar, bilgiyi farkli kaynaklardan arastirmadan medyada yayinlanan
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iletilere sorgulamadan inanmaktadir (Prinzing, 2021: 17). Dijital
medyanin kullanim kolaylig1 ve veri ¢oklugu, insanlar1 kendine dogru
cekerken, insanlar diislinsel eylemlerden ve iiretimlerden, yani sira
sosyal ve evrensel projelerden de uzak kalmislardir (Faschingbauer,
2022: 56). Biiyiik teknolojik olanaklar i¢inde yasayan dijital insan,
kendini ¢cok varsil ve sansli sanirken, pek ¢ok insancil, sosyal ve diistinsel
olanaktan de uzak kalmstir.

Dijital medya, yalnizca insanlara eglenceli igerikler sunarak ve
onlara ego tatmini saglayarak kazanmaktadir. Medyay1 anlamak, insanin
ihtiya¢ duydugu gereklerle dogrudan ilgilidir ve insanlar medyay1
ihtiyaglar1 kadar anlamaktadir ve kullanmaktadir (Schramm, 2018: 181).
Ancak insanlarin medyayla iligkisi, insanlarin sandiklari gibi onlari
bilgilendirip mutlu etmek kadar, onlar1 sayisiz ¢aresizlige siiriiklemekle
de ilgilidir.
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Dijital iletisim

Instagram, Twitter, Facebook, YouTube ve Wikipedia cevrimici
iletisimin gilincel Ornekleridir ve bu araglarin kullanimlar1 giinliik
yasamin bir parcasi haline gelmis ve onlarsiz bir yasam ve is diinyasi
hayal etmek zorlasmistir (Zellinger, 2017: 542). Sosyal medyanin
yiikselisi ve mobil cihazlarin artan yetenekleriyle birlikte, herkes aniden
hizli bir sekilde ve istenirse uluslararasi olarak igerik olusturma,
paylasma ve dagitma firsatina sahip olmustur. “Geleneksel medyanin
giderek yorumlayic1 otoritesini kaybettigi ve ayni zamanda medya
yakinsamasina dogru énemli bir adim atildig: siiregte TV, radyo, basili
yayin ve internetin birlesmesi ortaya ¢ikmistir” (Niedermeier vd., 2024:
14). Dijital sistemlere dayali medya, dijital diinyanin en yasamsal
dinamigi olmustur.

Dijital iletisim terimi, sosyal medya ve platformlar araciligiyla
gergeklesen iletisimi ve ayrica cihazlarin ve yazilimlarin bagimsiz olarak
"etkilesime gectigi" ve "hareket ettigi" insan-makine iletisimini veya
Nesnelerin Interneti'ni ifade ederken, analog medya ¢agim temsil eden
gazete, radyo ve televizyondan olusan ii¢ kitle iletisim aracinin, uzun
zamandir dijital olarak yaym yaptigina ve iletisim kurduguna, web
tabanli yan kuruluslar islettigine ve Twitter ve Facebook gibi dijital
platformlar1 kullanarak izleyicileriyle etkilesim kurduguna ve etkilesim
potansiyellerini ortaya koyduguna isaret etmektedir (Reilmann, 2020:
105). Modern iletisim teknolojilerini kullanan dijital iletisim, ses,
goriintii, isaretler vb. gibi hem eski hem de yeni insan iletisim araglarini
birlestiren, bilgisayarlar, cep telefonlari, ag teknolojileri, yazilimlar vb.
gibi daha yeni teknolojilerle iglenen ve iletilen asirlik insan iletisiminin
devanmudir (Cibril vd., 2023: 11). iletisim her ¢agda, farkli araglar ve
tekniklerle insanlarin yasgaminda devam etmistir.

Modern, dijital iletisim kanallari; hiz, erisilebilirlik, multimedya
gibi bir¢ok avantaja sahiptir ancak, avantajlar1 pek c¢ok kisi i¢in asikar
olsa da, kullanicilar dijital iletisim kanallarinin yapisal dezavantajlarinin
cogu zaman farkinda degiller. Giiniimiiziin kamusal iletisim aglar
olduk¢a karmasik sistemlerdir. Ozellikle, kamusal anahtarli telefon
sebekeleri (toplu olarak PSTN'ler olarak anilir), internet ve kablosuz
iletisimler (uydu iletisimleri dahil) kesintisiz iletisim saglamaktadir.
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Sehirlerarasi, okyanuslar aras1 ve farkli iilkeler, diller ve kiiltiirler aras1
baglantilar vardir. Bu nedenle diinyadan “kiiresel bir kdy” olarak
bahsedilmektedir (Haykin, 2014: 10). Dijital iletisim, anakaralar ve
cografyalar arasinda baglar kurarak insanlari birbirine yaklastirmistir.

“Iletisim sistemleri, bir kaynak tarafindan iiretilen bilgileri bir
hedefe iletmek icin tasarlanmistir. Kaynak ¢ikisi, bir analog sinyal
olabilmektedir, 6rnegin; bir bilgisayar ¢iktis1 gibi ayrik bir ses veya
video sinyali veya dijital sinyal zaman iginde ve sonlu sayida ¢ikti
karakterine sahiptir. Dijital bir iletisim sisteminde, kaynak tarafindan
iiretilen mesajlar ikili say1 dizisine doniistliriilmektedir. Temel olan,
vericinin kodladig1 bir iletinin en uygun bi¢imde alictya aktarilmasidir.
Anlagilabilirlik, sec¢iklik ve hiz iletinin amaca ulagmasi i¢in gerekli
unsurlardir (Proakis ve Salehi, 2008: 997). Dijital iletisim, gerekli
unsurlar1 ve hatta daha fazlasini saglayan bir sistemdir.

Almanya’da dijital ortamda hasta verilerinin korunmasi ve
iletisim, saglik sistemindeki mevcut dijitallesme siirecleriyle birlikte veri
toplama ve analiz etme olanaklarimin da biiyiik 6l¢iide genisledigi,
bireysellesmis bir toplumda, bireylerin ¢ogul saglik ihtiyaclarini
karsilamak i¢in yeni potansiyeller yaratildigiyla ilgili arastirmalar
bulunmaktadir (Dirksen, 2019: 267). Dijjital iletisimin yaygin bigimde
kullanildigt Amerika Birlesik Devletleri’nde internet ve mobil
teknolojinin yayginlasmasi sadece {iiretkenligi ve yeniligi artirmakla
kalmamis, ayn1 zamanda yeni endiistrilerin ortaya ¢ikmasina da yol
acmigtir. Dijital iletisim teknolojisindeki doniim noktalari, yalnizca is
yapma bi¢imlerini degil, ayn1 zamanda toplumlarin, o6zellikle de
ABD'deki ekonomik manzaralari da etkilemistir (Okoro vd., 2023: 359).
Dijital iletisimle birlikte, diinyanin ekonomi devi olarak anilan
ABD’deki biitiin sistemler ve teknikler degismis, ardindan tiim diinyaya
yayilmaya baglamistir.

Farkl1 arastirmalar, cocuklar ve gengler icin dijital iletisimin varsil
bir eglence araci oldugunu ortaya koymaktadir. Dijital ortam yetigkinler
arasinda daha c¢ok bilgi amagli kullanilmakta ve Alman psikolog ve
edebiyat bilgini Norbert Groeben, bireyi yalnizca medyayla degil, ayni
zamanda medyaya ragmen toplum i¢inde kendi yolunu bulmak ve onu
kullanmak yolunu segtigini belirtmektedir (Bauer ve Miiflle, 2020: 106).
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Dijital iletisim, toplumun farkli kesimlerinde farkli bigimlerde
kullanilmakta, her birey kendi gereksinimleri ve amaglar1 dogrultusunda
dijital iletisimden yararlanmaktadir.

Dijitalizasyon sonrasinda diinyada iletisim eylemlerinin biiyiik
oranda arttign konusunda bulgular vardir. Ozellikle pandemi, secim
donemi gibi siireclerde artan iletisim eylemleri, dijital sistemin sagladigi
olanaklarla gerceklesmektedir (Lexa, 2021: 120). “Isvigre 2022 trend
calismast da, kurumsal iletisimin kuruluslarin dijital doniistimiinde
giderek daha onemli hale geldigini gostermektedir. Iletisim
yonetimindeki ¢alisma adimlar1 — her ne kadar oldukca yavas olsa da —
otomatiklestirilmis, analitik ve veri isleme giderek yayginlagmakta,
haber odasi, sirketlerde disiplinler arasi iletisim planlamasi i¢in yaygin
bir organizasyon bi¢imi haline gelmektedir” (Rosenberger vd., 2023:
55). Is diinyasinin temel iletisim teknigi haline gelen dijital iletisim,
gelecegin is diinyasinin da temelini olusturmaktadir.

“Internetin ilk kez 1990'larda ortaya cikmasindan bu yana,
internetin var olan hiyerarsileri yikacagi ve gii¢ yapilarini altiist edecegi
defalarca iddia edilmistir. Ancak o zamanlar hayal edilen bu kehanet
gergeklesmemigtir. Her calisanin sirket kararlarinda s6z sahibi olma
hakki yoktur. Ama bir bakima, ¢evrimici olarak aslinda azinlik veya alt
diizey bir grubun iiyelerinin seslerini duyurmalar1 daha kolay hale
gelmigtir. Bir yandan da bu durum dijitallesmenin teknik temellerini
olusturan ¢evrimici temaslarin dengelenmesini saglamistir (Doring,
2003: 28). Bu baglamda dijital iletisim ve internet bir bakima
demokrasiye ve esitlige de katkida bulunmus demektir.

Dijital teknolojinin en etkin araci internet, haber gruplarina veya
sohbet kutularina katilan kullanicilar i¢in, kisilerarasi iletisim i¢in acikg¢a
yeni bir firsat sunmustur. Bu olanak, ¢ogu katilimcinin geleneksel
kisilerarasi iletisim bi¢imleri (mektup, telefon, yiiz yiize) araciligiyla
stirdiirdigli kisisel iligkilerin ¢evrimici olarak kurulabilecegini fark
etmesiyle popiiler hale gelmistir (ARD-Forschungsdienst, 468). Dijital
iletisimin en popiiler aract sosyal medya, kisisel paylasimlar i¢in biiyiik
olanaklar saglarken, kotii amag¢li kullanimlara da ara¢ olmustur. Bu
baglamda Avrupa Veri Koruma Kurulu (EDPB 2022), sosyal medya
platformlarindaki  kullanici  arayiizlerinin  tasariminda  karanlik
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kaliplardan kaginmak i¢in yonergeler yaymlamistir (Kammerl vd., 2023:
64). Dijital iletisim bir yandan iletisim olanaklarini artirip haberlesmeyi
kolaylastirirken, bir yandan da gorece herkesin bilgiye ve iletisim
olanaklarina erisim esitligini saglamistir.
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Dijital Seyler

1990'larin basinda, neredeyse hi¢ kimse dijital bir video ig¢in
gereken saniyede 45 milyon bitin saniyede 1,2 milyon bite
diisiiriilebilecegine inanmazken, 1995 gibi erken bir tarihte, bu iletim
hizinda bir videoyu sikistirmak, sikistirmayr agmak, kodlamak veya
kodunu ¢6zmek miimkiin olmustur. Sikistirma teknolojisinin gelisimine
ek olarak, DVD (Dijital Cok Yonli Disk) bi¢imindeki depolama
ortaminin daha da gelistirilmesi ¢1gir agmistir. Bu, daha yiiksek bir veri
yogunluguna sahiptir ve CD'lerin aksine, her iki tarafina da
kaydedilebilme 6zelligine sahiptir (Notz, 2016: 19). Dijital teknoloji ve
araclarin, insanlarin iglerini kolaylastirmasi, daha hizli yayilim, kullanim
ve liretime neden olmustur.

Sanayi devriminde makinelerin ¢ok sayida agir yiikii devralip
insanin isini ve siirecini otomatiklestirdigi gibi, dijitallesme siirecinde de
dijital teknoloji bilgiyi otomatiklestirmis, bilgisayarlar arastirmayi
devralip isleri kolaylagtirmistir. Tarihteki sayili devrimlerden biri olan
Dijital Devrim, tiim diinyada genis kapsamli sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel etkilere neden olmus, yerkiireyi degistirmistir (Riedmaier ve
Simon, 2014: 16). Ozellikle internetin is diinyasina, yiiksekdgrenim
kurumlarina ve kisacasi yasamin her yanina girmesiyle baslayan dijital
cag, bilgiyi kesfetme ve diretme bicimini kokten degistirmis,
merkeziyetsizlik ve aracilarin ortadan kaldirilmasi, bilgi ve iletisim
teknolojilerinin (BIT) bilgiye erisimi ve bilgiyi kullanma bigimini
doniigtiirme kapasitesinin artmasit gibi sonuglara yol agcmistir (Burklel
ve Cobo, 2018: 79).

Sokrates’in diisiinceleriyle diinyay1 degistirdigi gibi, dijitallesme
de distinsel, fiziksel ve kiiltiirel diinyay1 degistirmistir. Hatta dijital
teknoloji lizerinde yiikselen internet ve sosyal medya, diinyay1 tepetaklak
etmistir (Shanley vd., 2020: 214). Tarih Oncesinde ve antik ¢aglarda
yalnizca diislince veya hayal olan seyler, dijital teknolojiyle baska
boyutlarda yasama katilmistir. Bu siiregte dijital teknolojileri, Uber,
Facebook, Alibaba ve Airbnb gibi sirketler kendi kavram ve kurumlarini
da yaratmistir (Roglinger ve Urbach, 2017: 12). Dijital Devrim’in baslica
sonuclar1 yapay zekd, blok zincirleri, bulut bilisim gibi dijital
teknolojiler, nesnelerin interneti ve bunlarin gelistirilme hizi, tirlinleri,
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hizmetleri, operasyonlar1 ve i modellerini kdkten degistirmistir (Spieth
vd., 2021: 1989). Aslinda 4. Sanayi Devrimi de denilen Dijital Devrim
diinyay1 kokten degistirmistir.

Dijital degisim, is kollarinda, hiyerarside, becerilerde de
degisimlere yol agmistir. Bazi is kollarinin gegerliliginin zayiflamasinin
yaninda yeni is kollar1 ortaya ¢ikmistir. Is diinyasindaki degisimlerle
birlikte yeni yaklasimlar gelismis, calisanlar kendilerini yenileme
zorunlulugu duymuslardir (Genner, 2019: 14). Pek ¢ok ebeveyn kiigiik
cocuklarmi bilgisayar ve dijital teknoloji kullanmaya 6zendirirken,
birka¢ kusak zaten dijital teknolojiyle biiyiimekte ve bagka teknoloji
tanimamaktadir (Wehrli, 2019: 21). Bu da gelecegin diinyasinin
teknolojisi acisindan bir goriintli olusturmaktadir.

Fransiz filozof, felsefe ve bilim tarihgisi, teorisyen ve yazar Michel
Serres'in belirttigi gibi, her giin ¢ok sayida mesaj yazdiklar1 i¢in
mutasyona ugrayan bagparmaklar gibi, insanin ve diinyanin da
dijitalizasyonla birlikte mutasyon gecirdigi ve artik “Dijital Insan”
kavramimin sik¢a kullanildigr dile getirilmektedir (Gendre, 2019: 45).
Insanlarin dijital teknolojiyle olan yakinliklar1 ve baghliklar1 arttikca
dijital hiimanizm gibi kavramlar daha ¢ok konusulmaya baglamistir.
Dijital hiimanizm, dijital isletmelerin ve dijital igyerlerinin tezahiiriinde
insanlarin merkez odak noktasi oldugu fikridir (Schmolz, 2020: 213). Bu
da dijital teknolojinin, dogrudan insandan kaynaklandig1 ve insanin da
dijital teknolojiyle yasadigi anlamina gelmektedir.

Dijital araglar da tipki analog aracglar gibi islerin ve faaliyetlerin
daha kolay veya daha iyi tamamlanmasina yardimeci olmaktadir. Web
tabanli araglar ve uygulamalar, her zaman ve herkes tarafindan
kullanilabilme avantajina sahiptir. Ancak Trello, Baglanti Kisaltici,
Padlet gibi araclar internet olmadan c¢aligmamaktadir. Dijital zihin
haritalari, QR kodlari, ¢izgi roman gibi araglar da bilgisayara baglantisi
olmadan ¢alismamaktadir (Narr, 2016: 4). Bazi araglar da telefonda
bagimsiz uygulama olarak ¢aligmaktadir.

Dijital teknolojinin kullanimi yalnizca is diinyastyla sinirl
kalmamakta, egitim alaninda da dijital teknolojilerden fazlasiyla
yararlanilmaktadir. Pedagojik destek basta olmak iizere, dil gelisimi ve
O6grenmenin kolaylastirilmasi asamalarinda dijital teknolojinin kullanimi1



DiIJITAL YAYINCILIK |72

hizla yayilmaktadir (Sim ve Ismail, 2023: 2033). Bu baglamda, dijital
egitim araclarmin tretimi de giderek artmaktadir. Almanya’da dil
egitimi konusunda kullanilan PISA, TIMSS ve IGLU programlari, dil
egitimini neredeyse tiimilyle dijital programlar iizerine kurmaktadir.
Phontasia gibi oyun tabanli programlar, Prosodyia gibi okuma ve yazim
edinimi i¢in zenginlestirilmis yaklagimlar egitim kurumlarinda
yayginlagsmaktadir (Weiss vd.,2023: 189). Dijital teknolojinin en etkin
{iriinii olan Bilgi ve Iletisim teknolojileri ise, resmi, kurumsal
islemlerden egitime, aligveristen eglenceye kadar yasamin her alaninda
kullanilmaktadir (Garcia-Martinez vd. 2020: 8189). Dijital ¢agin yaratigi
Dijital Insan, dijital kiiltiirii her yeni kusaga aktarmaktadir.

Dijital teknoloji, medyanin tiim alanlara girisini kolaylastirmis,
bilgi ve haber herkesin eline ge¢mistir. Kitap, radyo, televizyon, telefon
ve basili medyanin yan1 sira, SMS, e-posta, sohbet, haber, podcast, blog
yazist vb. gonderilip alinabilen araglar herkes tarafindan kullanilmaya
baslamistir (Kunze, 2012: 37). Bazi aragtirmalarda dijital araglarin
yalnizca becerileri gelistirmek veya is i¢in degil, 6zellikle gengler ve orta
yash ve yashlar agisindan kendini iyi hissetmek i¢in de kullanildigini
ortaya koymaktadir (Kalmus vd., 2023: 249). Dijital teknoloji bir bakima
toplumsal esitsizligi de ortadan kaldirma rolii tistlenmektedir.

Mekansal bir bakis ac¢isindan, toplumsal olarak dezavantajh
gruplarin yeni bir veri ekonomisi baglaminda daha rahat yasadiklari, en
azindan daha kolay iletisim kurma olanagi bulduklar1 bilinmektedir
(Scheffer, 2020: 173). Dijital teknoloji, yashlar, engelliler, cocuklar ve
farkli toplumsal gruplar i¢in genis iletisim olanaklar1 saglamaktadir.
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Dijital Teknoloji

Bir isi bagsarmak i¢in 6zel bir prosediir veya yontem seti olarak
tanimlanan teknoloji, bir siireci desteklemek icin kullanilan yeni
mekanizma, iiriin veya siirectir (Russel, 2019: 226). Ilk insanlarla
baslayan basit teknikleri kullanma davranisi, insan akliyla geliserek
yiiksek diizeylere ulasmistir. Analog olarak kullanilan ilk teknikler,
sayisal sistemlerin bulunmasiyla farkli boyutlarda ortaya ¢ikmustir.

Teknik bilgisayar biliminin bir alt alan1 olan dijital teknoloji bilgiyi
isleyip sunan sistemdir (VoB, 2022: 1). Hipermodern cagin {izerine
kuruldugu bilgisayar teknolojisi, devlet islerinden egitime, askeriyeden
0zel yasama kadar hemen her alanda kullanilmaktadir.

Dijital teknoloji, kombinasyonel ve ardisik sistemlerin sistematik
tasarimina dayanmaktadir (Woitowitz vd., 2012: 293). Sayisal dizgelerin
onemli bir yetkinlige ulastig1 dijital teknoloji, hipermodern insanin biitiin
gereksinimlerini kargilayan bir diizeye ulagmistir.

Haberlesme basta olmak iizere, bilgiye erisim, sosyal yasama
katilim, eglence gibi ihtiyaglara 6zel ve 6nemli olanaklar saglayan dijital
teknolojiye kimse kayitsiz kalamamaktadir. Sayilarla olusan bir sistem
olan dijital teknoloji, sayisal sistem olarak da anilmaktadir (Diiffel, 2025:
52). Diinyay1 saran sosyal aglar da dijital teknolojinin en yaygin ve
popliler uzantisidir.

Dijital teknolojiler ekonomik ve sosyal faaliyetlerin tiim yonlerine
niifuz etmekte ve onlar1 yeniden yapilandiran, bazilarinda uygulandiklari
sekillerde mevcut faaliyetleri degistiren, bazilarinda ise daha fazla etkiye
sahip olan uygulamalardir (Ciarli vd., 2021: 104289). Giiniimiizde
Ogrencilerden ticaretle ugrasanlara kadar hemen herkes dijital
teknolojilerden yararlanmaktadir.

Dijital bilgiler uzun siire neredeyse simnirsiz miktarda
kullanilabilmektedir. Dijital bilgiler her tirlii doniisiime tabi
tutulabilmektedir. Dijital bilgiler istenildigi gibi ve belirli kaliplara gore
siralanabilmektedir (Bolten-Biihler vd., 2021: 7). Dijital sistemler son
derece entegre devrelerde uygulanabilmektedir (Matthes, 2002: 5). Bu
da dijital teknolojinin ¢esitli yollarla, insanlara bilginin varyasyonlarini
sagladigr anlamina gelmektedir.
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Oziinde bilgi ve iletisim teknolojileri olan dijital teknolojiler,
siklikla 6grenme icin ideal kaynaklar olarak anilmaktadir (Fluckiger ve
Zabban, 2023: 1). Hipermodern ¢agda basta egitim olmak {izere pek ¢ok
sosyal ve yasamsal unsur, dijital teknolojiler temeli iizerinde kurulmakta
ve bicimlenmektedir.

Dijital ekonomi, bireyleri, isletmeleri, cihazlari, verileri ve
operasyonlari dijital teknoloji araciligiyla birbirine baglamaktan ortaya
cikan ekonomik faaliyetlerdir. Ekonomik biiyiimenin 6nemli itici giicli
olan kii¢iik ve orta dlgekli isletmelerin rekabette kalabilmeleri i¢in dijital
teknolojileri kullanmalar1 gerektigi siklikla dile getirilmektedir (Solis
vd., 2021: 739). Dijital ekonominin temel diregi olan dijital teknoloji,
biiyiik veri, yapay zeka, bulut bilisim, Nesnelerin Interneti ve blok zinciri
gibi son teknoloji alanlar1 kapsamaktadir (Li vd., 2024: 242). Son yillar
ozelikle yapay zekanin ekonomik alanlarda genis yer buldugu donemdir.

Dijital teknolojilerin egitim alaninda, c¢evrimi¢i Ogrenmede
sagladig1 olanaklar tiim diinyada egitim diizeyini ylikseltmistir (Kumi-
Yeboah vd., 2020: 57). Dijital teknolojinin sagladig1 egitim olanaklari,
tiim diinyada egitimin diizeyini ve verimliligini de artirmistir.

Veri odakli bakis agis1, makro ve mikro diizeyde gerceklesen dijital
doniisiim  siireclerinin baglangic noktasini olusturmaktadir. Toplam
niifusta yash niifusun oraninin artmasiyla birlikte demografik degisim,
kentlesme veya ekonomik faaliyetlerin kiiresellesmesi gibi sosyal ve
ekonomik egilimler, dijital teknolojilerin yenilik¢i kullanimi olmadan
iistesinden gelinemeyecek zorluklar ortaya koymaktadir (Krcmar, 2018:
7). Kiiresel degisim, dijital teknolojiyi de zorunlu kilmistir.

Sanayi sonrasi toplumlarin yasam kosullar1 insan kalitesini nemli
Olclide degistirmis, dijital teknoloji artik toplumsal ve ekonomik
yasamin her alania niifuz etmis ve gelisiminde baskin faktor haline
gelmistir (Kolosova vd., 2023: 9). Dijital teknolojilerin yayginlasmasiyla
kurumsal orgiitlerin kokten yeniden tasarlanmasi s6z konusu olmustur
(Riasanow vd., 2022: 51). Hipermodern ¢agda tiim kurum ve kuruluslar
yapilanmalarini dijital teknolojiyle gerceklestirmekte ve yol almaktadir.

Bilgi iletisim teknolojileri (BIT), diinyayr degistirmis,
bilgisayarlarin, internetin, cep telefonlarinin, akilli telefonlarin ve sosyal
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medyanin icadindan bu yana, dijital iletisim teknolojileri, geleneksel
kitle iletisim araglarindan ve tamamlayici bir zorunluluk olarak uzun bir
yol almigtir (Uzuegbunam, 2021: 533). Dijital iletisim teknolojileriyle
birlikte, uydu c¢oklu erisim teknikleri, coklu 1sin frekansi, c¢ift
polarizasyon frekansi, DAMA teknikleri, ALOHA algoritmasi gibi
kavramlar giindeme gelmistir (Sklar, 2017: 713). Dijital teknolojiler, her
giin yeni bir olanak ve kolaylikla insanlarin yasamina katilmaktadir.

Dijital iletisim siireci, hesaplamali yontemler, bir¢ok iletisim
bilimcisinin ¢aligmalarin1 yapma bi¢imlerine yeni yaklagimlar eklemis;
dijital verilerin artan erisilebilirligi, biiyiik miktarda kullanici tarafindan
olusturulan verilerin artisi, yeni eserleri inceleme ihtiyaci ve hesaplamali
kaynaklarin daha iyi erisilebilirligi konular1 popiiler hale gelmistir
(Trilling vd., 2024: 247). Gelecegin teknolojisi olarak da goriilen dijital
teknolojiler, yasamsal unsur konumuna gelmektedir.

Kaynaklar

Bolten-Biihler, R, R. ve Andreas, D. ve Ellinger, D. ve Thielsch,,
A. (2021). Vanvinkenroye, Jan & Zender, Raphael (Hrsg.) (2021).
"Schone neue (digitale) Welt?!" Tagungsband des Jungen Forums
Medien und Hochschulentwicklung 2019. ,,Schone neue (digitale)
Welt?!“  Tagungsband des Jungen Forums Medien und
Hochschulentwicklung, Ed. Vanvinkenroye, Jan & Zender, Raphael.

Ciarli, T. ve Kenney, M. ve Massini, S. ve Piscitello, L. (2021).
Digital Technologies, Innovation, and Skills: Emerging Trajectories and
Challenges. Research Policy, 50(6):104289.

Diiffel, R. (2025). Digitaltechnik. Frankfurt: Goethe-Universitit
Frankfurt.

Fluckiger, C. ve Zabban, V. (2023). Fluckiger ve Zabban, Digital
Technologies and Learning. RESET, 12: 1-13.

Kolosova, O. ve Salkutsan, S. ve Efremova, M. ve Shimin, N. ve
Chkalova, O. (2023). The Impact of Digital Technologies on The Quality
of Life of The Population: Measurement Methodologies and Assessment
Results. E3S Web of Conferences 419 May 18-19, 2023, Almaty,
Kazakhstan.



DiIJITAL YAYINCILIK |78

Kremar, H. (2018). Charakteristika digitaler Transformation.
Digitale Transformation, Ed. Gerhard Oswald, Helmut Krcmar,
Wiesbaden: Springer Gabler Wiesbaden, s. 5-10.

Kumi-Yeboah, A. ve Kim, Y. ve Sallar, A. M. ve Kiramba, L. K.
(2020). Exploring the Use of Digital Technologies from the Perspective
of Diverse Learners in Online Learning Environments. Online Learning
Journal, 24 (4): 42-63.

Li, H. ve Li, Q. ve Xu, Z. Ve Ye, X. (2024). Digital Technologies.
Journal of Digital Economy, 3: 240-248.

Matthes, W. (2002). Grundlagen der Digitaltechnik Zur
Einflihrung und Wiederholung. Digitaltechnik -
Einfiihrung/Wiederholung,
https://www.controllersandpcs.de/lehrarchiv/pdfs/digitaltechnik/einfue
hrung.pdf, 22.05.2025.

Riasanow, T. ve Setzke, D. S. ve Bohm, M. ve Krcmar, H. (2022).
Der Begriff der digitalen Transformation: FEin transdisziplindrer
Literaturiiberblick. Informationsmanagement und digitale
Transformation ((INDITR)), Ed. Oswald, G., Saueressig, T., Krcmar, H.
Wiesbaden: Springer Gabler, Wiesbaden, s. 27-58.

Sklar, B. (2017). Digital Communications Fundamentals and
Applications. Ikinci Baski, Denver: Prentice Hall Publishing.

Solis, L. S. ve Axmann, B. ve Schuldt, T. (2021). Vergleich von
Methoden zur Auswahl Digitaler Technologien fiir KMU: Welche
Methoden zur Auswahl von Digitalen Technologien sind fiir kleine und

mittlere Unternehmen am besten geeignet? ZWF Zeitschrift fuer
Wirtschaftlichen Fabrikbetrieb, 116 (10): 735-739.

Trilling, D. ve Araujo, T. Kroon, A. ve Mdller, A. M. ve Strycharz,
J. ve Vermeer, S. (2024). Computational Communication Science in a
Digital Society. Communication Research into the Digital Society
Fundamental Insights from the Amsterdam School of Communication
Research, Ed. Theo Araujo & Peter Neijens, Amsterdam: Amsterdam
University Press B.V., s. 247-264.



79 |DiJITAL YAYINCILIK

Uzuegbunam, C. E. (2021). Digital Communication Technologies:
Concepts, Practice And Trends. Communication and Media Studies:
Multiple Perspectives, Ed. Chinyere Stella Okunna, Enugu: New
Generation Books Enugu Nigeria, s. 513-538.

Vo8, S. H. (2022). Digitaltechnik. Fachbereich VI - Informatik und
Medien Technische Informatik Bachelor Ders Notlar1, Berlin: Berliner
Hochschule fiir Technik.

Woitowitz, R. ve Urbanski, K. ve Gehrke, W. (2012). Analog-
Digital- und Digital-Analog-Umsetzer. Digitaltechnik Ein Lehr- und
Ubungsbuch, Berlin: Springer Berlin, Heidelberg, s. 287-344.



DiIJITAL YAYINCILIK |80

Dijital Yaymncihk

Dijitallesme, klasik telekomiinikasyon ve bilgisayar veri iletisim
sistemlerini bir araya getirerek analog sistemlerde olmayan olasiliklar ve
olanaklar paleti acan sistemdir (Hirsch-Kreinsen, 2015: 25). Dijital
yayin, dijital veriler lizerinden ses ve goriintii sinyallerinin iletilmesini
ifade eder ve geleneksel analog yayina kiyasla ses ve goriintii kalitesini
artirir.

Dijital teknoloji, radyo frekans spektrumunu verimli bir sekilde
kullanmak i¢in dijital sikistirmay1 kullanir ve aymi bant genisliginde
birden fazla kanalin veya ses akisinin ayni anda yayinlanmasina olanak
tanir (Krapscha, 2023: 78). Yayinciligin dijitallestirilmesi, yayincilik
sektoriindeki en onemli gelismelerden biri olarak kabul edilir. Iletisim
uygulayicilart ve egitimcilerin dijitallestirme siirecinde kilit roller
oynamalar1 beklenmektedir (Obot, 2017: 109). Ancak dijital yayimcilik,
okullardan askeriyeye, sanat diinyasindan 6zel yasamlara kadar her
alanda varligin1 géstermektedir.

Dijital yaymcilik ayni zamanda, geleneksel analog yaymcilik
yerine dijital sinyaller araciligiyla multimedya i¢eriginin dagitimini ifade
etmektedir (Riechm vd., 2004: 554). Dijital yayincilik, goriintii ve sesin
netligini ve kalitesini artirarak analog yayindan ayrilir.

Dijital yayincilikta, ayni bant genisligi {izerinden daha fazla kanal
iletilebilmektedir. Dijital yaymcilik alaninda, MPEG-2 veya MPEG-4
gibi sikistirma teknikleri kritik bir rol oynamaktadir (Fuchs vd., 2009:
4). Analog yaymciliktan farkl olarak dijital yayincilik, hem nitelik hem
de kapasite bakimindan ¢ok daha gelismistir.

Dijital teknoloji, yayinlanan medyanin dosya boyutunu, kaliteyi
onemli Ol¢lide etkilemeden azaltmaktadir. Sikistirma algoritmalari,
gereksiz verileri ve video kareleri arasindaki mekansal fazlalig1 azaltma
gibi c¢esitli ilkelere dayanmaktadir ve sonugta verimli veri iletimi
saglamaktadir (Heuberger, 2018: 84). Bu avantajlar, dijital yayincilig
digerlerinden daha tercih edilir hale getirmektedir.

Karasal TV i¢in DVB-T, uydu i¢in DVB-S ve kablo i¢in DVB-C
olmak tizere bir dizi uluslararas: standart vardir.
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ATSC (Gelismis Televizyon Sistemleri Komitesi): Kuzey
Amerika'da agirlikli olarak kullanilan, karasal yayimcilik icin COFDM
modiilasyonunu kullanan bir sistem vardir.

IPTV (internet Protokolii Televizyonu): Kullanimlar: internet
protokolleri televizyon igerigini IP aglar1 iizerinden iletmek ozelligi
vardir.

IP (internet Protokolii), internet veya yerel ag iizerinden
gonderilen verilerin formatini belirleyen bir dizi kuraldir.

Dijital yaym teknikleri, genis bir kitleye yiiksek kaliteli
multimedya igerigi sunmak i¢in, televizyon, radyo ve ¢evrimigi igerigi
verimli bir sekilde iletmek i¢in dijital sinyalleri kullanmaktadir (Eichler,
2023: 281). Dijital medya, daha fazla sosyal katilim potansiyeline
sahipken, 6zel gereksinimli sosyal gruplar arasinda da dijital katilimi
etkinlestirme ve genisletme olanaklarini kullanmaktadir (Wilmers vd.,
2023: 18). Bu potansiyel, cagdas ortamda dijital yayinlarin ulastigi
alanin genisligi konusuna 151k tutmaktadir.

Sikistirma, iletilen ses ve video dosyalarinin boyutunu azaltmak
icin dijital yayincilikta kullanilan temel bir tekniktir. Sikistirma, dijital
yayicilikta 6nemli bir yere sahip olan, daha verimli iletim ve depolama
icin multimedya igeriginin dosya boyutunu kiicliltmek amaciyla
kodlanmasi islemidir (Ripperger, 2022. 112). Teknoloji her gecen giin,
daha hacimli verileri daha kiigiik kaliplara sigdirmay1 bagarmaktadir.

Sistemde yaygin sikistirma standartlar1 arasinda MPEG-2, MPEG-
4 ve H.265 (HEVC) bulunmaktadir. Dijital teknikler, yiiksek
¢Oziiniirliiklii icerigin internet ve geleneksel yayin kanallar1 iizerinden
yaymlanmasina olanak tanimaktadir (Lischka ve Stocker, 2017: 64).
“Moving Picture Experts Group” (Hareketli Goriintii Uzmanlar1 Grubu)
olarak adlandirilan MPEG, video ve ses igeriginin etkili bir sekilde
saklanmasini, iletilmesini ve paylasilmasini saglayan teknolojidir.
MPEG, 1988'de ISO/IEC JTC 1/SC 2/WG 8'in Hareketli Goriintiiler
Uzmanlar Grubu olarak kurulmus, Uzmanlar Grubunun, ISO
organizasyon semasinda resmi olarak taninmayan bir organizasyonel
varlik oldugu gergeginin yani sira, 1991'de SC 2/WG 8, SC 2'den
ayrilmis ve SC 29 olmus, WG 8'in Hareketli Goriintii Uzmanlar Grubu
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(MPEG), WG 11 Ses, resim, multimedya ve hipermedya bilgilerinin
kodlanmasi olarak devam etmistir. MPEG'nin 30 yil 6nce kendisine
koydugu zorlu hedeflere, bircok farkli endiistri tarafindan sayisiz iiriin,
uygulama ve hizmette birlikte ¢aligabilir sekillerde uygulanan bir¢ok
nesil dijital medya standardini gerceklestirmistir (Chiariglione, 2019:
43). Dijital standartlar her gecen giin briaz daha degigmekte ve
gelismektedir.

Yaygin dijital modiilasyon yayinciliktaki teknikler arasinda Dortlii
Genlik Modiilasyonu (QAM) ve Ortogonal Frekans Bolmeli Coklama
(OFDM) bulunur. QAM genellikle dijital sinyalleri modiile etmek i¢in
kullanilir, ayn1 kablo {izerinden birden fazla kanalin iletilmesine izin
verir, frekans kullanimini optimize eder ve sinyal bozulmasini azaltir
(Chernoyarov vd.,2018: 241). Dortlii genlik modiilasyonu (QAM), dijital
verileri bant gecis kanallar1 {izerinden iletmek icin yaygin olarak
kullanilan bir yontemdir. PAM'in bant gecis kanallarina genellestirilmesi
olarak da nitelenmektedir (Tretter, 2003: 216). Dijital yayimnciliktaki
olanaklar arttik¢a, kullanim alanlar1 da genislemektedir.

Dijital yayincilik, toplumun biiyiik kesimine seslenerek degisik
ihtiyaclara yanit verdigi gibi, 6zellile egitim diinyasinda ve engelliler i¢cin
de olanaklar saglamaktadir. Giderek daha fazla dijitallesen diinyada, bu
degisimin engelli kisilerin egitim ve istthdama dahil edilmesi i¢in
sagladigi olanaklar ¢ok onemlidir (Hdhn, 2023: 133). Yaslilar, hatta
okuma yazma bilmeyenler i¢in bile biiylikolanaklar saglayan dijital
yayinlar, toplumdaki hemen her kesimin islerini ve yasami
kolaylastirmaktadir (Koschorreck ve Gundermann, 2023: 190). Bu da,
dijital yaymciligin hizla ¢ok genis alanlara yayilmasinin nedenini
olusturmaktadir.
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Dijital Yayincilik Servisleri

Yenilik, baglanti, verimlilik ve tiretkenlik iyilestirmeleri agisindan
sinirsiz bir potansiyel gelistiren dijitallesme, nesnelerin interneti, blok
zinciri veya artirilmis gerceklik gibi dijital teknolojilerin giderek daha
hizli ortaya ¢ikmasi ve benimsenmesi temelinde, kiiresel dlgekte tiim
sektorlerdeki uygulamalari, 6zel yasamlart ve kurumsal rutinleri biiytik
oranda degistirmistir (Berger vd., 2018: 13). Dijital teknolojilerin
sagladig olanaklar egitimin de dogasin1 ve kapsamini degistirmis, akill
cihazlar, Nesnelerin Interneti (IoT), yapay zeka (AI), artirilmis gergeklik
(AR), sanal gergeklik (VR), blok zinciri ve yazilim uygulamalar1 gibi
cok yonlii teknolojik yenilikler, ig diinyas1 kadar 6gretim ve 6grenmeyi
ilerletmek icin de yeni firsatlar yaratmistir (Timotheou vd., 2023: 6698).
Dijital yayincilik araglari bir bakima, herkesin islerini ve yasamini
kolaylastirict ve zenginlestirici 6zellikler tagimakta ve bu nedenle hizla
her alana yayilmaktadir.

Dijital yayincilikta 5 temel asamadan s6z edilmektedir (Pavlik,
2005: 132). Birinci asama, ses ve gorlintii kaydedicilerle yayin
materyallerini toplamadir. Ikinci asama, gorsel, ses veya diger metin,
grafik, multimedya veya etkilesimli programlamanin yapim olarak
islenmesidir. Ugiincii asama olan dagitim, icerigi dagitmak veya iletmek
icin  bilgisayar ag1 veya telekomiinikasyon teknolojilerinden
yararlanmay1 igermektedir. 1990'larda dijital dagitimin ortaya
c¢ikmasindan bu yana dagitim, radikal bir donilisiim gecirmistir.
Dordiincii asama depolamadir ve 19. ylizyilin sonlarindan beri,
elektronik teknoloji ses depolamak i¢in kullanilabilir hale gelmistir.
Besinci asama ise, ses ve goriintiiniin anlamli bir bi¢imde insanlara
aktarilmasidir.

Avustralya’da tasarlanan Early Childhood Australia'nin (ECA),
cocuklarin gelisiminden baslayarak dijital teknolojilerin egitimde
kullanilmasini 6ngdren plandir. Proje kii¢iik ¢ocuklarin evde, toplumda,
erken 6grenme ortamlarinda ve okulun ilk yillarinda gelisme ve 6grenme
stireglerini kapsamaktadir (Edwards vd., 2018: 22). Dijital yayincilik
teknolojisi, i diinyas1 kadar egitim ve giinliik yasamda da taninmis ve
benimsenmistir. Yiiksek c¢oziiniirliikli televizyon (HDTV), analog
standartlardan (PAL, NTSC ve SECAM) ¢ok daha yiiksek ¢oziiniirliikte
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bir TV sinyalini iletmek i¢in kullanilan tamamen dijital bir sistemdir ve
"Gelismis Televizyon Sistemleri Komitesi Dijital Televizyon Standard1"
FCC 8Federal Iletisim Kurulu9 tarafindan resmen kabul edildikten sonra
tiim diinyada hizla yayilmistir (Cianci, 2014: 7).

DVB-H standardizasyonu ve DVB-H'nin sundugu servislerin yani
sira, DVB-H'nin IP veri yayinina ve genel olarak IPTV'ye verdigi destek
de s6z konusudur. DVB-H (Digital Video Broadcasting-Handheld),
mobil cihazlarda dijital televizyon yayinlarimin izlenmesine olanak
saglayan yaym teknolojisidir. IPTV, Internet protokolii iizerinden
(TCP/IPv4 - IPv6) goriintli ve ses aktarimi olarak tanimlanirken, IPTV
tiim diinyadaki bir¢ok televizyon istasyonlarin1 da kapsamaktadir.

Dijital Video Yayinciligi1 (DVB), da ii¢ tiirevde DVB-S (uydu-lite),
DVB-C (kablo) ve DVB-T (karasal) olarak yayin standartlar1 yaygin
olarak kabul gérmiis ve bazi AB iilkelerinde karasal yaymcilik i¢in
halihazirda kullanilmaktadir. Dijital Video Yayinciligi (DVB), Sayisal
Video Yaymlama, (Ingilizce Digital Video Broadcasting kisaltmasi
DVB olarak da bilinir), televizyon ve radyo yaninda interaktif hizmetler
(MHP, Mheg5, EPG, Teleteks, vs.) de aktarmaya yarayan sayisal
televizyon yayin sistemidir.

AB direktifine gore analog yayin sistemi 2012 yilinda kapatilmis
ve DVB-T ile degistirilmisti. DVB-T (ingilizce: Digital Video
Broadcasting-Terrestrial, Sayisal karasal yayinciliktir. Gilintimiizde
kullanilan ¢at1 antenleri analog yayinlar1 almaktadir. DVB'nin gelecegi
icin, ¢cok sayida hizmet ve yeni is modelleri i¢in Yeni Nesil Ag (NGN)
birlesik platformu olan IPTV'ye yol acan Internet Multimedya
Hizmetleri'ni (ISM) gelistirilmektedir. Yeni nesil ag (NGN),
telekomiinikasyon Hizmetleri dahil olmak {izere hizmetler saglayabilen
ve birden fazla genis bant, hizmet kalitesi etkinlestirilmis tasima
teknolojisinden yararlanabilen ve hizmetle ilgili islevlerin altta yatan
tagimayla ilgili teknolojilerden bagimsiz oldugu paket tabanli agdir
(Cu’cej, 2008: 128).

H.264 ve MPEG-4 AVC (Gelismis Video Kodlamasi) yakin
zamanda Uluslararas1 Telekomiinikasyon Birligi-Telekomiinikasyon
(ITU-T) tarafindan H.264 standard1 olarak standartlastirildi ve MPEG-2
ile karsilastirlldiginda sikistirma verimliliginde %50'ye kadar 6nemli
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tyilestirme saglanmistir. Gelismis Video Kodlama (AVC), H.264 olarak
da bilinmekte, giiniimiizde kullanilan en yaygin video sikigtirma
standardi olarak taninmaktadir.

Dijitallesmenin sagladig1 en biiyiik olanaklar, kaydetme, saklama
ve aktarma kolayliklar1 olmustur. Cok biiyiik hacimli sesler ve goriintiiler
bile dijital teknoloji sayesinde kolayca kaydedilebilmis, saklanabilmis ve
aktarilabilmistir (Dresen, 2022: 36). Kayitlarin giivenligini saglayan
Linear Tape-Open (LTO), HPE, IBM ve Seagate Technology tarafindan
olusturulan acik formatl bir bant depolama teknolojisidir. A¢ik formatl
depolama, kullanicilara uyumlu birden fazla depolama ortami iiriini
kaynagina erisim saglamaktadir.

Dijital teknolojinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte ¢ogu ¢ekim artik
yesil ekran teknolojisiyle stiidyoda tamamlanmakta ve karakterler
islenerek On prodiiksiyon elde edilebilmektedir. Dijital teknoloji,
endiistrinin maliyetini biiyiik 6l¢iide azaltmasina yardimci olmakta, hatta
bazi sekanslar tamamen bilgisayar tarafindan tiretilebilmektedir (Hu,
2016: 34). Dijital teknoloji, IP kamera teknolojisini akilli ve verimli bir
sekilde desteklemekte, Ozellikle iiretim yapan ireticiler, giivenlik
teknolojisinde uzun c¢alisir, miisteri odakli sistem bilesenleri
gelistirmekte, her iki diinyanin miimkiin olan en iyi kombinasyonu
birlesmektedir (BHE Digitale, 2010: 5). Modern hibrit kayit ve iletim
sistemleriyle, her iki teknolojinin avantajlar1 optimum miisteri yarari igin
kullanilmaktadir.

2009'da ABD'de tamamlanan analogdan dijital TV'ye gecisi
baslatan ATSC standardi, Gelismis Televizyon Sistemleri Komitesi
standartlarin1 ifade eder ve televizyon sinyallerinin tam olarak nasil
yaymlandigin1 ve yorumlandigimni tanimlamaktadir. ATSC standardi
tizerindeki calismalar sirasinda, MPEG-2 video ile MPEG-2 tasima
akiginin kullanilmasma karar verilmistir (Fischer, 2010: 73). Uydu
iletisim standardi olan DVB-S, Sinyal seviyesi, Bit hata orani, C/N
(tastyici/giiriiltii oran1), Eb/NO, Modiilasyon hata orani (MER) gibi
parametrelere sahiptir.

Dijjital Ses Yaymciligi (DAB), WorldDAB organizasyonu
tarafindan tanimlanan, desteklenen, pazarlanan ve tanitilan, diinyanin
bir¢ok iilkesinde vericilerden olusan bir ag kullanarak dijital radyo
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yayinit yapmanin bir yoludur (Fischer a.g.e, 2010: 543). 21. yiizyilda
dijital teknoloji, dijital kameralarla yapilan ¢ekimlerden, dijital dagitim
ve sinema salonlarindaki gosterimlere, evde gosterim platformlarindan
sosyal aglar lizerinden dijital pazarlamaya kadar sinemay1 her agidan
degistirmistir. Az maliyetli HD dijital kameralar film yapimciliginin
demokratiklesmesini saglarken, dronelar bagimsiz film yapimcilarinin
biiylik biitceler harcamadan muhtesem manzaralar ¢ekmesine yardimci
olmustur (Vidackovi¢, 2023:100). Dijital ¢agla birlikte gorsel ve isitsel
yayinlar da kokten degismistir.
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Dijital Yayincihigin Hipermodern Bicemi: Podcast

Cesitli ses yetenegine sahip cihazlarin yayginlagmasi, dagitim
kanallarinin yayginlasmasi, igerik yelpazesinin biiyiimesi ve bunu
kolaylastiran platformlarin sayisinin artmasi nedeniyle ses igerigi i¢in
elverisli kullanim kosullari, buna karsilik gelen yiiksek kullanim
oranlarina yansimakta; ayrica tarihsel olarak evrimlesmis pazar yapisinin
hala yerinde oldugunu gosterimektedr. Radyo, miizik, podcast'ler ve sesli
kitaplar, ses pazarinda ayri alt pazarlar olusturmaktadir (Domenichini,
2020: 61). Radyo, reklamla ilgili ses kullaniminda biiyiik bir farkla
hakim olmaya devam ediyor, bunu miizik akist ve podcast'ler takip
etmektedir.

Podcast, genellikle abonelik yoluyla ¢evrimigi olarak dinleyicilere
sunulan bir dizi video ve ses medyasidir ve oynatilabilir, istege bagl
taginabilir ve dar yayin terimlerinin birlesimidir. Podcast'ler her tiirlii
konuyu kapsar ve sayisiz format ve varyasyonda olugmaktadir. Bilim,
haber, politika, is, sanat, kiiltiir, eglence veya saglik olsun - artik hemen
hemen her konu alani i¢in podcast'ler iiretilmektedir (https://www.uni-
weimar.de/, 2022). Bir podcast, tek seferlik bir yapim veya yeni
boliimlerin, giinliik, haftalik veya aylik olarak tiretildigi bir seri yapim
olabilmektedir (Yamaguchi, 2025). Dijital yaymnciligin esnekligi ve
olanaklar1 ¢ercevesinde her tiirlii podcast iiretilebilmektedir.

Podcasting, Apple'n iyi bilinen tasinabilir medya aygit1 olan
"iPod" ve "yayin"in birlesimidir. Podcasting, multimedya dosyalarinin
Internet iizerinden iletilmesidir. Kullanicilar, PC'de podcast dosyalarini
diger bilgisayar dosyalar1 gibi ele alabilir, bunlar1 hemen
goriintiileyebilir veya daha sonraki bir tarihte goriintiilemek {izere
kaydedebilmektedir (Patterson, 2006: 103). Video alaninda ¢alisanlar,
"podcast" terimini "vlog"un esanlamlis1 olarak kullanmaktadir, ancak
¢ogu zaman bir ses dizisine atifta bulunularak da karsilanabilir, aslinda
sozliikler bu terimi "bir bilgisayarda veya bir MP3 calarda dinlenmek
lizere internetten indirilebilen dijital formatta depolanmis bir radyo
programi" olarak da kaydetmektedir (Marcu, 2019: 80). Podcast, bir
bakima ese kayitlarinin genis alanlara hizli dagitimmi da ifade
etmektedir.


https://www.uni-weimar.de/
https://www.uni-weimar.de/
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Podcast ABD'de yeni bir medya bi¢imi olarak ortaya ¢ikmis ve
iPod (Apple''n MP3 miizik ¢alar1) ve yaym (radyo veya televizyon
programlarin1 yayinlama) bilesenlerini birlestiren yeni bir birlesik
sozciikle admi almustir (Bayerisches Arzteblatt, 2006: 203). Internet
tizerinden dagitilan, her yerde, her zaman oynatilabilen, isteyen herkes
tarafindan tretilen, epizodik, indirilebilir veya yayinlanabilir, 6ncelikli
olarak konusulan ses igerigi olarak da tanimlanan podcastler, dijital
yayinciligin gecirdigi donlisiimiin en pariltili evrelerinden biri olmustur
(Rime vd., 2022: 17). Dijital ortamda herkese, her yerde ulagsmanin
yollarindan biri olan podcastler, teknolojinin hipermodern giiciinii de
temsil etmektedir.

Cogu sesli podcast, '™P3' adi verilen bir Dbigime
doniistiiriilmektedir. MP3, dosyay1 daha kullanigh hale getirmek icin
sikistirma standardi olan MPEG Audio Layer I1I'lin kisaltmasidir. Gorsel
ozellige sahip ¢ogu podcast, 'MP4' adi wverilen bir bicime
doniistiiriilmektedir. Bu, bir Microsoft Word belgesi i¢in '.doc' veya
PowerPoint dosyalart i¢in ".ppt' demek gibidir (Salmon vd., 2008: 3).
Podcastlerin farkli islervleri, onlarin degisik ortamlarda farkli bi¢imlerde
kullanimlarin1 saglamaktadir (Hofhues ve Hugger, 2021: 286).
Podcastlerin ayirict 6zellikleri ve kolayliklari, tiim diinyada hizla
yayginlagsmalarini saglamaktadir.

Podcast'ler, hizla biiyiiyen bir medya haline gelmis ve kisa metin
ve resim mesajlar1 i¢in platformlar (Facebook, Twitter veya Instagram
gibi) ve video platformu YouTube, her tiirlii icerigin yayilmasindaki
Oonemleri nedeniyle uzun siiredir konusulmaktadir (Friihbrodt ve
Auerbacher, 2021: 118). Podcast'lerin bir 6zelligi, yalnizca bireysel
yaym (ve yayinla ilgili bir RSS beslemesinin etkinlestirilmesi)
araciligryla tanitilmamasi, abone olunmamasi ve dolayisiyla bireysel
olarak yayimlanmamasidir; bunun yerine bireysel radyo yayinlar1 veya
katkilar1 saglayici tarafindan zaten podcast boliimleri olarak kategorize
edilmektedir. Bu da onlar1 belirli bir tiire veya ilgi alanina dayal1 olarak
podcatcher'lar veya diger ses tarayicilari i¢in daha kolay tanimlanabilir
ve en iyi sekilde erisilebilir hale getirmektedir (Oehmichen ve Schréter,
2009: 12). Podcast’ler de, dijital yayimn platformlar1 gibi uzmanlagsmaya
giderek, kisisel begenilere gore yayin yapma egilimine girmektedir.
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Ozellikle pandemi gibi 6zel durumlarda veya yalnzca dinleyerek
Ogrenebilme durumunda isitsel veya gorsel podcastler motivasyon ve
stirekli egitim ic¢in degerli materyaler olarak nitelenmektedir (Hebbel-
Seeger, 2021: 269; Hageman, 2023: 73). Podcastler degisik ortamlarda,
farkli amaglarla da kullanilmaktadir. Yalnizca sese dayali olmalari,
onlarin her ortamda dinlenebilmeleri kolayligin1 saglamaktadir.
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Dijital Yaymeihkta Oykii ve Karakter Olusturma

Dijital yayimcilik genel olarak icerigin sayisal olarak kodlanmis bir
bicimde (dosya) yayinlanmasi anlamina gelir. Bunlar her bakimdan kod
niteligindedir ve bu nedenle nesnel olgulardan daha ¢ok dilseldir (Kaden,
2013: 509). Dijital yayincilikta dykii ve karakter tasarimi, arketipler ve
gorsel tasarim ilkeleri gibi psikolojik teoriler de dahil olmak tizere ¢esitli
unsurlarin, ilgi ¢ekici ve duygusal agidan yanki uyandiran karakterlerin
gelisimiyle ilgilidir (Proutsoul ve Theodoropoulos, 2025). Geleneksel
hikaye anlatim1 belirli agamalar1 igerirken, gijital ortamdaki oykiiler de
aslinda c¢ok farkli degildir. Tek sorun, dijital aktarimin 6zelliklerinin
dikkate alinmas1 gerektigidir (Astuti, 2022: 175). Ancak yalnizca dijital
teknolojinin 6zelliklerini dikkate almak da yetmemektedir.

Dijital oykii ve karakter tasariminda dijgital teknolojinin
ozellikleri kadar, hedef kitlenin 6zellikleri de 6nemlidir. Kitlenin egitim
durumu, yas araliklari, ugraslari, Oykiiniin ve karakterlerin olusmasinda
baslica parametrelerdir (Karimova vd., 2023: 114). Hedef kitlenin
yabanc1 oldugu ve kolay anlayamayacag bir 6ykii, dijital yayin ne kadar
etkileyici olursa olsun anlamsizlagsmaktadir.

Dijital hikaye anlatimi, multimedya bilgisayar tabanli bir
platformda gorintiileri, sesleri ve metni birlestiren kisa, kisisel
anlatilarin olusturulmasini icermektedir (Anderson ve Chua, 2010).
Dijital yayinlarda Oykiiniin formu ne olursa olsun, hedef kitlenin
yasamiyla ilgili olmasi, hatta dogrudan onlarin yasamindan alinmis
oykiiler olmasi en elverisli yoldur (Képke, 2017: 195). Insanlar her
zaman, kendi yasamlarindan izler bulduklari anlatilari dinlemeye
ilgilidir ve dikkatle dinlerler.

Dijital karakterler, bilgisayar ortaminda gergek veya hayali
yaratiklar gibi goriinen ve davranan yazilim varliklaridir (Vosinakis,
2020. 117). Djjital yayinlar i¢in karakter olusturma, biiyiik dlciide dijital
medyanin kullanimiyla ilgilidir ve pek cok parametrenin dikkate
alimmas1 gerekmektedir. Kullanicilarin konumu, egitim durumu, gelir
diizeyi gibi degiskenler karakter olusumunu etkilemektedir (Knaus,
2011: 41). Dijital yayincilikta da 6ykii anlatim1 klasik anlatiya dayansa
da, teknolojik 6zellikler anlatiy1 farklilagtirmaktadir. Dijital anlatinin en
belirgin farki, gorsel unsurlarla ortaya ¢ikmaktadir (Ursyn, 2018: 345).
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Dijital yayinciliktaki yiiksek nitelikli ses ve goriintii teknolojisi oykiiyii
de farklilagtirmaktadir.

Dijital yayinciligin kopyalanan ve siirekli tekrarlanan igerikleri
zaman zaman anlasilmay1 giiclestirse de, teknolojinin temiz ve duru
yaymlart insanlar1 hognut etmektedir. Dijital yayimnciligin ¢ocuk
egitiminden baslayarak yasamin i¢inde her alanda yerini almasi da
ondaki verileri ve yapimlar etkililestirmektedir (Dirks vd., 2018: 43).
Kiiltiirel baglamdaki 6ykii olusturma aslinda, ana hatlariyla dijital
ortamda da devam etmektedir. “Oykii ve karakter yaratma siireci,
kiltiirel 6gelerin fiitiiristik ve yliksek teknolojili bir stille nasil uyumlu
bir sekilde biitlinlestirilebilecegini gostererek, kiiltlirel mirasa saygi ile
modern bir izleyici kitlesine hitap etme arasinda bir dengeye
dayanmaktadir” (Tumenbaev, 2024: 104). Klasik anlat1 aslinda caglar
boyunca hemen hi¢ degismemis, yalnizca c¢agdas uyarlamalar
yapilmistir.

Dijital yayimncilikta 6ykii ve karakter olusturma siirecinde yeni
teknolojilerin tim olanaklarina ragmen, geleneksel ve dijitalin
entegrasyonu yontemlerin daha dinamik ve etkili oldugu goriilmektedir.
Hibrit teknikler her iki yaklasimin da gii¢lii yanlarindan yararlanmakta,
Oykii ve karakter tasarimi i¢in kapsamli bir ¢6ziim sunmaktadir (Dad vd.,
2024: 155). Her tasarimda oldugu gibi dijital yayinciliktaki oyki ve
karakter tasariminda da eski ve yeninin, geleneksel ve modernin bilesimi
daha giiclii etkiler yaratmaktadir.

Dijital showroom'lari, {i¢ boyutlu posterleri, kentsel alanlardaki
etkilesimli teklifleri ve dijital reklam stitunlarint ve dijital pazarlamay1
da kapsayan dijital 6ykii tasarimi, 3D hologramlar, Bluetooth, QR
kodlari, artirllmig gergeklik, akilli TV, arag i¢i iletisim ve sanal gergeklik
gibi teknikleri de kullanarak fantastik Oykiiler tasarlamaktadir
(Adlmaier-Herbst, 2016: 39). Bu noktada teknolojinin fantastik
tasarimlara olanak saglayan sinirsiz teknikleri kadar, tasarimcinin hayal
giicliniin genigligi de 6nem tasimaktadir.

“Tasarim, {li¢ Onciilii 6n plana c¢ikararak hem algida hem de film
yapiminda/izlemede somut zihinsel temsillerin veya somut semalarin
roliinii vurgulamay1 amaglamaktadir: (1) algi ¢ikarimsaldir ve onceki
somut semalara dayanir; (2) film yapimcilar (yazarlar) yalnizca gercegi
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yeniden liretmekle kalmaz, ayn1 zamanda anlamlar iletmek amaciyla
filmin boéliimlerine beden temelli semalar dayatirlar; ve (3) bu semalar,
eserin bigimsel tasariminda sunuldugu sekliyle, izleyicilerin film
yapimcilarinin somut yaratict diisiinme siireclerine ayricalikli bir bakis
acist sunarak deneyimlerini zenginlestirebilir” (Co€gnarts, 2023: 137).
Dijital ortamda O0ykii ve karakter tasariminin énemli ipuglarindan biri,
hayallerin gergeklerle olan ilgisidir (Capparozza ve Kathmann, 2022.
117). Gergege daha yakin hayaller etkiyi ve ilgiyi artirmaktadir.

Dijital yayincilikta etkileyici dykiiler ve karakterler, hedef kitlenin
Ozellikleri, deneyimleri ve beklentileri dikkate alinarak ortaya
cikmaktadir (Koschorreck ve Gundermann, 2022: 157). Ozelikle
bireylerin duygusal yagamlarini, duygu diinyalarini konu edinen dykiiler
ve duygusal anlatimlar etkileyici olmaktadir (Schach, 2017: 71).
Ajitasyon igermedikce, medyada duygusal anlatim her zaman etkili
olmaktadir.
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Dijital Aglar ve Ag Toplumlari

Sosyal aglar incelendiginde, temel olarak sosyal iliskiler veya
sosyal iligkilerin yapilar1 incelenmektedir. Bu sadece iki kisi arasindaki
iliskiyi degil, daha ziyade onlarin bir iliski yapisina nasil dahil
olduklarin1 ele almaktir. Ag perspektifinden bakildiginda eylem
secenekleri bu iligski yapisina baghdir. Yani eylemler, kisinin sosyal
sistemde isgal ettigi konumla ilgilidir (Stegbauer, 2005: 924). Dijital
aglar ve ozlelikle sosyal medya, toplumun her kesiminde bilgiye erigimi
kolaylagtiran, herkesi ortak noktalarda bulusturan olanaklardir. Dijital
aglara ulasabilen herkes artik esit sayilmaktadir (Lenz ve Zillien, 2005:
240). Bu da bir bakima demokraside bir adim daha ileri gitmek demektir.

Medyanin egemenlik kurdugu ve biiyiik 6l¢lide insanlar1 kontrol
altina aldigt modern c¢agda, insanlar da arttk medyanin dilini
konusmakta, medya gibi diisiinmekte ve medya gibi karar vermektedir
(Buckingham, 2008: 154). Medya, modern ¢agin en yaygin ve popiiler
araclaridir ve insanlarin dillerinden kimliklerine, diislincelerinden
kararlarina kadar etkili olmaktadir. Basta internet olmak iizere herhangi
bir medyay1 kullanmayan kisi, cagdis1 sayilmaktadir (Komunikasi, 2016:
69). Medyanin insanlara ne yiyeceklerinden neyi konusacaklarina kadar
her seyi Ogrettigi modern ¢agda insanlar medyaya bagimli olarak
yasamakta ve medyanin kendilerine yiikledigi kodlarla davranmaktadir
(Eynden ve Corti, 2011: 29). Medya, konjonktiirel kosullar nedeniyle
modern ¢agin temel gereksinimi ve hatta zorunlulugudur.

Internet araciligiyla organ kacak¢ihiginin  tiim  diinyada
yayginlastig1 modern ¢agda, medya denilen araglar ve 6zellikle internet,
yasal ve yasal olmayan hemen her konuda insanlara olanaklar
saglamakta, beklentilerini karsilamaktadir (European Parliament, 2015:
66). Yasadis1 islerin yam1 sira insanlar pek c¢ok gereksinimlerini
televizyon, radyo, benzeri medya ve Ozellikle internet aracilifiyla
karsilamakta, diinyadan haberdar olmakta, okul kayitlarin1 yaptirmakta,
bankacilik  islemlerini  yapmakta, eglenmekte ve  aligveris
yapmaktadirlar. Yeni kusaklarin, kendilerini teknolojiye ve oOzellikle
internete  mahk(m hissederek yasadiklar1 siklikla sOylenmektedir
(Sarkhel ve Das, 2013: 100). Bu gercek, modern ¢ag insanlarin daha
cocukluktan baslayarak, insanlar1 kontrol etmek iizere tasarlanmis
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evrensel aglarin igine diistiigiinii ve teslim oldugunu dogrulamaktadir.
Diinyadaki tiim toplumlar ag toplumlarina doniismektedir.

Ag toplumlari, Manuel Castells’in deyisiyle 100 yildan fazla bir
stiredir tasarlanan ve insanlarin bedenlerinden beyinlerine her yanlarini
kusatmak i¢in uygulanan ileti aglarinin i¢inde yasayan toplumlardir
(Castells, 2003: 492). Her giin televizyon izleyerek, internet kullanarak
yasamlarin1 yonlendiren insanlardan olusan ag toplumlari, tam da
planlandig1 bicimde, fazla diisiinmeden, ¢okca tiiketerek yasamakta,
kapital sahiplerinin kazanglarina katkida bulunmakta ve g¢evrelerine
oriilen aglarla mutlu olduklarin1 sanmaktadir. Modern ¢agin en eglenceli
medyasini kullanan ag toplumlari, beyinlerinin de kendilerini yoneten
medyaya dOniistiigiiniin  farkinda olmadan sahte mutluluklar
yasamaktadir. Bir goriise gore, internette olmayan “yok” sayilmaktadir
(Paul, 2007: 93). Bu da, sosyal aglara olan ilgiyi a¢iklamaktadir.

Diinyada yaklagik 5 milyar kisi mobil telefon kullanmakta
(statista.com, 2017) ve yaklasik 2.1 milyar kisi facebook messengerdan
yararlanmaktadir. Diinya genelinde 3.7 milyar kisi mail adresi
kullanirken  (Tschabitscher, 2017), 4 milyar kisi internetten
yararlanmaktadir  (http://www.internetworldstats.com, 2017). Cok
sayida insan iletisim kurmak i¢in teknolojiyi kullanmakta, teknoloji
iireticileri de insanlara siirekli ¢ekici ve etkileyici lirtinler tasarlamaktadir
(Dolingek and Strukelj, 2012: 47). Modern ¢ag, tiim yeryiiziinii modern
aglarin sardigi, diinyanin dort bir yanina sayisiz iletinin aktarildigi,
teknolojik zihin kontrolii teorilerinin yayginlastigt ve teknolojinin
insanlar iizerinde mutlak bir egemenlik kurdugu hipermodern dénemdir
(Cereci, 2017: 101). Diinyanin hemen her yerinde yasayan insanlar,
yasamlarint kusatan modern aglarla birlikte modern diinyanin
kosullarina uyum saglarken, medyadan aldiklar iletilerle beyinleri de
medyatik kodlarla ¢alismaktadir!

Dijital aglar medya araciligiyla yeni bir kiiltiiriin olusumuna neden
olmustur. “Medya tirlinleri, kendi anlamlarina, kendi kapsamlaria ve
kendi gergekliklerine sahiptir, boylece izleyici i¢in kendi anlamlarini ve
izleyici kiiltiiriiniin  kendi gercekliklerini {ireten alan tarafindan
belirlenen yapimlar1 temsil eder. Anlamin medyal iletigimi,
tiyatrolastirma olarak anlasilan bir gelisimsel manti§a gore giderek tiim
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alanlarinda gerceklesir. Medya alami ile izleyici kiiltiirii arasindaki
diyalektik iligskilerde ortaya ¢ikar (Willems, 2005: 110). Aslinda temel
gerceklik, insanlarin dijitalaglar araciligiyla bilgiye erisimi ve bilgi
toplumunun olusmasidir. Daha o6nceki manuel tekniklerin yetersiz
kaldig1 olanaklar dijital teknolojiler ve sosyal aglar saglayarak, bilginin
yayilimi gereceklesmistir (Adolf, 2008: 69). Dijital teknoloji, insanlari
diisiinsel olarak birbirine yaklastirip, diinyayr metafor olarak
kiigiiltmiistiir.

Dijital aglar her teknoloji gibi dogal olarak tiim alanlar1 ve tiim
yasamui ilgilendirmekte ve etkilemektedir. “ Dijital ag toplumunun
mantigimi yonetisim ve organizasyona entegre etmek, modern
politikacilarin ve idari karar vericilerin temel gorevlerinden biri
olmustur. Dijital ag toplumunun mantigin1 ve kamu sektorii i¢in iligkili
araclar1 anlamak ve kullanmak atik 6nemli bir konudur. Sosyal katilim,
inovasyonu tesvik etme ve kaynak kullanimin1 optimize etme agisindan
miimkiin olan en biiyiik fayda, kamu hizmetlerinden ¢evre politikasina
ve ekonomik politikaya kadar tiim politika alanlar1 i¢cin bu sekilde
gerceklestirilebilmektedir” (Wegener vd., 2016: 49). Dijital aglar yeni
sorunlarla birlikte gelirken, siyasetciler, ekonomistler ve bilim adamlar1
icin de yeni ilgi ve ugras alanlar1 agmustir.
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Modern Aglarin Sosyal Medyasi

Sir Tim Berners-Lee’nin “Web'de Olmayan Sey Aslinda Yoktur”
sOzili, bircok insanin diinyaya iliskin algilarim1 ne kadar radikal bir
sekilde sekillendirdigini miikemmel bir sekilde 6zetlemektedir (Paul,
2008: 89). Artik sehirlerde, kent insanlarinin gelecek vizyonunu
tanimlayan mobil ve platform tabanli bir kentsel kiiltiirden sik¢a s6z
edilmektedir. Kentsel makine biirokrasisinin dikey-hiyerarsik modeliyle
baglar1 kopmus; yerini 'pazar' drgiitsel tipinin ag benzeri giic modeli ve
onun yeni katilim bi¢imleri almistir (Reichert, 2023: 164). Yeni dijital
aglar metaforu, ¢cagdas toplumun hegemonik metaforlarindan biri olmus
ve tim yasami1 degistirmistir.

Bilgisayar, akilli telefon, kredi kartlar1 ve modern ¢agin diger
unsurlariyla diinyaya baglandigini ve toplumun i¢inde yer aldig1 diisiinen
insanlar; kullandiklar1 her teknikle kendilerini kusatan aglara
baglandiklarin1 ¢ogu zaman gérememektedir (Kurose ve Ross, 2013:
731). Bir alan igerisindeki veya uzak mesafelerdeki bilgisayarlarin veya
iletisim araglarinin birbirine baglandigi, bilgi ve sistem kaynaklarinin
farklh kullanicilar tarafindan paylasildigi, bir yerden baska bir yere veri
aktarimmin miimkiin oldugu iletisim sistemine bilgisayar aglar1
denirken; elektromanyetik dalgalar araciligiyla diinya genelinde
yayginlasan aglar goriinmez bir Ortii olusturmaktadir (Tanenbaum ve
Wetherall, 2011: 774). Ozellikle sosyal medyanin yayginlasmasindan
sonra gelisen aglar, diinyay1 kusatan bir frekans katmanina doniigmiistiir.

Geleneklerin egemen oldugu ¢aglarda veya 21. Yiizyila girmeden
hemen 6nceki donemde kullanilan iletisim araglar1 ve iletisim dili artik
cok gerilerde kalmais, bilgisayarin herkesin en yakinina girdigi ve modern
aglarin tiim diinyay1 kusattigi cagda herkes internet araciligiyla, 6zellikle
sosyal medyay1 kullanarak ileti aktarmakta ve paylasimda bulunmaktadir
(Rawan, 2002: 168). Sosyal medya diinyadaki tiim bigimleri ve icerikleri
degistirmekte, modern zamana uyarlamaktadir. Cagi planlayan
stratejistler tarafindan da sosyal medyaya bdyle bir rol bicilmistir. Sosyal
medya, modern ¢agin temelini olusturan ilkeleri ¢ekici olanaklarla
insanlara sunarken, siirekli modern ¢agin gereklerini kendinde olan
ozelliklerle telkin etmekte, insanlar1 kendine baglamaktadir (Badea,
2014: 74). Igten bir yaklasimla insanlarmn karsisina ¢ikan ve onlara tiim
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Ozellerini paylagma giliveni veren sosyal medya, insanlarin modern
cagdaki iletisim ve eglenme gereksinimi nedeniyle en ¢ok kullanilan
iletisim araclar1 olmustur. Insanlar yiiksek ritimli modern yasam icinde
sosyal medyaya, glivenmekte, sosyal medya ile hizli ve kolayca iletisim
kurduklarina ve istedikleri bilgilere wulastiklarina inanmaktadir
(Chattopadhyay ve Deshpande, 2012: 12). Sosyal medya artik, modern
cagin temel unsuru, baslica bagvuru araglari, bilgi ve kiiltiir kaynaklari,
diisiin ve inang simgesi sayilmaktadir.

AVMlerin kapitalizmin hac merkezleri sayildigi donem artik ¢ok
gerilerde kalmistir. Alis veris merkezlerinde fiziksel ve tinsel
gereksinimlerini giderdiklerine inanan insanlar sermaye sahiplerinin
Ozenle ve kurnazca tasarladiklart AVMleri tipki kutsal mekanlar gibi
onemsemisler ve sik sik ziyaret geregi hissetmislerdir (Crawford, 2016,
142). Tiikketim caginin en gézde mekanlarini, tiikketimin en iist noktaya
ulastigi AVMlIer olustururken, AVMlerin kutsal mekanlardan daha fazla
ziyaret edildigi bilinmektedir. Bu durum AVMlerin “kapitalizmin hac
merkezleri” olarak anilmasimi dogrulamaktadir, ancak bu gergek de
degismektedir. Modern ¢agda modern aglar artik hac merkezi olarak
taninmakta ve yiiceltilmektedir (Brooten, 2017, 231). Modern aglar,
tipki antik donemlerdeki paganlar gibi insanlarin yagamini kusatmus, tiim
yasami denetimi altina almistir. Her giin diinya iizerinde sayisiz ileti
dolagmakta, insanlar elektromanyetik dalgalar araciligiyla dogru veya
yanlis ¢ok sayida ileti aktarmaktadir. Atmosferdeki frekanslar
milyarlarca kisinin ilgilendigi bilgi veya ileti tasimakta, diinya aglarla
kusatilmis bir atmosferde yasamaktadir (Castells, 2008: 579). Hemen
herkes diinyay1 kusatan aglarin dogal bir gelisme ve cagin gerekliligi
oldugunu diisiinerek, sorgulamadan yasamakta ve giinliik isleri ve
yasami geregi aglar1 en uygun bicimde, bazen de abartarak
kullanmaktadir.

Modernlesmeyle birlikte baslayan kirsaldan kente gdcler, kent
halkinin teknolojiye bagimli olarak yasamasi, herkesin evine ve cebine
kadar giren sosyal medya olanaklari diinyanin seklini ve igerigini
degistirmistir. Herkes birbirinden haberdar olmaya, birbirini etkilemeye
baslamis, baskalarindaki cazibelere ulagsmaya calismigtir. Sosyal
medyanin dinamik icerigiyle birlikte tartisma ortamlari yogunlasmus,
insanlarin devingenligi artmistir (Castells, a.g.e., 537). Modern yasam
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herkesin ofisine, evine ve cebine bilgisayar donanimi yerlestirmeyi
basarmis, ana santralden denetlenebilen aglarla insanlar kontrol
edilmistir. Sosyal medya kullanan hemen herkes kendisini bir sosyal
gruba ait hissetmek i¢in sosyal medyaya bagvurmakta, sosyal medyada
buldugu grup i¢inde tiim ozelini paylasmaktadir. Bu da ozellerin,
kisiliklerin ve karakterlerin tiim diinyaya yayilmasi anlamina
gelmektedir (Bonaventure, 2011: 230). Sosyal medyada paylasilan
Ozelleri, karakterleri merak eden ¢ok sayida insan da bulunmaktadir.

Diinyada 1 milyardan fazla kisi bilgisayar, 2.3 milyar kisi sosyal
medya, yaklagik 4 milyar kisi akilli telefon kullanmaktadir (Brown,
2016, 142). Bu yiiksek rakamlar ¢ok biiylik bir insan kitlesinin elektronik
aygitlar1 yasaminin vazgecilmez pargasi haline getirdigini, diinyaya ve
yasama, modern aglarin egemen oldugu aygitlarla baglandiginm
gostermektedir. Ozellikle bilgisayar temeli {izerinde olusan internet
ortami1 ve sosyal medya ile yasamlarini1 diizenleyen ve yiiriiten insanlar,
farkina varmadan modern aglar1 da kutsamaktadir (Szerszynski, 2005,
172). Internete ulasabilen insanlar giin boyunca defalarca internete
girmekte, diinyada olup bitenleri izlemekte, arastirma yapmakta, pizza
ismarlamakta, spor ayakkabisi1 almakta, ders caligsmakta, film izlemekte,
giindemi takip etmekte, ileti alip vermekte ve daha pek c¢ok
gereksinimlerini karsilamaktadir (Evans, 2011: 9). Bir anlamda ibadet
etmekten daha ¢ok interneti kullanmaktadirlar. Ancak asil 6nemli olan,
internete ve modern aglara, paganizmin tanrilarindan daha ¢ok deger
vermektedirler (Haggart, 2017, 169). Paganizm antik bir inang¢ gibi
goriinse de, modern ¢agda tanrilastirilan teknoloji triinleriyle devam
etmekte; sayisal teknolojinin en yiiksek iirlinii olan modern aglar da
modern paganizmin medyas1 olarak ¢alismaktadir.

Modern aglar, yiiksek bir ritim i¢inde yasayip, daha ¢ok kazanip
daha cok tiiketmek icin kosturan insanlara rahatlayip eglenebilecekleri
ortamlar yaratmakta, sosyal medya araciligiyla modern toplumlarin
bireyleri istedikleri ortama girip istedikleri paylasimi yapabilmektedir.
Sosyal medyay: istedikleri gibi kullanmak ve istedikleri paylasimi
yapmak, yapilan paylagimlar1 elestirmek insanlarin kendilerini giiclii ve
mutlu hissetmelerini saglamakta, onlar1 sosyal medyaya daha cok
baglamaktadir (Holt, 2016). Modern aglar Gteden beri insanlarin
yasamlarina girerek onlarin vazgegilmezi olmayi ve onlari siirekli
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denetleyerek yonlendirmeyi planlamistir. Sosyal medya ile bu amacina
ulasan modern aglar, insanlarin en temel psikolojik ve kiiltiirel
ihtiyaglarindan baslayarak onlarin en yakinina girmis, ¢cagdas cazibeler
yaratarak insanlarin 6zenmelerine ve imrenmelerine karsiliklar vermeye
calismistir (Thakur, 2017: 52). Bunu basaran sosyal medya, modern
aglarin en popiiler araglar1 olarak modern diinyay1r yonlendiren ve
denetleyen en etkili gii¢ de olmustur.

Ekonominin ve 1is dilinyasinin yapilari, politik ve hiikiimet
planlamasi, karar alma ve uygulama stiregleri ve sivil toplum orgiitlerinin
davranis kaliplari dijitallesmeden etkilenmistir. {letisim kurma bigimleri,
bilginin elde edilme sekilleri, yayilan ve politik goriis olusturma
siireglerinin gerceklesme yollart temelden degismistir (Kenner ve
Meinhold-Henschel, 2019: 2). Dijital teknoloji ve aglar, ekonomi
alanindaki igleyisi, tiretimi, liderligi, hiyerarsiyi bastan asagi yeniden
bicimlendirirken, tiiketici davranislarin1 ve 6zel yasami da yeniden
tasarlamstir (Kirch vd., 2018: 42). Dijital Devrim ¢ag olusturma
baglaminda, Neolitik Devrim ve Sanayi Devrimi kadar 6nemsenmese de,
diinyada yarattig1 etki anlaminda biiyiik hareketlerden biri olarak tarihe
gecmistir.

Dijital ¢ag, Harari'nin "Insan Kiiltiirlerinin Tarihi" olarak
adlandirdigi  "insanligin  kisa tarihi"nin  sistematik donemlere
boliinmesine olanak taniyan tarihsel bir kategoridir (Greef 2023: 55).
Dijital Cag icinde, insanlarin sosyal iligkilerinden devlet yapisina kadar
hemen her sey degismistir.
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Bilgi Toplumunda Sosyal Medya

Ik caglarda karnini nasil doyuracagmin karsiligini arayan insan,
bilisim caginda uzaydaki tim frekanslar1 nasil ele gecirebileceginin
yanitini aramaya baslamistir (Burke vd., 2985: 59). Hep arayan insan hep
de bulmustur. Ilk insanlardan bu yana, dogas1 geregi siirekli daha kolay,
daha rahati, daha giizeli, daha sorunsuzu, daha gosterisli olan1 arayan
insanlar, bu arayis sonucunda uygarligi da, teknolojiyi de gelistiren
sayisiz bulus yapmislar, yasamlarini varsillastirmiglardir (Hesketh,
2014: 192). Oncelikle temel yasamsal gereksinimlerini karsilamak igin
teknikler ve araglar gelistiren insanlar, av aletleri, savas aletleri, ilkel
kaplar gibi araglar ve besin bulma, giyinme teknikleriyle uygarlik
adimlan atarken; ardindan yerlesik yasamin temellerini kurmuslardir
(Abberley, 2015: 48). Biitiin bu siirecte her zaman iletisim olmus;
insanlar binlerce yillik deneyimleri iletisim kurarak yasamislardir.
Iletisimin, insanin dogal ve zorunlu gereksinimlerinden biri oldugunu
farkeden insanlar, yakinla ve ¢ok uzaklarla iletisim kurmak i¢in de
sayisiz alet ve teknik gelistirmistir (McClendon, 2014: 281). Ilkel
caglarda bilgiden ¢ok deneyimlerle yasamlarina yon veren insanlar, bilgi
birikimleri arttikga yasami ve diinyay1 degistirmeye de yonelmislerdir.

Bilgi toplumu olarak da adlandirilan Sanayi Sonras1 toplum, daha
onceki donemle higbir ilgisi bulunmayan; yasamini teknoloji temeli
izerine kurmus; iiretim yerine daha ¢ok hizmet sektdriinde yogunlasms
toplumdur. Daniel Bell’e gore Sanayi sonrasi toplumun en temel
karakteristikleri; akil yiirlitmeyi toplumsal bir eylem haline getirmesi ve
bilginin ustiinliglidir (Baehr, 2013: 109). Sanayi Sonrasi toplumda
iiretim ve ekonomi kadar, kiiltiirel yap1 ve yaklasimlar da biiyiik 6l¢iide
degismistir ve Bell, tiim degisimlerin ayrintilartyla ve biitiin olarak ele
alinmasi gerektigine inanmaktadir. Bilgiyi elde etmenin ve kullanmanin
tiirlii yollarin1 kesfeden insan, bilgiyi tiim diinyada paylasarak, bilgiden
ote kendini paylasarak, hem bilgiden yararlanmanin hem de mutlu ve
tatmin olmanin yollarini bulmustur (Wallace, 2003: 82). Tiim diinyaya
yaydigr sosyal medya araciligiyla da bir ekonomi-politigi kiiresel
baglamda benimsetmeyi bagsarmistir.

20. yiizyildan baglayarak diinya, geleneksel kiiltiirden modern
kiiltiire; teknoloji cagindan bilgi cagina geg¢mis, tiim donanim ve
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yaklagimlar yenilenmistir (Bryant, 2014: 193). Sanayi sonras1 toplum,
enformasyon devrimi sonrasi sekillenen bigem ve yaklagimlarla ortaya
cikmig, bilgisayar ve iletisim teknolojilerine yaptigi1 yatirimlarla
karakteristik kazanmistir. Teknolojiyi en ¢ok kullanan toplum olan
sanayi sonrast toplum, tiiketimi de bir karakteristik olarak yapisina
yerlestirmistir (Threadcraft, 2014. 748). Sanayi toplumu ayn1 zamanda,
geleneksel tarimdan makineyle iiretime; geleneksel yaklagimlardan
modern kent yaklagimlarina gegisi de simgelemektedir. Kirsal alanlardan
kentsel alanlara goclerle diinyadaki doniisiim hiz kazanmis, yerlesim
yerlerinde yiikselen yapilan, 1siklarla donatilmig caddeler, teknolojinin
renkli cazibesi tempoyu yiikseltmis, bu ara insanlardaki daha cok
kazanma, daha ¢ok sahip olma hirst da artmistir (Hainmueller ve
Hopkins, 2015: 539). Bu nedenle insanlar, modern diinyada kendilerini
cok yiiksek bir yasam ritmi i¢inde bulmuslardir. Yiiksek ritmin neden
oldugu yorgunluktan kagilabilecek en uygun yer de sosyal medya oalrak
ortaya ¢ikmistir.

Yiiksek ritimli kent yasaminda insanlarin temel haber alma ve
zaman geg¢irme araglarini sosyal medya olusturmaktadir. Medya her giin
insanlara, oyalanabilecekleri ve eglenebilecekleri sayisiz ileti
aktarmakta; diinyada olup bitenler i¢inden 6zellikle heyecanli, sasirtici,
ilgi cekici olanlar1 secip bazen abartarak sunmaktadir. Bu baglamda
McCombs ve Shaw’in giindem olusturma kuraminin pratigi agikga
gorlilmekte, medya kendi glindemini olusturmak yoluyla dikkatleri
cekmekte ve kazang saglamaktadir (Enns, 2014: 863). Milyonlarca insan
da kendi glindemini, yasaminin bir parcasi olarak degerlendirdigi
medyaya gore olusturmaktadir. Ancak bunun yaninda sosyal medya,
insanlara es anli etkilesim ve paylasim olanagi tanimakta, bu nedenle
insanlarin kendilerini daha giiclii ve mutlu hissetmelerini saglamaktadir
(Avanso, 2016: 253). Istedikleri an her seye ulasabilen insanlar sanal bir
egemenlik ve gilicliilik duygusu yasamaktadir.

Medya her giin siirekli sayisiz ileti aktarmakta, insanlar medyadan
aldiklar1 iletilerle 6grendiklerine ve bilgilendiklerine inanmaktadir.
Medya bazen igeriksiz ve diizeysiz yayimlar yapmakla elestirilse de,
toplumsal yasamda medyanin yerini alabilen baska ileti kaynaklari
bulunmamaktadir (Dowling ve Wichowsky, 2015: 27). Kitap, sozlii
kiiltiir irtinleri, seminer ve kurslar hala uygulansa da, ileti aktariminda
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medya kadar etkili ve yaygin araglar bulunmamaktadir. Ozellikle sosyal
medya, bilgi ve ileti aktarimi1 ve paylagimi tekelini neredeyse kurmus
durumdadir (Patelis, 2013: 119). Insanlarm temel gereksinimlerini
karsiliyor ve onlart mutlu ediyor gibi goriinen sosyal medya, modern
cagm biitlin gerek ve yaklagimlarini insanlara aktarmakta ve bilgi
caginda kendi egemenligini kurmaktadir.

Bilgi toplumlariin bir diger 6zelligi, tikketim toplumu karakterinin
On plana ¢ikarak emegin ikincillesmesidir. Medya da, tiikketimi arttiran
araclar olarak, bilgi toplumu yapilanmasinda tam merkezde yer almakta
ve toplumun yapilanmasinin temelini olusturan politikaya destek
saglamaktadir  (Nicholson ve Hansford, 2014: 632).Medya,
baslangicindan beri sermayenin egemen oldugu politikanin ve bu
politikanin pratigi olan popiiler kiiltiiriin temel araclar1 olarak daha az is,
daha ¢ok eglence ilkesiyle biiyiik kitlelere seslenmistir. Ozellikle sosyal
medya, anlik paylasimlar ve iletilerle tiiketim yaklasimini besleyen ve
kiskirtan paylasimlarla doludur (Fotis, 2015: 85). Bilgiye eristigini
diisiinen pek cok insan sosyal medyadaki paylasimlarla kendini iyi ve
mutlu hissetmektedir.

Kiiresel baglamda biiyiik anamal sahiplerinin irettigi popiler
kiltiir, ¢cogunlukla karmagik kent yasami icinde sikismis ve sikilmig
insanlar icin, diistinme ve zahmet gerektirmeyen, kolay uygulanabilen,
basit liriinler ve aligkanliklar gelistirmekte; insanlarin ne yiyeceklerinden
nereye gideceklerine, nasil konusacaklarindan hangi sarkilar
sOyleyeceklerine kadar sayisiz {iriin ve yaklasim {ireterek giinliik
yasamlarin1 yonlendirmektedir (Cereci, 2014: 39). Modern ¢agda tam bir
yasam bigemine doniismiis olan popiiler kiiltiir, insanlar1 oyalayan,
kapital sahiplerine de c¢ok kazandiran niteligiyle hemen herkesin
memnun oldugu, siyasetcilerin de c¢ikarlar1 geregi destekledigi bir
tasarimdir. Modern c¢ag bicemi sosyal medyayla tamalanmakta ve
anlamini bulmaktadir.

Bilgi toplumu kavrami aslinda bilgiden ¢ok teknolojiyle ilgilidir ve
teknoloji tirtinlerinin kitlelere satilmasi ve bu yolla yeni bir kiiltiiriin
yayginlagsmasi asil amagtir (Kelley ve Simmons, 2015: 63). Bilgi
toplumu, kent yasaminda teknoloji kullanarak yasamini siirdiiren,
geleneksel yasamdan uzaklagmig, artik iiretmeyen toplum olarak
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tasarlanmis ve medya araciliiyla tasarlanan yasam bicemine aligmasi
saglanmigtir. Medya, bilgi toplumunun siirekliliginin gilivencesidir
(Weerdt vd., 2016: 62). Insanlar medya araciligiyla modern kent
kiiltiiriine baglanmakta ve giinliik yasamlarini planlamaktadirlar. Bunun
yaninda sosyal medya, insanlarin es anli olarak haberlesme, paylasim ve
sosyal olma gereksinimlerini karsilamakta ve onlarin beklendilerini
yanitlamaktadir.

Sonugta medyanin egemen varligi, Antonio Gramsci’nin “egemen
sinif” kavraminda anlamini bulmakta; toplum iizerinde egemen olmak
isteyen sinif medyay1 kullanarak iktidarini siirdiirmektedir. “Gramsci’ye
gore iktidar ve gii¢ kiiltiir gibi, giindelik yasam gibi hayatin her alaninda
yer alir. Giindelik yasamlarinda insanlar mevcut toplumsal uzlasilarla
fikir birligi icindedirler ve bu, sokaktaki insana sagduyu olarak
goriiniirmektedir. Gramsci’ye gore riza, egemen sinifin kendi diinya
gorlislinlin  ve diisiinme bi¢iminin toplumun bireylerine kabul
ettirilmesidir. ~ Okul, kilise(din), medya gibi kurumlar insanlarin
diisiincelerini {irettigi ve yeniden trettigi kurumlardir. Bu kurumlar
aracilifiyla egemen sinif kendi diisiince bigimini ve diinya goriislini
topluma yaymaktadir”. Medyay1 denetimleri altinda tutan kapital
sahipleri de toplum {izerinde ve 6zellikle yoneticiler lizerinde her tiirli
tasarrufa sahip egemen smnifi olusturmaktadir (Yaylagil, 2010: 107).
Varliklarint ve sorumluluklarini sorgulayamayan bireylerin ¢ogunlukta
oldugu toplumlarda da kapital sahiplerinin medya araciligiyla
egemenligi siirekliligini glivence altina almaktadir.

Modern ¢agin en etkin toplumsal dinamigi olan sosyal medya, tiim
insanlarin ilgisini ¢ekip tiirli olanaklar sunarken, sosyal medyay1
ellerinde tutamlar da diinyada 6nemli bir egemenlik giiclinii elde
etmislerdir.
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Dijital Yaymciigin Vitrini: Sosyal Medya Monarsisi

Diinyanin tamamini kapsayan ve herkesin katilabilme olanaginin
oldugu bir iletisim ag1 diistiniildiigiinde, akla ilk gelen sosyal medyadir
(Decker, 2019: 114). Sosyal medya, sosyal iletilerin yani sira kissel
iletileri de genis alanlara aktaran, yaygin bir paylasim olanagi saglayan
giiclii bir aragtir (Mann ve Barkhof, 2019: 230). Sosyal medyanin yaygin
giicii, onun tiim diinyada etkili bir monark ve ayn1 zamanda gosterisli bir
vitrin olmasiyla sonuglanmaktadir (Reddy, 2023: 49). Diinya niifusunun
yaridan fazlasi her giin sosyal medyaya bakarken, yasamina da
gordiiklerine gore yon vermektedir.

Siyasal giiclin bir tek kisinin elinde bulundugu ve ydnetimin
genellikle kalit yoluyla aile bireylerine gectigi devlet bigimi olarak
tanimlanan monarsi, modern ¢agla birlikte diger kavramlar gibi anlam
degistirmis, modern ¢ag1 tasarlayanlarin kullandig1 araglarin erkine
dontigmiistiir (Kneuer ve Demmelhuber, 2012: 37). Sosyal medya,
modern ¢agin en popiiler araglaridir ve modernizmin yapay geriliminden
bunalan insanlar1 rahatlatmak ve eglendirmek i¢in iiretilmistir.

Modern cagin stratejistleri yeni bir ¢ag tasarlamis ve dilinyay1
yonetmek i¢in yeni medyayi iiretmislerdir. Yeni medyanin en ¢ekici ve
etkili araclar1 olan sosyal medya tiim diinyaya yayilmis ve herkesi
denetim altina almistir (Gronau, 2009: 347). Tiiketim kiiltiiriintin baslica
cazibesi olan eglenceli {iriinler tiim insanlar1 kendine ¢ekmis ve bagimli
hale getirmistir. Sosyal medya diinyayr yoOneten bir monarka
doniismiistiir (Hohlfeld und Godulla, 2015: 28). Insanlarin ¢ogunun
giinlik yasamdan sosyal medyadan vazgecememeleri kaygi verici
bulunmaktadir.

Herkesin maske ile dolastig1 ve her seye makyaj yapilan modern
cagin baglica somiirii araglar1 olan medya, teknolojinin yardimiyla sosyal
aglarmi kurmus ve sosyal medya ile herkesi kendisine baglamistir
(Castells, 2010: 492). Geleneksel degerlerin yasami yonlendirdigi ¢ag
geride kalirken, geleneksel medya da 6nemini yitirmis, daha ¢ekici ve
eglenceli olan modern medya her yana yayilmistir. Modern ¢agi
tasarlayanlar tam da bunu istemislerdir (Teece, 2010: 177). Sosyal
medya, modern, siyasi, sistematik bir sorun olarak karsimiza
¢ikmaktadir.
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Insanlarin haberlesme ve eglence gereksinimleri karsilayan sosyal
medya, tiim kiireyi saran bir ag biitiinii olarak ¢alismaktadir. Insanlar
benliklerini doyurmak icin de sosyal medya kullanmaktadir. Sosyal
medya, begeni icin ¢ok fazla olanak saglamaktadir. insanlar, toplum
icinde bulamadiklar1 begeniyi sosyal medyada aramaktadir (Butz, 2015:
1). Sosyal medya, bir tiir tatmin ortamidir. Sosyal ortamda yeterli
bicimde tatmin olamayan kisiler c¢ogunlukla sosyal medyaya
yonelmektedir (Tippelt ve Kupferschmitt, 2015: 449). Sosyal medya,
modern ¢agda en etkili cazibe olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Modern ¢agda hemen herkes sosyal medya kullanmaktadir. Ancak
herkesin sosyal medyayr dogru kullandigini sdylemek olas1 degildir.
Dogru kavrami goreceli olmakla birlikte, genel insancil degerler
dogrular1  belirlemektedir. Sosyal medya iletisim amaciyla
kullanilmaktadir, ancak bazen ahlak disi veya insancil olmayan
paylasimlar yapilmaktadir (H6lig ve Hasebrink, 2016: 547). Geleneksel
medya ¢ok nadiren ahlaksizca ve vahgice yayinlar yapmistir. Degerleri
Oonemseyen geleneksel medya, ciddi 6zdenetim uygulamistir (Raski,
2015: 254). Bu anlamda geleneksel medya sosyal medyadan
ayrilmaktadir.

Gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon geleneksel medya olarak
adlandirlir (Kiibler, 2003: 14). Geleneksel medya, farkli bir donemin
araclaridir. O donemde insanlar paradan daha ¢ok diisiinceye Onem
vermistir. Insani degerler felsefe kadar dnemsenmistir (Kertscher, 2015:
21). Toplumsal yapiin temelini manevi degerler olusturmustur. insan
olan herkese saygi duyulmus, etnik kiiltiirler korunmustur (Karmasin
und Litschka, 2017: 377). iki kere biiyiik diinya savas1 yasayan diinya,
biiyiik acilardan sonra insancil degerlere yonelmistir. Geleneksel medya
da o donemde insancil degerleri yansitmistir (Riidiger, 2017: 11).
Diinyanin gelecegini planlayan stratejistler her donem i¢in 6zel projeler
iiretmislerdir.

Geleneksel medya, daha az eglence unsuru kullanmistir. Gazeteler
siyah beyaz ve az fotograflidir. Radyoda s6z programlarn da
yaymlanmaktadir.  Televizyon  yayinlarinda  ahlaki  degerler
gozetilmektedir (Rohs und Hothues, 2018: 73). Genel olarak siyasetgiler
ve isadamlar1 da ahlaka saygi duymaktadir. O dénemde ulusal ve ahlaki
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kaygilar onemsenmistir. Sosyal biitliniin i¢in de medya da insancil
degerleri dikkate almigtir (Ammerer, 2016: 21). Geleneksel medyanin
yaygin oldugu donem, geleneksel degerlerin de gegerli oldugu donemdir.

Geleneksel medya hiikiimetlere daha mesafeli ¢alismis, ¢ikarlar
icin ilkelerinden Odiin vermemistir. Hiyerarsi i¢inde ¢alisan geleneksel
medya, hukuka ve ahlaka dayali ilkeleriyle karakter sahibi olmustur
(Buckens, 2017: 141). Geleneksel medya zaman zaman maddi zorluklar
da yasamasina ragmen, ahlaki ve insancil degerlerden 6diin vermemistir.
Geleneksel degerlerin egemen oldugu yillarda insanlar daha miitevazi
kosullarda yagamis, medya da iletilerini abartmadan aktarmistir. Abarti,
modern ¢agin unsurudur (Nolda, 2009: 7). Geleneklerin terkedilmesiyle
gosterigli abart1 artmus, iletilerin gercekligi kuskulu hale gelmistir.

Modern ¢agin kurucular1 diinyayr sayisal aglarla Ormiis ve
insanlar1 aglarla baglamistir. Sayisal teknoloji, tlim insanlarin
yasamlarina girmis, onlarin islerini kolaylastirmig gibi goriiniirken
insanlar1 yonetmeye baslamistir. Diinyada yaklasik 5 milyar kigi mobil
telefon kullanmaktadir (statista.com, 2017), yaklasik 2.1 milyar kisi
Facebook Messenger’dan yararlanmaktadir. Diinyada yaklasik 5 milyar
kisi mobil telefon kullanmakta (statista.com, 2017) ve yaklasik 2.1
milyar kisi Facebook Messenger’dan yararlanmaktadir. Diinya genelinde
3.7 milyar kisi mail adresi kullanirken, 4 milyar kisi internetten
yararlanmaktadir (Cereci, 2018: 131). Diinyadaki hemen herkes sosyal
medyanin cazibesine kapilmistir.

Insanlar modern ¢agla birlikte gelenekleri ve geleneksel araglari
geride birakmislardir. Geleneksel mimari, geleneksel giysiler, geleneksel
torenler ve digerleri unutulmaya terkedilmistir. Modern cagin
cazibeleriyle birlikte, insanlar daha az kitap ve gazete okumaya, daha az
sohbet etmeye baslamistir. Modern ¢ag, insanlara ¢ok daha eglenceli,
belki de gereksiz olanaklar sunmustur (Nave-Herz, 2003: 193). Sayisal
teknolojinin cazibeli olanaklari, biitiin analog sistemleri unutturmustur.

Sosyal medya, insanlara bilmedikleri diinyalardan bilgiler
saglamakta, sayisiz haber getirmektedir. Ancak sosyal medya en ¢ok, as
anl1 haberlesmeyi saglamaktadir. Insanlar, sosyal medya araciligiyla her
an her yerde iletisim kurabilmektedir. Bu, teknoloji tarihinde biiyiik bir
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devrimdir (Leiner, 2012: 121). Sosyal medya, insanlarin yasam
bicemlerini, aliskanliklarini ve yaklagimlarini degistirmistir.

Geleneksel medyanin saf ve masum karakterine karsilik, modern
sosyal medya daha gizli emeller iizerine tasarlanmistir. Geleneksel
medya, haber verme ve bilgi aktarma amaciyla calismistir. Modern
cagda bos zaman artmistir ve insanlar daha ¢ok eglenmeye baslamistir.
Sosyal medya da bos zaman ge¢irmenin temel araclaridir. Gorkemli
eglencelerle insanlar1 kendine ¢ekmektedir. Geleneksel medyanin ciddi
ve agirbash yaklasimi artik yoktur. Sosyal medya ise insanlari denetim
altina alma ve yonetme amaciyla islemektedir.
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Sosyal Medya Modasi

Almanya’da yapilan nicel bir arastirma, sosyal medyada moda
reklamlarina maruz kalmanin diirtiisel satin alma davranigim
destekledigini ve ozellikle yasam memnuniyetini olumsuz etkiledigini,
ancak duygusal refah1 bozmadigini1 ortaya koymaktadir (Haider, 2024:
76). Internetin bir fikir alma ve begeni ortami olmasi, onun dogrudan
modayla yakin ilgisi oldugu anlamia gelmektedir. Pek c¢ok kisinin,
ihtiya¢ aninda veya gardirobunu tamamlamak i¢in sosyal medyaya
yoneldigi ve oradan fikir edindigi bilinmektedir (Bichler-Ripfel ve
Greiner, 2018: 17). Yalnizca moda konusunda degil, artik tiim yasam
tarzi1 ve kisilik konusunda da sosyal medya 6nemli bir referenas olarak
gorlilmektedir.

Dijital teknolojinin hizli gelisimi sonucunda moda endiistrisi de
dahil olmak {izere birgok sektorde tiiketici davranisi degisti. Moda
markalarinin {iriinlerini pazarlamasi, miisterilerle etkilesim kurmasi ve
satin alma davranislarini etkilemesi i¢in sosyal medya platformlari etkili
araglar olarak ortaya ¢ikmistir. Bir arastirma sonuglari, sosyal medya
pazarlamasinin 6zellikle dijital platformlarda moda bilgileriyle daha sik
etkilesime giren geng kitleler i¢in tiiketici kararlari {izerinde 6nemli bir
etkiye sahip oldugunu gostermektedir (Bhonsle vd., 2924: 1142). Dijital
cagda tiiketici-marka etkilesimlerinin degisen dogasi, etkileyicilerin,
kullanict tarafindan olusturulan igerigin ve miisteri karar alma siirecinde
kisiye 6zel onerilerin artan 6nemiyle vurgulanmaktadir.

Dijital ¢agda, insanlar giderek daha fazla zamanlarini ¢evrimigi
gecirdikge, sosyal medya toplum i¢in bir trend belirleyici haline
gelmistir. Sosyal medya platformlar1 artik tiiketiciler i¢in birincil bilgi
kaynag1 ve moda isletmeleri i¢in en gii¢lii pazarlama arag¢larindan biridir
(Chu ve Seock, 2020: 3). Ornegin, Instagram moda i¢gdriisii i¢in en etkili
kaynak olarak kabul edilirken, moda endiistrisi, tiiketicileri cekmek ve
marka bilinirligini artirmak i¢in sosyal medyay1 kullanarak, resim,
videolar yayinlayarak, moda iirlinleri ve is uygulamalar1 hakkinda
yazilar paylasarak hedef kitelelere ulasmistir. Ozellikle, sosyal medya,
moda markalar1 i¢in pazarlama stratejisini gliclendirmek i¢in etkilesimli
bir kitle iletisim kanali saglamaktadir. Bu platformlar, reklam i¢in yeni
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kanallar sunarak sadik miisterileri korurken, moda ve markalar hakkinda
bilgi sunarak yeni miisterileri de ¢gekmektedir.

A.B.D.’de Alabama Universitesi'nden Rebecca K. Britt, Jameson
L. Hayes, Brian C. Britt ve Haseon Park'tan olusan dort yazardan olusan
bir ekip, "Satmak I¢in Cok Biiyiik mii? Mega ve Mikro Giizellik ve Moda
Sosyal Medya Etkileyicileri Arasindaki Ag ve Icerik Ozelliklerinin
Hesaplamali Analizi" baslikli makalede, mikro etkileyicilerin samimi,
duygusal olarak yiikli kisileraras1 baglantilar gelistirerek mega
etkileyicilerden daha gii¢lii hale gelebilecegine dair kanitlar
sunmaktadir. Britt ve meslektaslari, moda ve giizellik markalar1 igin
mega ve mikro etkileyici Twitter aglar1 araciligiyla icerikteki farkliliklar
ve yayilma siirecini incelemek i¢in yenilik¢i bir hesaplamali yaklagim
kullanmistir (Britt vd., 2020: 20). Moda ve giizellik markalari, satin alma
kararlarin1 sekillendirmek, maliyet etkinligini artirmak ve daha genis
kitlelere ulasmak i¢in sosyal medya etkileyicilerinden yararlanmaktadir.

Sosyal medya popiilerligini artirmaya devam ederken, marka ve
sosyal medyayla ilgili deneyimlerin gelecekteki niyet tizerindeki
etkisinin anlasilmasi yasamsal Onem tagimaktadir. Sosyal kimlik
teorisini uygulayan Lyu ve Kim, psikolojik topluluk duygusunun, bir
etkileyicinin sosyal medya sayfasinda yer alan markalara kars1 olumlu
tutumlar olusturmada 6nemli bir rol oynadigimi ve bunun da olumlu
davranigsal sonuglara yol a¢tigini1 bulmustur (Tatheem vd., 2022: 16). Bu
calismanin bulgulari, tliketiciler ve markalarla iliski gelistirmek icin
etkileyici sosyal medya platformlarin1 kullanmak isteyen moda
pazarlamacilar1 ve perakendecileri i¢in potansiyel ¢ikarimlar
sunmaktadir.

Moda endiistrisi, sik degisikliklerin meydana geldigi sektdrlerden
biridir ve sosyal medya iletisim kurmak i¢in en uygun ve en ucuz aragtir.
Bir aragtirmada, uygunluk Orneklemesine dayanarak, bes kurulus
secilmis ve iki degiskeni olan sosyal medya ve moda endiistrisi olan 130
katilimcidan olusan bir 6rneklem elde edilerek, bunlar her biri dort alt
degiskene ayrilmistir. Anketin gilivenilirligi kabul edilebilir bant
icindedir ve On arastirma olarak, degiskenler arasindaki korelasyon
%45,4'tlir ve %1 giliven dilizeyinde oalrak belirlenmistir. Ayrica,
regresyon yoluyla elde edilen sonuglar, sosyal medyanin moda



125 |DiJiITAL YAYINCILIK

endiistrisinin 6nemli bir yordayicis1 oldugunu gostermektedir (Ahmad
vd., 2015: 6).

“Gegen 15 yil icinde Alman moda blogosferi sadece gelisip
profesyonellesmekle kalmamis, ayni zamanda medya haberciliginin
ayrilmaz bir parcast haline gelmistir. Esit sartlarda iletisim, sosyal
medyanin ve kigiliklerin gelisimi moda diinyasinin demokratiklesmesine
yol agmus; Instagram ve YouTube ikinci nesil etkileyicilerin ortaya
cikmasina neden olmus ve artik her marka bagimsiz olarak iletisim
kurabilirken, - bu baglamda iletisim kurma bi¢imleri de degismis ve ¢ok
daha kisisel hale gelmistir” (Fragen ve WeiB-Fink, 2022: 2).
Hipermodern ¢agda moda, artik sosyal medyanin 6nemli bir unsuru
olmus ve birlikte calismaya baslamiglardir.

Sosyal medya, moda sirketlerinin kendilerini rakiplerinden
farklilagtirmalarina olanak tanimakta, sirketlere giiclii bir marka varligi
olusturma ve miisteri iletisimini kolaylastirma firsati sunmaktadir
(Wegenka, 2017: 48). Bu da ikili arasinda siki igbirligi anlamina
gelmektedir. Sosyal medyadaki pazarlama araglari, ister moda ister
giizellik  sektoriinde olsun, biiyilk ©onem tasimaktadir. Moda
endiistrisindeki TV reklamlari, veya magaza vitrinleri gibi pazarlama
yontemleri, her zaman miisterinin kendini kaptirabilecegi bir marka
diinyas1 yaratmakta, sosyal medya pazarlamasi sayesinde firmalar artik
her iki tarafla da dogrudan diyalog halinde oldugundan daha yakin bir
temas kurabilmektedir (Khannoussi, 2017: 36). Bu baglamda sosyal
medya artik kendi modasini yaratmakta ve hem modaya hem ekonomiye
katkida bulunmaktadir.

Sosyal medyanin, gelistirilmis erisilebilirlik ve artan erisim,
giincel arastirmalara iligkin farkindaligi artirabilme, bilimsel konulara
yonelik kamu ilgisini artirabilme, bilime olan giiveni gii¢lendirebilme
yeteneklerinden dolayi, sosyal medya igeriginin yaygmhgi ve
benimsenirligi artmaktadir (Christ ve Blessing, 2024: 30). Bu da, sosyal
medya igeriginin kendiliginden bir modaya doniismesine neden
olmaktadir.
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Sosyal Medya ve Yalan Diinya

Ruysa’da, Mavi balina adli bilgisayar oyunu oynayan kiz
¢ocugunun, oyunun kurallar1 geregi 15. Kattan kendini asagi atarak
intithar etmesi tim diinyada haber konusu olmus, medyanin ve
simiilakrlarin modern ¢agin tehlikeli araglar1 olup olmadigi konusu bir
kez daha tartigilmaya baslamistir (Bayraktaroglu, 2017). Bir baska
haberde, Sven K. adinda, 32 yasindaki bir Alman’1n, internette tanisip
asik oldugu erkege kacan Kirstin K. adindaki 6 yillik esini kursunlayarak
oldiirdiigii yer almaktadir. Olay, kiskang kocanin cinayetten sonra
internet sayfasina, ‘Kirsty artik aramizda olmayacak, ben de yokum’
seklinde not birakmasiyla ortaya ¢ikmistir (Hiirriyet, 2017). Toplumda
rahatsizliga neden olan, cinayet, intihar, santaj, cinsel taciz, hakaret,
mistehcenlik gibi konular yasalarla da sinirlanmakta, internetteki
paylagimlar su¢ kapsamina alinmaktadir (http://www.asayis.pol.tr,
2017). Insanlar, modern ¢agda, i¢inde yasadiklar1 diinyanin her unsurunu
dogal olarak algilamakta, ger¢cek ve gercekdisi ayrimi yapamamaktadir.

Televizyon dizilerindeki gorkemli konaklardan, internet
ortamindaki hayali paylasimlara kadar medya ortaminda, Ozellikle
internette insanlar1 kusatan gercek dis1 diinya, gerceklik sorununa neden
olmakta; biiylik bir kurgulanmis diinyada yasayan insanlar gergegi
yasadiklarin1 sanarak yasamin engellerine takilmaktadir (Nguyen vd.,
2017: 21). Cocuklardan yetiskinlere, kadinlardan erkeklere sosyal medya
herkes tarafindan kullanilmakta, 6zellikle modern yagamin yogun ritmi
icinde yorulan insanlar yasamin gergeklerinden uzaklagsmak, rahatlamak
ve eglenmek i¢cin medyaya, 6zellikle de sosyal medyaya siginmaktadir
(Duivestein ve Bloem, 2013: 35). Bu baglamda insanlar, gergek dis1 bir
diinyada gercekleri yasadiklarini sanarak avunmakta, tiim yasamlarini,
simiilasyona dayali ve ger¢ek sandiklar1 bir gergek disilik iizerine
kurmaktadirlar.

Sosyal medya, insanlarin karsilikli olarak ileti aktarabildigi,
internet temelli araglarin genel adidir (Dewing, 2012: 1). Yalnizca bir
etkenle aciklanamayan sosyal medyanin niteligi ve gerekliligi, modern
diinyadaki pek c¢ok dinamigin ve etkinin sonucu olarak ortaya
cikmaktadir. Ozellikle modern diinyadaki insan profili, sosyal medyanin
gerekliligini agiklamaktadir (Troitter ve Fuchs, 2014: 34). Cogunlukla
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para ve diger maddi ¢ikarlar i¢in kosusturan, manevi duygulari ve insan
iliskileri daha geri planda kalan insanlar i¢in bir rahatlama, eglenme ve
enerjisini harcama alan1 olan sosyal medya, modern ¢ag insani icin
bulunmaz kurtarici gibi gortinmektedir.

Diinyanin ilk bilgisayari olarak tasarlanan IBM 1951 yilinda bir
harika olarak tanindiginda, 21. Yiizyilin ilk yarisinda tiim diinyada
hemen her is kolunda ve milyarlarca kisinin 6zel yasaminda kullandig;,
insanlarin yasamsal etkinliklerini bagladiklar1 ve diinyay1 denetleyen bir
ara¢ olacagl kimsenin aklina gelmemistir. Teknolojinin tiim diinyay1
kusattig1, bilginin teknoloji araciligiyla her yana yayildig1 ve bilgisayarin
biitiin sektorlerin temel araci haline geldigi bilisim ¢aginda egitimden
politikaya, ekonomiden o6zel yasama kadar herkes bilgisayardan
yararlanmakta, sozel, isitsel veya gorsel iletilerle anlatmaya ve anlamaya
calismaktadir. Diinyada yaklasik 5 milyar kisi mobil telefon kullanmakta
(statista.com, 2017) ve yaklasik 2.1 milyar kisi facebook messengerdan
yararlanmaktadir. Diinya genelinde 3.7 milyar kisi mail adresi
kullanirken, 4 milyar kisi internetten yararlanmaktadir. Ozellikle sosyal
medya, yiiksek cazibesiyle herkesi kendine ¢ekmektedir (Cereci, 2017:
128). Yeni kusaklar ¢ok kiiciik yaslarda sosyal medyaya katilmaktadir.

Sosyal medya bir anlamda, tarih boyunca yasanan teknik,
toplumsal, kiiltiirel ve insancil gelismelerin ekonomi-politik amaglarla
kullanilan sonucudur (Taprial ve Kanwar, 2012: 57). Insanlar, yasami
kolaylastirmak i¢in stirekli yeni teknikler ve araglar tiretmistir. Modern
araclar cogu zaman insanlarin islerini kolaylastirirken, bazen kétii amacl
kisilerin ellerinde tehlikeli ve zararli araclara donlismistiir (Sutton,
2013: 56). Ancak ¢ok sayida insanin isini kolaylastirdig1 veya eglenceli
zaman geg¢irmesini sagladigi i¢in kimse teknoloji tirlinlerini yasamindan
¢ikaramamustir.

Karmagik bir diinyada ve sayisiz kaynaktan bir dolu iletinin her
yanda dolastigit modern ¢agda kendilerine 6zgii bir karakter ve diinya
olusturma g¢abasi i¢inde olan gencler basta olmak iizere ¢ok fazla kisi,
sosyal medyay1 kullanarak yeni bilgi ve fikirlere erismeye ve yasamlarini
bicimlendirmeye c¢alismaktadir (Jha vd., 2016: 33). Eglenceden
aligverige kadar hemen her alanda kullanilan sosyal medyanin, 6§retmen
O0grenci veya Ogretmen veli iliskileri basta olmak iizere egitimde de
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kullanilmasi, sosyal medyanin ciddiye alinmast ve daha 1iyi
diizenlenmesi anlamina gelmektedir (Siddiqui ve Singh, 2016: 75).
Zaman zaman ahlaksizca veya yasa dis1 paylasimlarin yapildig: sosyal
medya, her seye ragmen popiilaritesini yitirmemektedir.

Sosyal aglar insanlara, kendilerini iyi ve mutlu hissedebilecekleri
cok sayida olanak saglamakta, onlara ihtiyaclar1 olan, bazen de olmayan
bilgiler aktarmakta, birbirleriyle goriismelerini ve 6zel iletilerini
paylagsmalarii saglayan olanaklar tanimaktadir (Khurana, 2015: 4).
Sosyal aglarin en etkin parcasi olan sosyal medya, bir yandan yasamlari
ve davraniglar1 bigimlendirirken, bir yandan da yeni bir dil ve kiiltiir
olusturmaktadir (Liggett ve Ueberall, 2016: 7). Yeni sosyal medya
kiiltiirti, tam da ¢ag1 planlayanlarin istedigi ve amaclarina ulagmalarini
saglayan bir kiiltlirdiir.

Gergcek olmayanlart gercekmis gibi gosteren medya, Ozellikle
internet, simiilasyonun en yetkin drneklerini vermektedir. Medya, hemen
her seyi simiile ederek, gergek diinyadan uzaklasip gercek dist bir
diinyada yasamayz1 tercih edenler i¢in yeni yollar agmaktadir (Alic, 2010:
208). Yeni medyanin en yaygin uzantisi sosyal medya, karsilikli
paylasim olanagi saglamanin Otesinde insanlarin takip ve denetimini
kolaylastirmaktadir (Rasmussen, 2915: 4). Yeni medya adi verilen
gelismis sayisal teknoloji ve akilli telefonlar araciligiyla insanlarin
siirekli en yakinlarinda tenlerine temas halinde bulunan modern teknoloji
her tiirlii bilgiyi kontrol merkezlerine aktararak insanlarin takip
edilmesini ve yonlendirilmesini saglamaktadir. Geleneksel iletisim ve
eglence yontemleri terkedildigi i¢in kendilerini yeni medyaya mahkum
hisseden insanlar karar vermekten tepki gostermeye kadar yeni medyay1
ve Ozellikle sosyal medyay1 referans almaktadir.

Herkesin sahip olduklarii bir an dnce tiiketip yenisini almak i¢in
daha ¢ok tiikketmek i¢in daha ¢ok kazanmak igin yiiksek bir ritim iginde
kosturdugu modern c¢agin en yaygin araglari olan sosyal medya
cogunlukla eglenmek, sikici atmosferden uzaklagip gilizel zaman
gecirmek, gercekleri terk ederek gercek disi fantasyalara dalmak igin
kullanilmaktadir. Madde ve cikar iizerine kurulu modern diinyanin
gerceklerinden bunalan insanlar sosyal medyanin gercek disi iletileriyle
kendilerini iyi hissetmekte eglenmektedir (Osazee-Odia, 2017: 14. Cok
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az insan giizel hayal ve fantasyalarla dolu bu gercek dis1 diinyanin
kendilerini denetlemek ve yonlendirmek icin planlanmis ustaca bir
strateji oldugunu diisiinebilmektedir. Popiiler kiiltiiriin cazibe ve
eglencelerine dalan insanlar, ¢ikisi olmayan aglarin i¢ine diistiigiinii fark
etmeden, yiizyili planlayanlarin stratejilerine tutsak olmaktadir (Dora ve
Kahn, 2007: 1479). Sosyal aglar tiim diinyay1 her gecen giin daha fazla
sarmakta, her gilin bu aglara daha ¢ok inan takilmaktadir.

Sosyal medyanin yaygin kullanim nedenlerinden biri, sahte hesap
acabilme veya takma isimle paylasimlara katilabilme olanaklaridir.
Gergekelrden kagmak isteyen kisiler, sosyal medyanin gergekdisi
diinyasina adim atarak amaclarina ulasabilmektedir (Schiinemann, 2019:
16). Facebook, YouTube, Instagram ve Twitter gibi sosyal medya
platformlari, ergenlikten ¢ok sonra bile kendilerini kanitlamislar, her
tiirli bilgiye erisim ve diger insanlarla iliskileri slirdiirme engellerini
ortadan kaldirmislar, yaygin kullanimlar1 ve ozellikle de benzersiz
medya-teknolojik mimarileri, kamusal ve 0Ozel alanlarin yapisim
degistirmiglerdir (Schmidt, 2019: 27). Sosyal medya kendi insanlarini ve
karakterlerini de yaratmis ve tiimilyle kendi izlerinin tastyan bir diinya
kurmustur.

Sosyal medya bir bakima, ger¢ek diinyanin bir simiilasyonudur ve
gercege benzeyen anacak tam da gercek olmayan, avunmaya ve
avutmaya dayali bir alandir (Szews, 2024: 85). Sosyal
medyaninigeriginin biiylik boliimii, daha ¢ok sey gérmeye, rahatlamaya,
eglenmeye, mutlu olmaya dayal1 tasarimdir. Ozellikle gergeklerle ilgisi
bulunmayan tasarimlar, insanlari en c¢ok mutlu eden, giiliimseten
tasarimlardir (Korschkes ve Bohaumilitzky, 2024: 218). Bu baglamda
sosyal medyanin gergeklerle ¢ok da ilgili olmadigini sdylemek olasidir.
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Sosyal Medya Suclar

Latin Amerika’da yapilan bir arastirmada, sosyal medyadan
toplanan verilerin analizinden, her 1000 tweetten yaklagik 15'inin bir sug
veya su¢ korkusuyla ilgili metin igerdigi tespit edilmistir. Sugla ilgili
tweetlerin sikligi daha sonra anketlerde kaydedilen cinayet sayisi,
cinayet orani veya su¢ korkusu diizeyiyle karsilastirilmis, sonuglar,
gazeteler gibi kitle iletigim araglar1 gibi sosyal medyanin da siddet veya
cinsel suglara kars1 giiclii bir 6nyargiya sahip oldugunu gostermistir
(Curiel vd., 2020: 9). Son donemin en yaygin ve etkin teknolojisi sosyal
medya, iletisim i¢in sagladig1 olanaklar kadar, art niyetliler i¢in de ¢esitli
ortamalr saglamaktadir.

ZARA TIrk¢ilik Raporu 2018'de, internet portallarinda nefret
icerikli paylasimlar ve kigkirtict eylemlerde artis oldugu belirtilmistir
(Biron vd., 2020: 4). “Hassas finansal ve kisisel verilere ihtiya¢ duyan
sosyal medya, c¢evrimig¢i aligveris ve internet bankaciliinin asirt
kullanim1 nedeniyle siber su¢ her gecen giin artmaktadir. Gelisen internet
teknolojisindeki gelismeler ve yaygin bilgi birikimi, gilivenlik
sorunlarina, siber sucglara, internet korsanlarina ve davetsiz misafirlere
yol agmaktadir. Internetin cazibesi, biiyiik capli ¢evrimici hirsizlik ve
dolandiricilik gibi siber saldirilar veya siber sug olarak adlandirilan ag
yapisin1  gliglendirmektedir” (Sharma ve Sharma, 2020: 6). Dijital
teknolojinin ve Ozellikle intenetin tiM yararlarinin yani sira, sug
islemeye olanak saglayan islevleri de bulunmaktadir.

Almanya’da Bavyera'da baglatilan "Cep telefonunuzu silaha
doniistiirmeyin" kampanyasi, siber zorbaliga ek olarak nefret sdylemi,
cocuk pornografisi ve yasa dist indirme konularin1 kapsamaktadir (Zdun,
2022: 26). Avustralya, Biiyiik Britanya, Kanada ve Yeni Zelanda’da
internetin, kadina yonelik siddetin temel araglarindan biri oldugu
belirlenmistir (Meltzer, 2021: 42). Artik her alanda ve yaygin bigimde
kullanilan internet, iyi ve kotli herkes icin, her tiirlii amag icin de
olanaklar saglamaktadir.

Aragtirmalar, internet kullanimiyla sug arasinda dogrudan bir iliski
oldugunu ortaya koyarken, internet ve su¢ baglantisina inananlarin da
giderek arttigini gostermektedir (Windzio vd., 2007: 67). Almanya’da
yapilan bir arastirmada, medyada giderek daha fazla siddet haberlerine
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rastlandig1 ve bu yolla siddetin normallestigi, siradanlastig1 gbzlenmistir
(Hestermann vd., 2019: 14). Her tiirlii iletinin paylagimina olanak veren
sosyal medya, kisisel bilgilere ulagsmak i¢in de olanaklara sahiptir.

"non

Son yillarda "siber zorbalik", "siber-rooming", "siber-istihbarat",
"sosyal miihendislik" ve "kimlik hirsizlig1" gibi terimler kamuoyunda
yaygin olarak kullanilmaktadir. Teknolojiyi ustaca kullananlar, internet
ortaminda su¢ islemenin de yollarini bulmaktadir (Brainard, 2018: 92).
Internetin cok islevli ve yaygin teknolojisi, herkesin amacina yanit
verebilecek yeterlilikte goriinmektedir.

“Sosyal medya platformlarina dayali siber suclar, kimlik avi,
dolandiricilik, nefret sdylemine tesvik ve dijital gasp gibi bilinen siber
suglar1 icermektedir. Bu suclar, hos olmayan igerikler yayarak, gizliligi
ve kisisel giivenligi tehlikeye atarak, kullanicilari sahte reklamlarla
kandirarak ve elde edilen hassas bilgileri gasp amaciyla kullanarak
toplumsal catigmalar1 artirmaktadir. Bu suglarin yayginligi nedeniyle,
toplum i¢in ciddi bir tehdit olusturduklari ve iletisim platformlarina olan
giiveni zedeledikleri igin giiglii hafifletme ve Onleyici tedbirlere ihtiyag
duyulmaktadir” (Hussein vd., 2024: 192). Artik pek ¢ok yonetim, sosyal
medya suglari i¢in dnlemler almakta, 6zel kurumlar kurmaktadir.

Bazi arastirmalar, sosyal medya paylasimlar1 ve siddet arasinda
siki iligki oldugunu, 6zellikle genglerin giic ve statii gostermek icin
sosyal medyada siddet igerikli paylasimlar yaptigi belirlenmistir
(Deutscher Bundestag, 2025: 12). internet, 6zellikle de gézetimden ve
bilgiye erisim 0Ozgirliigli iddiasiyla, kismen de geleneklerden
bagimsizlik olmak tlizere 6zgiirliik ideali altinda genel bir iletisim alanina
doniligmiis, internet olanaklart sug¢ isleme firsatlarin1 da artirmistir
(Momsen ve Bruckmann, 2019: 20). Daha 6nce basit yontemlerle veya
manuel olarak iglenen suglar artik sosyal medya araciligiyla
islenmektedir.

Taciz, farkl kiiltiirlere ve ideolojilere saldirilar sosyal medyada en
sik rastlanan su¢ unsurlaridir (Ngo, 2020: 38). Kamuya agik
profilleri/bilgileri (kendi profilleri olsun veya olmasin) olan belirli
kisileri arama, kamuya acik profile dayali tanik ifadelerini dogrulama
(6rnegin, mazeretler vb.), kamuya acik cesitli verileri toplama ve
sonuclara varma (6rnegin, yasadisi gruplarla/terdrist gruplarla baglanti),
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lclincli taraflarin  profillerini (6rnegin, taniklar veya mubhbirler)
kullanarak diger kisilerin ("arkadaglar1") kamuya ag¢ik olmayan verilerini
okuma gibi sosyal medya suclar1 da giderek artmaktadir (Beck, 2025:
15). Mahremiyet, gizlilik ve kimlik bilgileri artik daha fazla 6nem
kazanmaktadir.

Siber sucun yiikselisi, suglarin uzaktan islenebildigi ve fiziksel
sinirlarin Gtesine gecebildigi yeni zorluklar ortaya ¢ikarmistir. Sosyal
medya, suclularin sesini yiikselterek eylemlerini yiiceltmekte ve sug
davranisinin normallestirildigi, hatta kutlandigi bir ortami tesvik
etmektedir (Kumar ve Bharti, 2025: 360). Sosyal medyadaki yanlis
bilgilendirme ve sansasyonel haberler, toplumsal gerilimleri
artirabilmekte ve kurumlara olan giliveni asindirabilirken, 6zellikle yeni
kusaklar zararli iceriklerin ve etkileyicilerin etkisinde kalmaktadir.
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Dijital Sorunlar

1996 yilinda 6zgiirliik¢li internet vizyoneri John Perry Barlow
siber uzayin bagimsizligini bile ilan ederken, internetin gerceklerden
uzak, bir baska evren oldugunu da vurgulamistir aslinda (Lambach,
2019: 4). Dijitalizasyon is diinyasinda memnuniyetle karsilanip
sirketlerin ¢ok isine yaramig gibi goriiniirken, sosyal yagamda ve insan
iliskilerinde pek c¢ok ilkeyi ve aligkanligi degistirmistir. Dijital
teknolojiyle birlikte yeni dijital sosyal alanlar olusmus, yiizyiize iligkiler
geride kalmigtir. Bu baglamda bazi insancil, ulusal ve yerel degerler de
dijital diinyanin cazibeleri i¢inde kaybolup gitmistir (Malter ve
Rindfleisch, 2019: 9). Gorkemli uygulamalar, iletisim olanaklari,
eglence araclart ve bilgi paketleriyle insanlarin yasamina giren dijital
teknoloji, tiim teknolojiler gibi dogru kullanilmadiginda ¢ok fazla soruna
yol agan ve insani ¢aresiz birakan araglardir.

Is diinyasinda, iiretici tiiketici arasinda etkin bir ortam olusturan ve
ekonomide dinamik etkiler yaratan dijital teknoloji, ard niyetli
kullanicilarin girisimleri ve aligveriste abartili davranan tiiketicilerin
yanliglariyla bir baska sorun 6beginin kaynagi olmaktadir (Reisch vd.,
2016: 49). Dijital teknolojiyi kullamay1 bilmemek, haklarin1 bilmemek
ve yasalar1 dnemsememek de dijital diinyada biiyiik sorunlara neden olan
etkenlerdir (Fraillon vd., 2018: 217). Insanlara ¢ok biiyiik bir olanaklar,
pazar, haberlesme ve eglence ortami gibi goriinen dijital diinya aslinda
pek cok sorunu da barindiran ilging bir alandir.

Dijital diinya, ger¢ek olmadigi halde gercek yasami kendine
uyarlamasi ¢ogu kisiyi rahatsiz etmemektedir ancak gercek yasamin
incelikleri konusunda dijital diinya yeterli olmamaktadir. Ozellikle
metafizik konular, gelenekler ve degerler, ger¢ek yasamda oldugu gibi
dijital ortama yansimamaktadir (Haseli, 2024: 2). Artik okullarda,
gelecegin diinyasinin temeli oalrak dijital teknoloji Ogretilmektedir.
Ogrencilere de ¢ok ¢ekici gelen dijital teknoloji, cekici ve eglenceli
yanlar1 geri planda kalmadikca ise yaramaktadir. Ancak dgrencilerin bir
boliimii ve hatta yetiskinlerin de bir boliimii dijital teknolojiyi yarar
getirmeyen amaglarla da kullanmaktadir (Ionica vd., 2024: 42). Bu da
dijital diinyanin bir bagka agmazi ve sorunudur.
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Hipermodern ¢agin temel akimi olan dijitallesme, yasamin ¢ok
cesitli alanlarinda temel haklar ve insan haklari iizerinde biiyiik bir etkiye
sahiptir. Biiyiik olanaklar saglayan dijital teknoloji lizerinde ¢ok sayida
hukuk ihlaline de rastlanmaktadir. Art niyetli insanlar, dijital ortamda
su¢ kapsamina da giren eylemler planlamakta, hak ihlalleri yapmaktadir
(Ghielmini vd., 2021: 129). Bu arada dijital teknolojinin i¢inde dogan ve
dijital teknolojiyle biiyliyen c¢ocuklarin gelecegi sekillendirecegi
diistincesi varken, dijital kusaklarin yeterliligi ve yetkinligi bir sorundur.
Gelecegin diinyasint sekillendirmek icin dijital kusaklarin bilgi ve
birikimlerinin yeterli olup olmadig: siirekli tartisilmaktadir (Wagner,
2020: 13). Dijital kusaklar da gelecegi belirlemek i¢in heyecan ve istek
icindedir ancak, bilgi ve deneyim birikimleri herkesi diigiindiirmektedir.

Dijital teknolojiler hemen hemen tiim diinyada yeni pazarlar ve
benzeri goriilmemis is firsatlar1 yaratmistir. Burada temel zorluk, bu tiir
firsatlarin  endiistri ve hizmet sirketleri tarafindan tam olarak
yakalanmasini saglamak, dijitallesmeyi biiyiime ve yeni isler yaratmak
icin kullanmaktir. Hiikiimetlerin politikalarinin dijital doniisiim i¢in
uygun olup olmadg: tartisilmaktadir. Hiikumetlerin, dordiincii teknoloji
devrimi ve esas olarak mobil iletisim, sosyal medya, bulut, biiylik veri
analitigi, akilli cihazlar, bagli nesneler ve sensorlerde somutlasan yeni
BIT dalgasmin gelecekteki talepleri ve gereksinimleriyle basa ¢ikmaya
hazir olmak i¢in ekonomisinde sert ve yumusak altyapi saglamalidir
(Vidas-Bubanja ve Bubanja, 2017: 135). Ancak yetkililerin ve
kurumlarin buna hazir olup olmadiklari tartigilmaktadir.

Is diinyasinda islerin daha hizli ve kolayca yiiriimesini saglayan
dijital teknoloji, isler tiimiiyle teknolojiye bagli oldugu icin, ¢alisanlarin
0zgiin yeteneklerinin ve becerilerinin zayiflamasina da yol agmaktadir.
Dis diinyasinda hemen her is dijital teknoloji araciligiyla yapilabildigi
icin, calisanlar diislinmeye, planlamaya ve uygulamaya gerek
duymamaktadir (Marovi¢ vd., 2019: 184). Dijital teknolojinin yaygin
olarak kullanilmasi, herkes tarafindan biliniyor ve anlasiliyor olmasi
anlammma gelmemektedir. Bir teknoloji, bilmeyenler tarafindan
kullanildig1 zaman dogrudan soruna, hatta tehlikeye doniismektedir
(Kinitzki, 2019: 128). Dijjital teknolojinin sagladig1 cazibeli olanaklar,
ilging bilgiler, eglenceli igerik, onun Ogrenilmeden kullanilmasi
egilimini yayginlastirmaktadir.
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Dijital donilisiim aynm1 zamanda kiiltiirel doniisiimii  ifade
etmektedir. Ancak doniisiim toplumdan ve kiiltiirden uzak bir kaynaktan
yapildig, kiiltiirel temel hazir olmadan gergeklestigi zaman sorunlar
yasanmaktadir (Weerasinghe ve Nirere, 2022: 24). Biitiin teknolojiler
kendilerine 6zgili bir kiiltiirle var olmaktadir. Yerel kiiltiir ve altyapi
uygun degilse, tekknoloji  kiiltiiriinlin  yerlesmesinde  sorun
yasanmaktadir.

Internetin ve mobil teknolojilerin hizla yayilmasi, kiiltiirlerarasi
etkilesimleri kolaylastirarak kiiresel oOlcekte kiiltiirel degerlerin ve
uygulamalarin kaynagmasina yol a¢cmistir. Bununla birlikte, aym
zamanda dijital kaynaklara erisimdeki esitsizlikleri artiran dijital ugurum
ve baskin kiiresel kiiltiirlerin yerel kimlikleri gélgede biraktig: kiiltiirel
homojenlesme riski gibi teknolojinin getirdigi zorluklar1 da beraberinde
gelmistir (Alsaleh, 2024). Hicbir teknoloji, kusursuz olmadigi gibi,
biitiin sorunalrdanarinmis da degildir.

Yerel galisanlara etkili bilgi aktarimi, verimliligi, yeniligi ve uzun
vadeli proje basarisini artirmaktadir. Cesitli arastirmalardaki bulgular,
dijital teknolojinin iletisimi, dokiimantasyonu ve bilgi paylasimini
kolaylagtirmada onemli bir rol oynadigimi, giiven kiiltliriiniin ise is
birligini tegvik ettigini ve bilgi emilimine kars1 direnci azalttigini ortaya
koymaktadir (Zhibao ve Sadat, 2025: 82). Ozellikle bilgi teknolojileri ve
giiven kiiltiiri arasindaki etkilesim, sorunsuz bilgi aktarimina elverisli
bir ortam yaratmaktadir.
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Sosyal Aglarin Dark Web’e Doniisiimii: Karanhk Tehlike

Yeni medya adi verilen dijital iletisim teknolojisi gorkemli bir
bicimde insanlarin yagamina girmis ve karmasik aglariyla tiim diinyay1
kusatmis, hipermodern ¢ag1 baslatmistir. Her yeni teknoloji gibi yeni
medya da insanlara yasamsal olanaklar saglamig, ancak kotli niyetli
kisilerin ellerinde istismar aracina doniismiis, degisik suclara aracilik
eden bir medya olarak da kullanilmigtir. Diinyanin hemen her yerine
yayilan internet aglari, kotli niyetli ve suca egilimli insanlarin ellerinde
suc aletine doniismils, Dark Web aracilifiyla dolandiriciliktan silah
kacakeiligina, uyusturucu ticaretinden cinayetlere kadar ¢ok sayida
sugun medyas1 olmustur. Ozel sifrelerle girilebilen Dark Web diinyast,
herkesin ulagamadigi, ancak istismarci insanlarin kolaylikla ulagabildigi
bir ortam olarak, hipermodern ¢agin baslica su¢ alanlarindan biri olarak
kullanilmaktadir (Temara, 2024:119). Yeni medyayz, iletisim ve zaman
gecirme araci olarak kullanan pek c¢ok kisi Dark Web tehlikesinden
habersizken, baz1 kisiler Dark Web’in su¢ ortaminda su¢lu durumuna da
diisebilmektedir.

Diinyadaki hizli bilgisayarlasma ve iletisim teknolojisi ag1, son
yillarda insanlarin iletisim, organizasyon ve bos zaman aligkanliklarinda
genis kapsamli degisiklikleri beraberinde getirmistir. Mobil ve internet
tabanli iletisim, sesten goriintiiye ve filme kadar tiim bilgi ortamlarinin
kapsamli sayisallastirilmasi, elektronik bilgi ve hizmetlere en genis
anlamda (bankaciliktan Wikipedia bilgisine ve c¢evrimici oyunlara)
hemen hemen her yerde erisim gibi teknik olanaklar saglamaktadir
(Balfanz, 2010: 15). Yeni medyadaki sanal diinyanin cazibesine kapilan
milyonlarca insan, hipermodern ¢agin yiiksek ritimli ve sorunlu yasam
biceminden uzaklasmak i¢in, zamaninin biiylik boliimiinii yeni medya ile
birlikte gecirmektedir.

Medya, sadece 1990'larda Dogu Avrupa'daki ayaklanmalardan bu
yana degil, doniisiim siireclerinde de 6nemli bir rol oynamis, bununla
birlikte, iletisim ve bilgi teknolojilerinin daha da gelismesi ve yayilmasi
baglaminda, birka¢ yildir siyasi donilisiimiin dogasindaki rollerine
yonelik artan bir talep olmustur. Medya teknolojileri gelisirken diinya da
degismis, yeni siyasal ve kiiltiirel yaklagimlar benimsenmistir (Badr ve
Demmelhuber, 2014: 151). Almanya’da yapilan bir aragtirma, aileler,
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okullar, calisma ekipleri ve arkadas gruplari, yeni medya kullanmadan
hangi erisilebilirlik bigimlerinin beklendigi ve asamalarin nasil
planlanacagi konusunda sorunlar1 ortaya koyarken, yeni medyanin ciddi
bir stres faktorii oldugunu da vurgulamistir (Genner ve Siiss, 2014: 5).
Her yeni teknolojide oldugu gibi, yeni medya da olumlu ve olumsuz
yonleriyle birlikte yasama katilmigtir.

Immanuel Kant, yargilanmadan, sorgulanmadan kabul edilen
iletilerin insana bir yarar1 olmadigini, bu iletilerden tiireyen fikirlerin de
degersiz oldugunu savunurken, hipermodern diinyanin baslica ileti araci
yeni medya da, cogunlukla sorgulanmadan kabul edilen, ancak
insanlarin hoslandigi, ¢ekici iletiler aktarmaktadir (Autenrieth, 2016:
16). “Yeni medyadaki goriisler 6zneldir, belirsizdir ve degisebilir.
Ozellikle siyasetle ilgili olarak yiiksek bir statiiye sahiptirler. Medya
insanlara ihtiya¢c duyduklar1 bilgileri saglamaktadir ve onlar
yonlendirmektedir” (Bolfral ve Pisano, 2018: 23). Yeni medya, giiclii
teknolojisiyle inandiricilik da saglamakta ve kitleleri ikna etmektedir.

Dark Web anlamina da gelen “Darknet” terimi 21. Yiiyilin
baslarina kadar kamuoyunda tartisma konusu olmasa da, Miinihli silahli
saldirganin Darknet araciligiyla cinayet silahin1 satin almasiyla 2016
yazinda kotii bir ine kavugsmustur. Miinih'te on kisinin éliimiine neden
olan silahli saldiriyla ilgili bir giivenlik tartismasi ¢ikmis, daha siki silah
yasalar1 ve siddeti yiicelten bilgisayar oyunlarinin yasaklanmasi talepleri
glindeme getirilmis, ayn1 zamanda giivenlik yetkilileri ve daha fazla
sorusturma yetkisi i¢in daha iyi personel ve mali kaynaklar i¢in 6denek
ayrilmistir. Bu arada, karanlik agin internetin karanlik yiizii olarak -
oncelikle uyusturucu, silah ve ¢ocuk pornografisi satmaya hizmet eden
bir yer olarak - kamusal imaj1 saglamlasmistir (Tzanetakis, 2017: 45). O
giinlerden bu yana Dark Web (Darknet), tehlikeli bir su¢ ortam1 olarak
taninmaktadir.

Internet ve sosyal aglar, giiniimiizde herkes i¢in giinliik yasamin
bir pargast olmustur ve ¢cogunlukla riskleri ve zararlar1 diisiiniilmeden
kullanilmaktadir. Sosyal aglarin kullaniminin sosyal davraniglari
etkiledigi ¢ok sayida arastirmayla kanitlanmistir (Siripaiboon, 2016: 41).
Insanlarm, yasami sosyal aglardan ibaret gdrmesi hipermodern
gerceklerden biridir ve yeni bir ¢ag donilislimii anlamina gelmektedir.
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Soysal yasam, kimlikler, sosyal roller, yaklasimlar, bigemler sosyal
aglarla birlikte yeniden belirlenmektedir (Alfert, 2014: 77). Teknolojiyle
postmoderne doniisen c¢ag, sosyal aglarla birlikte hipermoderne
dontismistiir.

Web 2.0'n gelistirilmesi ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan akill
telefonlar, yasamin her alaninda artan aglarla diinyay1 kusatmistir. Akilh
telefonlarin kullanima girmesiyle sanal diinyaya mobil erisim saglanmis,
World Wide Web'e zamana bagli erisim kolaylasmistir. Internetle
bliyiiyen ve sosyal aglarin kullaniminin dogal karsilandig1 yetiskinler
diinyay1 bi¢imlendirmislerdir (Thoma, 2017: 45). Diinya, hizl1 ve kolay
erisimli, genis iletisim ve paylasim olanaklar1 saglayan ve ¢ok eglenceli
sosyal aglarla sarilirken, pek ¢ok yeni sorun da beraberinde gelmistir.

Sosyal etkilesim, sosyal ag sitelerini diger bircok medya
uygulamasindan - 6zellikle geleneksel kitle iletisim araglarindan veya
statik internet sitelerinden acgikg¢a ayiran bir Ozelliktir. Sosyal ag
sitelerinin, sosyal etkilesimi eglence ile zenginlestirmesi, bu kadar ¢ekici
bir iletisim kanalinin insanlar1 sosyal iletisime daha fazla zaman
ayirmaya tesvik etmesi anlamina gelmektedir (Leiner, 2012: 121).
Radyo, televizyon veya kitaplarin aksine, birlikte olmak ¢evrimigi sosyal
aglar1 kullanmanin 6nemli bir parcasidir. Sosyal aglar, kullaniciya sosyal
etkilesim i¢in gii¢lii ve etkili araglar saglamaktadir.

Lin ve Lu, 2011 yilinda 302 katilimc1 arasinda yaptiklar1 ankette,
insanlarin sosyal ag sitelerini kullanmalarinin temel sebeplerinin eglence
ve kullanislilik oldugunu, bunun yaninda farkli cinsiyetlerin sosyal ag
sitelerini kullanma sebeplerinin de farkli oldugunu bulmuslardir. Bunun
yan1 sira insanlarin sosyal aglar1 kullanmalarinin temel nedeninin bos
zamanlar1 doldurarak arkadas ve aile takipleri ve egitim nedenleriyle
oldugu da belirlenmistir (Hajarian, 2015: 182). Bir baska arastirmada,
insanlarin genellikle sosyal aglar1 kullanmak i¢in bircok motivasyonel
neden bildirdigi, en 6nemli nedenin yeni insanlarla iletisim kurmaktir
(%31) oldugu belirlenmistir. Ikinci sirada arkadaslariyla iletisim halinde
olmak (%21), li¢iincii sirada ise genel sosyallesme (%14) yer almaktadir.
Toplam 11 farkli neden ve gesitli alt nedenler tespit edilmistir
(Brandtzaeg ve Heim, 2009: 151). Farkl diizeylerde sosyal etkilesimleri
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ve farkli bilgi aligverisi ve paylasim bi¢imlerini desteklemek i¢in sosyal
aglar1 kullanim yayginlagsmaktadir.

Sosyal aglarin kullanimi, ancak geri donilis kanalinin diger
kullanicilarla zamaninda etkilesim ve aktif taahhiit yoluyla 6zgiin ve
diirtist iletisim yoluyla da kullanilmasi durumunda etkili ve basarili
olmaktadir (Heise ve Peters, 2015: 5). Bireylerin yan sira sirketler ve
kurumlar da ise alim, pazarlama ve kurum ig¢i iletisim gibi nedenlerle
sosyal aglar1 giderek daha fazla kendi amaglar1 i¢in kullanmaktadir.
Sosyal aglarin birgok ihtiyaca cevap veren niteligi, genis kapsamli ve
eglenceli 6zellikleri onu ¢ekici hale getirmektedir (Poller ve Waldmann,
2013: 81). Ancak sosyal aglarin yayginligi oraninda sosyal aglarla
islenen siber suglar da artmaktadir.

Sosyal aglar iletisimi kolaylastirmakta, biiyiik sayilarla bilgiye
hizli bir sekilde erisimi saglamakta, arkadaslar, tanidiklar, meslektaglar
ve ig ortaklar1 ile verileri paylagsma olanag vermektedir. Ancak sosyal
aglar, sagladigi tiim olanaklarin yaninda, koti niyetli kisilerin ve
gruplarin da kendi hesaplar1 dogrultusunda yararlandigi alandir.
Internetin bu “tehlikeli” béliimii “Dark web” olarak bilinmektedir. Dark
Web'in yasadisi uyusturucu ticaretinden kiralik katillere kadar her tiirlii
karanlik olayin gerceklestigi yer oldugu varsayilmaktadir. Dark web,
arama motorlar1 tarafindan dizine eklenmeyen ve yalnizca 06zel
yazilimlarla erigilebilen derin web'in bir alt kiimesi olarak da
tanimlanmaktadir (Luber, 2022). Yer paylasimli bir ag olarak uygulanan
Dark Web'de, tiim veri trafigi sifrelenir ve anonimlestirilir. Bu nedenle
yasadist isleri dark web iizerinden yapmak elverisli hale gelmektedir.

Dark web, yani anonimligin garanti edildigi ve 6zel bir yazilim
kullanmadan erisilemeyen bir World Wide Web, 2011 yilinda diinyanin
en biiylik ¢evrimigi kara borsasi olan Silk Road, dark web iizerinde
kurulmug; Dark Web'de saglanan anonimligi biinyesinde barindiran
sanal para birimlerinin varligiyla ekonomi ve is aragtirmalarinin konusu
haline gelmistir (Hatta, 2020: s. 286). Baz1 arastirmacilar, Dark Web’in
suc faaliyetleri i¢in bir oyun alanindan ¢ok daha fazlasi oldugunu
sOyleyerek, darknet kullanicilarinin "kotii bir sey pesinde" oldugunu
iddia etmenin yetersiz oldugunu savunmaktadir (Najjar ve Schway,
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2019: 22). Dark Web, ismi gibi biitiin karanlik islerin ve masum
islemlerin de gizil yiiziiniin arac1 olmustur.

King's College London'dan aragtirmacilar Daniel Moore ve
Thomas Rid, 2015 yilinda bes haftalik bir siire boyunca dark web'deki
2.723 aktif sayfanin igerigini siniflandirmis, sonugta igeriklerin yiizde
57'sinin yasa dis1 icerik barindirdigini belirlemistir (Guccione ve
Seebacher, 2022). Dark Web’in, internetin arama motorlar1 tarafindan
kapsanmayan bir parcast olmasi, onun yasadisi isler i¢in kullanilmasin
kolaylastirmaktadir.

Dark web, IP adreslerini internetin geri kalanindan gizleyen web
sitelerinden olusan internetin bir parcasidir. Yiizey ag1 olarak
adlandirilan igerigin aksine, erisim i¢in genellikle ziyaretgilerin IP
adreslerini web sitesinden de gizleyen 0Ozel programlar veya
teknolojilerle ¢alismaktadir. Dark Web, kredi karti numaralarindan,
uyusturucu veya silahlardan sahte paraya, calinti banka hesaplarina,
erisim verilerine ve sosyal medya profillerine ve hatta diger insanlarin
bilgisayarlarina girmeye yonelik yazilimlara kadar her tiirli veriyi
saglayabilmektedir (Kaur ve Randhawa, 2020: 2143). Dark Web’in
ozellikleri ve sagladigi olanaklar, suga egilimli olanlarnt da
cezbetmektedir.

Dark web genellikle 'kétil' ile iliskilendirilse de, ayn1 zamanda 'iyi'
- ve '¢irkin't de igermektedir. Google'ln arama motoruna her giin 3,5
milyardan fazla sorgu girilmektedir. Sosyal medyaya her giin milyarlarca
gonderi eklediginde, c¢evrimici igerige erismenin en baskin yolunun
arama motorlar1 ve paylasilan baglantilar oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Ancak her giin kullanilan 'yiizey agi'nin tiim agin binde birinden daha az
oldugu tahmin edilmektedir. Gerisi 'derin agda': arama motorlar
tarafindan dizine eklenmeyen goriinmez igeriktir. Bazilarina belirli
uygulamalar veya kimlik bilgileriyle erisilebilen veritabanlari, parola
korumali web siteleri, intranetler, akademik dergiler ve arsivler
icermektedir (Radunovi¢, 2016). Bdylece sosyal aglar giderek, gizli ve
bazen yasadisi iglerin yapildigi bir alana dontismektedir.

Darknet de denen Dark Web sayfalari, normal tarayicilarda
bulunamadiklar1 i¢in Gizli Servisler olarak da adlandirilmaktadir.
Darknet'te, tim veri trafigi sifrelenmekte, kullanicilar1 seffaf ve
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izlenebilir kilan IP adresi de goriinmez hale gelmektedir. Bu, gilivenlik
ve anonimlik saglamakta, ancak ayni1 zamanda gezinmeyi biraz
yavaglatmaktadir (Manzau, 2021). Dark Web’in bu 06zelligi, sosyal
aglarin giinliik, yasal gorlisme ve paylasimlardan giderek yasadist
islemlere donilismesiyle sonuglanmaktadir.

Birbirine benzeyen ancak ayni olmayan Dark Web ve Deep (Derin
Web)’in ayn islevleri bulunmaktadir. Derin web, web tarayicilar
tarafindan dizine eklenmeyen internet boliimii olarak tanimlanir. Dark
web ise derin agin yalnizca Ozel araglarla erisilebilen bir alt boliimi
olarak tanimlanmaktadir. Ilki oncelikle mesru giinliik ¢evrimici
etkinlikler i¢in kullanilirken, ikincisi daha anonimdir ve yasa dis1
islemlerle taninmaktadir (Ashtari, 2022). Merkezi olmayan ve belirsiz
dogasi nedeniyle karanlik agin ne kadar yaygin oldugunu 6l¢gmek zordur.

Cevrimigi diinyanin uzun siiredir yasa dis1 islemlerle dolu bir
geemisi vardir. Bildirilen ilk ¢evrimigi islem 1972'de gerceklesmis ve
Massachusetts Teknoloji Enstitlisii'ndeki 6grenciler ile Stanford
Universitesi'ndeki dgrenciler arasinda kendi ARPANET hesaplarim
kullanarak gonderilen az miktarda dan s6z edilmistir). O zamandan beri,
sofistike teknolojilerin birlestirilmesi, yasadisi ¢evrimigi karaborsalarin
gelistirilmesi i¢in miikemmel bir platform yaratmistir. Anonim Internet
taramasini, kripto para birimlerini ve kiiresel dagitim sistemlerini,
karanlik ag pazarlarin1 veya yasa dis1 kripto pazarlarini birlestirmek,
ortaya ¢ikmis ve yasa disi iirlinlerin ve kagak malin perakende satisini
dontistiirmiistiir (Wittmer ve Platzer, 2022, s. 584). Yalnizca 'gizli' aglara
baglanan 06zel yazilimlar araciligiyla erisilebilen bu ¢evrimici pazar
yerleri, yasa dis1 iriinlerin ve kagak mallarin satis1 ve dagitiminda
uzmanlagmis e-ticaret tarzi1 web siteleridir. Darknet pazarlarinda sunulan
tipik {irlinler arasinda yasaklanmis ilaglar, sahte/kimlik belgeleri, koti
amagl yazilimlar ve istismar kitleri, sahte {iriinler ve diger kagak mallar
yer almaktadir. Pornografik materyal (¢ocuklarin cinsel istismari
materyali [CSAM] dahil) ve silahlar sunan uzman pazarlar olugsmustur
(Ball vd., 2021). Dark Web bir bakima, yeni medyayla bigimlenen ve yol
alan diinyanin yeni sug pazari ve karanlik yiizii olmustur.

Darknet'i otokratik sistemlere karsi miicadelede onemli bir arag
olarak kullananlar da bulunmakla birlikte, aglar daha c¢ok karaborsa
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ticareti, uyusturucu ve silah ticareti, cocuk pornosu gibi suclar icin
kullanilmaktadir (Riickert, 2018: 19). Yani sira, gazeteciler, muhbirler,
mubhalifler, kovusturma makamlar1 ve siradan erkek ve kadinlar birgok
seyi ve Darknet'in farkli potansiyelleri oldugunu fark ettiginden, bunu
kendi avantajlart i¢in kullanmaktadir. Takipgilerden kurtulmak igin
dolambagli, takip etmesi zor bir rota kullanarak, ardindan periyodik
olarak ayak izlerini silerek ustaca amacina ulastirabilen Dark Web,
kaynaktan dogrudan bir rota almak yerine "Tor" agindaki veri paketleri
hedefe ulagsmak i¢in gizli bir yol izledigi 6zel bir agdir (Worner ve
Preetz, 2020: 53). Darknet de dahil olmak iizere derin aglar, internetin
baskin kismini olusturmakta, su¢ islemek i¢in de uygun bir ortam
sunmaktadir.

Dark Web’de birkac tiklama ve birka¢ parca ileti ile istenilen
bilgiye sahip olunmaktadir. Giysi, meyve, sebzenin yani sira yasakli ilag
veya sOzlesmeli Oldiirme gibi ihtiyaglar da Dark Web araciligiyla
karsilanmaktadir (Dienstag, 2020). Ancak son yillarda Dar Web,
neredeyse tliimiiyle sug isleme aracina doniismiistiir. Avusturya’da 2018
yilinda, kolluk kuvvetleri, Dark Web’deki faillerle ve yontemleriyle
etkin bir sekilde miicadele etmek i¢in biiyiik ¢aba sarf etmistir. Dijital
kanitlarin korunmasi ve sorusturma yontemleri igin gereklilikler ve
uluslararas1 igbirligi, tavsiye ve konferanslara ek olarak, ¢alisanlarin
egitimine ve ileri egitimine 6zel onem verilmistir (Bundeskriminalamt,
2018: 43). 21. Yiizyilda Dark Web’le miicadele, devletlerin temel
ugraslarindan biri olmustur.

Insanlara &zgiirliik ve giivenlik garantisi sunan Dark Web, yasadist
mallarin atisi, narkotik, farmasotikler, silah ve miithimmat satisi, ¢ocuk
pornografisi gibi aligveris ortami; hacking gibi yasa disi1 hizmetler,
fidyecilik ve santaj gibi eylemler; spam saldirilari, DoS saldirilar gibi
uygulamalar i¢in de ortam saglamaktadir (Weber, 2022: s. 277). Karanlik
ag denien Dark Web, suclular tarafindan yaygin olarak kullanilan
internetin ayr1 bir parcasidir. Mevcut bilgilere gore verilerin cezai olarak
yaymlanmasi, ENTEGA ve yan kuruluslarinin ¢ok sayida miisterisini,
adlarini, adreslerini ve tiiketim verilerini etkilemektedir. Dark Web’le
birlikte, tecimsel veriler ve daha bagka pek ¢ok bilgi risk altina girmis,
ozel engelleme c¢abasi gerektirmistir (Scherf, 2021: 16). Iletisim
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teknolojileri gelistikge, tiim diindadaki kurumlar ve kuruluslar, Dark
Web tehlikesi i¢in 6nlemler almaktadir.

Bilgisayar temeline dayali yeni medya teknolojisi ile baslayan
hipermodern ¢ag, sayisiz olanak ve yaklasimla beraber gelmistir.
Iletisim, yasam bicemleri, kiiresel haberler, aligveris, sosyal ortamlar
gibi konularda genis olanaklar saglayan yeni medya, dogal olarak koti
niyetli, istismarci insanlarin da ilgisini ¢ekmis ve kotii niyetlerinin araci
olmustur.

Haberlesme ve bilgiye erisim anlaminda insanlarin islerini
kolaylagtiran yeni medya, 6nemli dl¢iide sucun da medyasi olmustur.
Dark Web veya Darknet ad1 verilen ve “karanlik aglar” denilen medya,
degisik suglarin islenmesi igin de elverisli bir ortam saglamistir. Ozel
sifrelerle girilebilen ve herkese acik olmayan Dark Web aracigiyla tiim
diinyada degisik suclar islenmis ve devletler, siber suclarla miicadele
etmek zorunda kalmistir (Adel ve Norouzifard, 2024: 91). Ironik bir
bicimde Dark Web, insanlara 6zgiirliikk ve giivenlik garantisi sunarken,
degisik suclar i¢in de ortam saglamaktadir.
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Yapay Zeka Destekli Dijital Yaymcilik

“Forward CEO'su Oliver Eckert, iki yil iginde internetteki
iceriklerin ¢ogunun makineler tarafindan yazilacagimi bekledigini
belirtmektedir. ChatGPT ile ¢igir acan iiretken yapay zeka, metin
yazmaktan ve goriintii liretmekten daha fazlasim1 da yapabilmektedir.
Reuters, kuruldugu giinden bu yana giivercinden telgrafa ve internete
kadar diinyaya bilgi aktarmak i¢in yeni teknolojilerden yararlanmus,
yakin zamanda, miisterilerin talep ettigi hizda kritik ekonomik ve
kurumsal verileri bulmak ve c¢ikarmak icin otomatik sistemler
konuslandirmistir” (Schmidt, 2023: 12). Diinyanin en biiyiilk medya
kuruluslarindan biri olan Reuters’in basarisinin temelinde, en yeni
teknolojiler bulunmaktadir.

Polihekzametien adipamid'in icadindan bu yana yasamin i¢indeki
pek ¢ok dogal unsur, yerini daha kolay ve pratik olan yapay olanlarina
birakmistir. Yapaylik bir siire sonra bir metafora donlismiis ve gercek
diplomalarin, regetelerin, oyuncaklarin yerine naylon olanlar
kullanilmaya baslanmistir. Bu siiregte fiziksel 6gelerin yani sira duygular
ve metafizik ogeler de yapaylasmis; gergek olmayan dinler, sevgiler,
arkadagliklar, evlilikler yayginlagmistir. Yapaylik zamanla yasamin her
alanina yayilmig ve insan zekasii taklit eden yapay zeka, her alanda
oldugu gibi yayincilik alaninda da kullanilir olmustur (Lan ve Zhou,
2023: 46). Yapay zekyla birlikte yayincilik ilkeleri ve teknikleri de
bastan sona degismistir.

“ABD'de dogrusal olmayan akish igerik artik tiiketilen medyanin
cogunlugunu temsil etmekte ve ilk kez klasik yayin ve kablolu TV'yi
geride birakmaktadir. Footnote Geleneksel medya dagitiminda (dogrusal
yayin, kablo veya uydu) izleme siiresi diistilkge, medya sahiplerinin
iceriklerine dogrusal olmayan erisimi (Web platformlar1 veya sosyal
aglar aracilifiyla) saglamalar1 gerekecek ve bu da ayni kanallarda ilgili
kitlelere hedefli tanitim yapilmasm1  gerektirmektedir. Bunu
kolaylastirmak icin, "Icerik Sihirbaz1" islevleri, Levuro EngageFootnote,
sosyal medya yonetim aracina bir uzanti olarak entegre edilmis ve ayrica
bagimsiz Web hizmetleri ve yerlestirilebilir Web arayiizleri olarak da
kullanilmaktadir” (Nixon vd., 2024). Amerika Birlesik Devletlerin’den
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hemen sonra tiim diinyada medya calismalarinda yapay zeka kullanimi
yayginlasmaya baslamistir.

Yapay zekanin, ilgili hedef gruba 6zel olarak uyarlanabilen ilgili,
ihtiyag temelli ve kisisellestirilmis igerik olusturulmasini destekledigi
bilinmektedir. Bu gergeklik artik, yapay zeka araciligiyla kisilere 6zel
yayinlarin yapilabilecegi, hedef kitlelere daha kolay ulasilabilecegi
gercegine dogru yonelmektedir (Moser, 2024: 91). Yapay zekanin
yetenekleri ve uygulamalari, yauncilik alaninda da yeni modeller ve
icerikler olusturmustur.

Yapay zekanin gazetecilikte kullanimi elestirel bir sekilde
tartisilirken, medya sirketleri, yapay zekay1 gazetecilik icin en 6dnemli
teknolojik kolaylastiric1 olarak gérmektedir. Yapay zeka, medya iiretim
stirecinde, borsa, hava durumu veya spor raporlarin1 otomatik olarak
yazmaktan ¢ok daha fazlasini yapabilirken, konu se¢iminden sosyal
madencilige ve kullanici katilimina, roportaj transkripsiyonu veya video
ve ses materyalini argivlerken meta veri yakalama gibi "basit" gazetecilik
gorevlerine kadar her konuda yetenekli olarak goriilmektedir (Meier vd.,
2021). Bir bakima artik yalnizca yapay zeka uygulamalariyla yayincilik
yapma olanagi dogmustur.

Dogal Dil isleme (NLP) ve 6zellikle Dogal Dil Uretimi (NLG)
araciligiyla yapay zeka destekli araglarin kullaniminin hem akademik
hem de yayimcilik alaninda yazma siirecini ve kullanicilarin yazma
davraniglarint hem olumlu hem de olumsuz sekilde nasil etkileyecegi
aragtirilmaktadir. Dogal Dil Isleme (NLP) tabanli yapay zeka destekli
araglarin etkileri, aragtirmacilar tarafindan egitim sektorii ve medya i¢in
dil 6grenimi (dil bilgisi, sdzdizimi, climle yapisi, vb.), metin yazimi
ornegi kullanilarak incelenmis ve Onemli sonuglara ulasilmistir
(Schmohl vd.,2023: 234).

“Yapay zeka, yayincilik sektoriinde ozellikle etkili olup, igerik
olusturma, izleyici katilim1 ve bilgi yayma konusunda devrim yaratmay1
vaat etmektedir. Teknolojiler gelistik¢e, bilginin olusturulma, yayilma
ve tiiketilme sekli de iletisim manzarasimi  Onemli Olgiide
degistirmektedir. Bir arastirmada, medya kuruluslarinin yapay zeka
kullanim1 fikrini benimsemesi durumunda faaliyetlerinde olumlu bir
artis olacagi, ancak bunun yalnizca katilimcilar tarafindan belirlenen



DIJITAL YAYINCILIK |160

algilanan dezavantajlara kararli bir sekilde deginilmesi durumunda
basarilabilecegi tespit edilmistir” (Okorie vd., 2025. 106). Medya
giderek daha fazla yapay zekad destekli calismayr benimsemekte ve
medya teknigi de bu yolla degismektedir.

Yapay zeka tarafindan veya yapay zekanmn yardimiyla 6nemli
Olclide degistirilmis veya olusturulmus medya igerigi icin "sentetik
medya" terimi kullanilmaktadir. Bunlara 6rnegin yapay metin, goriinti,
ses, avatar, video oyunu ortamlar1 veya yapay haber spikerleri gibi
sentetik "insanlar" dahil olabilmektedir (Belfin, 2023: 37). Yapay zeka,
dijital yayncilik alaninda sagladigr ¢ok sayida kolayligin yani sira,
yayinciligin igerigini de degistirmektedir.

TV, video sinema filmi gibi goriintiilii ¢ekimlerde, diisiik 151k
kosullarinda, yetersiz aydinlatma ve diislik kontrast nedeniyle goriintii
detaylar1 6nemli Olglide azalirken, mevcut nesne algilama yontemleri
diisiik aydinlatmali goriintiiler i¢in ideal olmamaktadir. Bu zorlugun
iistesinden gelmek i¢in, ozellik yerellestirme ve ¢ok Olgekli 6zellik
gelistirmeye dayali Cift Dalli Diisiik Isik Nesne Algilama Agi
kullanilmaktadir. Goriintii ve videodaki nesneleri algilamak ve
yerellestirmek i¢in kullanilan temel bir Bilgisayarli Goriintii Nesne
Algilama teknigi olan Cift Dall1 Diisiik Isik Nesne Algilama Ag1, yapay
zekanin medya teknolojisine en biiyiik katkilarindan biridir (Zhang vd.,
2025).

Yapay zeka teknolojilerinin medyaya entegrasyonu énemli teknik
zorluklar ortaya ¢ikarsa da, medya kaynak ydnetim sistemlerinin
gelistirilmesine yonelikgaligmalar devam etmekte, yapay zekanin
medyada kullanimi artmaktadir (Rostamian ve Kamreh, 2024: 25).
Otomatik igerik denetiminden ve kisisellestirilmis Onerilerden goriilen
reklamlara ve Otesine kadar, yapay zeka ¢evrimigi etkilesim ve baglanti
kurma sekillerini degisitirmistir. “Ozellikle sosyal medya, dijital
teknolojilerin sagladig: iki sistemin ve ¢ok sayida katilimcinin kesisimi
olarak tanimlanabilmekte; mekansal olarak smirsiz, kismen zamansal
olarak ayrilmis ve teorik olarak tiim insanlara agik bir iletisim diinyasi
olusturmaktadir”. Yapay zeka kullanimina iliskin bir yayin, Yapay zeka
teknolojilerinin sosyal medya platformlarinin isleyis bigimini hizla
degistirirken, ayn1 zamanda yayginliklarimi da hizla artirdigini
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belirtmektedir (Haas, 2024: 243). Yakin bir tarihte, yapay zeka destekli
medyanin tiimiiyle alisilmadik bir icerik ve etkiyle kitlelere seslenmesi
beklenmektedir.

Dijital dontisiim sistemleri Gnemli miktarda veri iireterek, 6zellikle
yapay zeka tarafindan yonlendirilen potansiyel inovasyon firsatlari
yaratmaktadir. Bu c¢alisma, siirdiiriilebilir biliylime ve operasyonel
miikemmellik i¢in dijital doniisiim ¢ergevesinin temel unsurlar1 olarak
yapay zeka ve inovasyon arasindaki karmasgik iliskiye odaklanmaktadir.
Bu nedenele pekgok calisma, saglik, egitim, finans, {iretim, ulagim ve
tarim dahil olmak iizere sektorlerde devrim yaratmadaki 6nemli roliinii
vurgulayarak, yapay zeka destekli inovasyonun gelistirilmesi ve
temellerine iliskin biitiinsel bir bakis acis1 sunmaktadir (Aldoseri vd.
2024). Dijital ag altyapilarinin ve kisisel akilli cihazlarin hizli ve siirekli
gelisimi, dijital donilistime dayali yaygin uygulamalara yol agmustir.
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Dijital Yaymncilikta Yapay Zeka Etkileri

“Dijital 1iletisim ve sosyal medya, yapay zekanin yenilik¢i
giiciinden yararlanan ¢ok sayida alan arasindadir. insanlarin ¢evrimigi
etkilesim ve iletisim kurma bigimini muazzam bir sekilde doniistiirerek
onlara daha verimli bir dijital iletisim deneyimi i¢in sofistike araclar,
otomatik icerik olusturma/denetimi, internet reklamciligt igin
Ozellestirilmis Oneriler vb. saglamistir. 2021 Statista kayitlarina gore,
diinya ¢apinda sosyal medyay1 kullanan yaklasik 4,26 milyar kisi giinde
ortalama 2 saat 27 dakika harcamis ve bu artan sayida sosyal medya
kullanicis1 ile yapay zeka teknolojisi, bu kullanicilarin taleplerini
kolaylikla kargilamak i¢in ¢ok dnemli bir noktaya gelmistir” (Ekwealor
vd., 2024: 37). Yapay zeka ve dijital yayincilik hipermodern ¢agin temel
teknikleri olmustur.

Lea Uhlenbrock yapay zeka konulu makalesinde okuyucuyu
gorseller, metinler ve videolar dahil olmak tizere yapay zeka tarafindan
uretilen igerikte, teknolojinin mekanizmalarint ve medya diinyasi
tizerindeki biiyliyen etkisini anlatirkan, yapay zeka tarafindan tiretilen
medyay1 tanimlamak ve elestirel olarak degerlendirmek igin arag gorevi
goren pratik kontrol listeleri de sunmaktadir (Beranek vd., 2024: 8).
Yapay zeka, aktif medya ¢alismasinin konusu ve araci olabilmektedir.

“Kiiresel medya alaninda, ozellikle yaymcilik alaninda, yapay
zeka, bilgi toplama, igerik iiretimi, paketleme, dagitim ve tliketimde
onemli degisiklikleri yonlendiren ana gii¢ olarak hiikiim siirmektedir. Bu
durum, Associated Press'in yapay zekanin "son on yilda" kiiresel
yayincilik sektoriinde "bir yuva buldugu" iddiasini desteklemektedir.
Giderek daha da asir1 rekabetci hale gelen ve haberi ilk veren olma
arzusunun bircok yayincinin zihnine yerlestigi bir yayincilik
ekolojisinde yapay zeka yayincilarin essiz hiz, kendiligindenlik,
giivenilirlik ve ¢ok yonliiliiglin tadin1 ¢ikardigi bir temel saglamaktadir”
(Emwinromwankhoe, 2024: 40). Yapay zekanin dijital yaymciliktaki
yayginlig1 ve etkileri tiim diinyada siirekli artmaktadir.

Yapay zeka (Al), algoritmalar ve otomasyon birkac yildir
toplumsal ve politik tartismalara hakim olmustur. Konstantin Dorr
2016'da algoritmalarin, otomasyonun ve yapay zekdnin tim medya
markalarinin  portfdyiiniin  vazgecilmez bir parcast olacagim
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savunmaktadir. Siyasi aktorlerin yapay zeka araglarini kullanarak metin,
ses, goriintii ve videolar1 ¢ok gercekei ve biiylik bir hizla manipiile
etmeleri ve bunlar1 propaganda amagli yaymalari, sosyal medyada yapay
zekd destekli kisisellestirmenin neden oldugu carpitmalar ve yanki
odalart siirekli tartisilmaktadir (Schiitzeneder vd., 2024: 1). Yapay
zekdnin medya sektoriinde kullanimiyla iliskili en biiyiik riskler,
dezenformasyon, nefret sOylemi ve garpitict kisisellestirme yoluyla
yanki odalar1 gibi manipiilatif ve anti-demokratik icerikler oalrakortaya
¢ikmaktadir.

Yapay zekanin (Al) uygulamalart medya i¢in Oonemli firsatlar
sunmaktadir. Uretim tekniginden igerigie kadar ¢ok boyutlu olarak
yapay zekddan yararlanan medya aslinda tarihsel bir doniigiimii de
yasamaktadir (Wilczek, 2022: 47). Ciinkii yapay zeka olanaklariyla
medyadaki hemen her sey degismektedir. Medya c¢alisanlarinin
insanlarin sosyal medya kanallarinda ve belirli medya platformlarinda
iletisim kurmak i¢in yapay zeka araglarini nasil kullandiklar1 veya bunun
yarattigi sosyal etkiler, olumlu ve olumsuz degisiklikler c¢ok
tartisilmaktadir (Steinhau, 2024: 41). Yapay zekd dogal oalrak diger
alanlarda oldugu gibi, medya ¢alismalarinda da siklikla kullanilmaktadir.

Yapay zekanin algoritmasi, medya igeriinin secimini,
olusturulmasini1 ve dagitimini hizla degistirmektedir. Bu gelismeler her
tiirlii medya icerigini etkilemekte, veri, metin, fotograf, video ve ses
ogelerini diizenleyebilmektedir (Goldhammer vd., 2019: 39). igerik,
yapay zeka sistemleri kullanilarak otomatik olarak
degerlendirilebilmekte,  islenebilmekte @ ve  otomatik  olarak
iiretilebilmekte, kisisellestirilebilmekte ve dagitilabilmektedir.

Yapay zeka, g¢ogu kiiltiirde elle tutulur fiziksel nesnelerle,
cogunlukla robotlar veya insan benzeri bir mantiga ve konusma
yeteneklerine sahip olduk¢a gelismis bilgisayar sistemleriyle
iligkilendirilirken, gelismeler kurgu, resim ve filmler de dahil olmak
tizere medyada kanitlanmistir ve sonunda son on yillarda bir robot
kiiltiirii yaratmistir (Karnouskos, 2020: 5). Yapay zeka algoritmalari,
genis bir yetenek yelpazesine sahiptir ve medyanin ihtiyaci olan yeni
metin, ses, video, sanat eserleri vb. olusturabilmektedir.
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Dijital medya teknolojileri ve yapay zekd (YZ) alanindaki hizli
teknolojik degisim -en son olarak chat-GPT gibi {iretken YZ'nin
yayilmasi- niifus i¢in ¢ok sayida sosyal, kiiltiirel ve etik zorlugunyani
sira, degisik olanaklar da saglamaktadir. Yapay zekanin dijital medyaya
entegrasyonu, igerik olusturma, dagitim ve analitigi devrim niteliginde
degistirerek, benzeri goriilmemis diizeyde kisisellestirme, verimlilik ve
icgérii sunmakta, otomatik gazetecilik, YZ odakli 6neri sistemleri ve
gelismis kitle analitigi olanaklart sunmaktadir (Nasser ve Abu-Naser,
2024: 8).

Bilim kurgu anlatilarinin  veya tekno-iyimser anlatilarin
benimsenmesi, teknolojinin  bir  firsat veya risk  olarak
degerlendirilmesini, teknolojinin tartisilma bi¢imini ve ilgili olarak nasil
kullanildigint sekillendirmektedir (Stna ve Hoffmann, 2024: 213).
Yapay Zeka teknolojileri sosyal medya platformlarinda ¢alismak iizere
tasarlanmistir ve sosyal medya arttk neredeyse yapay zeka
uygulamalariyla ¢alismaktadir (Singh vd., 2023: 12). Baz
aragtirmalarda, dijital medyay1 daha az kullanan kisilerin, dijital medyay1
daha yogun kullanan kisilere gore becerilerini daha dikkatli
degerlendirdikleri belirlenmistir (Cousseran, 2023: 3). Kosullara gore
degisen istatistikler, daha yillarca arastirilacak ve degisik sonuslara
ulagilacak gibi goriinmektedir.

Hipermodern inovasyonlar, dijital doniisiimiin ve yapay zekanin
temel nitelikleri giincel ekonomik ve bilimsel perspektiflerden
incelenirken, dijital teknolojiler ve yapay zekdnin birlikte ne c¢ok
olanaklar yarattig1 ortaya ¢ikmaktadir (Rossberger ve Markgraf, 2020:
91). Ozellikle dijital medya ve dijital medyanin en popiiler iiriinii sosyal
medya, yapay zekayla cok ileri diizeylere gitmektedir. Medyanin
Ogretmer ve egitim islevi de yapay zekd uygulamalariyla birlikte daha
etkinlesmekte ve Ogrenmeyi hizlandirmaktadir (Zierer, 2020: 382).
Dijital medyanin ve yapay zekanin ortak giicii, hipermodern ¢agin pek
¢ok sorununa da ¢6ziim getirmektedir.
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Kiiltiir Endiistrisi Araci Olarak Dijital Yaymncihk

"Kiiltiir Endiistrisi" kavrami Theodor W. Adorno ve Max
Horkheimer tarafindan ortaya atilmustir. iki filozof, Amerika Birlesik
Devletleri'nde siirgiindeyken Felsefe Parcalari'ni yazmislardir ve daha
sonra buna Aydinlanmanin Diyalektigi adin1 vermislerdir (Kern ve
Maier, 2021: 1). Bu ¢alismada kiiltiir endiistrisinin sonuglari ¢ok da
olumlu karsilanmamaktadir.

2 13

“Bilgi toplumu”, “ag toplumu” veya “bilgi toplumu” terimleri,
kesin olarak tanimlanmis anlamlar1 olmayan politik terimlerdir ve farkli
kisiler i¢in farkli seyler ifade edebilmektedir (Uzelac, 2008: 8). Bu
terimler daha fazla bilgi, daha fazla iletisim altyapasi, is sektorii icin daha
fazla kazang veya toplumudaki insanlarin Ozgiirlesmesi anlamina
gelebilmektedir. 1990'lardaki dijitallesme siirecleri, Internet ve Web'in
hizl1 yayilimi ve popiilerlesmesiyle sonuglanmistir (Primorac ve Jurlin,
2008: 86). Dijitallesme bazi arastirmacilar tarafindan “toplum reformu”
olarak adlandirilmaktadir (Langer ve Moldenhauer, 2023: 129). Bu da,
sosyal yapinin ve toplumsal kiiltiirlin evrimi anlamina gelmektedir.

Son yillarda, g¢evrimigi platformlar sosyal, politik ve beseri
bilimlerin ¢esitli alanlarinda hizla odak noktas: haline gelmis ve bu
teknik eserler ¢ok ¢esitli faaliyetleri ve iliskileri yeniden sekillendirmede
ve yeniden yapilandirmada dnemli aktorler olarak taninmistir. Kiiltiirel
endistriler i¢inde, platformlar 6nemli bir rol edinmis ve treticilerin,
aracilarin ve enddstrilerin igerik olusturma ve dolagimini organize etme
siireclerini giderek daha fazla etkilemislerdir (Magaudda ve Solaro,
2020: 273). Kiiltiir, dijital platformlar ve dijital medyayla birlikte daha
farkli alanlara tasinmis, teknikler ve igerikler degismistir.

“Dijital medya, yeni ¢agda yaratic1 kiiltiir endiistrisinin miras
alinmasinda ve gelismesinde 6nemli bir rol oynamistir. Yaratici kiiltiir
endiistrisinin yapisal bilesenlerini, {iriin bilgilerini ve iirlin 6zelliklerini
entegre ederek ve mevcut tiiketicilerin gergek ihtiyaclaria gore kiiltiirel
triinler treterek, endiistri i¢in makul ve etkili gelistirme planlar1 ve
stratejileri formiile etmek miimkiindiir” (Hui, ve Shukor, 2025). Insanlar
hizlica ¢agin kosullarina uyum saglamaya calisirken, dijital teknoloji de
daha hizli bigimde ¢agin kiiltiiriinii iretmektedir.
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Basil1 gazeteler, televizyon ve radyo gibi fiziksel altyapilara ve
yaymlanan igeriklere dayanan geleneksel medya bigimlerinin aksine,
dijital medya tamamen cevrimici bir ekosistemde calismakta, dijital
platformlara gecis, icerik olusturma ve dagitimi i¢in yeni kanallar agt1 ve
sosyal medya aglari, bloglar, podcast'ler, yayin hizmetleri ve ¢evrimici
haber kuruluslarinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir (Han, 2024: 2).

Degisik “dijital sanat yoluyla ortak alanlar yaratmanin en basarili
modellerinden  bir¢ogu  arsivlerin, sanat  eserlerinin  agik
koleksiyonlarinin, bilginin, verinin, igerigin ve daha fazlasinin
yaratilmasini igermektedir. Bu erisim dijital kiiltiirler i¢in kelimenin tam
anlamiyla temeldir. Ge¢misi korumak ve dijital diinyanin karanlik bir
cagin1 Onlemekle ilgilenirler - "tarihi, elektronik olarak depolanan
belgelerin ve medyanin igeriklerine erigsmenin zor veya imkansiz oldugu
olast bir gelecek c¢linkii bunlar eski veya coziilemez bir formattadir”
(Iaconesi, 2015: 140). Dijital kiiltiir, bir yandan degisik olanaklarla yeni
yaratimlara yollar acarken, bir yandan da birikimin korunmasinda rol
oynamaktadir.

“Dijital kiiltiirel iletisim, yillar 6nce baglayan bir alan olan Sanal
Miras'in evrimi nedeniyle ortaya ¢ikmis, insa edilmis g¢evrenin elle
tutulur unsurlarim1 tamimlayarak ve son teknoloji gorsellestirme,
artirllmis gergeklik ve dijitallestirme projeleri iistlenen arastirmacilar
tarafindan domine edilmistir” (Russo ve Watkins, 2005). Siirekli gelisen
teknoloji, dogal olarak kiiltiirel yapiyr ve yasam bigemlerini de
degistirmektedir.

Ik dijital kiiltiir 6rnekleri, ilk bilgisayarlarla birlikte baslamus,
basta miizik iiretimi olmak iizere, geleneksel yontemler dijitalle yer
degistirmeye yonelmistir (Allen-Robertson, 2013: 153). Gelisen
teknolojinin etkisiyle dijital kiiltiir zaman ic¢inde koca bir endiistriye
dontigmiistiir. Paul Baran (Rand Corporation, ABD) ve Donald Watts
David'in (Ulusal Fizik Laboratuvari, Ingiltere) n ¢alismalari, bilginin
gonderici ve hedef adresleriyle birlikte mevcut baglantilar boyunca
bagimsiz olarak yolunu bulacak veri paketlerine nasil boliinebilecegini
gostermistir (Becker, 2013: 183). Dijital kiiltiir, bilimsel bir temelde
gelismis ve teknolojiyle somutlagmistir.
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Dijital kiiltiir, ekonomiden siyasete, egitimden giinliik yasama
kadar tiim alanlara yayilirken, bazi {ilkelerde yurttaglarin dijital kiiltiire
daha kolay uyum saglamalar1 i¢in kurumlar gelistirilmistir (Hajszan ve
Béck, 2020: 33). Hipermodern ¢agin kiiresellesmis ve birbirine bagh
diinyasinda, internetin gelisi kiiltlirel mirasin anlasilma ve
deneyimlenme bi¢imini doniistiirmiistiir. Yeni medya kanallarinin
miizelerin ve miras alanlarinin sergilenmesini nasil kolaylastirdigini,
fiziksel siirlar nasil astigini ve diinyanin dort bir yanindan gesitli bir
izleyici kitlesini nasil ¢ektigi bilinmektedir (Afolabi, 2023: 20). Dijital
teknolojinin olanaklar1 pek ¢ok kiiltiirel yolu da agmaktadir.

Dijital teknolojinin e-6grenme ve uzaktan 6grenme teknikleri ve
acik erisimli yaymlara erisim olanaklari, kiiltiiri basta nasagi
degistirmistir (Zawacki-Richter, 2012: 108). Dijital teknolojinin
cocuklar ve gengler i¢in sagladig: tasarim ve iiretim olanaklar1 da, yeni
kusaklar i¢in yeni bir kiiltiir yaratmigtir (Richter ve Allert, 2012: 136).
Yeni modeller, figiirler, danslar, miizikler, kavramlar ve daha baska pek
cok unsur, dijital yayinlarla, internetle birlikte kiiltiire donligsmistiir.
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Dijitallesmenin Diyalektigi

“Uluslararas1 Telekomiinikasyon Birligi (ITU), kiiresel internet
kullaniminin 2005'te diinya niifusunun %16,8'inden 2023'te %62,8'e
yiikseldigini ve diinya niifusunun neredeyse %40"n1n artik 5G tarafindan
kapsandigin1 bildirdmistir. Bu veri, diinya ¢apinda dijital baglantinin
genis erisimini vurgulamaktadir. Sosyolojik olarak, bu devrim sosyal
yapilarda, kiiltiirel normlarda ve bireysel davraniglarda Onemli
degisikliklere yol acarak dijital baglantinin sosyal yasamin merkezi bir
yonii oldugu bir ag toplumunun ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Diinya
Ekonomik Forumu'nun "Kiiresel Riskler Raporu 2023" tarafindan
vurgulandig1 gibi dijital devrim, yalnizca yenilik ve verimlilik igin
firsatlar1 6n plana ¢ikarmakla kalmamis, ayn1 zamanda dijital ugurum,
gizlilik ve otomasyon ve verilestirmenin sosyo-ekonomik etkileri gibi
kritik konularla ilgili tartismalar1 da giiglendirmistir (Xiao, 2024: 38).
Dijital teknolojiler, insanlara sagladigi sinirsiz olanaklar kadar, pek ¢cok
celiskiyi ve sorunu da beraberinde getirmistir.

“Google, Facebook, Apple, Amazon ve Microsoft gibi biiyiik
internet sirketleri inanilmaz derecede giigliidiir. Neredeyse ¢evrimigi her
aktiviteyi izler ve kontrol ederler. Ancak araglar1 ve aktiviteleri ayni
zamanda gozetime karsi ¢ikan, bu mega sirketlerin dagilmasini talep
eden ve onlara kars1 basarili bir sekilde yasal islem baslatan insanlar1 da
giiclendirmektedir” (Wampfler, 2018).

“Modernizm, insanlarin bir parcasi oldugu dogayla savasmakta ve
bu nedenle paradoksal olarak insanlar1 kendiyle savasmaya
zorlamaktadir. Ilerlemenin bedeli olan ¢evresel bozulma, bunun sadece
bir 6rnegidir - koreltici ¢calisma, tiiketicilik ve kopmus sosyal baglantilar
digerleri arasindadir. Bu ¢ergevede, dijitallesmenin kendisi bir doga
kuvvetine benzetilmektedir - buna uyum saglamak ve adapte olmak veya
stiriiklenmek disinda pek bir sey yapilamamaktadir. Ancak bu kesinlikle
onceden belirlenmis bir sonug¢ degildir” (Lindell, 2024). Elestirel teorinin
ilk kusaklar1 dijitallesmeyi teknik bir siire¢ olarak degil, teorik temelleri
olarak ele almis, Max Horkheimer'in 1930'lardaki denemeleri aklin
mantiksal pozitivizme indirgenmesini elestirmistir (Bock, 2019: 1217).
Frankfurt Okulu genelde teknolojiye ve dijitallesmeye ¢ok olumlu
bakmamustir.
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ABD'li ekonomist Robert Gordon, sekiiler durgunlugun temel bir
teorisini savunurken, cagdas yeniliklerin oncekilerden daha az etkiye
sahip oldugunu ve deger iiretmenin gittik¢e azaldigini vurgulamaktadir
(Gnath, 2018). Dijital teknoloji tiim diinyay1 sarip insanlara biiyiik
olanaklar saglarken, insana dair baz1 6zellikleri ve eylemleri kisitladig:
goriisii tartisilmaktadir. Platon'un magarasinin disinda yiizen arketipler
ile bilgisayarin sanal alanlar1 ve maddi olmayan nesneler arasindaki iliski
hakkinda ¢ok sey sOylenmis olsa da, ideal aynmi zamanda dijital
teknolojiler tarafindan da sarsilmistir (Lunenfeld, 2020). Bilim ve
mithendislik laboratuvarlarinda gelistirilen yeni snal gerceklik (VR)
ortami, gercegin nasil tanimlandigi, hatta bilinenlerin nasil iddia
edilecegi konusunda beseri bilimlerde yogun tartismalara neden
olmaktadir.

Dijital medya ile yeni ve kapsamli bigimlerde gerceklestirilebilen
kontrol ve egemenlik mekanizmalari sorunsallastirilirken, algoritmalarin
sosyal siirecler iizerindeki etkisine iliskin seffaflik eksikligi ve
belirsizlik, ayrica dijital doniisiimiin arkasindaki itici giic olarak
kapitalist sOmiirii ve sOmiirii silirecleri de belli basl ¢eliskileri
nitelemektedir (Dander, 2020: 20). Dijital iitopyacilikta teknoloji, ideal
bir toplum, niteliksel olarak yeni sosyal iliskiler ve bireyin
giiclendirilmesini saglamak i¢in doniistiiriicii bir gii¢ (bir gili¢ olarak
teknoloji) olarak acgikg¢a tartigilmaktadir. Dijitallesme ve teknolojiler,
toplumsal uygulamalardaki kurucu i¢ ice ge¢mislikleri agisindan degil,
devlet disi, bilgiye erisim ve bir is modeli olarak tartigsilmaktadir (Allert,
2020: 201). Dijital teknolojiler yayginlastikca, bireysel ve toplumsal
sorunlar daha ¢ok ortaya ¢ikmaktadir.

Dijital teknolojinin, fantastik goriintiiler ve sanatsal igerikler
iiretmesi, diinyay1 yeni yapitlarla tanistirirken, dijital estetigin geleneksel
estetikle ilgisi olmadig1 ve dijital estetigin insan varligindan tlireyen
estetikle yarigamayacagi goriisii de savunulmaktadir (Zahn, 2020: 228).
Arastirmacilarin  ve sanatcilarin, yeni analiz birimlerine ve dijital
araclarin kullanimlarina odaklanarak yaratict hayal gliglerini nasil
gelistirdikleri, yeni yontemler icat ederek metodolojik ajanslarini nasil
giiclendirdikleri ve yeni motifler ve degerler aracilifiyla arastirmacilar
olarak kisiliklerini nasil gelistirdikleri de s6z konusu edilmektedir
(Meng, 2024: 54). Dijital diyalekt, dijitallesmenin olumlu ve olumsuz
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yanlarini bir arada tartigmaktadir. Cocuklar acisindan da dijital araglarin
avantajli kullanimi, arastirmacilarin diger yaratici araglar aktif olarak
uygulamalarin1 ve analiz i¢in otantik verilerin elde edilmesine yonelik
cocuklarin aktivite ortamlarina katilmalarini saglayan bir yontem olarak
degerlendirilmnektedir (Parkes, 2024: 57).
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Dijital Yayin Giivenligi

“2007 baharinda Estonya'nin kamu hizmetleri ti¢ hafta boyunca
siber saldirilara maruz kalmistir. Bu olayin birka¢c AB ulusal hiikiimetini
internet tabanli hizmetlerinin kirillganligi konusunda uyarmis olmasi
muhtemeldir. Kamu otoriteleri icin dijital dayanikliligin "bahart",
dijitallesmeyi  bilgi  giivenligiyle  iliskilendirme  ihtiyacinin
belirginlesmesiyle baslamistir (Cavallini vd., 2023: 1). Giiniimiizde
kamu sektoriindeki bu ihtiyag daha da acildir ve artan dijitallesme,
bliyliyen baglantt ve artan siber saldir1 olaylar1 tarafindan
yonlendirilmektedir.

Avrupa'nin kalbinde bir saldirganlik savasi, Hamas'n Israil'e
yonelik insanlik dis1 terdrist saldirilari, Rusya ve Cin'den gelen
dezenformasyon kampanyalar1 ve siber saldirilar sonucu Orta Dogu'da
yasanan savas: diinya, bilyiik riisklerle kars1 karsiya kalmaktadir. Dijital
yaymlar araciligiyla iglenen siber suglar, kamusal ortamda bir gizem ve
komploculuk yaklasimiyla degerlendirilmektedir. Bilgi teknolojisi
sistemlerinin bir ara¢ olarak kullanildig1r c¢esitli suglar (6rnegin,
bilgisayar dolandiriciligt ve ¢ocuk pornografisinin dagitimi ve
bulundurulmasi) da dijital suglar kapsaminda yer almaktadir (Brodowski
ve Freiling, 2011: 161). Dijital yayginlastikca dijital suglar da artmakta,
giivenlik daha fazla s6z konusu olmaktadir.

Sug igeren saldirilar, kimlik hirsizligi, fidye yazilimlar ve dijital
endiistriyel casusluk kapsaminda, dijital sistemlerin kullanimiyla ilgili
endiseler siklikla ortaya ¢ikmaktadir. Siber sug, sabotaja ve casusluga
kars etkili 6nlemler, verilerin seffaf ve giivenli bir sekilde islenmesi gibi
dijital sistemlere olan giiveni desteklemektedir (Bundesministerium fiir
Bildung und Forschung (BMBF), 2021: 14). Siber giivenlik, mevcut ve
gelecekteki dijital yayincilik ve akilli TV teknolojileri i¢in iletigim
platformunu kolaylastiran kiiresel internet ve siber uzay altyapisi(lari)
icin olmazsa olmazdir. Kamera ve mikrofonun akilli TV'nin entegre bir
parcast olmasi kosuluyla, gizlilik ve giivenlik sorunlar1 arastirma ve
endiistri toplulugu icin yeni bir zorluk haline gelmektedir (Babulak,
2013: 20). Teknolojik gelismeler arttikca, riskler ve tehlikeler de
artmaktadir.
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“Internet'in ilk giinlerinde tasarlanan protokollerdeki kusurlar, bazi
durumlarda olusturulduktan on yillar sonra bile ciddi sorunlara yol
acmistir. SDR'nin yayginlagsmasi, radyo iletisim protokollerine erigimi
Internet tabanli protokollere erisim kadar kolaylastirmaktadir. Bu,
saldirganlar i¢in ¢itay diistirmektedir” (Dansarie, 2024: 91122). Dijital
yaym giivenliginde asil kaygi, gizliligin saglanmasidir. Bu sorun tiim
yaymn aglari i¢in gegerlidir - uydu, kablolu TV ve karasal yaynlar - ve
bu bolimde aciklanan mekanizmalar tiim yayin aglart i¢in gegerlidir.
“Tiim yayin aglar1 bir ag altyapisinin kurulmasini ve bakimini gerektirir.
Bu aglar video oynatma ve planlama ekipmant; yayin siteleri arasindaki
dagitim aglar1 ve uyduda transponder kiralamay1 gerektirebilecek yaymn
agmin kendisi gerektirebilmektedir (Tomlinson, 2008: 140). Dijital
aglarin genis kapsamu dijital riskleri de genis alanlara yaymaktadir.
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Dijital Devlet

Dijital devlet tiim aygitlarinin yani sira yurttaglara ulasma ve
iletilerini aktarmak ic¢in de dijital yayin teknolojisini kullanmak
zorundadir. Dijital yayin teknolojisini bir yandan dijital devletin islerini
kolaylastirirken bir yandan da devletin en biiyiik ihtiyaglarindan biri olan
ileti almay1 ve ileti aktarmay1 kolaylastirmakta ve hizlandirmaktadir.

Almanya’da Federal Kabine, 17 Eyliil 2014 tarihinde, 18. yasama
donemi i¢in idari modernizasyona yonelik bir hiikiimet programi olarak
Dijital Yonetim 2020'yi kabul etmistir ve bu program, federal hiikiimetin
yasamin ve ekonominin tiim alanlarini dijitallestirme eylemlerine
cerceve saglayan Dijital Glindem 2014-2017'nin bir pargasi olarak
uygulanmaktadir (Die Bundesregierung, 2020: 1). Almanya’nin yam
sira, diger Avrupa devletleri de dijital yonetim konusunda adimlar
atmaktadir.

Dijital teknolojinin her alana yayildig1 diinyada, dijital devlete
doniismemek olanaksiz goriinmektedir. Evrenin, yasamin gelistigi
diinyay1 ¢evrelemesi gibi, dijital yasamin da var olabilmesi i¢in meta-
evren (Meta + Evren) olarak adlandirilan kendi "evrenine" ihtiyaci vardir
(Vasileios, 2024: 5). Diinya hizla degismekte ve dijital tabanli bir
dizgeye dogru ilerlemektedir.

21. yiizyilda teknolojinin gelisimine kosut olarak tiim devletler
kendilerini yenilemekte ve hizla dijital islemlerin yayginlastig1 dijital
devlete donlismektedir. Dijital devlet, dijital araglarin  tiim
potansiyelinden kamu yonetimlerinin modernizasyonunu desteklemek
icin yararlanildigi, idari siireclerin daha verimli ve kullanici odakli hale
getirilebildigi, esnek ve kisisellestirilmis etkilesimler sayesinde hizmet
kalitesinin iyilestirilebildigi ve kamu sektoriiniin  verimliliginin
artirllabildigi orgiitlenmedir (Europdische Kommission, 2020).

Dijitalizasyon, devlet isleyisine biiylik kolayliklar sagladig1 gibi,
riskleri ve tehlikeleri de bulunmaktadir. Seffaflik, erisilebilirlik ve
vatandaslarin kisisel verilerinin korunmasi gerekliliginin yami sira
mevcut teknolojik araglarin kullanimini optimize etmek i¢in devletler
arasindaki uluslararasi is birliginin degeri de onem kazanmaktadir
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(Vasileios, age. 2024: 5).  Uluslararas1 alanda, dijital devlet
uygulamasina gegmeyen devletler hemen her alanda geri kalmaktadir.

Ekonomi, kamu sektor, altyapi, saglik, egitim ve toplumun birgok
alani, zamanin zorluklarina hazirlikli olmak i¢in daha ¢ok dijital destege
ve hatta bazi durumlarda tamamen yeniden yapilandirmaya ihtiyag
duymaktadir (Zacharias, 2023: 1). Dijital temel iizerinde yeniden
yapilanan devletler, yonetimden yurttaslarla isbirligine kadar hemen her
konuda gelisme saglamaktadir.

“Dijital devlet” uygulamasi; “dijital hiikiimet”, “dijital
demokrasi”, “dijital adalet”, “dijital se¢im teknolojileri”, ‘“kamu
yonetiminin dijital kamusal denetimi”ni kapsamaktadir (Ponkin, 2021:
49). Eski teknolojilerin iglemleri agirlastirmasi ve sik sik da hatalara
neden olmasi, devlet iglerinde dijital teknolojiyi zorunlu kilmaktadir
(Cirri, 2025: 10). Dijital teknolojinin son iirlinlerinden yapay zeka da
artik devlet islerinde kullanilmaktadir.

Dijital devlet uygulamasinin en biiyiik yarari, yurttaslarla hizli ve
kolay iletisim kurmak ve yurttaglara kolayca ulagsmaktir (Gorny, 2016:
55). Insanlarm dijital teknolojileri ve araclar1 giivenli ve elestirel bir
sekilde kullanma becerisini tanimlayan “dijital yeterlilik”, devlet
aygitlarinda da yerini buldugu zaman, yetkin bir yonetime yaklasilmis
demektir (Bundesministerium fiir Erndhrung und Landwirtschaft
(BMEL), 2022: 8).

Diinya tarihinde higbir zaman miikemmel yonetim ve devlet
uygulamasi goriilmemisken, dijital devlet de hipermoden ¢agda bir umut
olarak belirmektedir (Abbt, 2022: 14). Dijital teknolojilerin egemen
oldugu hipermodern ¢agda pek ¢ok devlet dijital dizgelerle ¢alismay1
planlamakta ve uygulamaktadir.

Dijital politikalara iliskin uluslararasi is birligi cabalari, ABmin
insan merkezli modelini ve diizenleyici cergevesini tesvik etmeye,
AB'nin ekonomik giivenligi de dahil olmak iizere AB'nin stratejik
cikarlarin1 korumaya ve AB'in dijital diinyadaki kiiresel roliini
giiclendirmeye odaklanmaktadir (European Union, 2024: 24). Basta
Avrupa’da olmak tizere, dijital doniisiim saglik hizmetleri basta olmak
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iizere, pek ¢ok resmi islemde ve yurttaslik hizmetlerinde kolaylik ve
hizlilik saglamaktadir.

"Dijital demokrasi" teriminin de giindeme geldigi dijital devlet
uygulamalari, katilim, seffaflik ve bazen karmagik olan biirokratik
stireglerin basitlestirilmesini de kapsamaktadir (Borucki vd., 2020).
Dijital devlet uygulamasi, tiim zorluklarina ragmen savaslarin ve
catismalarin arttig1 hipermodern c¢agda, islemlerin en kolay ve hizli
bi¢gimde yiiriitiilebilecegi ve yurttaslarla en yakin iletisim kurulabilecegi
dizge oalrak goriinmektedir.

Kurumlarint dijjital yaymcilik donatilariyla donatmig bir devlet
rutin islemlerin yan1 sira yurttaslarla iletisim kurma ve Halkla Iliskiler
faaliyetlerini yiirlitme konusunda da onemli bir yetenege kavusmus
olacaktir. Yurttaslarin da dijital yayincilik siirecine adapte olmasiyla
yetkin bir devlet yurttas iletisimi gerceklesmis olacak ve islemler
sorunsuz stirdiiriilecektir.
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Dijital Yaymncilik ve Sosyal Dezavantaj

Insan aklnin kendini asan evresi ve teknolojinin géz kamastiran
iriinii dijital teknoloji, tiim gorkemi kadar toplumsal yapida neden
oldugu sorunlarla da tartisilmaktadir. insan aklinin yetkin iiriinii dijital
teknoloji sagliktan egitime bilimden gilinliikk yasama biiyiik olanaklar
saglaylp isleri kolaylagtirirken dijital teknolojiye erisebilen ve
erisemeyenler arasinda da ciddi bir ayrima neden olmaktadir.
Teknolojiye erisemeyenler igin bir sosyal dezavantaja yol agmaktadir.
Biiyiik veri, bulut bilisim, Internet ve Nesneler ile blok zinciri, dijital
doniisiimiin teknolojik temellerini olusturan ve onu sekillendirmede
belirleyici bir rol oynayan trendlerdir. Uygulamalar1 gesitli sektorleri ve
departmanlar1 kapsayan dijital teknolojilerin getirdigi tiim avantajlara
ragmen, 6zel kisiler ve sirketler icin 6nemli zorluklar ve dezavantajlar da
bulunmaktadir. Bu calismada dijital teknolojinin niteligi agiklanarak,
kullanim alanlar1 baglaminda erisim olanaklar1 ve yoksunluklar ele
alimmistir. Diinyada yaygin olarak kullanilan dijital teknolojinin aslinda
onemli bir esitsizlige de yol agmasi vurgulanmistir.

Dijital teknolojiler, son yillarda giinlik yasami 6nemli 6lgiide
degistirmis ve toplumun hemen her alaninda dijital doniisiimiin 6niinii
acmustir. i1k ev bilgisayarlar1 1980'lerin basinda hala liiks bir esyayken,
akilli telefonlar ve diziistii bilgisayarlar bugiin yasamin vazgegilmez bir
parcast haline gelmistir Tiiketiciler tarafindan yeni teknolojilerin
benimsenmesindeki artan hiz, artan dijitallesmede kilit bir rol oynamistir
(Oswald vd.,2018: 27). Ancak dijital teknolojilerin yayginligi, herkesin
esit bicimde dijital teknolojilere ulasabildigi ve yararlanabildigi
anlamina gelmemektedir.

Dijital teknolojiler, basta ekonomi olmak iizere degisik alanlarda
isbirligi ve ortak caligma olanaklarin1 kolaylastirmis, genisletmistir.
Ancak yine herkesin bu olanaklardan esit bi¢imde yararlandigini
sOylemek olast degildir (Jones, 2012: 218). Toplumdaki simif
farkliliklari, gelir ve egitim konusundaki degiskenler, teknolojiyi
kullanma becerisindeki farkliliklar, dijital teknolojilerden yararlanma
olanaklarini da etkilemektedir.

Ekolojik, ekonomik ve sosyal acilardan kullanimi degerlendirilen
dijital teknoloji, erisiminin oldugu siirece insanlara yararli olabilme
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0zeligine sahiptir. Kullanic1 egitimi ve yararlanma egilimi de dijital
teknolojinin degerini etkileyen etkenlerdir (Culotta vd., 2022: 42).
Inovasyon siiregleri hizlandikga, yéneticilerin deger yaratma zincirinin
tamamini yeniden diisiinmeleri ve dijital doniisiimiin, gelisen toplumsal
ortama Orglitsel uyumun siirekli bir siireci olarak ortaya cikmasi
gerekmektedir (Varzaru ve Bocean, 2024). Diinyadaki her yenilik, tim
cevresel kosullardan ve gegcmisten etkilenmektedir.

Dijital teknolojiler, bireylerin ¢alisma ve sirketlerin is yapma
bigimlerini ve kamu kurumlar1 ve 6zel sirketlerle iletisim kurma, bilgi
aligverisinde bulunma ve etkilesim kurma bi¢imini de doniistiirmiistiir.
Bu nedenle Avrupa'daki isletmeler ve vatandaslar, bir yandan uygun bir
politika cercevesine, diger yandan da dijital ekonominin muazzam
potansiyelinden yararlanmak ve dijital doniisiimii bir basar1 Oykiisiine
dontistiirmek i¢cin gerekli beceri ve altyapiya ihtiya¢ duymaktadir
(Europdisches Parlament, 2019: 1). Tiim {ilkeler i¢in gegerli olan bu
ihtiyacin, esit bicimde karsilanmasi ¢okga tartisilmaktadir.

Yaklasik son elli yilda bilgisayarlar, modern kuruluslarin bilgi
isleme ve iletisim silireglerinde uzmanlagsmis ve sinirli bir rolden,
neredeyse her yerde, ancak ayni 6l¢iide olmasa da, kullanilabilen genel
amacl bir araca doniismiistiir. Bir zamanlar "elektronik bilgisayarlar",
Ozel olarak insa edilmis ve klimali merkezlerde calisan uzman teknik
personel tarafindan yonetilen, ¢evre birimleriyle c¢evrili bliyiik
makinelerken, bugiin bilgisayar ekipmanlar1 sekreterlerin, fabrika
iscilerinin ve nakliye memurlarinin masaiistlerinde ve calisma
alanlarinda, genellikle kuruluslar1 tedarik¢ilerine ve miisterilerine
baglayan telekomiinikasyon ekipmanlariyla yan yana bulunmaktadir
(David, 2000: 88). Ancak bu gelisme, dijital araclarin verimliliginin
herkes icin esit dl¢iide oldugu anlamina gelmemektedir.

Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Orgiiti (OECD) tarafindan
incelenen baz iilkelerde, ¢evrimici metin okuma ve problem ¢dozmede
hem en yliksek hem de en diisiik puanlar1 alan insan oraninin yiiksek
oldugu, dijital teknoloji kullanarak yasayan ve kullanmadan yasayan
insanlar arasinda derim ugurumlar oldugu belirlenmistir (Sturm, 2021:
86). Arastirmalar, yiiksek teknoloji kullanmanin yalnizca bir gelismislik
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gostergesi olmadigini, toplumsal farkliliklar, dezavantajlar ve sorunlar
konusunda da 6nemli veriler sagladigin1 gostermektedir.

Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Orgiitii'ne (OECD) iiye 20 iilkede
2004-2017 yillar1 arasinda Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (BIT) ve
internet kullanimimin gelir esitsizligi iizerindeki etkisi aragtirilmis ve
onemli sorunlar belirlenmistir. Elde edilen sonuclar, BIT ithalatindaki
artisin ve internet kullaniminin, analiz edilen ekonomilerdeki mevcut
dijital ugurumun olumsuz etkileri nedeniyle gelir esitsizliginin
azaltilmasina katkida bulunmadigin1 gostermektedir (Yunga vd., 2024:
19). Dijital teknolojilerin edinilmesi ve kullanimi agisindan da biiytik
esitsizlikler oldugu belirtilmektedir.

Son yillarda diinya, ¢evrimigi ticaret platformlari, robotik, yapay
zekd (Al), 3D baski, bulut bilisim, blok zinciri ve finansal teknoloji
(fintech) dahil olmak {izere bir¢ok 6zel dijital teknolojinin yiikselisine
tanik olmustur. Dijital teknolojiler, firmalarin ve bireylerin (hem ¢alisan
hem de tiiketici olarak) iletisim kurma, arama yapma, ticaret yapma ve
yatirim yapma big¢imlerini kokten doniistiirmiis, ayrica, hiikiimetlerin
ticaret ve yatirim politikalarini ve programlarini tasarlama ve uygulama
bicimlerini ve bunu yaparken firmalar, bireyler ve birbirleriyle etkilesim
bigimlerini de énemli 6l¢iide degistirmistir (Chen ve Martincus, 2022:
41). Ancak her teknoloji gibi dijital teknolojiler de cazibeleri ve
kolayliklarinin yani sira sorunlarla da birlikte gelmistir.

“Pierre Bourdieunun sermaye ve habitus teorisine dayanarak,
toplumsal ge¢mis ve sermaye kaynaklari tarafindan sekillendirilen
medyal habitusun, insanlarin dijital teknolojileri nasil kullandiklarini ve
dolayisiyla toplumsal katilimin kapsamini 6nemli Ol¢iide belirledigi
gosterilmigstir. Sosyal, kiiltiirel ve ekonomik olarak ayricalikli gruplar
genellikle dijital teknolojileri kendi avantajlarina daha tretken bir
sekilde kullanabilirken, dezavantajli gruplar daha fazla tiiketim odakli
internet kullaniminda bulunma egilimindedir. Bu durum, mevcut
toplumsal esitsizlikleri daha da kotiilestirmektedir” (Hiller, 2024: 37).
Toplumsal yapiya biiyiilii bir iyilestirici ve sorun giderici olarak sunulan
dijital teknoloji, aslinda biiyiikk sosyal sorunlari da beraberinde
getirmektedir.
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Nesnelerin Interneti ve yapay zekd (AI) gibi yeni ve gelecege
yonelik dijital teknolojilerin  getirdigi stirekli ilerlemeye ayak
uydurabilmek i¢in, dijital becerilerin toplum genelinde basarili bir
sekilde Ogretilmesi giderek daha Onemli hale gelmistir. Ancak soz
konusu 6gretimin herkese esit bicimde uygulanmasi tartisma konusudur
(Lanzl vd., 2024: 154). Herkesin egitim olanaklarina ve teknolojiye esit
bicimde erisemedigi artik secik bir gercektir.

Dijital yerlilerin varligi, egitimcilerin, oncelikle yeni bir dijital
okuryazarlik kavraminin tanimlanmasi yoluyla, genclerin dijital
farkindaliklarini artirmalarinin oniinii agmaktadir. Web 2.0 araglarinin
egitim ortamima uygulanmasina iligkin deneyimler {izerine yapilan
degerlendirmeler, katilimer kiiltiir ve gayri resmi Ogrenmenin artan
onemini vurgulamaktadir (Sia, 2023: 14). Ancak dijital gelisim ve
farkindalik i¢in yalnizca teknolojiye sahip olmak yetmemekte,
teknolojiye erisimin ve kullanim olanaklarinin da esit bi¢imde
dagitilmas1 gerekmektedir.

Bilgi toplumunda yasamak, bilgi agina bagl olanlarin, siirekli
degisen dijital teknolojiler diinyasinda gelismek icin gerekli ara¢ ve
kaynaklara sahip olmas1 ve bu bilgileri kullanmayanlara gore avantajlara
sahip olmasi anlamina gelmektedir. Sosyal katilim kavrami, toplumda
yalnizca ekonomik degil, aym1 zamanda sosyo-kiiltiirel diizeyde de
firsatlar  biriktirme  firsatlarmmi = kapsamaktadir.  Dijital medya
okuryazarliginin katilimci bileseni, bu statiiye ulagsmak i¢in bir yoldur.
Dijital ortam, ag toplumuna erisim saglayanlar i¢in muazzam firsatlar
yaratmigtir. Dijital medya okuryazarligi, insanlarin i¢inde yol almasi
gereken bir seydir (Park, 2012: 10). Ancak dijital okuryazarliktan 6nce,
dijital teknolojiye sahip olma ve dijitale erisim 6ncelikli sorunalrdir.

Dijitallesmenin ilerlemesiyle iligkili istenmeyen gelismeler
arasinda ciddi egitim esitsizlikleri yer almaktadir. Ailenin konumu, sahip
olunan teknolojik olanaklar ve sosyolojik ortam, hem yetisme ¢aginda,
hem de egitim alaninda esitligi etkilemekte ve dijital teknolojiye ragmen
ciddi farklar ortaya ¢ikmaktadir (Bollag vd., 2022. 153). Tiim diinyada
ve hemen her alanda biiyiik olanaklar saglayan dijital teknoloji, her
zaman esitligi saglayamamaktadir. Ozellikle dijital yaymcilik ve
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egitimde kullanilan dijital yayinlar konusunda 6nemli esitsizlik sorunlari
bulunmaktadir.

Ozellikle internete erisim sorunu, dijital ortamdan yararlanma
esitsizligini de beraberinde getirmektedir. Bir azinligin 6nce goreceli,
sonra da mutlak anlamda giderek daha dezavantajli hale gelme riskine
bagli olarak, internet kullanmayanlarin c¢esitli bilgilerden ve
gelismelerden mahrum kalma tehlikesi vardir ve bunlar arasinda kirsal
nifusun en dezavantajli ve savunmasiz kesimleri de yer almaktadir
(Warren, 2007: 382). Bir bakima, dijital ortama erisemeyen herkes
dezavantajli duruma diismektedir.

Medya egitim bigimleri ve wuygulamalart farkli sekillerde
sekillenmektedir; boylece hem aile icinde hem de sosyal ag iligkileri
aracilifiyla mevcut olan kiiltiirel sermaye, dijital medyay1 kullanmanin
esitsiz yollar1 ve medya aligkanliklar1 ve dolayisiyla bunlarin egitim
acisindan Onemli baglantilari, esitsiz egitim firsatlarinin yeniden
tiretilmesine katkida bulunmaktadir (Kutscher, 2019: 381). Her birey
icin dogal bir hak ve zorunluluk olan egitim, degisik ekonomik ve sosyal
nedenlerle bazi sorunlarla karsilasabilmektedir.

Dijital doniisiim, basta ekonomi alaninda sirketler icin biiyiik
olanaklar saglarken, saglikta ve egitim alanindaki yararlar1 da
ekonomiden asagida kalmamaktadir. Ancak her durumda, dijital
teknolojiden yararlanma, nitelikli bir egitim ve esit erisimi de
gerektirmektedir (Pfaffl VD., 2022: 17). Biiyiik ¢ogunlugun kullandig:
teknoloji, cogu zaman esitsizlikleri ortadan kaldirmasi beklenirken, ciddi
bir esitsizligin de araci olmaktadir.

Sosyal esitsizlik ve dezavantaj lizerine yapilan arastirmalar, yasam
tarzlarinin goriiniirdeki ¢ogullugunun 6tesinde, farkli sosyal kosullarin
ve ortamlarin insanlarin egitim ve gelisim firsatlarinda 6nemli bir rol
oynamaya devam ettigini géstermektedir (Niesyto, 2009: 3). Her zaman
bireyin yetismesinde ve egitimde etkili olan c¢evresel etkenler,
teknolojiye erisim s6z konusu oldugunda sosyal soruna doniismektedir.

Ozellikle ¢ocuklar ve gengler arasinda dijital teknolojiyi kullanma
yeteneklerinin, sosyal farklari kapatabildigi veya arttirabildigi de
belirlenmistir (Athique, 2013: 23). Bu noktada ailenin maddi
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durumundan sosyal ¢evresine, ¢ocugun yasadigi ortamdan ebeveynin
egitim diizeyine kadar degisik etkenler rol oynamaktadir.

Sosyal ge¢mis, farkl dijital medya ekipmanlarini, medya kullanim
modellerini ve ¢cocuklarin kendi hedeflerine ulagsmak i¢in dijital medya
ve sosyal aglart kullanmaktan elde ettikleri farkli faydalari da
etkilemektedir.

Dijital televizyon, katilimci internet, multimedya hizmetleri,
sosyal ag siteleri ve mobil iletisim teknolojisi gibi dijital medyanin hizli
gelisimi sosyal yapiyr da etkilemis ve degistirmistir (Vagianos, 2023:
114). Yeni diinya diizeni dijital teknoloji iizerinde bi¢imlenmis, internet,
genel isleyisin temel araci olmustur.

Elektronik medyanin dijital medyaya geg¢isi, 6zellikle yeni medya
olmak {izere medyanin merkezilesmesiyle birlesmistir. Yeni medya
ozellikle geng kusak i¢inde yaygin bir iletisim ve kisilik kanitlama araci
olarak benimsenmistir. Ancak her bireyin yeni medyaya erisemedigi
veya medyanin goniillii olarak reddedilmesi gercegi de sosyal ayrimi ve
dezavantajlar1 ortaya koymaktadir (Faschingbauer, 2022: 65). Genglerin
internet ve yeni medya kullanimi ve sonuglari, dijitallesmeyle ilgili
sorunlarin énemli boliimiini olusturmaktadir.

1990'larda internetin ortaya g¢ikmasiyla birlikte, medya alani,
medya {iretimi, bilgi ve medya temsillerinin izleyici tarafindan
dagitilma, alinma ve tliketilme siireclerinden, medyanin devlet veya
piyasa tarafindan nasil diizenlenip kontrol edildigine kadar 6nemli
Olciide yeniden yapilandirilmistir. Sosyal medya, kullanicilarin talep
tizerine etkilesim kurmasina, kendilerini segici bir sekilde sunmasina ve
kullanict tarafindan olusturulan igerik olusturmasina olanak taniyan
internet tabanli kanallar ve platformlar olarak tanimlanirken, herkesin
sosyal medyay1 ayni sekilde kullanmadigi da dikkate alinmaktadir
(Sindermann, 2021: 179). Hipermodern ¢agin en yaygin araglari olan
sosyal medyanin herkes tarafindan farkli bigimlerde kullanilmasi, sosyal
ayrimlara ve dezavantajlara dikkat cekmektedir.

Sosyal ve egitim esitsizlikleri dijital bir toplumda kendini yeniden
tretirken, aynt zamanda altta yatan adaletsizliklere dair artan bir
farkindalik da yaratmaktadir (Heinz, 2023). Teknoloji kullanicilart
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tarafindan ¢cogu zaman fark edilmeyen, dijital teknolojiye sahip olma v
kullanmadan kaynaklanan esitsizlik, toplumsal dinamikleri etkileyerek
¢esitli sorunlara da neden olmaktadir.

Dijital medya, 1980'lerde analogdan dijitale gegisle birlikte bir
kavram olarak ortaya ¢ikmistir. Her anlamda verimliligi arttirmak igin
kullanilan dijital teknolojiler, herkes esit bi¢imde sahip oldugu ve
yararlandig1 zaman en yiiksek verime ulagmaktadir (Pusch vd., 2024:
358). Dijital teknolojilerin kullanimindaki dezavantajlar ve esitsizlik,
teknolojinin verimliligini de etkilemektedir.

Isgiicii piyasasi son yillarda giderek daha fazla beceri yogun hale
gelmis ve bu da bazi tilkelerdeki isgiicii piyasast ve gelir esitsizligini
artirmistir (Area, 2022). Ingiltere’de yapilan bir calisma, bireylerin
sosyal dezavantajlart ile dijital hizmetlere erigememeleri ve
kullanamamalar1 arasinda giiclii ve istatistiksel olarak anlamli bir iliski
bulundugunu ortaya koymustur (Helpser, 2008: 37). Arastirma
sonuglarinda ortaya cikan, gelir durumuyla dijital teknolojiye erisim
veya dezavantajli olma durumu aslin pek ¢ok iilke ve toplum i¢in gegerli
sayilmaktadir.

Dijital medyanin yayginlagsmasi, yasamin sosyal, politik,
ekonomik ve kiiltiirel alanlarin1 doniistiirmenin yani sira medya alaninda
da devrim yaratmistir. Ancak sosyal medyanin bir olasilik haline gelmesi
ve kullaniminin dogrudan veya dolayli olarak bireylerin sosyal yasamin
bir veya daha fazla alanindan dahil edilmesine veya diglanmasina yol
acmas! internet sayesinde olmustur (Nyabuto, 2023: 1683). Iki sekilde
ortaya ¢ikan diglanma ve sosyal dezavantaj sorunu, bazen kisinin goniillii
olarak teknolojiyi reddetmesi bazen de ¢evresel etkenlerle teknolojiden
uzak kalmasi bi¢iminde kendini gostermektedir (Flecker, 2018: 20).
Ancak her durumda, dijital teknoloji temeli iizerinde kurulu hipermodern
diinya dizgesinde, dijital teknolojiden uzak yasamak ciddi bir sorun
olarak goriilmektedir.

Hipermodern toplumlarin kiiltiiriiniin ¢cok 6nemli bir bileseninin,
tim boyutlar1 ve bicimleriyle dijitallesme oldugu bilinmektedir
(Schmidt, 2023: 305). Toplumda dijital medyay1 incelerken, dijital
medyanin toplumu bir biitiin olarak olusturan sosyal, kiiltiirel, politik ve
ekonomik alanlardaki yeni dinamiklerinin de incelenmesi gerekmektedir
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(eGyanKosh, 2025: 30). Karmasik bir sorun olan dijital dezavantajlar ve
esitsizlik, ¢ok yonlii ve derinlemesine analiz gerektiren onemli bir
sorundur.

Yagsamdaki zorluklar1 kolaylastirip sorunlara ¢dziimler getiren
tekniklerle baglayan insan aklinin fiziksel yansimalart zaman iginde
yuksek noktalara dogru ilerleyip diinyay1r bastan sona degistirmistir.
Basit tekniklerle baglayan seriiven analog dizgelerle biiyiik yol almis
bilgisayarin basi ¢ektigi dijital teknolojiyle gorece bir zirveye ulagmustir.
[letisim basta olmak iizere yasamin her alaninda &zellikle ekonomi saglik
ve egitim alanlarinda biiylik olanaklar saglayan dijital teknoloji tiim
diinyada genis bir kitle tarafindan kullanilmaya baslanmistir.

Bilgi ve lletisim Teknolojilerinin (BIT) yayginlasmasi ile sosyal
ve ekonomik kalkinma arasindaki baglantilar {izerine arastirmalar
yillardir yiiriitilmektedir. Sosyal ve dijital etkilesim, 6zellikle de internet
baglaminda, arasindaki baglantilara dair kanitlar, uluslararas1 akademik
ve kamu kurumlar1 tarafindan yiiriitiilen birgok ¢alismanin odak noktasi
olmustur. Bu calismalar, telefondan internete kadar BIT'lere erisimi olan
bireylerin, erisimi olmayanlara gore daha fazla egitime, daha yiiksek
gelire ve daha yiiksek statiilii mesleklere sahip olma egiliminde
olduklarini tutarh bir sekilde géstermistir.

Dijital teknoloji bir bakima da teknik iiretimin ve gelismisligin
gostergesi olarak 6nemsenmis ve devletler tarafindan da desteklenmistir.
Ancak dijital teknolojinin gorkemli varligi ve kullanim alanlari her
zaman refah anlamina gelmemis, bazen ayrimcilik ve esitsizlik anlamina
gelmistir. Ozellikle gelir dagilimindaki esitsizlikten kaynaklanan dijital
teknolojiye sahip olamama veya erisememe sorunu ciddi bir dezavantaj
olarak ortaya ¢ikmustir.

Gelir dagilimindaki esitsizlige kosut olarak teknoloji kullaniminda
da kendini gosteren esitsizlik dijital teknolojiyle birlikte anilan sosyal
dezavantaj ve esitsizlik 6rneklerinden biridir.
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Dijital Yayincihik ve Saghk

Video platformu YouTube'un ardindan, kisa video platformu
TikTok da artik saglik konularinda 6nemli bir dijital iletisim alani haline
gelmis, bu platform, dogum kontrolii gibi cinsel saglik ve lireme sagligi
konularin1 da igermekte, TikTok'taki en ¢ok izlenen dogum kontrolii
videolar1 ¢ogunlukla siradan kisiler tarafindan olusturulmakta ve
agirlikli olarak kisisel dogum kontrolii deneyimlerini ele almaktadir
(Doring ve Lehmann, 2022: 25). Diger pek ¢ok alanda oldugu gibi, saglik
hizmetleri ve wuygulamalar1 da artik dijital yaymlar {iizerinde
gergeklesmektedir.

Cevrimigi diinyaya zamandan ve mekandan bagimsiz erisim
saglayan teknik cihazlarin yaygin kullanimi, "dijital devrimin" 6nemli
bir parcasidir. Instagram, Facebook ve Twitter gibi sosyal medya
platformlarina kullanim sirasinda 6zellikle sik sik erisilmektedir. Teknik
cithazlar ve sosyal medya, giinliik okul hayatinda da 6nemli bir rol
oynamaktadir. Ogrenciler bunlar1 6grenme amagh, 6zellikle de simifta
kisisel amaclar i¢cin kullanmaktadir. Friedrich Naumann Ozgiirliik Vakfi
adina farkli okul tiirlerinden ve siniflardan 361 6gretmenle yapilan genis
capli bir anket, 6grencilerin sinifta kisisel medya kullaniminin hem
Ogrenciler hem de Ogretmenler iizerinde olumsuz etkilere sahip
olabilecegini gostermistir (Brailovskaia, 2022: 4). Tiim teknolojilerin
yararlar1 kadar zararlar ve riskleri de oldugu bilinmektedir.

"Dijitallesme", 21. yilizyilin en 6nemli 6zelliklerinden biridir.
Toplumun yasamin ¢esitli alanlarinda yeni teknolojilerin yogun
kullanimina dogru doéniisiimiinii temsil etmektedir. Ancak bu doniisiim,
basta psikolojik sorunlar olmak iizere pek cok saglik sorununu da
beraberinde getirmistir. Ote yandan dijital yayinlar saghk bilgilerine
erisimi kolaylastirmis, hem saglik calisanlar1 i¢in hem de diger insanlar
icin iletisim kurma olanaklar1 saglamistir (Ho ve Lee, 2014: 5). Ancak
dijital yayinlarin kullanimi, saglik sorunlarinin da nedeni olabilmektedir.
Bu baglamda, basta ergonomi olmak iizere, psikoloji, psikiyatri
sorunlarin ilgili ana bilim dali olabilmektedir (Meidert, 2025: 15).
Teknolojilerin yarar1 ve zarari, teknolojiyi dogru veya yanlis
kullanmakla ilgilidir.
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Dijital yayimnciligin en biiyiik dezavantajlarindan birisi, gilinliik
hareketliligi engellemesi, sagladigi kolayliklarla insanlar1 hareketsizlige
itmesidir. Bu da pek ¢ok fizyolojik sorunun baslangicidir. Fiziksel
aktiviteyle ilgili giincel bulgular, ekran medyas1 kullanim1 (TV, PC) ile
fiziksel aktivite arasinda zayif negatif iligkiler oldugunu gostermektedir
(Wagner ve Wulff, 2020: 66). Dijital yayincilik, olumlu anlamda da bilgi
servis etmekte, yasama katkida bulunmaktadir. dijital medya - 6zellikle
sosyal medya - saglikla ilgili bilgi ekosisteminin 6nemli bir bileseni
olarak ortaya ¢ikmigtir. Dijital medya, hedeflenen saglik bilgilerini
paylagsmanin, ilgili saglik miidahaleleriyle ilgili konusma egilimlerini
takip edip analiz etmenin ve genis bir kitleye yonelik yanlis bilgileri
onceden ciiriiterek yanlig anlatilara yanit vermenin hayati bir yolu haline
gelmistir. Bazi arastirmalardaki bulgular, dijital medyanin saglik
sektoriinde onemli ve yasamsal bir rol oynadigini, insanlarin dijital
medya platformunun farkinda oldugunu, ancak dijital medyanin tam
kapasiteyle kullanilmadigini ortaya koymaktadir (Baxi ve Khan, 2020:
29). Teknolojinin tam kapasiteli ve verimli kullanilmasi i¢in de
farkindalik ve biling gerekmektedir.

Dijital medya ve saglik konusunda yapilan arastirmalarda, uzun
medya kullanim stireleri, tath, yagh ve tuzlu yiyeceklere yonelik tat
tercihlerinin yan1 sira artan atistirmalik ve enerji alimiyla da pozitif
iligkili goriinmektedir. Uzun vadede, artan medya siiresi ayn1 zamanda
metabolik sendrom ve bunun bireysel bilesenleri riskinin artmasiyla da
iligkili olarak belirlenmistir (Hebestreit ve Sina, 2024: 297). Yiiksek
teknoloji, 6zellikle hemen her alanda kullanilan dijital yayinlar, sagladigi
olanaklar kadar riskleri de igermektedir.

Tiim dezavantajlar1 bir yana, dijital medya salgin hastalik gibi
durumlarda da yasamsal rol oynamaktadir. COVID-19 pandemisi
sirasinda dijital medya, bir bilgi kaynagi, duygusal ifade aract ve
dolayistyla psikolojik ve sosyal refahin bir belirleyicisi olarak 6nemli bir
rol oynamistir (Karsay vd., 2023: 628). Dijital medya artik ekonominin
temelini olusturmaktadir. Siirekli yenilik pesinde olan firmalar, isimleri
ve Urlinlerini, dijital medya araciligiyla miisterilere ulagtirmaktadir.
Markalar, kisisellestirme icin birinci taraf kimlik ¢6ziimlerinden
yararlanmak ve tanmirlik erigimini artirmak ve daha genis programatik
ekosistemde hedeflemeyi kullanmaya devam edebilmek igin {i¢iincii
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taraf tamimlayicilari  kullanmaya  yonelmistir (World Health
Organization, 2022: 44). Cok yakin bir gelecekte, ekonomi basta olmak
tizere dijital bir eksen g¢evresinde donen bir gezegenin varligi olasi
goriinmektedir.

Icerigin kaydedilmesi, islenmesi, sunulmasi ve oynatilmasinin
tamamen dijital oldugu dijital yayincilikta, internet, sosyal medya, dijital
videolar ve televizyonun yani sira e-kitaplar ve bilgisayar oyunlar1 yer
almaktadir. Dijital medya kullaniminda temelde iki saglik riski kaynagi
vardir: Cihazlarin kendileri tarafindan fretilenler (elektromanyetik
radyasyona maruz kalma gibi) ve cihazlarin kullanimindan
kaynaklananlar (uygunsuz icerik gibi). Bunlardan ilki fiziksel
bozukluklara, hastaliklara veya agrilara yol acabilmektedir (Nationaler
Gesundheitsbericht, 2020). Bu veriler spesifik anketlere dayansa da,
konuyla ilgili bir takim fikirler verebilmektedir.

Saglikla ilgili mesajlarin insanlara ulastirilmasi yasamsal 6nem
tagimaktadir. Bir ¢alisma alan1 olarak saglik iletisimi, bu tiir bilgilerin
hedef kitleye ulasmasini saglamaktadir (Ikems, 2020: 101). Dijital
yayimciligin olanaklari, saglik alaninda yeni agilimlart ve modelleri de
beraberinde getirmistir. Tiim risklerinin yani1 sira, doktor-hasta iligkileri
yakinlasmis, hastalarin bilgilenme olanaklar1 artmis, saglik hizmetleri
hiz kazanmistir (Paschke ve Thomasius, 2024: 460). Dijital yayimlarin
saglik alaninda daha etkili ve verimli olabilmesi i¢in, toplumun da medya
okuryazarlig1 gibi bu konuda da egitilmesi gerekmektedir.
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Dijital Yaymcilik ve Egitim

Cocukluk, genclik ve aile egitimi alaninda, dijital medyaya ve
genglere odaklanma, uluslararasi calismalarda onemli bir artisa yol
acmis ve bu da nicel galigmalarin 6nemli dl¢iide daha fazla secildigi
anlamma gelmistir (Wilmers vd., 2023: 26). Arastirmalar, egitim
kurumlarindaki bireysel 6n kosullarin ve gergeve kosullarinin, 6gretmen
adaylarimin smiflarinda dijital medyay1 kullanmalarina nasil katkida
bulundugunu, okullar tarafindan saglanan ekipman ve medya didaktik
yeterliligine sahip Ogretmenler tarafindan saglanan destegin Gnemini,
okullarda dijital medya ile ilgili ger¢ek pratik deneyimlerin olumlu
tutumlarin gelistirilmesini ve becerilerin kazanilmasimi destekledigini
gostermektedir (Capparozza ve Kathmann, 2023: 117). Dijital yayincilik
ve dijital medya, egitim alaninda da baslica araglardan biri olmaktadir.

Dijitallesme sosyal etkilesimleri, demokrasiyi ve giinliik yasami da
etkilemekte, dolayistyla dijital egitim, dijital bir diinyaya katilimin
anahtar1 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Dijitallesme ayni zamanda, egitim
icin yeni firsatlar yaratmakta, yeni 6gretim araglari, bilgi yayma kanallar1
ve bilgiye erisim olanaklar1 saglamaktadir (Bundesministerium fiir
Wirtschaft und Energie (BMWi), 2016: 19). Dijital yaymecilik,
geleneksel analog sistemlere kiyasla gelismis kalite, verimlilik ve
etkilesim sunarak medya iletiminde ©Onemli bir gelismeyi temsil
etmektedir. Dijital teknoloji gelismeye devam ettikge, yayincilik sektorii
koklii degisimler yasamakta; yaymn hizmetleri ve yeni teknolojiler
igerigin sunulma ve tiiketilme bicimini yeniden sekillendirmektedir
(Veri, 2024: 2).

Yeni teknolojiler gelistikce, egitimde yayin teknolojilerinin
kullanim1 geride kalmis, geleneksel akademik ortam, egitimcilerin
smiflara ek 6grenme materyalleri sunmak i¢in ticari medya {riinlerini
kullanmalarina bagli duruma gelmistir. Egitimciler de siniflarda sosyal
medya kullanimini ilk kez kesfetmeye baslamistir (Baltimore, 2017: 8).
Dijital baglamda egitim yayinciligl, 6gretim ve O6grenme g¢iktilarina
ulagsmak i¢in radyo, televizyon, internet ve sosyal medya gibi yaymn
medyasinin kullanimiyla ilgilidir. Ders boyunca 6gretmenler, 6grenciler,
yayin medyas1 uygulayicilart ve diger profesyoneller, ister gecikmeli
ister aninda olsun, geri bildirim veren genis ve dgrenen, hedeflenen ve
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uzak bir kitleye ulasmak i¢in yayinciligi kullanma siire¢leri ve teknikleri
hakkinda bilgi edinmektedirler (Nnaemeka, 2021: 16). Dijital yaymn
teknolojileri artik, egitim diinyasinin tmel araglarindan biri olmustur.

Bilgi teknolojilerinin hizla gelismesi, bilgi, veri ve metinlerin hizli,
kolay ve diinya ¢apinda dagitimi i¢in teknik 6n kosullar1 olugturmustur.
Internet, her tiirlii metin ve bilgiye kiiresel bir okuyucu kitlesinin diisiik
engellerle ve gecikmeden erisebilmesini saglar. Internet, yalnizca
mekansal ve zamansal sinirlar arasinda aligverisi tesvik etmekle kalmaz,
ayni zamanda akademik calismalarin vazge¢ilmez bir bileseni haline
gelmistir. Universiteler, arastirma kurumlar1 ve akademik topluluklar bu
teknolojiden yararlanmaktadir (Engel-Haas, 2009: 51). Yasamin her
alanina yayilan dijital yayincilik, egitim alaninda da etkin bigimde
kendini gostermektedir.

Egitimde dijital yayincilik konusundaki bir arastirmada,
ogrencilerin okul yayinciligina katilimi ile okul yayincilik programinin
boliimlerini hazirlamada interneti kullanmalar1 arasinda istatistiksel
olarak anlamli pozitif bir korelasyon oldugu goriilmiistiir. Buna ek
olarak, caligma, egitim medyasi uzmanlar1 tarafindan internetin
kullanimi ile okul yayincilik programini hazirlamada interneti
kullanmalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli pozitif bir korelasyon
bulunmustur (Azem, 2024: 1202).

Avrupa kamu yayinciligi hizmetinin daha genel tarihinin bir
pargasi olarak, medya sisteminin evrimi ve platformlarin, yayincilarin ve
iceriklerin kademeli olarak ¢ogalmasi, zaman i¢inde dijital kanallarin
islevini kagmilmaz olarak degistirmis, dijital yaymcilik her alana
yayilmigtir (Carelli ve Sfardini, 2022: 7). Cocukluktan itibaren dijital
egitime duyulan ihtiya¢ bugiin tartisgilmazdir. Cok sayida girisim ve
aragtirma projesi, ortaokullarda, iiniversitelerde ve siirekli mesleki
gelisim programlarinda dijital egitimin yayginlastirilmasini  ele
almaktadir (Dengel, 2018: 24). Dijital yayinciligin avantajlart ve
verimliligi, egitim uygulamalar1 agisindan da olumlu goriinmektedir.

Dijital yayinciligin sagladigi mobil 6grenme olanaklari, nispeten
yeni bir trend olarak, sasirtic1 olmayan bir sekilde, egitim i¢in yeni
firsatlar sunmaktadir. Mobil cihazlar ve uygun olan yerlerde 6zel
uygulamalar kullanan 6grenmenin, sabit erisim yontemleri kullanan
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o0grenmeden belirli hedef gruplar icin farkli olumlu sonuglar ¢erdigi
belirlenmistir (Koschorreck ve Gundermann, 2022: 170).”Dijital
yaymcilikta egitim yayinlar1 teknigi, toplumun deneyimlerine, giincel
taleplerine, sosyo-ekonomik durumuna, dini inancina ve degerlerine,
ayrica yayinin dogru uygulanmasina baglidir. Mesajin genis bir kitleye
nasil iletilecegi, yayinin nasil uygulanacagiyla belirlenmektedir (Hasan,
2018: 562). Dijital yayin teknolojileriyle birlikte, toplumun biiyiik bir
kesimi egitim olanaklarindan yararlanmaktadir.

Artan djjitallesmeyle Dbirlikte, uygun destek kavramlarinin
gelistirilmesi ve uygulanmasi i¢in yeni secenekler ortaya ¢ikmaktadir.
Ozellikle dezavantajli gengler igin mesleki oryantasyon ve hazirlik
asamasinda dijital didaktik kavramlar da giindeme gelmektedir (Enssen
ve Hdhn, 2022: 153). Dezavantajli gencler icin mesleki yonelim ve
hazirhigin dijital didaktigi ile ilgili yaklasimlar ve teknolojiler
gelistirilmeye devam etmekte, toplumdaki her bireyin, egitim i¢in dijital
yayin teknolojlerinden yararlanmasi1 amaglanmaktadir.
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Dijital Yayincilik ve Sanat

Kiiltiir teorisyeni Walter Benjamin, bir zamanlar kitlesel cogaltim
yoluyla bir sanat eserinin "aurasinin" kaybolacagi konusunda uyarida
bulunmustur ancak, glinlimiizde sanat artik hayranlik duyulan ve saygi
duyulan duragan bir nesne degil; siirekli degisen ve gelisen dinamik bir
stirece doniismiis durumdadir. Dijital sanat, yalnizca nihai iiriine degil,
ayn1 zamanda yaratici siirecin kendisine de odaklanarak bunu carpici bir
sekilde dikkatlere sunmaktadir (Werk, 2024: 4). Yasain merkezi alanlari
su anda kiiresellesme ve dijitallesme siliregleri tarafindan
sekillendirilmektedir. Bu siire¢ler, mevcut diisiince ve yasam bigimlerini
kokten degistirmektedir ve degisim siliregleri o kadar derinden
gergeklesmektedir ki, onlar1 ne denetleyebilmek ne de etkilerini
degerlendirebilmek olasidir (Martin, 2021: 37). Bu siiregte sanat da
dijital teknoloji ve dijital araglarin konusu olmustur.

“Yeni medya teknolojisi, sanat yayincilig1 ve sunuculugu alanina
daha genis bir platform ve zengin bir materyal kiitiiphanesi agmstir.
Yeni medya teknolojisi, sanat yayincilift ve sunuculugu alanina
yenilik¢i bir etki getirmistir. Ayrica, yeni medya zengin gorsel-isitsel
kaynaklar1 da biinyesinde barindirarak yayincilik ve sunuculuk igeriginin
ifadesini ve c¢ekiciligini biiyiik dl¢iide artirarak daha ilgi c¢ekici hale
getirmistir (Kang, 2024: 91). Geleneksel sanat gibi dijital sanat da,
baslangicindan bu yana, siirrealizm, ironi veya bagka yollarla olsun,
siyaset ve kiiltlir kodlarini elestirmis, taklit veya belirli anlat1 6rgiilerinin
benimsenmesi yoluyla, miimkiin veya ger¢cek olarak algilananin
sinirlarint siirekli olarak zorlama egiliminde olmustur (Iaconesi, 2015:
141). Dijital yaymcilik, sanatin kapsamini yeni teknolojilerle
genigletirken, sanatin igeriginde fazlaca etki yaratmamustir.

Bilgisayar1 bir sanat araci olarak ele almak, makinenin sanatta yeni
ve ¢agdas bir ifade araci olarak olas1 kullanimlariin ¢esitliligini ortaya
koymaktadir. Walter Benjamin'in sanat eserini teknolojik olarak yeniden
iiretilebilir oldugu bir ¢agda ele almasindan 85 yil sonra, “dijital sanat”
kavrami gidrek yayginlasmakta ve sanatin anlami da degismektedir
(Ludwig ve Resch, 2021: 1). Djjital sanat, yaratici veya sunum siirecinin
onemli bir parcasi olarak dijital teknolojiyi kullanan sanatsal ¢aligmalari
veya uygulamalarim anlamina gelmektedir. Dijital sanat, dijital resim,
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3B modelleme, dijital fotografcilik ve etkilesimli enstalasyonlar gibi ¢ok
cesitli ortamlar1 icermektedir (Kennedy, 2024: 16). Dijital sanat, dijital
teknolojinin olanaklar1 ve araglar1 kullanilarak iiretilen sanattir.

Dijital tasarim siireci, sanat¢ilarin herhangi bir dijital sanat
ortaminda, ilk konseptten son ¢iktiya kadar sanat eseri yaratmalarinda
rehberlik eden yapilandirilmis bir yaklasimdir. Ister dijital fotografcilik,
ister dijital resim, grafik tasarim, animasyon, 3B modelleme veya video
prodiiksiyonu iizerinde calisiyor olun, bu asamalar1 anlamak ve takip
etmek yaraticiligr artirabilmekte ve nihai ¢alismanin kalitesini
garantileyebilmektedir (Altstatt vd., 2004: 141).

2B'den 3B sanata gegis, internetin yiikselisi ve yapay zekanin
gelisimi gibi teknolojik gelismeler, yalnizca yeni estetik olanaklar
sunmakla kalmamis, ayn1 zamanda geleneksel eser sahipligi, miilkiyet
ve yaraticilik anlayislarina da meydan okumustur. NFT'lerin ve blok
zinciri teknolojisinin ortaya ¢ikisi dijital sanat piyasasini doniistiiriirken,
artirllmig gerceklik (AR) ve sanal gercekligin (VR) artan kullanima,
izleyicilerin sanati deneyimleme ve onunla etkilesim kurma bigiminde
daha da devrim yaratmay1 vaat ediyor. Ancak bu yenilikler, erisilebilirlik
ve ¢evresel etki sorunlarindan sanat yaratiminda insan faktoriiniin rolii
hakkindaki tartismalara kadar 6nemli etik ve felsefi sorular1 da glindeme
getiriyor. Ozetle, dijital sanatin evrimi, modern diinyada sanat ve
teknolojinin ne kadar i¢ ice gectigini gostermektedir (Wei, 2024: 8).
Yasamin tiim alanlarmin dijitallesmesi, sanati ve sanat liretimini de
bliyiik 6l¢iide degistirmektedir.

Hipermodern ¢agda artik bilgisayarlar resim yapmakta, beste
yapmakta, siir yazmakta, enstriiman ¢alip sarki sdylemektedir. Yapay
zeka, resim de yapmakta film de ¢ekmektedir (Doms, 207: 2). Sanatin
niteligi her zaman konusulmus icerigi her zaman tartisilmistir. Ancak her
zaman insanin {tettigi sanat konusulmus ve tartisilmistir. Hipermodern
cagin temel tartisma konusu ise teknolojinin iitettigi sanattir. Bir sorunu
insandan bagka bir varligin yorumlamasi ve bigimlendirmesi hala akilci
bulunmamaktadir (Kyomugisha, 2025: 44). Teknoloji ne kadar gelisirse
gelissin, konular1 ve sorunlari insan gibi yorumlayamayacagi ve
yaratimda bulunamayacag goriisii agirlik kazanmaktadir.
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Dijital yayincilik, sanat egitimindeki ve sanatin elestirisindeki
teknikleri ve ol¢iitleri de degistirmektedir (Graf vd., 2019: 196). Dijital
yaymcilikla birlikte, daha 6nce kullanilmamis teknikler ve yontemler
giindeme gelmektedir. Sanat egitimi, dijital bir toplumda 6grenciler
arasinda yaraticiligl ve elestirel diisiinmeyi gelistirmede 6nemli bir rol
oynamaktadir. Geleneksel uygulamalarin e-6grenme metodolojileriyle
biitiinlestirilmesi, egitimciler ve 6grenciler arasindaki is birligini ve
iletisimi kolaylastirarak 6gretim ve 6grenme deneyimini gelistirir. Didart
projesi, okullarda teknolojiye erisimle ilgili zorluklar devam etse de, yeni
medyanin Ogretmen egitimi ve sanat egitiminde etkili bir sekilde
uygulandigini gostermektedir (Bajardi ve Rodriguez, 2012: 3).

Kaynaklar

Altstatt, R. ve Doegl, C. ve Blome, G. ve Breitsameter, S. (2004).
Digitale Transformationen. Medienkunst als Schnittstelle von Kunst,
Wissenschaft, Wirtschaft und Gesellschaft. Ed. Monika Fleischmann,
Ulrike Reinhard, Heidelberg: Whois.

Bajardi, A. ve Rodriguez, D. A. (2012). Art Education to Develop
Creativity and Critical Skills in Digital Society: Integrating the Tradition
in an E-Learning Environment. Communications of the International
Conference The Future of Education, Florence 7 - 8 June 2012.

Doms, A. (2017). Die Digitalisierung Gesellschaft, sond.
KunstStoff, 24: 2-3.

Graf, G. ve Reinwand-Weiss, V. I. ve Knackstedt, R. ve Heid, U.
ve Kutzner, K. ve Moskvina, A. ve Petzold, K. ve RoBBkopf, C. (2019).
Digitalisierung von Rezensionsprozessen in Literatur und Bildender
Kunst als Bestandteil Kultureller Bildungsprozesse. Forschung zur
Digitalisierung in der Kulturellen Bildung, Ed. Benjamin Jorissen/
Stephan Kroner/ Lisa Unterberg, Barleben: Kopaed, s. 185-199.

laconesi, S. (2015). Digitale Kunst als Commons. Die Welt der
Commons, Bielefeld: Transkript Verlag, s. 136-141.

Kang, W. (2024). Diversified Development Path of Broadcasting
and Hosting Art from the Perspective of New Media. Education Reform
and Development, 6 (9): 87-92.



209 |DiIJITAL YAYINCILIK

Kennedy, K. R. (2024). Introduction to Digital Art. Ed. Kelsey
Smith, Lemoore: Lemoore College.

Kyomugisha, A. (2025). The Intersection of Art and Technology:
Digital Creativity, Research Invention Journal of Current Issues in Arts
and Management, 4 (1): 43-46.

Ludwig, T. ve Resch, M. (2021). Digitale Kunst. Informatik
Spektrum, 44: 1-2.

Martin, K. (2021). Digitalisierungsprozesse und die Verdnderung
des Menschen —  Folgen aktueller Entwicklungen aus
musikpéddagogischer Perspektive. Musikpddagogik in Zeiten von
Globalisierung und Digitalisierung, Ed. Kai Martin; Christian Stick,
Leibniz: Leibniz-Institut fiir Bildungsforschung und
Bildungsinformation Informationszentrum (1Z) Bildung, s. 36-63.

Wei, W. (2024). The Evolution of Digital Art: From Early
Experiments to Contemporary Practices. International Journal of
Literature and Art Innovation, 1 (1): 1-9.

Werk, H. J. (2024). Digitale Kunst und die Asthetik der
Verginglichkeit Versuch einer Bestandsaufnahme. Die Briicke, 44 (5):
4-5.



gl LT

_ilgsnn
Rublishing House ISBN: 978-625-378-576-5



	önk
	DİJİTAL YAYINCILIK (Kitap)
	Önsöz
	İçindekiler
	Dijital Yayıncılık Teknolojileri Terminolojisi
	Analogdan Dijitale
	Modernden Hipermoderne
	Dijital Devrim
	Dijitalizasyon Dönemi
	Dijital Dünya
	Dijitalin Dünya Egemenliği
	Medya Teknolojisi ve İnsan İlişkisi
	Dijital İletişim
	Dijital Şeyler
	Dijital Teknoloji
	Dijital Yayıncılık
	Dijital Yayıncılık Servisleri
	Dijital Yayıncılığın Hipermodern Biçemi: Podcast
	Dijital Yayıncılıkta Öykü ve Karakter Oluşturma
	Dijital Ağlar ve Ağ Toplumları
	Modern Ağların Sosyal Medyası
	Bilgi Toplumunda Sosyal Medya
	Dijital Yayıncılığın Vitrini: Sosyal Medya Monarşisi
	Sosyal Medya Modası
	Sosyal Medya ve Yalan Dünya
	Sosyal Medya Suçları
	Dijital Sorunlar
	Sosyal Ağların Dark Web’e Dönüşümü: Karanlık Tehlike
	Yapay Zekâ Destekli Dijital Yayıncılık
	Dijital Yayıncılıkta Yapay Zekâ Etkileri
	Kültür Endüstrisi Aracı Olarak Dijital Yayıncılık
	Dijitalleşmenin Diyalektiği
	Dijital Yayın Güvenliği
	Dijital Devlet
	Dijital Yayıncılık ve Sosyal Dezavantaj
	Dijital Yayıncılık ve Sağlık
	Dijital Yayıncılık ve Eğitim
	Dijital Yayıncılık ve Sanat

	ark

